T

Online-Audio-Monitor Austria
AN

Im Auftrag der RTR Medien erstellt von E




INHALT

HINTERGRUND,
STUDIENBESCHREIBUNG &
STICHPROBE

NUTZUNG ONLINE-AUDIO-
ANGEBOTE

NUTZUNGSINTENSITAT
UND-ANTEILE

GENUTZTE GERATE

GENUTZTE INHALTE UND
PLATTFORMEN

ICIOICID)

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2023

CICIGIC)

[ | RTR

NUTZUNG IM
TAGESVERLAUF UND
NUTZUNGSSITUATIONEN

PODCASTS UND
RADIOSENDUNGEN ZUM
NACHHOREN

SMART SPEAKER

MANAGEMENT SUMMARY




| ] RTR

Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

HINTERGRUND, STUDIENBESCHREIBUNG &
STICHPROBE

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2023




STUDIENBESCHREIBUNG [ J RTR

Auftraggeber Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH, FB Medien (RTR)
Thema  Online-Audio Monitor Austria 2023

Zielgruppe | Osterreicherinnen im Alter von 15+ Jahren,
reprasentativ nach Geschlecht, Alter, Bundesland, Schulbildung

Befragungsmethode | Online Befragung CAWI (Computer Assisted Web Interviews)*
Anonyme Online-Umfrage

Nettostichprobe | N=4.000

Interviewdauer | Ca. 15 Minuten

Stichprobenziehung | Die Auswahl der Teilnehmer erfolgte mittels Zufallsstichprobe im Online Panel.

Feldzeit 17.05. bis 12.06.2023

*94% der Osterreicherinnen haben Online-Zugang It. Statistik Austria 2022
Reprasentativitat ist bis zum Alter von 69 Jahren gewahrleistet. M
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IHRE STICHPROBE 1/2

GESCHLECHT @

® Mannlich
Weiblich

Fragen: S1. Geschlecht, S2. Alter, S3. Bundesland, S5. Bildung
Basis N=4.000, Angaben in %
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ALTER

15-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-69 Jahre
70-99 Jahre

BILDUNG

I | 000
I 16%
I 16%
I 1.8%
I 1500
I 16%

S

m Mit Matura
Ohne Matura

REGION: TOTAL

[ | RTR

Burgenland
Karnten
Niederosterreich
Oberosterreich
Salzburg
Steiermark

Tirol

Vorarlberg

Wien

©

= 3%

. 6%
9%
—— 17%
- 6%

— 14%
8%

- 4%
21




IHRE STICHPROBE 2/2

HAUSHALTSGRORE @
m 1 Person
20% 23%
2 Personen
3 Personen

H 4+ Personen

KINDER < 14 J. IM HAUSHALT

Keine m— /7%
1Kind mm 12%

2 Kinder m 9%

3+ Kinder 1 2%

EINWOHNER

< als 1 000 Einwohner m 8%
1 001 - 5000 Einwohner m— 29%
5001 - 20 000 Einwohner e 21%
20 001 - 100 000 Einwohner mm 10%
100 000 - 499 999 Einwohner = 10%
500 000 Einwohner und mehr m—— 21%

HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN

® Unter € 750

B € 750 bis unter € 1.500

® € 1.500 bis unter 2.250
€ 2.250 bis unter € 3.000
€ 3.000 bis unter € 4.000
€ 4.000 bis unter € 5.500
€ 5.500 bis unter € 7.000

€ 7.000 und mehr
keine Angabe

Fragen: XCO. Einwohnerzahl, XC6a. Beruf, XC7. Haushalt, XC7a. Kinder unter 14 Jahren im Haushalt, XC11a. Haushaltseinkommen

Basis N=4.000, Angaben in %

6
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BERUF e
Vollzeit m——— 4]
Teilzeit =l 15%
Mithelf.(r) Familienang.(r) 0%
Lehrling 1 1%
Karenz 1 2%
Schiler_in m 3%
Student_in mit Full-time-j. | 0%
Student_in mit Nebenj. 1 1%
Student_in ohne Nebenj. 1 1%
Arbeitslos ® 3%
In Umschulung | 1%

Pensionist(in)
Einkommen ohne Beruf.
Witwe/r mit Rente

Im Haushalt tatig
Zivildienst

29
0%
0%

1 2%
0%
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NUTZUNG ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE D RTR

80% der 15+jahrigen Osterreicher:innen mit Online Zugang héren Online-Audio-Angebote zumindest monatlich,
91% zumindest seltener.

Basis: Total
Nutzung Online-Audio-Angebote

B Mindestens selten Mindestens monatlich

91%

80%

©

Nutzung Online-Audio-Angebote

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohdren uber das Internet. Das kdnnen normale Radioprogramme sein, die man auch tiber Antenne (also UKW oder DAB+) héren kann, oder Radioprogramme, die es nur im Internet gibt. Uber welche der
folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio tber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? / F11. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-
Angebote Uber das Internet? Basis N=4.000, Angaben in %
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-1

ONLINE-AUDIO-NUTZENDE NACH GESCHLECHT, ALTER, BILDUNG E

RTR

Hohe Nutzung von Online-Audio-Angeboten. Je jinger, desto hdher ist der Nutzeranteil.

Basis: Total
Online-Audio-Nutzer:innen nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung

(o)

91%
nutzen Online-
Audio-Angebote

Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Matura Mit Matura
Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter Bildung

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren Uber das Internet. Das kénnen normale Radioprogramme sein, die man auch tiber Antenne (also UKW oder DAB+) héren kann, oder Radioprogramme, die es nur im Internet gibt. Uber welche der
folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio tiber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis N=4.000, Angaben in %

9
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NUTZUNG ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE @ RTR

Audio-on-Demand ist das Online-Audio-Angebot mit 86% Nutzenden, Musikstreaming nutzen 81%.
Webradio wird von 78% genutzt, am ehesten Simulcastsender mit 61% Nutzern.

Basis: Total
Nutzung Online-Audio-Angebote
Online-Audio-Nutzende gesamt

Audio-on-Demand 86%
Musikstreaming 81%

Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren 9%
Hoérbilcher oder Horspiele 27%
Sonstige Angebote 2
91%
Webradi 78%
Simulcastsender 1%
Online ,Ableger®

(o]

Genuine Webradioprogramme 26%

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren Uber das Internet. Das kénnen normale Radioprogramme sein, die man auch tiber Antenne (also UKW oder DAB+) héren kann, oder Radioprogramme, die es nur im Internet gibt. Uber welche der
folgenden Gerate héren Sie zumindest gelegentlich Radio tiber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? / F4. Wenn Sie Radio (iber das Internet héren, héren Sie da ...
Basis N=4.000, Angaben in %

10
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WEBRADIO VS. AUDIO-ON-DEMAND [ JRTR

GroRteils werden beide Angebote genutzt — sowohl live als auch auf Abruf. T

Basis: Total
Nutzung Online-Audio-Angebote: Webradio vs. Audio-on-Demand*

®m Nur Webradio = Webradio und Audio-on-Demand* = Nur Audio-on-Demand* ® Keine Online-Audio-Nutzung

Nutzung Online-Audio-Angebote: 0
Webradio vs. Audio-on-Demand* S L4961 9%

*Audio-on-Demand = Nettosumme Musikstreaming, Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren, Horbiicher oder Horspiele im Internet

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohdren uber das Internet. Das kdnnen normale Radioprogramme sein, die man auch tiber Antenne (also UKW oder DAB+) héren kann, oder Radioprogramme, die es nur im Internet gibt. Uber welche der
folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio tiber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis N=4.000, Angaben in %

11
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ONLINE-AUDIO-NUTZENDE GESCHLECHT, ALTER UND BILDUNG

Audio-on-Demand und Webradio finden unter den jingeren Zielgruppen die meisten Nutzer,
50+ zieht aber nach.

[ | RTR

Basis: Total
Online-Audio-Nutzer:innen nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung

Webradio Audio-on-Demand*

78% 86%

@ Gesamt @ Gesamt

809 494 83% o/JS0% 0

I 2% s 869 l86% 987 93% 859 Jl189%

Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Mit Manner Frauen 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre Matura Matura

Geschlecht

Alter Bildung

Geschlecht
* Audio-on-Demand= Nettosumme Musikstreaming, Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren, Horbucher oder Horspiele im Internet

12

Jahre Jahre Jahre
Alter

Ohne Mit
Matura Matura

Bildung
Fragen: F3. Uber welche der folgenden Geréte horen Sie zumindest gelegentlich Radio iiber das Internet? Dabei ist es egal, ob Sie die Radioprogramme uber die Internetseite oder App eines Senders, liber eine Online-Radioplattform oder Apps wie
z.B. radio.at, sound.orf.at, Tune In.com, myonlineradio.at oder Radioplayer.at héren. / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis N=4.000, Angaben in %
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WEBRADIO-NUTZUNG IM DETAIL @ RTR

Beim Webradio werden vor allem Programme der Simulcastsender genutzt, die man sowohl im Internet
als auch tber Antenne horen kann.

Basis: Total

Webradio-Nutzung im Detail
Webradio-Nutzer gesamt

Webradio 78%
78%

Simulcastsender 61%

28%

Online ,Ableger®

Genuine Webradioprogramme 26%

Fragen: F4. Wenn Sie Radio (ber das Internet héren, héren Sie da .../ F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis N=4.000, Angaben in % Simulcastsender: Radiosender, die man auch ohne Internet héren kann, die also auch tiber Antenne gehort werden konnen.

13
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NUTZUNG WEBRADIO-ANGEBOTE NACH ALTER @ RTR

Die unter 50-Jahrigen nutzen Webradioangebote am ehesten, in der Zielgruppe tber 50
werden auch Simulcastsender online von weniger Befragten genutzt.

Basis: Total
Nutzung Webradio-Angebote nach Alter

0

Gesamt  15-29 30-49 50 + Gesamt  15-29 30-49 50 + Gesamt  15-29 30-49 50 +
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Simulcastsender Online ,,Ableger* von Webradioprogramme,
klassischen Radiosendern die es nur im Internet gibt

Frage: F4. Wenn Sie Radio (iber das Internet héren, héren Sie da...
Basis N=4.000 ,Angaben in % Simulcastsender: Radiosender, die man auch ohne Internet horen kann, die also auch (iber Antenne gehdrt werden konnen.

14
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WEBRADIO-NUTZUNG IM DETAIL: [ RTR
SIMULCASTSENDER VS. WEB-ONLY-PROGRAMME =

8 von 10 Webradio-Hdorer:innen héren Simulcastsender, die Halfte von ihnen ausschliel3lich. Deutlich weniger hdren
ausschliefSlich Web-only-Programme. Basis: Personen ab 15 Jahre, die zumindest

Webradio-Nutzung im Detail: Simulcastsender vs. Web-only-Programme gEEgELIEn BE e 8

78% der Bevolkerung ab 15 Jahren horen Radio Uber Web, davon...

Simulcastsender 81%

Web-only-Programme 51%

Simulcastsender vs. Web-only-Programme 41% 40% 12%IB4

m Nur Simulcastsender = Sowohl als auch  ®Nur Web-only-Programme Weil3 nicht

Fragen 4: Wenn Sie Radio iber das Internet héren, héren Sie da ... Radiosender, die man auch ohne Internet horen kann, die also auch tiber UKW oder DAB+ gehort werden konnen; Webstreams, also ,Ableger” von bekannten, ,klassischen”
Radiosendern, die man nur im Internet héren kann und die meist auf eine bestimmte Musikrichtung ausgerichtet sind; Webradioprogramme, die es nur im Internet gibt und nicht zu einem bekannten, ,klassischen” Radiosender gehéren.

Basis N=2.640, Angaben in %

15
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NUTZUNG VON SIMULCASTSENDERN VIA INTERNET @ RTR

Etwas mehr als die Hélfte hort Simulcastsender Uber das Internet, weil sie keine andere Mdglichkeit haben,
weniger, weil sie es wollen.

Webradio-Nutzung im Detail: Griinde fur die EEEES SEIEEMEN 510 13 Elie, ¢l Sl
sender Uber Internet héren

Nutzung von Simulcastsendern Uber das Internet

61% der Bevolkerung ab 15 Jahren héren Simulcastsender Uber das Internet, weil...

44%

Summe 55%

28% 27%

9%

sie diese Radiosender tiber die Radiosender dort, wo sie sie kein Empfangsgerat haben, mit dem sie Weif3 nicht
das Internet héren mdchten, sie hdren, nicht tber Antenne Radio Uber Antenne empfangen kdénnen

zum Beispiel Uber das Smartphone, ausgestrahlt werden

die App oder Uber eine Bluetooth-Box

Frage: F5. Warum héren Sie Radiosender, die man auch iber andere Empfangsarten empfangen kann, tiber das Internet?
Basis N=2.429, Angaben in %

16
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NUTZUNG VON SIMULCASTSENDERN VIA INTERNET @ RTR

Knapp drei Viertel geben einen Grund an — fir die eine Halfte gibt es auf der Angebots- o
wie Nachfrageseite keine andere Empfangsmadglichkeit, die andere Halfte praferiert das Internet.

Webradio-Nutzung im Detail: Griinde fur die Bas(ijS: Ff,ebrso:‘et” abtlrf’__Jahr& el SLeee-
Nutzung von Simulcastsendern tber das Internet sendertiber fnfernet horen

61% der Bevolkerung ab 15 Jahren héren Simulcastsender Uber das Internet, weil...

® NUR nicht Gber Antenne ausgestrahlt
= NUR weil ich kein Empfangsgerat habe

NUR weil ich diese Radiosender iber das
Internet héren mochte

® NUR anderer Grund

m Mind. 2 der 4 Grunde genannt

Weil nicht

Frage: F5. Warum héren Sie Radiosender, die man auch iber andere Empfangsarten empfangen kann, tiber das Internet?
Basis N= 2.429, Angaben in %

17
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NUTZUNG AUDIO-ON-DEMAND [ JRTR

Musikstreaming ist mit Abstand das Audio-on-Demand Angebot mit den meisten Nutzern.
4 von 10 nutzen Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren und 27% Ho6rbucher und Hoérspiele.

Basis: Total

Nutzung Audio-on-Demand
Online-Audio-Nutzende gesamt

Audio-on-Demand
Musikstreaming
Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren
(Radiotheken) 2 91%
Hoérbilcher oder Horspiele
Sonstige Angebote

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohdren uber das Internet. Das kdnnen normale Radioprogramme sein, die man auch tiber Antenne (also UKW oder DAB+) héren kann, oder Radioprogramme, die es nur im Internet gibt. Uber welche der
folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio tber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? /
Basis N=4.000, Angaben in %

18
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NUTZUNG AUDIO-ON-DEMAND-ANGEBOTE
NACH ALTER

[ | RTR

Klarer Zusammenhang zwischen Audio-on-Demand-Nutzung und Alter: Je jlinger, desto héher sind die Nutzeranteile bei

allen Angeboten.

Nutzung Audio-on-Demand-Angebote nach Alter

92% I 89%
0
81% 72%
57%
- l
29%

Gesamt  15-29 30-49 50 + Gesamt  15-29 30-49 50 +
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Musikstreaming Podcasts oder Radiosendungen

zum Nachhdren (Radiotheken)

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis N=4.000, Angaben in %

19

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2023

Basis: Total

38% M 38%

16%

Gesamt  15-29 30-49 50 +
Jahre Jahre Jahre

Horbucher oder Horspiele
Uber das Internet
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Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

3 Nutzungsintensitat und -anteile
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NUTZUNGSFREQUENZ ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE @ RTR

Webradio und Musikstreaming haben anteilig die meisten regelmafligen (monatlichen) Horer:innen.

Basis: Total
Nutzungsfrequenz Online-Audio-Angebote
ONutzung gesamt
® Mindestens einmal pro
80% P
Monat
61% 66%
m Ein- bis mehrmals im
Monat
29% . . .
20% ® Ein- bis mehrmals in der
11% - Woche
0 0 . -
1];) / m Taglich / fast taglich
Online-Audio gesamt Musikstreaming Webradio Podcasts oder Horbucher oder
Radiosendungen Horspiele tber das Internet

zum Nachhoren

Frage F11. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote tber das Internet?
Basis N=4.000, Angaben in %

21
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ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE:
MINDESTENS EINMAL MONATLICH NACH ALTER

Je junger desto mehr nutzen Online-Audio-Angebote. Bei Webradio sind Unterschiede der Nutzeranteile nach

Altersgruppen weniger stark wie bei Musikstreaming, Podcasts und Horbuch.

Nutzung Online-Audio-Angebote: Mind. einmal pro Monat nach Alter

94948
69%

Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Online-Audio gesamt

3%
61%
4694

Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Musikstreaming

Frage F11. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote tber das Internet?

Basis N=4.000, Angaben in %

22

71907 3%
II

Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Webradio

Basis: Total

43%
o 5%

Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Podcasts &
Radiosendungen
zum Nachhoren

[ | RTR

Ny Gl

Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Horbicher oder
Horspiele
Uber das Internet
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ALTERSSTRUKTUR DER MONATLICH NUTZENDEN @ RTR

Audio-on-Demand Nutzer:innen sind durchschnittlich deutlich jinger als die Webradio-Nutzerschatft.

Nutzung Online-Audio-Angebote: Basis: Regelmafige Online-Audio-Nutzende
Altersstruktur der monatlichen Nutzer:innen etes [ igen ATgRosis

Monatliche Nutzer:

m15-29 m=30-39 40-49 ®=50-59 m60-69 70-99 Jahre J Alter

Online-Audio gesamt 16% [ 18% MEE 21% | 16% EECR 45,7
Musikstreaming 25% 21% [ERCM 17%  12% pEB 43,3

Webradio 20% 19% MERC/M 19% @ 14% [ERID 46,4

Podcasts oder Radiosendungen 28% 230 150 SRR 5o 423
zum Nachhéren . . : e  ©7° !

Horspiele ub“g’{ﬁ;‘;']ﬁ{e‘:ﬂii 25 SEEO 14% 9% g 40,4

Frage: F11. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote Uber das Internet?
Basis N=3.656, Angaben in %

23
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ANTEIL ONLINE-AUDIO AN AUDIO-NUTZUNG GESAMT @ RTR

Knapp die Halfte der Online-Audio-Nutzer:innen verbringen weniger als die Halfte ihrer gesamten
LJAudio-Zeit* mit Online-Audio-Inhalten.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende

Anteil Online-Audio an Audio-Nutzung gesamt

47% @ Anteil Online-Nutzung
Weil3 nicht

mindestens die Halfte
(=50%) 45% m76-100%

» 50-75%
weniger als die Halfte 47% " 26-49%
< 50%)

m0-25%

Frage: F21. Und wenn Sie lhre derzeitige Radio- und Audio-Nutzung tiber das Internet mit lhrer gesamten Radio- und Audio-Nutzung vergleichen. Wie viel Prozent Ihrer gesamten Radio- und Audio-Nutzung findet Giber das Internet statt? Egal, ob Sie
die Angebote direkt nutzen oder heruntergeladen haben.
Basis N=3.656, Angaben in %

24
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ANTEIL ONLINE-AUDIO AN AUDIO-NUTZUNG NACH ALTER @ RTR

Die jungste Altersgruppe verbringt mehr als die Halfte ihrer gesamten Audio-Nutzung mit Online-Audio-Inhalten,
bei den 50+ Jahrigen liegt die Nutzung bei knapp einem Drittel ihrer gesamten Audio-Zeit.

Basis: Regelmafige Online-Audio-Nutzende
Anteil Online-Audio an Audio-Nutzung gesamt nach Alter

(%] 47% 59% 51% 39%

Nutzungsanteil
Online-Audio-
Angebot
55%
1>50%
m <50%
3204 39%

Gesamt 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Frage F21. Und wenn Sie lhre derzeitige Radio- und Audio-Nutzung tber das Internet mit Ihrer gesamten Radio- und Audio-Nutzung vergleichen. Wie viel Prozent Ihrer gesamten Radio- und Audio-Nutzung findet tber das Internet statt? Egal, ob Sie
die Angebote direkt nutzen oder heruntergeladen haben
Basis N=3.656, Angaben in %

25
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NUTZUNGSANTEILE PRO ONLINE-AUDIO-ANGEBOT @ RTR

(MITTELWERTE) —
Den Grol3teil der genutzten Online-Audio-Zeit nimmt Webradio ein gefolgt von Musikstreaming. Manner héren mehr

Webradio als Frauen. Mit zunehmendem Alter verlagert sich der Musikstreaming-Anteil auf Webradio.
Basis: Regelmafige Online-Audio-Nutzende

Nutzungsanteile pro Online-Audio-Angebot (Mittelwerte) des jeweiligen Angebots
Horbucher i 16%
(0]
1 10%

Podcasts . 10%
37%

Musikstreaming _ 34%
35%
Webradio 40%
Méanner Frauen 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

m\Webradio = Musikstreaming = Podcasts ®Hdrbicher

Fragen: F12a. Sie héren ja mindestens einmal im Monat Webradio, Musikstreaming, Podcasts oder Horbiicher. Was schatzen Sie: Wieviel Prozent dieser Online Audio-Nutzung (in Summe 100%) verbringen Sie im Monat mit dem Héren von ...

Basis N=3.191, Angaben in %

26

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2023




NUTZUNGSANTEILE ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE @ RTR

RegelméaRige Webradio-Nutzende verbringen die Halfte ihrer Online-Audio-Zeit damit und am wenigsten
mit Podcasts und Horblchern. Musikstreamer, Podcast- und Horbuchnutzer nutzen Musikstreaming am meisten.

Unter Podcast Nutzern ist auch die mit Horbiichern verbrachte Zeit hoch.
Basis: Regelmafige Online-Audio-Nutzende

des jeweiligen Angebots

Nutzungsanteile pro Online-Audio-Angebot (Mittelwerte)

16% ) 200

10% 24%

m Horbilcher

34% m Podcasts

® Musikstreaming

40%

28% 24% m Webradio

Gesamt Webradio Musikstreaming Podcasts Hoérbicher

regelmafige Nutzer:innen

Frage F12a. Sie héren ja mindestens einmal im Monat Webradio, Musikstreaming, Podcasts oder Horbiicher. Was schatzen Sie: Wieviel Prozent dieser Online Audio-Nutzung (in Summe 100%) verbringen Sie im Monat mit dem Héren von ...
Basis N=3.191, Angaben in %

27
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NUTZUNG ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE: [ RTR
MINDESTENS EINMAL PRO MONAT NACH ALTER =

Mit Musikstreaming wird die meiste Zeit verbracht gefolgt von Webradio.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende

Nutzungsanteile pro Online-Audio-Angebot

Anteil
9 0 0 0
Exklusivnutzung 1% 2% 0% 0%
1%
T (% 2% . m81-99%
13% 12%
16% = 61-80%
41-60%
m21-40%
m 0-20%

Webradio Musikstreaming Podcasts Horbucher

Frage F12a. Sie héren ja mindestens einmal im Monat Webradio, Musikstreaming, Podcasts oder Horbiicher. Was schatzen Sie: Wieviel Prozent dieser Online Audio-Nutzung (in Summe 100%) verbringen Sie im Monat mit dem Héren von ...
Basis N=3.656, Angaben in %
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Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

4 Genutzte Gerate
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GENUTZTE GERATE FUR ONLINE-AUDIO GESAMT @ RTR

Das Smartphone nimmt Platz 1 unter den Online-Audio-Geraten ein, auch gekoppelt an das Autoradio
wird das Smartphone gerne genutzt. Smart TV, Laptop und WLAN-Radiogerate folgen.

Basis: Regelmafige Online-Audio-Nutzende
Genutzte Geréate fur Online-Audio gesamt

@ durchschnittlich nutzt ein
Nutzer 3 Geratevarianten

59%
0,
35% 35% 35% 33%
27% 26%
21%
I I n = -
Smartphone Smartphone, das Smart TV Laptop oder Internetradiogerat/ Smart Speaker Tablet PC oder Computer Tablet, das an das Smartwatch Spielekonsole
an das Notebook WLAN-Radiogerat (stationar) Autoradio
Autoradio gekoppelt ist

gekoppelt ist

Frage: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren tiber das Internet. Das kénnen normale Radioprogramme sein, die man auch tber Antenne (also UKW oder DAB+) héren kann, oder Radioprogramme, die es nur im Internet gibt. Uber welche der
folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio tiber das Internet?
Basis N=3.656, Angaben in %
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GENUTZTE GERATE FUR ONLINE-AUDIO GESAMT @ RTR
NACH ALTER o

Das Smartphone fihrt bei den genutzten Geraten in allen Altersgruppen, bei den unter 29-Jéahrigen hat es auch
bei der Koppelung an das Autoradio einen hohen Stellenwert.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende

Genutzte Geréate fur Online-Audio gesamt nach Alter
@ durchschnittliche Anzahl:
m Gesamt ®15-29 Jahre = 30-49 Jahre ®m50+ Jahre 15-29 Jahre: 3,6 Gerate
30-49 Jahre: 3,3 Gerate
50+ Jahre: 2,5 Gerate

63%64%
59%.
2% 39% 0B7% 99
3% 38 35 FORT% 9% .
5 034% 28%
. 32% 9% 5750 26927%
4 /0 o 24% 2194 20% 23%
0% 5 18%
17%%, 16% b
I IIII I ; %% 1 -
% %
E o Wlr
Smartphone Smanphone, das an Smart TV Laptop oder Notebook  Internetradiogerat/ Smart Speaker Tablet PC oder Computer  Tablet, das an das Smartwatch Spielekonsole
das WLAN-Radiogeréat (stationar) Autoradic_) gekoppelt

Autoradio gekoppelt ist

ist
Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohdren uber das Internet. Das kénnen normale Radioprogramme sein, die man auch tiber Antenne (also UKW oder DAB+) héren kann, oder Radioprogramme, die es nur im Internet gibt. Uber welche der

folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio tiber das Internet?
Basis N=3.656, Angaben in %
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GENUTZTE GERATE FUR ONLINE-AUDIO-ON-DEMAND @ RTR
VS. WEBRADIO o

Die Geratenutzung verteilt sich unter Audio-on-Demand Nutzern ahnlich wie unter Webradio Nutzenden

Basis: RegelméRige Nutzende
Online-Audio-on-Demand vs. Webradio

Genutzte Gerate fur Online-Audio-on-Demand vs. Webradio
Audio-on-Demand*

Webradio
69%
59%
42% 42% 41% 0
39% o 30% 36% 36% 36% 349
0 27% 27%
25% 22%
0
I l . = = . . . = o=
«\"' © & & O 0 &® o° © S o & & © Na
N N e &S S S & NG N &S &
@ fo & . 2 A2 ‘° @ > @ 'b & O 0 i '° &
& eo‘ r§>‘° o 6@‘ A e T R R S a@‘ s ,ﬁ S
2 \g Q & I g B © o v Q & o \s s ©
\’7’@ & N & Q 2 R © 3 N & ] & R
A 5 @ 2 N A R @ 2 2
S \ & & S \ N &
K (\Q\\ «'b

€
&
@ @
& o
Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohdren uber das Internet. Das kénnen normale Radioprogramme sein, die man auch tiber Antenne (also UKW oder DAB+) héren kann, oder Radioprogramme, die es nur im Internet gibt. Uber welche der

folgenden Gerate horen Sie zumindest gelegentlich Radio tiber das Internet?
Basis N=3.451 Audio-on-demand-Nutzer/2.640 Webradio Nutzer, Angaben in %
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KOPFHORER-NUTZUNG ONLINE-AUDIO (MITTELWERT)@ RTR

Fast ein Viertel der (selbst eingeschatzten) Nutzungszeit werden die Audio-Online-Angebote
Uber Kopfhorer gehort. In der Zielgruppe unter 30 Jahren wird 44% der Zeit, mit Kopfhérern verbracht wird.
Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende

Kopfhorer-Nutzung fir Online-Audio (Mittelwert)

449%
0
257
15-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre
>< 8% 26% 45%

Keine Kopfhorernutzung

Frage: F21a. Wenn Sie einmal an die gesamte Zeit denken, die Sie mit Audioinhalten aus dem Internet verbringen, also [PROG: einblenden It. F21] Prozent. Wie viel Prozent dieser Zeit htren Sie etwa tiber Kopfhorer?
Basis N=3.656, Angaben in %
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Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

5 Genutzte Inhalte und Plattformen
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ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE GESAMT [ JRTR

Musik ist bei Online-Audio insgesamt der meistgenutzte Inhalt, gefolgt von Nachrichten, Services und
regionalen/lokalen Infos.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende

Genutzte Inhalte: Online-Audio-Angebote gesamt
Musik I 90%

Nachrichten NN 76%
Services NN 73%
Regionales/ Lokales INIIINIEGEGEN 67%
Infosendungen NG 541%
Unterhaltung/ Comedy [ININEGEEE 4138%
Sportsendungen [N 37%
Horspiele/ Horbicher [N 37%
Sonstiges T 40%

Fragen: F9. Wenn Sie Radioprogramme uber das Internet héren, was horen Sie da? / F9a. Und wenn Sie jetzt an alle Audio-Inhalte denken, die Sie auf Abruf, also wann immer Sie wollen, tber das Internet horen. Was horen Sie da? / F10. Sie héren
ja sowohl Radio Uber das Internet als auch Audio-Inhalte auf Abruf, die Sie also unabhéangig vom laufenden Radioprogramm, wann immer Sie wollen, horen kénnen. Wir zeigen Ihnen jetzt verschiedene Inhalte. Bitte geben Sie fiir jeden an, ob Sie
den Inhalt eher Giber Radioprogramme, eher tiber Audio-Angebote auf Abruf oder tiber beides gleichermaf3en horen. Bei den Audio-Angeboten auf Abruf ist es dabei egal, ob Sie diese direkt nutzen oder vorher heruntergeladen haben.

Basis N= N=3.656, Angaben in %
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ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE GESAMT NACH ALTER @ RTR

50+ zeigen deutlich weniger Interesse fur Horspiele/Horbucher, Unterhaltung/Comedy und Infosendungen. o
Bei anderen Angeboten keine grof3en Unterschiede nach Altersgruppen.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende

Genutzte Inhalte: Online-Audio-Angebote gesamt nach Alter

94%
92% C— Gesamt - = =15-29 Jahre = = =30-49 Jahre - = =50+ Jahre
%
B D 78% 77%
SRS L76% 9 70%
Sy soo o PR et .
72% Tt - 4 63%
65% PSS -—-—~—"—~7 53%~ o 51%
SIS 48% T T -~ - S~_ 4% _ 46%
~<L_ S~ A e R P U2
= = 138% So36%_ - =~ "46% - =
I il 24% - -|736%
35% s~ ]--
90% 76% 73% 67% 54% 48% 37% 37% 40%
Musik Nachrichten Services Regionales/ Infosendungen  Unterhaltung/ Sportsendungen Horspiele/ Sonstiges
Lokales Comedy Hoérbucher

Fragen: F9. Wenn Sie Radioprogramme uber das Internet héren, was horen Sie da? / F9a. Und wenn Sie jetzt an alle Audio-Inhalte denken, die Sie auf Abruf, also wann immer Sie wollen, tber das Internet horen. Was horen Sie da? / F10. Sie héren
ja sowohl Radio Uber das Internet als auch Audio-Inhalte auf Abruf, die Sie also unabhéangig vom laufenden Radioprogramm, wann immer Sie wollen, horen kénnen. Wir zeigen Ihnen jetzt verschiedene Inhalte. Bitte geben Sie fiir jeden an, ob Sie
den Inhalt eher Giber Radioprogramme, eher tiber Audio-Angebote auf Abruf oder tiber beides gleichermaf3en horen. Bei den Audio-Angeboten auf Abruf ist es dabei egal, ob Sie diese direkt nutzen oder vorher heruntergeladen haben.

Basis N=3.656, Angaben in %
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GENUTZTE INHALTE: WEBRADIO VS. AUDIO-ON-DEMAND @ RTR

Spezifische Nutzungsmotive erkennbar: Nachrichten, Services, Regionales/Lokales
werden eher Gber Webradio gehort, Horspiele/Horbtcher vor allem tber Audio-on-Demand.

Basis: Regelmafige Online-Audio-Nutzende
Genutzte Inhalte: Webradio vs. Audio-on-Demand

Webradio Audio-on-Demand
Musik I 56 Musik TS 45%
Nachrichten [ININNEGEN 63% Nachrichten [ 2304
Services [ 599 Services [ 249
Regionales/ Lokales [N 57% Regionales/ Lokales 0 20%
Infosendungen [ 3490 Infosendungen N 319%
Unterhaltung/ Comedy B 309% Unterhaltung/ Comedy [ 319%
Sportsendungen [ 29% Sportsendungen [ 1804
Horspiele/ Horbucher B 1504 Horspiele/ Horbtcher I 27%
Sonstiges I 319% Sonstiges T 2404

Frage: F10. Sie horen ja sowohl Radio tiber das Internet als auch Audio-Inhalte auf Abruf, die Sie also unabhangig vom laufenden Radioprogramm, wann immer Sie wollen, héren kénnen. Wir zeigen lhnen jetzt verschiedene Inhalte. Bitte geben Sie
fur jeden an, ob Sie den Inhalt eher Gber Radioprogramme, eher tiber Audio-Angebote auf Abruf oder tber beides gleichermafl3en héren. Bei den Audio-Angeboten auf Abruf ist es dabei egal, ob Sie diese direkt nutzen oder vorher heruntergeladen
haben.

Basis N=3.656, Angaben in %
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GENUTZTE INHALTE: WEBRADIO VS. AUDIO-ON-DEMAND @ RTR

Nachrichten, Services, Regionales/Lokales werden eher tber Webradio gehort,
Horspiele/Horbucher vor allem tber Audio-on-Demand.

Basis: RegelméRige Nutzende

Genutzte Inhalte: Webradio vs. Audio-on-Demand Online-Audio-on-Demand vs. Webradio

Webradio Audio-on-Demand
Musik I 66 Musik I 48%
Nachrichten [INININEGEEEE /4% Nachrichten [ 2504
Services NG 70% Services I 26%
Regionales/ Lokales |GGG 67% Regionales/ Lokales [ 219%
Infosendungen I 40% Infosendungen I 339%
Unterhaltung/ Comedy I 35% Unterhaltung/ Comedy BN 33%
Sportsendungen [ 34% Sportsendungen [ 199%
Harspiele/ Horbicher T 17% Horspiele/ Horbucher [ 29%
Sonstiges T 36% Sonstiges W 26%

Frage: F10. Sie horen ja sowohl Radio uber das Internet als auch Audio-Inhalte auf Abruf, die Sie also unabhangig vom laufenden Radioprogramm, wann immer Sie wollen, héren kénnen. Wir zeigen lhnen jetzt verschiedene Inhalte. Bitte geben Sie
fur jeden an, ob Sie den Inhalt eher Gber Radioprogramme, eher tiber Audio-Angebote auf Abruf oder tGber beides gleichermaf3en héren. Bei den Audio-Angeboten auf Abruf ist es dabei egal, ob Sie diese direkt nutzen oder vorher heruntergeladen
haben.

Basis N=2.640 Webradio-Nutzende/ 3.451 Audio-on-Demand Nutzende , Angaben in %
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PLATTFORMEN FUR AUDIO-ON-DEMAND-ANGEBOTE [ | RTR

(GESAMTRANKING) —

Google Plattformen haben mit 6 von 10 die hdchsten Nutzeranteile unter Audio-on-Demand-Horern gefolgt von Spotify

und Amazon-Plattformen. Apple-Angebote folgen mit Abstand auf Platz 4. Basis: RegelméRige Nutzende von Online-

Genutzte Plattformen fiir Audio-on-Demand-Angebote (Gesamtranking) AUEIEAATE BB el P

Google gesamt NN 53%
Spotify I 350,
Amazon gesamt I 33% 26— —>

das kostenpflichtige
] 9
Apple gesamt 11% Angebot YouTube Music B 5%

YouTube [N 55%

Google Play Music [l 6%

Websites oder Apps von Radioprogrammen I 9%

SoundCloud W 5% Google Podcast | 4%

Radioplattformen mEE 5% Google Play Bicher | 3%
Deezer H 5%
Spezielle Podcast-Apps bzw. Podcatcher M 2% > Amazon Music [ 28%

BookBeat H 2%
Tolino W 2%

Audible [l 11%

i 0

Podimo B 2% Apple Music I 8%
0

Storytel B 1% Apple Podcast I 4%

inki 0,
Blinkist B 1% Apple Books Il 2%
Acast 1 1%

Frage 8/ 8A / 19: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren? / Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Horbiicher oder
Hérspiele? / Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren? Ist das lber...
Basis N=3.451, Angaben in %
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PLATTFORMEN FUR AUDIO-ON-DEMAND-ANGEBOTE [ | RTR

(GESAMTRANKING) —

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende

Genutzte Plattformen fur Audio-on-Demand-Angebote (Gesamtranking)

Google gesamt IS 5500 2 — YouTube NG 52%
ify 0
Spotify 33% Google Play Music [l 6%
Amazon gesamt NN 31% —>
Apple gesamt . 10% Google Podcast W 4%
. . das kostenpflichtige
Websites oder Apps von Radioprogrammen I 8% Angebot YouTube Music B 4%
SoundCloud = 5% Google Play Biicher I 2%
Radioplattformen m 59,
0,
Deezer m 5% Amazon Music I 26%
Spezielle Podcast-Apps bzw. Podcatcher B 2% 5 .
Audible W 10%

BookBeat H 2%
Tolino m 2%
Podimo m 2%
Storytel B 1%
Blinkist B 1%
Acast | 1%

Frage 8/ 8A / 19: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren? / Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Horbticher oder
Horspiele? / Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren? Ist das liber...
Basis N=3.656, Angaben in %

Apple Music I 7%
Apple Podcast I 4%
Apple Books I 2%
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR MUSIKSTREAMING @ RTR

YouTube ist die Top-Plattform fir Musikstreaming. Dahinter folgt Spotify, Amazon Music liegt auf Platz 3.
Viele nutzen mehrere Plattformen.

Basis: RegelméRige Musikstreaming-Nutzende
Genutzte Plattformen fur Musikstreaming

YouTube gesamt |GG 71% ———
Spotify N 44%

@ durchschnittlich genutzte Musikstreaming-
Plattformen: 1,9

Amazon Music |G 35¢
35% vouuve | 65%

N
Apple Music Il 11%

das kostenpflichtige

0
Angebot YouTube Music . 6%

Google Play Music [Jl] 9%
SoundCloud [l 7%

Deezer | 5%

Frage: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
Basis N=2.448, Angaben in %
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR MUSIKSTREAMING @ RTR
NACH ALTER o

Spotify ist gemeinsam mit YouTube die Nummer 1 bei den unter 30-Jahrigen bei Musikstreaming. Uber 30 spielt YouTube
die groldte Rolle.
Basis: RegelméRige Musikstreaming-Nutzende

Genutzte Plattformen fir Musikstreaming nach Alter & durchschnittliche Anzahl:
15-29 Jahre: 2 Plattformen
30-49 Jahre: 1,9 Plattformen
50+ Jahre: 1,7 Plattformen

m Gesamt m 15-29 Jahre m 30-49 Jahre m 50+ Jahre

64%

0, 69%70%
68 /%4

o/II

0, 0,
44%  44% AOSRLY%
35%
0%
1%
4% 15%
11044% 2%, 12%
I ol 8% 9% 794, 8% 7% 7% 3% 6% 8% 7% 3% 5% 6% 5% 50/,
BH'm el wls spee ss=e

YouTube Spotify Amazon Music Apple Music Google Play SoundCloud das Deezer
Music kostenpflichtige
Angebot YouTube

Fragen: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?

Basis N=2.448, Angaben in %
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCAST/RADIOTHEK@

RTR

Google tbernimmt den ersten Platz bei Podcast- und Radiosendungen zum Nachhoren, gefolgt von Spotify.

Amazon folgt auf dem dritten Platz.

Genutzte Plattformen fiur Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren

Google gesamt

Spotify

Amazon gesamt

Websites oder Apps von Radioprogrammen
Radioplattformen

Apple Podcast

Spezielle Podcast-Apps
Deezer

Podimo

BookBeat

Uber eine andere Mdglichkeit
Acast

Weil3 nicht

I 44%
I 33%
I 210
] 5%
E—— 12%
s /%
. 5%
= 5%
= 3%
= 2%
m 2%
2%

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken)? Ist das iber...

Basis N=1.174, Angaben in %
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53%

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdéren

YouTube

I 48%
B 12%

Google Podcast

Amazon Music [ 25%
B 15%

Audible




PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN @ RTR
NACH ALTER B

YouTube hat unter allen Altersgruppen hohe Nutzeranteile. Spotify ist der praferierte Podcast der unter 30-Jahrigen.
Von einem Drittel der 50+ Jahrigen werden Websites oder Apps von Radiosendern am ehesten genutzt.

Basis: RegelmaRige Nutzende von
Genutzte Plattformen fir Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren
nach Alter

m Gesamt m 14-29 Jahre m 30-49 Jahre m 50+ Jahre

65%

53%
0,
48A)0:18/ sz,
32%
8% 505 29%%
09 21% 199 21%
19 15%0,/ 5% 15% 139 1208%8% 1904 1 5%
o %
I II I .I Ig(y I s pa oo s, s Yoy,
[] [ N III. i Enlm wfin. wlw.

YouTube Spotify Amazon Music Websites oder Audible Radioplattformen Apple Podcast Google Podcast Spezielle Deezer Podimo
Apps Podcast-Apps
von
Radioprogrammen

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken)? Ist das iber...
Basis N=1.174, Angaben in %, <5 nicht dargestellt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR HORBUCHER/HORSPIELE @ RTR

YouTube ist auf dem Platz 1 fur Horblcher und Horspiele. Danach folgen Spotify und Audible.

Basis: Regelmafige Nutzende von

Genutzte Plattformen fur Horbiicher und Horspiele ARIITEE RIS

YouTube I 46%
Spotify I 35%
Audible IS 34%
Google Play Biicher I 11%
Webseite oder App von Radioprogrammen I 11%
Apple Books I 10%
Tolino I 8%
Deezer I 7%
BookBeat I 7%
Storyte| I 6%
Blinkist I 5%

Frage: F8a. Wenn Sie jetzt einmal an Horblicher und Horspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen horen Sie zumindest gelegentlich Horbiicher oder Horspiele?
Basis N=820, Angaben in %
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR HORBUCHER/HORSPIELE @ RTR
NACH ALTER —

YouTube und Audible liegen bei den Uber 30-Jahrigen vorne. Spotify fihrt deutlich bei den unten 30+ Jahrigen.

Basis: Regelmafige Nutzende von

Genutzte Plattformen fiir Horbiicher und Horspiele nach Alter ARIITEE RIS

m Gesamt m 15-29 Jahre m 30-49 Jahre m 50+ Jahre

49%
46% _AT% 47%
0,
359 3% 34%
5% 59
16%
12% 13%
11% ~“1bos  11% 10% 10%
o, 0/90 10% 9% 0 10% 0 0
Soc S0 79 8%o8%% 79, 704 Yo 7% 69 8%
4% % 59 5%.5%
I I N Bl e A
H - 'm B lm
YouTube Spotify Audible Google Play = Webseite oder App  Apple Books Tolino Deezer BookBeat Storytel Blinkist

Blicher von
Radioprogrammen

Frage: F8a. Wenn Sie jetzt einmal an Horblicher und Horspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen horen Sie zumindest gelegentlich Horbiicher oder Horspiele?
Basis N=810 ,Angaben in %
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR WEBRADIO @ RTR

Die meisten regelméafigen Webradio-Nutzer:innen rufen das Programm direkt Uber die Webseite
oder App des Radiosenders auf. Die zweitwichtigste Zugangsplattform ist Radio.at, an dritter Stelle folgt Tuneln.

Basis: RegelméRige Webradio-Nutzende
Genutzte Plattformen fir Webradio

Webseite oder App von Radiosendern/-programmen [ 48%
Radio.at [N 25%
Tunein | 14%
Radioplayer.at [l 7%
myonlineradio.at [Jj 5%

Uber eine andere Moglichkeit [l 6%

Frage: F8b. Wenn Sie jetzt einmal ans Radiohoren tber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio?
Basis N=2.640, Angaben in %
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR WEBRADIO @ RTR
NACH ALTER -

Keine grol3en Unterschiede in den Alterskategorien.

Basis: RegelméRige Webradio-Nutzende
Genutzte Plattformen fir Webradio nach Alter

m Gesamt m 15-29 Jahre m 30-49 Jahre m 50+ Jahre

48yA9%°0%,

25%25%25%625%
140,15%616%
12% 10% 9%
0 0 0
II 7%I”’ 5% 5%.M 6% 405 5% 0
= i E=ul
Webseite oder App von Radio.at Tuneln Radioplayer.at myonlineradio.at Uber eine andere Maglichkeit

Radiosendern/-programmen

Frage: F8b. Wenn Sie jetzt einmal ans Radiohoren (iber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio?
Basis N=2.640, Angaben in %
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Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

6 Nutzung im Tagesverlauf und
Nutzungssituationen
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ONLINE-AUDIO-NUTZUNG IM TAGESVERLAUF @ RTR

Der Online-Audio Peak ist in Osterreich zwischen 17:00 und 20:00 Uhr abends, T
nach 20:00 sinkt die Nutzung deutlich ab.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende
Online-Audio-Nutzung im Tagesverlauf

50%
45%
40%
35%
30%
25%

20% == Online-Audio-Nutzung
15% im Tagesverlauf

10%
5%

0%
5 bis 9 Uhr 9 bis 12 Uhr 12 bis 14 Uhr 14 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr  Nach 23 Uhr

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten héren Sie ...?
Basis N=3.656, Angaben in %
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ONLINE-AUDIO-NUTZUNG IM TAGESVERLAUF @ RTR

Webradio hat seinen Peak am Vormittag zwischen 9:00-12:00 Uhr. o
Podcasts und Musikstreaming zwischen17:00 und 20:00 Uhr und Hérblcher werden ab 20:00 verstarkt gehort.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende

Online-Audio-Nutzung im Tagesverlauf (jeweilige Nutzer) LS JENEIEE AT
50% == Musikstreaming
45%
40%
35% ===\Nebradio
30%
25%
20% === Podcasts oder
15% Radiosendungen zum
Nachhoren
10%
5% =0==HoOrblcher oder
0% Horspiele Uber das
5bis 9 Uhr  9bis 12 Uhr 12 bis 14 Uhr 14 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr  Nach 23 Uhr Internet

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten héren Sie ...?
Basis N= 3.656, Angaben in %
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ONLINE-AUDIO-NUTZUNG IM TAGESVERLAUF @ RTR

Webradio hat seinen Peak am Vormittag zwischen 9:00-12:00 Uhr. o
Podcasts und Musikstreaming zwischen17:00 und 20:00 Uhr und Hérblcher werden ab 20:00 verstarkt gehort.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende
Online-Audio-Nutzung im Tagesverlauf

50% == Musikstreaming
45%
40%
35% =0=\\ebradio
30%
25%
20% —/==Podcasts oder
15% Radio;gndungen zum
Nachhéren
10%
5% L= +,\ T =O==H0rbticher oder
0% o - Hérspiele uber das
5bis 9 Uhr  9bis 12 Uhr 12 bis 14 Uhr 14 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr  Nach 23 Uhr Internet

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten héren Sie ...?
Basis N= 3.656, Angaben in %
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NUTZUNGSSITUATIONEN ZzU HAUSE / AUBRER HAUS @ RTR

Mehr als acht von zehn regelmalfiig Nutzende horen Online-Audio zu Hause,
mehr als sieben von zehn auch unterwegs — vor allem im Auto, der meist genannten Nutzungssituation.

Basis: RegelméRige Online-Audio-Nutzende
Nutzungssituationen zu Hause / aul3er Haus

Netto-

Netto-
AulRer Haus summe

summe

Zu Hause

51%
34%
28%
26%  25% 259 250
19% 0 24%
19A> 16%
11% 11%
0 11%
. . - 70/
Hausarbeit 2:2;22”:5 Arbeiten Aufwachen Essen Binschiafen Sr:ﬁ?gigtlm Sonstiges im Auto  Bus oder Bahn Arbeitsplatz, UntenNegs zu Beim Sport Partys, im Flugzeug anderer Ort
twn Schule Feiern
Fahrrad

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote tber das Internet? F14. Und wenn Sie jetzt speziell an Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) denken. Zu welchen Gelegenheiten
héren Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken)? Basis N= 3.656, Angaben in %
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NUTZUNGSSITUATIONEN ZU HAUSE @ RTR

Bei der Hausarbeit lassen sich altersunabhéngig anteilig die meisten von Online-Audio begleiten.
Jungere nutzen Online-Audio Uberproportional beim Arbeiten sowie beim Online-Shoppen.

Basis: Regelmafige Online-Audio-Nutzende
Nutzungssituationen zu Hause nach Alter

Netto-
summe
Zu Hause 0%
60%
54%
51% :
| B Gesamt
3% 42%
[ ] -
1o " 0 34% 349635% 35% 15-29 Jahre -
28%79%p 50, ’ 26% ° 250/30%28% 250/30/° 5%, 28% m 30-49 Jahre
0 2% 0
6% 2% | 1004 1% 19% m 50+ Jahre
3% 4.,
11% 0% 8%
Hausarbeit Ohne etwas Arbeiten Aufwachen Essen Einschlafen Shoppenim  Sonstiges
anderes zu Internet

tun

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote tber das Internet? F14. Und wenn Sie jetzt speziell an Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) denken. Zu welchen Gelegenheiten
héren Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken)? Basis N= 3.656, Angaben in %
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NUTZUNGSSITUATIONEN AURER HAUS @ RTR

Das Auto ist alterstibergreifend der haufigste Nutzungsort aul3er Haus.
15- bis 29-Jahrige weisen ortsubergreifend die meisten Aul3er-Haus-Nutzenden auf.

Basis: Regelmafige Online-Audio-Nutzende

Nutzungssituationen auf3er Hause nach Alter

Netto-
O summe
C//% AulRer Hause -
65%4%
54%
0,
20, % m Gesamt

36%, 04 33% ® 15-29 Jahre .

7% 28% 27% 17%
25% 24% 25% m 30-49 Jahre
o 1% 0
19% 1600 19%
. . . . 41%
im Auto Bus oder  Arbeitsplatz, Unterwegs, zu Beim Sport Partys, im Flugzeug anderer Ort 0
Bahn Schule Ful3, Feiern
Fahrrad

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote tber das Internet? F14. Und wenn Sie jetzt speziell an Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) denken. Zu welchen Gelegenheiten
héren Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken)? Basis N= 3.656, Angaben in %
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Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

7 Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren
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Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

7 1 Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren:

Nutzungsfrequenz und -intensitat
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NUTZUNG PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN @ RTR

2/5 der Bevdlkerung ab 15 Jahren nutzen Podcasts und Radiosendungen zum Nachhoren.

Basis: Total
Nutzung Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren

>

Nutzung Podcasts und
Radiosendungen zum Nachhoren

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis N= 4.000, Angaben in %
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[ J RTR

NUTZUNG PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN

Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdoren sind bei den unter 30-Jahrigen mit Abstand am populérsten.

Bemerkenswerte Nutzungsunterschiede nach formaler Bildung.
Basis: Total

Nutzung Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren

39%
Nutzung gesamt

57%
38% 39%

33%

Ohne Matura Mit Matura

Manner Frauen 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter Bildung

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?

Basis N= 4.000, Angaben in %
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NUTZUNG PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN @ RTR

Drei von zehn Osterreicher:innen ab 15 Jahren héren Podcasts und Radiosendungen zum Nachhoren
zumindest einmal pro Monat.

Basis: Total
Nutzung Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren

® Mindestens selten » Mindestens monatlich

>

Nutzung Podcasts und
Radiosendungen zum Nachhoren

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis N= 4.000, Angaben in %
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[ | RTR

NUTZUNG PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN

Klarer Zusammenhang zwischen Nutzungsfrequenz und Alter: Rund 4 von 10 der unter 30-Jahrigen horen
mindestens einmal pro Monat Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren, gut ein Zehntel (fast) taglich.

Basis: Total
Nutzungsfrequenz Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren
Nutzung gesamt
Mindestens monatlich
57% | '
44%
0,
39% 43% ® Ein- bis mehrmals im Monat
29% 35% 29%
9 ® Ein- bis mehrmals in der
11% LU 20% Woche
11% o 9 8%
00 3% 4950 m Taglich / fast taglich
Gesamt 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote (iber das Internet: Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoéren?

Basis N= 4.000, Angaben in %
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REGELMARIGE NUTZUNG PODCASTS [ JRTR

Klarer Unterschied in der Nutzungsfrequenz nach Ausbildung: Rund 4 von 10 mit Matura héren mindestens
einmal pro Monat Podcasts, ohne Matura ist es ein Viertel. Keine Unterschiede zwischen Geschlechtern.

Basis: Total

RegelmalRige Nutzung Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren

29%
Regelmafige Nutzung
gesamt (mind. monatlich)

35%
30% 9
= =

24%
Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Matura Mit Matura
Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter Bildung

Frage 11: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote (iber das Internet: Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoéren?
Basis N=4.000, Angaben in %
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DAUER DER PODCAST-NUTZUNG PRO WOCHE @ RTR

Jeder dritte regelmaRige Podcast-Nutzende schatzt die eigene wochentliche Nutzungsdauer o
auf mindestens 3 Stunden. Bei 50+ gibt es deutlich mehr ,Light User”.

Basis: Regelmafige Nutzende von Podcasts &

Dauer der Podcast-Nutzung pro Woche ~ERlESETELNER 200 M inerEn
3% 2% 4% .
Weil3 nicht
= 3 Stunden B Mehr als 20 Stunden
29% .
m 10 bis unter 20 Stunden
18%
21% 2204 m 5 bis unter 10 Stunden
22%
< 3 Stunden m 3 bis unter 5 Stunden
2304 2 bis unter 3 Stunden
= 1 bis unter 2 Stunden
2 E Bis zu 1 Stunde
Gesamt 15-29 30-49 50+

Jahre Jahre Jahre

Frage: F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis N=1.174, Angaben in %

63

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2023 M




DAUER DER PODCAST-NUTZUNG PRO WOCHE @ RTR

Bezogen auf die Gesamtbevdlkerung verbringen gut 8 Prozent der regelméafiigen Nutzenden
3 Stunden oder mehr pro Woche mit Podcasts, 21% bis zu 3 Stunden.

Basis: Total
Dauer der Podcast-Nutzung pro Woche

Gesamt
42%

35%

Weil3 nicht

28%

19%
m 3+ Stunden

U 4%,

15% ® bis zu 3 Stunden
Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Frage: F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis N= 4.000, Angaben in %
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Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

7 2 Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren:

Nutzungszeiten und -situationen
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NUTZUNG PODCASTS IM TAGESVERLAUF @ RTR

Podcasts haben ihre Primetime zwischen 17 und 20 Uhr — mit einem Nutzungsanteil von fast 40% der Horer:innen.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &

Nutzung Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren im Tagesverlauf RERTOESIELEE 2l NEBIDE

100%

90%

80%

70%

60% ==Nutzung von Podcasts &
? Radiosendungen auf

50% Abruf

40%

30%

20% e e =C==Nutzung Online-Audio-

10% - Inhalte gesamt
0

0%

5 bis 9 Uhr 9 bis 12 Uhr 12 bis 14 Uhr 14 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr Nach 23 Uhr

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten horen Sie Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren?
Basis N=1.174, Angaben in %
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NUTZUNGSSITUATIONEN ZU HAUSE @ RTR

Podcasts werden durch 4 von 10 Nutzende zu Hause bei der Hausarbeit genutzt,
3 von 10 Nutzer:innen horen sie, ohne etwas anderes dabei zu tun und 26% beim Einschlafen.

Nutzungssituationen zu Hause: Podcasts & Radiosendungen Basis: Regelmafiige Nutzende von Podcasts &

zum Nachhoren vs. Online-Audio gesamt Radiosendungen zum Nachhoren
96% 94%

m Online-Audio-Angebote gesamt = Podcasts / Radiosendungen auf Abruf

55%

(39%)

36%

32% 31% ‘ 34%
25% 27% (30%) 25%
0, 0, 0
16% 16% 13% 17%
- 8%
Aufwachen  Einschlafen Arbeiten Hausarbeit  Shoppen im Essen Ohne etwas  Sonstiges Nettosumme
Internet anderes zu tun "zu Hause"

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote tber das Internet? F14. Und wenn Sie jetzt speziell an Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) denken. Zu welchen Gelegenheiten
héren Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhoren (Radiotheken)? Basis N=1.174, Angaben in %
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NUTZUNGSSITUATIONEN AURER HAUS @ RTR

45% der Nutzer:innen horen ihre Podcasts im Auto, drei von zehn in 6ffentlichen Verkehrsmitteln o
und ein Funftel unterwegs zu Ful3 oder am Fahrrad.

Nutzungssituationen aul3er Haus: Podcasts & Radiosendungen

zum Nachhoren vs. Online-Audio gesamt Radiosendungen zum Nachhoren

90%

81%

m Online-Audio-Angebote gesamt = Podcasts / Radiosendungen auf Abruf
64%
35%
28% @ 26%
18% @ 23%
0 N\
15% 1504 11% 14%

Arbeitsplatz, Unterwegs, Unterwegs, Unterwegs, Unterwegs, Partys, Feiern Beim Sport An einem 9, Nettosumme

Schule im Auto mit Bus oder im Flugzeug zu Ful3, anderen Ort =) "auler Haus"

Bahn Fahrrad

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewohnlich Radio- oder Audio-Angebote tber das Internet? F14. Und wenn Sie jetzt speziell an Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) denken. Zu welchen Gelegenheiten
héren Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhoren (Radiotheken)? Basis N=1.174, Angaben in %
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|1 RTR

Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

7 3 Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren:

Zugang und Plattformen
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WIE/WO WERDEN SIE AUF PODCASTS AUFMERKSAM? @ RTR

Soziale Medien sowie persdnliche Empfehlungen sind die wichtigsten Kommunikationsmittel
bei der Bekanntmachung von Podcasts. Erst danach kommen eigene Podcast-Plattformen.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Podcast-Informationsquellen Radiosendungen zum Nachhoren
Soziale Medien NGNS 35%
Personliche Empfehlungen NN 33%
Podcast-Plattform bzw. -App I 27%
Andere Online Medien NN 26%
Radio NN 25%
Andere Podcasts I 23%
Zeitungen und Zeitschriften I 16%
Fernsehen I 15%
Themen-Communities/Foren im Internet I 15%
Spezielle Podcast-Newsletter I 10%
Unterwegs auf digitalen Anzeigentafeln/Plakaten I 7%

Sonstiges 1%

Frage: F17a. Bitte denken Sie jetzt wieder an alle Podcasts, die Sie héren: Wie oder wo werden Sie auf Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) aufmerksam?
Basis N=1.174, Angaben in %
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PODCAST-INFORMATIONSQUELLEN NACH ALTER @ RTR

Deutliche Unterschiede bei den Quellen nach Altersgruppen: wahrend Soziale Medien sowie
personliche Empfehlungen vor allem bei den jungen Zielgruppen relevant sind, spielen bei den tber 50-Jahrigen Radio,
personliche Empfehlungen sowie Zeitungen/Zeitschriften eine wichtige Rolle. e e e R N e Peitesa e

Podcast-Aufmerksamkeitsquellen nach Alter RERTOESIELEE 2l NEBIDE

C— Gesamt - = =15-29 Jahre — — —30-49 Jahre — = =50+ Jahre
43%
40% < 36%
N 330 . < 35% 0
310/0\ N 299/( - = \N - - N\ 27%
- ] - N
a0t > oo —Tm = LT o 25% o
~Q SeEe ~-[280d 2% N 20% PSRN 0 AN
S 20%’ NS S - N\ 180/0/;’ -1
207 i N 11% N 1B%27 - T2l
N o 0% 7 9/ o -5 a-° O
16%| = = < e 4 RN 9% ~z=zd-- N
s_--_.-__-::rq.oﬁ.:__:’x == N 2%
- 0,
33% 23% 27% 35% 259 15% 16% 7%~ 10% 15% 26% N 1% 1%
Pers. Empfehlungen Andere Podcasts Podcast-Plattform Soz. Medien Radio Fernsehen Zeitungen und Unterwegs auf dig. Spezielle Podcast- Themen-Communities Andere Onl.Medien Sonstiges
Zeitschriften Plakaten Newslett.

Frage: F17a. Bitte denken Sie jetzt wieder an alle Podcasts, die Sie héren: Wie oder wo werden Sie auf Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) aufmerksam?
Basis N=1.174, Angaben in %
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PODCAST-INFORMATIONSVERHALTEN @ RTR

Die Hélfte der regelméafigen Nutzenden sucht Podcasts gezielt Uber Schlagworte, auf Platz 2 folgen redaktionelle
Empfehlungen.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &

Podcast-Informationsverhalten Radiosendungen zum Nachhoren

Gezieltes Suchen uber Schlagworte _ 51
zu Themen oder Personen 0
Redaktionelle Empfehlungen _ 40%
Podcast-Charts || 21%

Scrollen/Stdbern auf der Startseite
0
der Podcast-App - 14%

Personalisierte Empfehlungen [ 14%

Sonstiges | 1%

Frage: F17b. Und welche der folgenden Moglichkeiten, Informationen oder Hinweise spielen bei Ihnen dabei eine Rolle?
Basis N=1.174, Angaben in %
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RTR

PODCAST-INFORMATIONSVERHALTEN NACH ALTER @

Gezielte Schlagwortsuche sowie redaktionelle Empfehlungen sind fur die 50+jahrigen Nutzenden relevanter,
die unter 30-Jahrigen sind Nutzer von Schlagwortsuche, Podcasts-Charts, redaktion.

Empfehlungen oder stébern durch Podcast-Apps. _ _
Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &

Radiosendungen zum Nachhdéren

Podcast-Informationsverhalten

— Gesamt = = =15-29 Jahre 30-49 Jahre - = =50+ Jahre
50% 54%
0
170 N 7 5 5 ) ~
_- S 34% P P
17% -7 Se----- - < 20% 2= =T 43% SN
ot L RS Tt~ e SN
10%-»= " SR I0% ] —To% . SN 2%
rd LT U U S - .- s \\
14% 40% 21% { 14% 51% S % 0%
Sonstiges

Personalisierte
Empfehlungen

Redaktionelle
Empfehlungen

Podcast-Charts

Frage: F17b. Und welche der folgenden Moglichkeiten, Informationen oder Hinweise spielen bei Ihnen dabei eine Rolle?

Basis N=1.174, Angaben in %

Scrollen/Stdbern auf Gezieltes Suchen tber

der Startseite der
Podcast-App

Schlagworte zu
Themen oder Personen
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS @ RTR

Bei den Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren fuhrt Google mit YouTube die Liste der genutzten Plattformen an,
danach folgen Spotify und Amazon.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &

Genutzte Plattformen fiir Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren REGEEEmeUMEEN 2V NRETOTEn

Google gesamt I 53%

Spotify EE———— 440
YouTube NI 439
Amazon gesamt HNEEE———— 330 ——————— =~ °

Google Podcast mmmmmm 129,
Websites, Apps von Radioprogrammen I 21%

Radioplattformen I 15% Amazon Music IEEE—— 250/
Apple Podcast mml 12% — Audible m—— 150

Spezielle Podcast-Apps/ Podcatcher 1l 7%
Deezer H 5%

Podimo W 59,

BookBeat W 3%

Andere Mdglichkeit B 2%

Acast 1 2%

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken)? Ist das iber...
Basis N=1.174, Angaben in %
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PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN @ RTR
NACH ALTER

YouTube hat unter allen Altersgruppen hohe Nutzeranteile fir die Podcast-Nutzung. Spotify ist der praferierte
Podcast/Radiothek-Zugang der unter 30-Jéahrigen. Von einem Drittel der 50+ Jahrigen werden Websites oder Apps von

Radiosendern am ehesten genutzt.

Basis: RegelmaRige Nutzende von
Genutzte Plattformen fir Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren
nach Alter
mGesamt m14-29 Jahre  m30-49 Jahre  m50+ Jahre
65%
53%

0, 0,
48A)0:18/ sz,
32%
8% 505 2%
09 21% 199 21%
19 150{%0}7%5% 15% 139 1208%8% 129 16%
i Bl o il g el o

1' Han
YouTube Spotify

%60 %80,
50876%,, 594 6%,

™ mlin. mlin.
Amazon Music Websites oder Audible Radioplattformen Apple Podcast Google Podcast Spezielle Deezer Podimo
Apps Podcast-Apps
von

Radioprogrammen

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken)? Ist das iber...
Basis N=1.174, Angaben in %, <5 nicht dargestellt
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Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

7 4 Podcasts und Radiosendungen zum Nachhaoren:

Genutzte Inhalte & Rolle als Infomedium
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PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN: @ RTR
GENUTZTE INHALTE —

Knapp die Halfte der regelméRigen Nutzer:innen hort Infosendungen, vier von zehn Nachrichten. Erst danach folgen
Musiksendungen, Unterhaltung und Comedy.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren: Genutzte Inhalte Radiosendungen zum Nachhdren

Infosendungen, Wissens - und Lernbeitrage I 47%
Nachrichten I 38%
Musiksendungen NN 34%
Unterhaltung/ Comedy I 33%
Service, Ratgeber und Coaching NN 2 7%
Horspiele/ Horbucher GGG 6%
Regionales und Lokales GGG 4%
Krimis/echte Kriminalfalle NN 2220
Sportsendungen NN 16%
Sonstiges 5%

Frage: F15. Bleiben wir beim Thema Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoren (Radiotheken): Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?
Basis N=1.174 Angaben in %
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[ | RTR

PODCASTS: GENUTZTE INHALTE NACH ALTER

Wahrend &ltere Nutzende vor allen traditionelle Inhalte wie Infosendungen, Nachrichten,
Musiksendungen oder Regionales/Lokales bevorzugen, interessieren sich die Jungen

vermehrt flr Unterhaltung/Comedy und True Crime. Basis: Regelméige Nutzende von Podcasts &

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren: Genutzte Inhalte REGEEEmeUMEEN 2V NRETOTEn

- = =50+ Jahre

— Gesamt - = =15-29 Jahre 30-49 Jahre
58%
0
52% o
41% --"< - U 43%
- N (y \ -
o S . 28% 32% . Sk BN T~ - 33%
6% ~ - -~¢ 0 17% - s
=== D30 _ = = =" - _ - \\\\24/0 - 26%
-T- " -=<FE - = o L7 4
R AT PEE N
y 0 ~Ts 3%
0 0 0 0 == Y
B4% 38% 27% 24% 47% 26% 16/:| 33% 2 /0 =
b‘V
Musiksendungen  Nachrichten Service, Regionales und Infosendungen, Horspiele/ Sportsendungen  Unterhaltung/ Krimis/echte Sonstl%es
Ratgeber und Lokales Wissens- und Horbucher Comedy Kriminalfalle
Coaching Lernbeitrage

Frage: F15. Bleiben wir beim Thema Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoren (Radiotheken): Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?

Basis N=1.176, Angaben in %
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PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN: @ RTR
GENUTZTE INHALTE —

Eine hohe wochentliche Podcast-Nutzungsdauer geht einher mit langer andauernden Formaten wie Horbichern,
Unterhaltung/ Comedy, True Crime und Sport, die Gberproportional gehort werden.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren: Genutzte Inhalte RERTOESIELEE 2l NEBIDE

. I 330/,
Musiksendungen 2 3906

, I 300/
Nachrichten s . 420/

Service, Ratgeber und Coaching 'S 2% m <3 Stunden
g 0 ——— 3204 Podeast.
- —
Regionales und Lokales rmm— 22% oy Nutzer/Woche
0 = >3 Stunden

Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrige S ‘275’6% Podcast-Nutzer
/Woche

N - e ——— L)
HOrSpIel e HO U O e s 330

— 14
Sportsendungen e . 24%

Unterhaltung/ Comedy I 30% 43%

. Lo .. e (0%
Krimis/echte Kriminalfalle v 30%

; w50
Sonstiges 50)

Frage: F15. Bleiben wir beim Thema Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken): Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?
Basis N=1.176, Angaben in %
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PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN: @ RTR
ROLLE ALS INFOMEDIUM =

Podcasts spielen fur die Halfte der Nutzer eine erganzende Rolle als Informationsquelle, fir mehr als ein Drittel sind sie
ein sehr wichtiges oder wichtiges Infomedium.
Basis: Regelmafige Nutzende von Podcasts &

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren: . ..
. Radiosendungen zum Nachhdren
Rolle als aktuelles Infomedium

Podcasts spielen als Infoquelle zum
aktuellen Zeitgeschehen eine ...

m sehr wichtige Rolle, ich informiere mich
Uberwiegend Uber Podcasts

= wichtige Rolle, Podcasts sind meine/eine
meiner hauptsachlichen Infoquellen

= ergadnzende Rolle, ich nutze Podcasts und
andere Quellen gleichermal3en

m weniger wichtige/keine Rolle, ich informiere
mich in erster Linie Uber andere Quellen

Weil? nicht

Fragen: F16b. Wenn Sie an Podcasts und Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie
zu? Basis N=11.74, Angaben in %
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PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN: @ RTR
ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM NACH ALTER —

Je junger die Nutzer, desto bedeutender ist die Rolle von Podcasts als Informationsquelle zum aktuellen Zeitgeschehen.

Basis: Regelmafige Nutzende von Podcasts &
Podcasts spielen als Infoquelle zum Radiosendungen zum Nachhdoren
aktuellen Zeitgeschehen eine ...

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren:
Rolle als aktuelles Infomedium nach Alter

Weil? nicht

mweniger wichtige/keine Rolle, ich
informiere mich in erster Linie tber
andere Quellen

= erganzende Rolle, ich nutze
Podcasts und andere Quellen
gleichermalRen

28%

= wichtige Rolle, Podcasts sind
meine/eine meiner hauptsachlichen
Infoquellen

24%

0
13% 14% m sehr wichtige Rolle, ich informiere
mich Uberwiegend Uber Podcasts
Gesamt 15-29 30-49
Jahre Jahre

Frage: F16b. Wenn Sie an Podcasts und Radiosendungen zum Nachhoéren (Radiotheken) im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie
zu? Basis N=1.174, Angaben in %
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PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN: @ RTR
ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM NACH ALTER —

Je junger die Nutzer, desto bedeutender ist die Rolle von Podcasts als Informationsquelle. Bei den unter 30-Jahrigen
spielt fur ein Funftel der Nutzer Podcast eine sehr/wichtige Rolle.

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren:
Rolle als aktuelles Infomedium nach Alter

Basis: Total

Podcasts spielen als Infoquelle zum
aktuellen Zeitgeschehen eine ...

Summe

m erganzende Rolle, ich nutze

38% Podcasts und andere Quellen
50 31% gleichermalen
16% 16% = wichtige Rolle, Podcasts sind
meine/eine meiner
10% 12% hauptséchlichen Infoquellen
0, D :A! . . .
' m sehr wichtige Rolle, ich
Gesamt 15-29 30-49 50+ informiere mich tiberwiegend
Jahre Jahre Jahre Uber Podcasts

Frage: F16b. Wenn Sie an Podcasts und Radiosendungen zum Nachhoéren (Radiotheken) im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie
zu? Basis N=4.000, Angaben in %

82
© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2023 M




PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN: @ RTR
ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM - ALTERSSTRUKTUR —

Der durchschnittliche Podcast-Horer ist 42 Jahre alt. Die grof3te Gruppe der Podcast-Nutzenden sind die 30-49jahrigen,
die sind mit 44% auch die grof3te Gruppe derer, fur die Podcasts als aktuelle Infoquelle eine grof3e Rolle spielen.

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren: Basis: RegelméaRige Nutzende von Podcasts &
Rolle als aktuelles Infomedium im Vergleich — Altersstruktur Radiosendungen zum Nachhéren
Gesamt (sehr) wichtige erganzende weniger wichtige/keine

m 15-29 Jahre m 30-49 Jahre
m 50+ Jahre

Podcasts spielen eine ... Rolle als aktuelle Infoquelle

Frage: F16b. Wenn Sie an Podcasts und Radiosendungen zum Nachhoéren (Radiotheken) im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie
zu? Basis N=1.174, Angaben in %
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PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN:
ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM NACH ALTER

Die Bedeutung als aktuelle Infoquelle nimmt mit einer langeren Wochen-Nutzungsdauer zu.

Podcasts & Radiosendungen z. Nachhdren:
Rolle als aktuelles Infomedium — Nutzungsdauer/Woche

13%
13%

20%

) 10%
18% .

21%
25%
26%

24%

23%
45%

Gesamt (sehr) wichtige erganzende wenig wichtige/keine

Podcasts spielen eine ... Rolle als aktuelle Infoquelle

Frage F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis N=1.176, Angaben in %
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Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdéren

mmehr als 5 Stunde

= 3 bis unter 5 Stunden

2 bis unter 3 Stunden

= 1 bis unter 2 Stunden

E Bis zu 1 Stunde



PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN: @ RTR
ANTEILE AM NUTZUNGSVOLUMEN -

Unter Podcast Nutzern nimmt dieses Format rund ein Viertel ihrer Online-Audio Nutzung ein, den gro3eren Teil
verbringen sie nach eigener Schatzung mit Musikstreaming und Webradio.

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren:
Rolle als aktuelles Infomedium — Anteile am Nutzungsvolumen

Basis: Regelmafige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdéren

® Horbilcher

m Podcasts

= Musikstreaming

m Webradio

28%

Gesamt (sehr) wichtige erganzende wenig wichtige/keine
Podcasts spielen eine ... Rolle als aktuelle Infoquelle
Frage: F12a. Sie horen ja mindestens einmal im Monat Webradio, Musikstreaming, Podcasts oder Horbiicher. Was schétzen Sie: Wieviel Prozent dieser Online Audio-Nutzung (in Summe 100%) verbringen Sie im Monat mit dem Héren von ... ?

Basis N=1.176, Angaben in %
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PODCASTS & RADIOSENDUNGEN ZUM NACHHOREN: @ RTR
GENUTZTE PLATTFORMEN =

Die Podcast Nutzer, fur die das Format eine (sehr) wichtige Infoquelle darstellt nutzen Podcasts vorwiegend tber
YouTube und Spotify.

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren: Genutzte Plattformen RERTOESIELEE 2l NEBIDE

Podcasts spielen eine ... Rolle als aktuelle Infoquelle

C—Gesamt = = =(sehr) wichtige = = —ergdnzende = = =wenig wichtige/keine
45% 52%
44% 23000 s
0 B
\ 28% 7,1 L
0, =
420 %\\ 8% 24(V0 18 A) 30/ 15% 170/0 . 25}&)’/,’, 360 W\
NN '25% 4% 13% 11% 8% 6% 1206 10% 250 AN
N 39 | __50 - == 7% - 4% 2% - 5% ¢/’—, \\

44% N P 0 =l— = - :: 2% _ _ _1%,,"’: :}‘2%’ \§C%%

%’*‘1 25% I151 190 ~ =gt~ —mwy ~ 15%  ~FBA 1% 8% oo
Spotify Deezer Amazon Music Audible Apple Podcast ~ Google Podcast Podimo BookBeat Radioplattformen Spezielle Podcast- Websites/Apps YouTube 9[

Apps von

Radioprogrammen

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken)? Ist das iber...
Basis N=1.174, Angaben in %

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
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PODCASTS: NUTZUNGSMOTIVE VON PODCASTS @ RTR
ALS INFOQUELLE -

Podcasts Uberzeugen vor allem damit, dass Themen ausfuhrlich behandelt werden, Informationen unterhaltsam und
auch komplizierte Inhalte verstandlich vermittelt werden.
Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren:
Nutzungsmotive von Podcasts als Infoquelle

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts
& Radiosendungen zum Nachhéren

Ich hére Podcasts zu aktuellen politischen und gesellschaftlichen Themen,
weil... (T2B:Trifft voll und ganz/eher zu)

Themen ausfiihrlich behandelt werden [ INRNRRRMEEEE 5%
Informationen auf eine unterhaltsame I 4%

Weise vermittelt werden

komplizierte Themen verstandlich I 4%

gemacht werden

ich mich kurz und knapp Gber die aktuellsten D 3%

Nachrichten informieren kann

Themen, Menschen und Melnungen zur SpraChe _ 70%

kommen, die woanders nicht vorkommen

ich dort verlassliche und glaubwirdige D 69%

Informationen bekomme

Frage: F16a. Jetzt folgen einige Griinde, die andere genannt haben, warum sie Podcasts und Radiosendungen zum Nachhéren (Radiotheken) auch als Informationsquelle zu aktuellen, politischen und gesellschaftlichen Themen héren. Bitte geben
Sie jeweils an, inwiefern das auf Sie personlich zutrifft: ob voll und ganz, eher, weniger oder gar nicht? Ich hére Podcasts zu aktuellen politischen und gesellschaftlichen Themen, weil... Basis N=1.174 Angaben in %

87

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2023 M



| ] RTR

Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

7 5 Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren:

Absender/Audio Branding
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PODCASTS: ABSENDERWAHRNEHMUNG @ RTR

Insgesamt ist die Absenderwahrnehmung mit knapp 98% sehr hoch. Offentlich-rechtliche Sender werden
von den meisten als Absender genannt gefolgt von Privatpersonen/Journalisten/Influencern.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdéren

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren: Absenderwahrnehmung

Offentlich-rechtliche Radio- und Fernsehsender T 42%

Privatpersonen, unabh. Journalisten, Influencer, etc. [ 36%

Tageszeitungen und Zeitschriften [T 349

Exklusive Podcasts (Originals) von Audioplattformen T 34%

Private Radiosender [T 27%
Private Fernsehsender [T 23%
Unabhéangige Podcast-Labels [0 20%
Online-Nachrichtenportale T 129

Sonstige | 3%
WeiR nicht 2%

Frage: F17d. Welche der folgenden Absender bzw. Anbieter stehen hinter den Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoren (Radiotheken), die Sie horen?
Basis N=1.174, Angaben in %

98%
nennen zumind.
einen Absender
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PODCASTS: ABSENDERWAHRNEHMUNG NACH ALTER @ RTR

Nutzer unter 30 nennen vermehrt exkl. Podcasts von Audioplattformen und
Privatpersonen/Influencer/Journalisten als Absender. Ab 50 dominieren eher offentlich-rechtliche Sender sowie

Tageszeitungen als Absender der genutzten Podcasts.
Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren nach Alter: RERTOESIELEE 2l NEBIDE

Absenderwahrnehmung
— Gesamt — = =15-29 Jahre — — —30-49 Jahre — = =50+ Jahre
58%
0,
N o 290 42%
38% N 30% _- S Q - 38%
29%L _ N 28% 20% <" 81% S~ cze==2T7 35% _ 24%
~d e TN - - =7, ’_—0—”1’ T e ‘\1\\22%
b= . 2% 27% [~ ~ ~ - 15%
22% il ol Y 717 N S 3% 3%
9 9 9 9 9 0 ~o 17~ T g, 2%3% 2% 505,
42% 27% 23% 34% 36% 34% 20% 129 | = =50 206
Off.-recht. Radio- und Priv. Radiosender Priv. Fernsehsender Tageszeit./Zeitschriften Privatpersonen und unabh. Exkl. Podcasts von Unabhé. Podcast-Labels Online-Nachrichtenportale Sonstige WeiB nicht
Fernsehsender Journalisten, Influencer Audioplattformen

Frage: F17d. Welche der folgenden Absender bzw. Anbieter stehen hinter den Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoren (Radiotheken), die Sie héren?
Basis N=1.174, Angaben in %
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PODCASTS: ABSENDERWAHRNEHMUNG @ RTR

Jene, fr die Podcasts eine (sehr) wichtige Infoquelle sind, nennen tberdurchschnittlich o
offentlich-rechtliche Radio- und Fernsehsender, Tageszeitungen, sowie exkl. Podcasts von Audioplattformen als

Absender ihrer Podcasts.
Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdéren

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren nach Alter: Absenderwahrnehmung

Podcasts spielen eine ... Rolle als
Infoquelle zum aktuellen

Zeitgeschehen —Gesamt - = —(sehr) wichtige ergdnzende - — —weniger wichtige oder keine

0,
43% 29%
—
=3 33%
CETLY Rk PO _ e N 16%
D 31% son T =
o+~ = 0 28% ~ ~
- -
9 120 T~ = < [5% ] == 1% 5750
42% 27% 36% 34% = - = E——p= 2 2%
20% Z% o
Off.-recht. Radio- und Priv. Radiosender Priv. Fernsehsender Tageszeit./Zeitschriften Privatpersonen und unabh. Exkl. Podcasts von Unabhé. Podcast-Labels Online-Nachrichtenportale Sonstige WeiB nicht
Journalisten, Influencer Audioplattformen

Fernsehsender

Frage: F17d. Welche der folgenden Absender bzw. Anbieter stehen hinter den Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoren (Radiotheken), die Sie horen? F16b. Wenn Sie an Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren (Radiotheken) im
Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu? Basis N=1.174, Angaben in %
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AUDITIVES BRANDING BEI PODCASTS @ RTR

Vier von zehn Podcast-Nutzer:innen werden zu Beginn und am Ende des Podcasts
auf den Absender aufmerksam, gefolgt von Logos und Beschreibungen des Podcasts.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Auditives Branding bei Podcasts RERTOESIELEE 2l NEBIDE

Zu Beginn und am Ende des Podcast wird in Form eines Spots auf den

0
Absender/Anbieter hingewiesen 44%

Ist aus dem Logo und der Beschreibung des Podcast erkennbar 41%

Die Moderator:innen verweisen im Podcast auf den Absender/Anbieter 33%

Habe ich bislang nicht drauf geachtet 21%

Weil? nicht I 4%

Frage: F17e. Woher wissen Sie, welcher Absender bzw. Anbieter hinter dem Podcast steckt?
Basis N=1.174, Angaben in %
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PODCASTS: ABSENDERWAHRNEHMUNG NACH ALTER @ RTR

Nutzende Uber 50 Jahren orientieren sich eher am Logo bzw. der Beschreibung des Podcasts
oder achten nicht auf den Absender. Jingere Nutzende nehmen den Absender meist in Form eines Spots oder durch den

Verweis der Moderator:innen wabhr.
Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdéren

Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren nach Alter:

Absenderwahrnehmung
1 Gesamt - = =15-29 Jahre 30-49 Jahre - — =50+ Jahre
4z%  _ _o=====% B% == =
3% |~~~ TS~ 35% 30%
° B Bl Ty | TSSIIIE n -~
=< - ﬂﬁ%_ =< -~ o
41% 44% 33% 21% | T T -===2so
1 L= [ I—; oy —
Ist aus dem Logo und der Zu Beginn und am Ende des  Die Moderator:innen verweisen  Habe ich bislang nicht drauf Weil3 nicht
Beschreibung des Podcast Podcast wird in Form eines im Podcast auf den geachtet.
erkennbar. Spots auf den Absender/Anbieter.

Absender/Anbieter hingewiesen.

Frage: F17e. Woher wissen Sie, welcher Absender bzw. Anbieter hinter dem Podcast steckt?
Basis N=1.174, Angaben in %
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|1 RTR

Wir stehen fur Wettbewerb und Medienvielfalt

7 6 Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren:

Werbewahrnehmung und -Akzeptanz
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WERBUNG UND PODCASTS: WAHRNEHMUNG @ RTR

Acht von zehn Podcast-Nutzende haben schon in irgendeiner Form Werbung bei Podcasts wahrgenommen.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Werbung und Podcasts: Wahrnehmung RERTOESIELEE 2l NEBIDE

Weil3 nicht / keine Angabe

Ich hére nur Podcasts ohne Werbung.

Nein, ich habe noch nie Werbung wahrgenommen

Ja - Nettosumme

Gesamt

* Werbung vor oder nach dem Podcast

*  Werbung mitten im Podcast

» Sponsoringhinweis ,Dieser Podcasts wird
prasentiert/unterstitzt von*

* Empfehlungen durch den Host/Sprecher

Fragen: F17g. Welche Art von Werbung oder Sponsoring haben Sie bei Podcasts schon einmal gehort?
Basis N=1.174, Angaben in %
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WERBUNG UND PODCASTS: WAHRNEHMUNG NACH ALTER @ RTR

Je junger die Podcast-Nutzenden, desto hoher ist die Wahrnehmung von Werbung.
Bei den Uber 50-Jahrigen steigt der Anteil jener, die nur Podcasts ohne Werbung nutzen.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdéren

Werbung und Podcasts: Wahrnehmung nach Alter

0,
= Weil3 nicht / keine Angabe

m |ch hodre nur Podcasts ohne
Werbung.

m Nein, ich habe noch nie
Werbung wahrgenommen

m Ja - Nettosumme

15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Gesamt

Frage: F17g. Welche Art von Werbung oder Sponsoring haben Sie bei Podcasts schon einmal gehort?
Basis N=1.174, Angaben in %
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WAHRGENOMMENE ART DER WERBUNG [ RTR

Das Ranking der wahrgenommenen Werbeart wird angefuhrt von Sponsoringhinweisen (Presenter)
sowie Werbe-Hinweis vor und nach dem Podcast.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdren mit

Wahrgenommene Art der Werbung Y N

Sponsoringhinweis (Presenter) ,Dieser Podcasts wird

0
prasentiert/unterstitzt von* 50%

78 %

Werbung bei
Podcasts

wahrgenommen

Werbung vor oder nach dem Podcast (wie z.B. Radiospot

oder Podcast-Spot) 48%

Werbung mitten im Podcast (wie z.B. Radiospot oder

Podcast-Spot) 40%

Empfehlungen durch den Host/Sprecher (vom Host oder

0
Dritten eingesprochene, persdnliche Werbung) 39%

Frage: F17g. Welche Art von Werbung oder Sponsoring haben Sie bei Podcasts schon einmal gehort?
Basis N=920, Angaben in %
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WAHRGENOMMENE ART DER WERBUNG NACH ALTER @ RTR

Nennenswerte Unterschiede nur bei Empfehlungen durch den Host, hier ist die Wahrnehmung
durch die Gber 50-Jahrigen deutlich geringer.
Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdren mit

Wahrgenommene Art der Werbung nach Alter Y N

—Gesamt = = =15-29 Jahre 30-49 Jahre = = =50+ Jahre

78 % Pt 43% 50% o
42% P 42%
Werbung bei 4% T S====zsmae===-=""" [ o=t
Podcasts T~ 26%
wahrgenommen
48% 40% 50% 39%

Empfehlungen durch den
Host/Sprecher (vom Host
oder Dritten
eingesprochene,
personliche Werbung)

Werbung vor oder nach Werbung mitten im Sponsoringhinweis
dem Podcast (wie z.B. Podcast (wie z.B. (Presenter) ,Dieser

Radiospot oder Podcast- Radiospot oder Podcast- Podcasts wird
Spot) Spot) prasentiert/unterstitzt

von*

Frage: F17g. Welche Art von Werbung oder Sponsoring haben Sie bei Podcasts schon einmal gehort?
Basis N=920, Angaben in %
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WERBUNG UND PODCASTS: WERBETRANSPARENZ @ RTR

Transparenz: knapp neun von 10 Nutzenden ist meistens oder immer klar, wann es sich
im gehorten Podcast um Werbung gehandelt hat.

Basis: RegelméRige Nutzende von Podcasts &

Werbung und Podcasts: Werbetransparenz REGEEEmeUMEEN VG (NRETOREn Ml
E— Werbewahrnehmung

78%

Werbung bei
Podcasts

wahrgenommen

1 3%

Mir war bisher immer klar, = Manchmal war ich unsicher Mir war oft nicht klar, Weil nicht
wann es sich um Werbung  und habe erst wahrend des wann es sich um Werbung
gehandelt hat. Horens oder im Nachhinein gehandelt hat.

bemerkt, dass das Werbung

war.

Frage: F17g. Welche Art von Werbung oder Sponsoring haben Sie bei Podcasts schon einmal gehort?
Basis N=920, Angaben in %
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AKZEPTANZ VON WERBUNG IN PODCASTS @ RTR

Insgesamt trifft Werbung bei einem Podcast bei vier von zehn Podcast-Horer:innen auf Akzeptanz.
Je junger die Nutzenden, desto eher wird Werbung akzeptiert. Reaktanz |6st Werbung nur bei einer Minderheit aus.

Basis: Regelmafige Nutzende von Podcasts &
Radiosendungen zum Nachhdren mit

Akzeptanz '
Akzeptanz von Werbung in Podcasts Werbewahmehmung

O 0)

7% 150@0 WeiR nicht

11%
m Uberhaupt nicht akzeptabel

37%
0,
33% ® Eher nicht akzeptabel
44%
Teils/teils

m Akzeptabel

m Sehr akzeptabel

15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Frage: F17h. Wie beurteilen Sie generell Werbung bei einem Podcast?
Basis N=920, Angaben in %
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8 Smart Speaker
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ZUGANG ZU SMART SPEAKERN [ | RTR
Knapp ein Drittel der Osterreicher:innen ab 15 Jahren hat nach eigenen Angaben Zugang o

zu einem sogenannten Smart Speaker, also einem digitalen, sprachgesteuerten oder intelligenten
Basis: Total

Assistenten bzw. Lautsprecher.

Smart Speaker: Zugang zu Smart Speakern

31%

Zugang zu Smart Speakern

Frage: F1. Welche der folgenden Geréte stehen lhnen persénlich oder in hrem Haushalt zur Verfugung? Ein ,Smart Speaker*, also ein digitaler, sprachgesteuerter oder intelligenter Assistent bzw. Lautsprecher, wie z.B. Amazon Echo mit der

Sprachassistentin ,Alexa” oder ein Google Home Smart Speaker
Basis N=4.000, Angaben in %
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ZUGANG ZU SMART SPEAKERN

Je junger desto eher hat man Zugang zu Smart Speakern.
Auch bei Mannern ist der Anteil derer mit Zugang hdher als bei Frauen.

Smart Speaker: Zugang zu Smart Speakern

31%

Basis: Total

[_J RTR

Personen mit
dem Zugang zu
Smart Speakern

Manner Frauen 15-29 30-39 40-49 50-59 60-69
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter

Frage: F1. Welche der folgenden Geréte stehen Ihnen persénlich oder in Threm Haushalt zur Verfuigung?
Basis N=Basis N=4.000, Angaben in %
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ZUGANG ZU SMART SPEAKERN [ JRTR

Amazon fuhrt bei den Smart Speakern deutlich, jedes flinfte Geréat ist ein Amazon Echo.

Basis: Total
Smart Speaker: Zugang zu Smart Speakern
)
=23 - 22% 4% 4% 3% 2%
| | ]
Smart Speaker Amazon Echo Sonstiger Google Home HomePod ,Hallo Magenta®“
gesamt Hersteller von Apple von Magenta

Frage: F1. Welche der folgenden Geréte stehen Ihnen persénlich oder in hrem Haushalt zur Verfigung? F23. Uber welche(n) Smart Speaker verfiigen Sie bei sich zu Hause?
Basis N=Basis N=4.000, Angaben in %
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SUMMARY- | [ | RTR

Online-Audio-Nutzung:

10

94% der Osterreicher:innen haben It. Statistik Austria 2022 einen Internet-Zugang genutzt.

In der vorliegenden Erhebung nutzen 91% davon zumindest selten Online-Audio-Angebote wie Webradio oder Audio-on-demand
(Musikstreaming, Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhéren, Horblcher/Horspiele,...), 80% bezeichnen sich selbst als
zumindest monatliche Online-Audio-Horer:innen.

Die Nutzeranteile,-frequenzen und -dauer von Online-Audio-Angeboten sind bei allen Fragestellungen hoher in den jungeren
Zielgruppen der 15-49-Jahrigen, niedriger bei den 50+ Jahrigen.

Audio-on-demand hat mit 86% mehr Nutzer:innen als Webradio, das von 78% der Befragten genutzt wird.

Bei Audio-on-demand hat den hiochsten Nutzer-Anteil mit 81% Musikstreaming gefolgt von Podcast mit 4 von 10 zumindest
seltenen Nutzer:innen und 27%, die Horblcher/Horspiele horen.

Bei Webradio sind Simulcastsender (Radiosender, die man auch ohne Internet héren kann) mit 61% Nutzer-Anteil das von den
meisten genutzte Angebot, gefolgt von Online ,Ablegern” von klassischen Radiosendern (28%) und genuinen
Webradioprogrammen (26%), die es nur im Internet gibt. 8 von 10 Webradio-Hbérer:innen nutzen zumindest gelegentlich
Simulcastsender, die Halfte davon ausschlief3lich, 1 von 10 Webradio-Nutzer:innen hdren ausschlie3lich Web-only-Programme.
Die Grinde fir Simulcastsender-Nutzung sind folgende: mehr als die Halfte (55%) der Simulcastsender-Nutzer:innen hort
Radiosender Uber das Internet, da sie keine andere Mdglichkeit haben (kein Empfangsgerat mit Antenne oder Radiosender nicht
Uber Antenne empfangbar), 44% horen Uber das Internet, weil sie es mochten.

Vom gesamten Online-Audio-Angebot haben Musikstreaming und Webradio die meisten regelmafigen Hérer:innen, auch wird
mit Musikstreaming die meiste Zeit verbracht, gefolgt von Webradio.

Der Online-Audio Nutzungs-Peak im Tagesverlauf ist zwischen 17:00 und 20:00 Uhr.

Nach eigener Einschéatzung verbringen knapp die Halfte (45%) der Online-Audio-Nutzer:innen mehr als die Halfte ihrer gesamten

6Audio-Zeit mit Online-Audio-Inhalten.
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Genutzte Gerate:

» Durchschnittlich verwendet ein regelmafiger Online-Audio-Horer 3 Geratevarianten flr seine Online-Audio-Nutzung. 59% héren
auf dem Smartphone, 35% verwenden das Smartphone an das Autoradio gekoppelt, 10% koppeln das Autoradio ans Tablet, je
35% Smart TV oder Laptop/Notebook, 33% Internetradiogerat/WLAN-Radiogerat und 27%/26% hoéren Online-Audio-Angebote
Uber Smart Speaker und/oder Tablet. Nur 21% horen Uber stationare PCs, Smartwatch oder Spielkonsole verwenden je 9%. Die
Anzahl der verwendeten Gerate sinkt mit zunehmendem Alter, 15-29-Jahrige verwenden durchschnittlich 3,6 Gerate ab 50-
Jahrige nur noch 2,5 Gerate fir ihre Online-Audio-Nutzung. Die genutzten Gerate unterscheiden sich nicht wesentlich zwischen
Webradio- und Audio-on-Demand-Nutzung.

» Fast ein Viertel der Nutzungszeit werden die Online-Audio-Angebote nach eigener Einschatzung tber Kopfhérer gehort, die 15-
29-Jahrigen nutzen 44% der Online-Audio-Zeit Kopfhorer.

* 31% haben Smart Speaker im Haushalt, Manner (35%) eher als Frauen (28%), je junger desto eher hat man Zugang zu Smart
Speakern. Amazon Echo ist das Geréat, das 22% der Befragten zur Verfiigung steht.

Genutzte Audio-Inhalte:

» Musik wird von 90% der Online-Audio Nutzenden gehort und ist somit der meistgenutzte Online-Audio-Inhalt. Nachrichten héren
76%, Services wie z.B. Wetter, Verkehr 73%, Regionales/Lokales 67%. Infosendungen werden von 54% gehort und
Unterhaltung/Comedy von 48% (vorwiegend 15-29-Jahrige). Je 37% nutzen Sportsendungen oder Horblcher/Horspiele.
Webradio-Nutzer:innen nutzen verstarkt Nachrichten, Services, Regionales/Lokales, Audio-on-Demand Nutzer:innen eher Musik,
Infosendungen und Unterhaltung/Comedy.

Genutzte Plattformen:

* Audio-on-Demand-Plattformen: Google hat die Produktfamilie mit den meisten Nutzenden — 58% der Audio-on-Demand Hérer
nutzen zumindest ein Google Angebot (YouTube ist mit 55% das meistgenutzte Google Tool). 35% nutzen Spotify, 33% Amazon-
Tools (28% Amazon Music, 11% Audible). An vierter Stelle liegt der Anbieter Apple mit 11% Nutzenden (8% Apple Music-Nutzer)

und danach Websites oder Apps von Radioprogrammen mit 9%.
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SUMMARY- Il [ | RTR

* Durchschnittlich nutzen Musikstreamer:innen (61% regelmaRige Nutzer) 1,9 Plattformen flr Musikstreaming — je jinger, desto
mehr. YouTube ist mit 71% Nutzenden die Top-Plattform fur Musikstreaming (68% nutzen die Gratisversion, 6% die
kostenpflichtige). Dahinter folgt Spotify mit 44% und Amazon Music liegt mit 35% Nutzer:innen auf Platz 3. Apple Musik
verwenden 11% und Google Play Musik 9%, SoundCloud 7% und Deezer 5%. Spotify liegt in der jungen Zielgruppe gemeinsam
mit YouTube vorn, Amazon Musik wird daftir verstarkt von der Zielgruppe ab 30 Jahren genutzt, wie auch Google Play. Apple
Musik und SoundCloud haben mehr jingere Nutzer:innen.

» Podcasts/Radiotheken nutzen 29% mindestens monatlich. Die Podcast/Radiothek-Plattform mit den meisten Nutzer:innen ist
YouTube - 48% der Podcast/Radiothek Nutzer:innen verwenden es zu diesem Zweck. Google-Podcast-Angebote gesamt nutzen
53% (YouTube (48%) und Google Podcast (12%)). Spotify wird von 44% genutzt. Amazon Music von 25% und Amazon gesamt
(inkl. Audible: 15%) von 33%. Websites oder Apps von Radioprogrammen nutzen 21% zum Podcast/Radiothek-Horen und 15%
nutzen dazu Radioplattformen wie z.B. radio.at, sound.orf.at, Tuneln.com, myonlineradio.at oder Radioplayer.at. Apple Podcast
nutzen 12%, spezielle Podcast-Apps 7%.

Horspiele/Horbucher nutzen 20% mindestens monatlich. 46% horen Horspiele/Horblcher auf YouTube, 35% auf Spotify und
34% auf Audible. Google Play Buicher und Webseiten oder Apps von Radioprogrammen nutzen je 11%, Apple Books 10%,
Tolino 8%. Bei der jungen Zielgruppe fuihrt Spotify vor YouTube, Audible nutzen verstarkt Altere ab 30 Jahren.

*  Webradio nutzen 66% mindestens monatlich. 48% davon héren Webradio Uber Webseiten oder Apps von Radiosendern/-
programmen, 25% nutzen dazu Radio.at, 14% Tune In, 7% Radioplayer.at und 5% myonlineradio.at und 6% nutzen andere
Moglichkeiten.
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Nutzungssituationen

e Zu Hause wird Online-Audio eher genutzt (von 84% der Nutzenden) als auf3er Haus (74%) — aul3er Haus auch verstarkt von der
jungeren Zielgruppe — von den Uber 50-Jahrigen nutzen 58% Online-Audio aul3er Haus, von den unter 30-Jahrigen 90%.
Autofahren ist insgesamt die Situation mit den meisten Nutzern — 54%.
Die Situation Nummer 1, in der zu Hause Online-Angebote genutzt werden, ist die Hausarbeit (51% Nutzende), gefolgt von 28%
die es nutzen, ohne etwas anderes zu tun. Neben der Arbeit nutzen 26% Online-Audio-Programm und je 25% beim Aufwachen
oder Essen. 19% schlafen damit ein und 11% shoppen dabei im Internet — beides betrifft eher die unter 30-Jahrigen.
Die AulRer-Haus-Nutzung umfasst neben dem Autofahren (54%) auch die Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel (25%) am
Arbeitsplatz/Schule (24%) und unterwegs, zu Fuld/Fahrrad (19%). Beim Sport hdren 16% Online-Audio und bei Parties/Feiern
oder im Flugzeug je 11%.
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SUMMARY- PODCAST/AUDIOTHEK-NUTZUNG | @ RTR

39% der Befragten nutzen zumindest gelegentlich Podcasts oder Radiosendungen zum Nachhoren. Je jinger, desto eher — 57%
der 15-29-Jahrigen und 29% der 50+ Jahrigen. Vom Drittel der Befragten mit zumindest Matura nutzen 51% Podcasts/Radiotheken,
die Zielgruppe ohne Matura hat einen Anteil von 33% Podcast-Nutzer.

29% nutzen mindestens einmal im Monat Podcasts/Radiosendungen zum Nachhdren. Unter 15-29-Jahrigen Podcast Nutzer:innen
ist die Nutzungsfrequenz am hdchsten — 28% von ihnen héren mindestens 1x pro Woche Podcasts.

Die Podcast/Radiothek-Plattform mit den meisten Nutzer:innen ist YouTube - 48% der Podcast/Radiothek Nutzer:innen verwenden
es zu diesem Zweck. Google-Podcast-Angebote gesamt nutzen 53% (YouTube (48%) und Google Podcast (12%)). Spotify wird von
44% genutzt. Amazon Music von 25% und Amazon gesamt (inkl. Audible: 15%) von 33%. Websites oder Apps von
Radioprogrammen nutzen 21% zum Podcast/Radiothek-Horen und 15% nutzen dazu Radioplattformen wie z.B. radio.at,
sound.orf.at, Tuneln.com, myonlineradio.at oder Radioplayer.at. Apple Podcast nutzen 12%, spezielle Podcast-Apps 7%.
Podcast/Audiothek Primetime ist zwischen 17:00 und 20.00 Uhr —rd. 4 von 10 Nutzer:innen horen in dieser Zeit.

Verstarkte Nutzungssituation zu Hause ist die Hausarbeit — 4 von 10 héren Podcasts/Radiotheken dabei, an zweiter Stelle folgt
,ohne etwas anderes zu tun“ (30%), 26% schlafen damit ein, je 45% der Nutzer:innen hoéren im Auto, 29% in Offis und 20%
unterwegs zu Ful3/Fahrrad.

Auf Podcasts/Radiosendungen zum Nachhodren werden 35% in sozialen Medien aufmerksam, 33% durch personliche

Empfehlungen und 27% auf Podcast-plattformen/-apps. Andere Online Medien, Radio und andere Podcasts sind ebenfalls wichtige
Informationsquellen fiir rd. ein Viertel der Nutzer:innen.
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SUMMARY- PODCAST/AUDIOTHEK-NUTZUNG Il @ RTR

Klassische Medien wie Radio, Zeitungen/Zeitschriften und Empfehlungen sind meist genannten Informationsquellen fiir Podcasts
von 50+jahrigen, Soziale Medien, personliche Empfehlungen und Podcast Plattformen der 15-29-Jahrigen.

Gesucht werden Podcasts von 51% gezielt Giber Schlagworte zu Themen und Personen, und von 40% Uber redaktionelle
Empfehlungen klassischer Medien, 21% nutzen dazu Podcast Charts.

Inhaltlich hdren knapp die Hélfte (47%) der regelmafligen Nutzer:innen Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage, vier von zehn
Nachrichten. Je rd. ein Drittel hért Musiksendungen, Unterhaltung und Comedy. Zielgruppen ab 50 horen am ehesten
Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage jingere Unterhaltung/Comedy-Formate.

Fiur 37% spielen Podcasts eine (sehr) wichtige Rolle als Infoquelle zum aktuellen Zeitgeschehen, fur die Halfte der Horer:innen
spielen sie eine ergéanzende Rolle. Bei den Jungen haben Podcasts eine hohere Bedeutung - fur knapp die Halfte der jungen
Horer:innen spielen Podcasts eine (sehr) wichtige Rolle. Unter Podcast Nutzern nimmt dieses Format rd. ein Viertel ihrer Online-
Audio Nutzung ein, den grof3eren Teil verbringen sie nach eigener Schatzung mit Musikstreaming und Webradio.

Podcasts zu aktuellen politischen und gesellschaftlichen Themen héren 8 von 10 weil die Themen darin ausfihrlich behandelt
werden, je 74% finden, dass Informationen auf unterhaltsame Weise vermittelt werden und komplizierte Themen verstandlich
gemacht werden.

Wahrgenommene Absender von Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren sind fur 42% o6ffentlich-rechtliche Radio- und
Fernsehsender, 36% haben Privatpersonen, Journalisten und Influencer wahrgenommen und je 34% Tageszeitungen und
Zeitschriften oder Exklusive Podcasts von Audioplattformen.

Auditives Branding wird von 44% zu Beginn und am Ende des Podcasts wahrgenommen, von 41% aus dem Logo und der
Beschreibung der Sendung, 33% haben Absender-Hinweise der Moderator:innen wahrgenommen.
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SUMMARY- PODCAST/AUDIOTHEK-NUTZUNG 11 @ RTR

8 von 10 Nutzer:innen haben schon Werbung oder Sponsoring bei Podcasts gehdrt. Von ihnen hat je die Halfte Sponsoringhinweise
oder Werbung vor oder nach dem Podcast gehdrt, je 4 von 10 Werbung mitten im Podcast oder Empfehlungen durch den
Host/Sprecher. Werbetransparenz ist fir 6 von 10 Nutzerlnnen gegeben, rd. 40% waren sich schon manchmal unsicher, ob es sich

um Werbung handelt. Werbung in Podcasts trifft kaum auf Ablehner - fir 4 von 10 ist Werbung in Podcasts (sehr) akzeptabel,
weitere 4 von 10 sind nur teilweise dieser Meinung.
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