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Bescheid

Die Kommunikationsbehorde Austria (KommAustria) hat durch Senat |, bestehend aus dem
Vorsitzenden Mag. Michael Ogris als Senatsvorsitzenden und den weiteren Mitgliedern
Dr. Katharina Urbanek und Mag. Thomas Petz, LL.M., im Verfahren betreffend die Zuordnung der
Ubertragungskapazitit ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ wie folgt entschieden:

I. Spruch

1. Der Livetunes Network GmbH wird gemafs § 3 Abs. 1 und 2 sowie den §§ 5, 6, und 13 Abs. 1Z
3 Privatradiogesetz (PrR-G), BGBI. | Nr. 20/2001 idF BGBI. | Nr. 150/2020, iVm § 13 Abs. 7Z 1
und Abs. 9 Telekommunikationsgesetz 2021 (TKG 2021) BGBI. | Nr. 190/2021 idF BGBI. | Nr.
47/2023, fur die Dauer von zehn Jahren ab Rechtskraft dieses Bescheides die Zulassung zur
Veranstaltung eines Horfunkprogramms flr das Versorgungsgebiet ,Wien 96,4 MHz" erteilt.

Aufgrund der zugeordneten, in der Beilage 1 beschriebenen, Ubertragungskapazitat , WIEN 11
(KW Simmering) 96,4 MHz“ umfasst das Versorgungsgebiet ,, Wien 96,4 MHz"” im Wesentlichen
ein Teilgebiet der Bundeshauptstadt Wien. Die Wiener Gemeindebezirke 1, 3, 4,5, 6, 7, 8 und
9 kénnen vollstdndig versorgt werden. Die anderen Gemeindebezirke der Bundeshauptstadt
kénnen nur teilweise versorgt werden. Ebenso kdnnen in den niederdsterreichischen Bezirken
Korneuburg, Tulln und St. Polten-Land die Gemeinden Leobendorf, Korneuburg,
Klosterneuburg, Langenzersdorf und Purkersdorf teilweise versorgt werden.

Die Beilage 1 bildet einen Bestandteil dieses Spruchs.

Das genehmigte Programm ist ein 24-Stunden-Vollprogramm, das auf grofSteils entspannende,
sanfte Musiktitel und eine Mischung aus Chillout-Pop, Smooth Jazz und Easy Listening setzt.
Das Musikprogramm ist in die Kategorien Easy Listening & Chillout Pop, Smooth Jazz sowie
Lounge, Crossover unterteilt und fokussiert auf Unterhaltung mit einem ruhigen Musikfluss.
Im Musikprogramm sollen heimische Kreative auf allen Plattformen prasentiert werden. Die
Musik soll zu einem groRen Teil aus der heimischen Musikszene kommen. Samtliche
Informations- und Servicesendungen nehmen Bezug auf das lokale Sendegebiet Wien und
zielen auf das Leben im Versorgungsgebiet ab. Zur vollen Stunde werden tagsiber
mehrminltige ,Weltnachrichten” in  Zusammenarbeit mit der Onlineredaktion der
Tageszeitung ,,DER STANDARD” und zur halben Stunde abwechselnd lokale, mehrminitige
Informations- und Servicesendungen gesendet (u.a. redaktionelle Rubriken, Lifestyle- und
Family-News, Lokalnachrichten, Eventkalender, Verkehrsinfos). Weiters soll die Wiener
Veranstaltungsszene begleitet werden. Ebenso werden Eroffnungen neuer Restaurants,
Vernissagen, urbane Wellness-Angebote, Weinfestivals, Fashion Shows, Konzerte, DJs, Clubs
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ebenso wie regionale Markte redaktionelle Beachtung finden. Die jeweiligen Beitrage
(Nachrichten und andere Beitrdge) sollen einen Umfang von jeweils eineinhalb bis zweieinhalb
Minuten haben. Insgesamt soll der Wortanteil Montag bis Freitag von 06:00 bis 18:00 Uhr bei
10 % bis 15 %, von 18:00 bis 22:00 Uhr bei 10 % und von 22:00 bis 06:00 Uhr bei 5 % liegen,
am Wochenende von 06:00 bis 18:00 Uhr bei 5 % bis 10 %, und von 18:00 bis 06:00 Uhr bei
5 %. Der geplante Wortanteil ist dabei exklusive Werbung zu verstehen.

Der Livetunes Network GmbH wird gemald § 28 Abs. 1 Z 4 zweiter Fall iVm § 34 Abs. 2 und 5
TKG 2021 iVm §3 Abs.1 und 2 PrR-G fir die Dauer der aufrechten Zulassung gemal
Spruchpunkt 1. die Bewilligung zur Errichtung und zum Betrieb der in dem beiliegenden
technischen Anlageblatt (Beilage 1.) beschriebenen Funkanlage zur Veranstaltung von Horfunk
erteilt.

Die Bewilligung gemal Spruchpunkt 2. gilt gemall § 34 Abs. 8 TKG 2021 mit der Auflage, dass
die Funkanlage bis zum Abschluss des Koordinierungsverfahrens nur zu Versuchszwecken
ausgelbt werden darf und jederzeit widerrufen werden kann.

Gemal § 34 Abs. 8 TKG 2021 wird die Auflage erteilt, dass der Bewilligungsinhaber fiir den Fall
von auftretenden Storungen, welche durch die Inbetriebnahme der in Spruchpunkt 3.
erwdhnten Funkanlage verursacht werden, geeignete Mallnahmen zu ergreifen hat, um diese
Storungen umgehend zu beseitigen.

Mit dem positiven Abschluss des Koordinierungsverfahrens entfallen die Auflagen gemaR den
Spruchpunkten 3. und 4. Mit dem negativen Abschluss des Koordinierungsverfahrens erlischt
die Bewilligung gemall Spruchpunkt 2. hinsichtlich der in der Beilage 1. beschriebenen
Ubertragungskapazitat.

Gemal § 34 Abs. 8 TKG 2021 wird fir den Dauerbetrieb die Auflage erteilt, dass der
Bewilligungsinhaber fir den Fall von Empfangsstorungen in den Empfangsgebieten der
tschechischen Ubertragungskapazitat ,TREBIC MESTO 96,4 MHz“, der ungarischen
Ubertragungskapazitat ,GYOR 96.4 MHz" oder ,PAPA 96.4 MHz“, oder der dsterreichischen
Ubertragungskapazitat ,MATTERSBURG 96,2 MHz“ oder ,WAIDHOFEN THAYA 2 96,4 MHz"
geeignete MalRnahmen zu ergreifen hat, um diese Stérungen umgehend zu beseitigen.

Der Antrag der Antenne Salzburg GmbH (FN 268007d) auf Erteilung einer Zulassung zur
Veranstaltung eines Hoérfunkprogramms unter Nutzung der Ubertragungskapazitit
LWIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ wird gemaR § 6 Abs. 1 PrR-G abgewiesen.

Der Antrag der RADIO FANTASY GmbH (FN 515438 y) auf Erteilung einer Zulassung zur
Veranstaltung eines Hoérfunkprogramms unter Nutzung der Ubertragungskapazitat
LWIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ wird gemaR § 6 Abs. 1 PrR-G abgewiesen.

Der Antrag der nonstopnews.at gmbh (FN FN 161556h) auf Erteilung einer Zulassung zur
Veranstaltung eines Hoérfunkprogramms unter Nutzung der Ubertragungskapazitat
LWIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ wird gemaR § 6 Abs. 1 PrR-G abgewiesen.

10. GemalRk § 78 Allgemeines Verwaltungsverfahrensgesetz 1991 (AVG), BGBI. Nr. 51/1991 idF

BGBI. | Nr. 88/2023, in Verbindung mit §§ 1, 3 und 5 sowie Tarifpost 452 der
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Bundesverwaltungsabgabenverordnung 1983 (BVwAbgV), BGBI Nr. 24/1983 idF BGBI |
Nr. 5/2008, hat die Zulassungsinhaberin die fir die Erteilung der Zulassung zu entrichtende
Verwaltungsabgabe in der Héhe von EUR 490,- innerhalb von zwei Wochen ab Rechtskraft
dieses Bescheides auf das Konto der Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR-GmbH),
IBAN: AT932011129231280909, BIC: GIBAATWWXXX, Verwendungszweck: KOA 1.713/23-001,
einzuzahlen.

11. Gemalk § 12 Abs. 7 PrR-G wird festgestellt, dass als Grundlage flr die Ausschreibung der
Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" das technische Konzept der
RADIO FANTASY GmbH gedient hat.

Il. Begriindung

1. Gangdes Verfahrens

Mit Schreiben vom 21.11.2021, dieses nach aufgetragener Ergdnzung mit Schreiben vom
17.12.2021 vervollstandigt, beantragte die RADIO FANTASY GmbH eine Zulassung zur
Veranstaltung von Horfunk unter Zuordnung der Ubertragungskapazitit , WIEN 11 (KW Simmering)
96,4 MHz" zur Schaffung eines neuen Versorgungsgebietes.

Am 07.12.2021 beauftragte die KommAustria die Abteilung Rundfunk Frequenzmanagement
(RFFM) der Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR-GmbH) mit der Erstellung eines
frequenztechnischen Gutachtens.

Am 18.05.2022 legte der frequenztechnische Sachverstandige Ing. Albert Kain sein
fernmeldetechnisches Gutachten vor, woraus erging, dass die beantragte Ubertragungskapazitat
frequenztechnisch realisierbar sei.

Die KommAustria veranlasste daher fir den 19.07.2022 die Ausschreibung der
Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" im Amtsblatt zur Wiener Zeitung, in
den Tageszeitungen ,DER STANDARD” und ,Die Presse” sowie auf der Website der
Regulierungsbehorde unter https://www.rtr.at. Als Ende der Ausschreibungsfrist wurde der
17.10.2022, um 13:00 Uhr, festgesetzt.

Mit Schreiben vom 13.10.2022, dieses nach aufgetragener Erganzung mit Schreiben vom
08.11.2022 vervollstandigt, beantragte die Antenne Salzburg GmbH die Zuordnung der
Ubertragungskapazitdt ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ zur Veranstaltung des
Horfunkprogramms , Antenne Salzburg”.

Mit Schreiben vom 14.10.2022 teilte die RADIO FANTASY GmbH mit, dass sie ihren Antrag auf
Erteilung einer Zulassung unter Nutzung der Ubertragungskapazitat , WIEN 11 (KW Simmering) 96,4
MHz“ aufrechterhalte und auf die eingereichten Unterlagen verweise.

Mit Schreiben vom 14.10.2022, mit Eingabe vom 04.11.2022 aufgrund eines Madngelbehebungs-
bzw. Erganzungsauftrags der KommAustria vervollstandigt, beantragte die Livetunes Network
GmbH die Zuordnung der verfahrensgegenstindlichen Ubertragungskapazitat zur Veranstaltung
des Horfunkprogramms ,LoungeFM”.
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Mit Schreiben vom 17.10.2022, 10:14 Uhr, mit Eingaben vom 09. und 10.11.2022 aufgrund des
ergangenen Mangelbehebungs- und Ergdnzungsauftrag vervollstandigt, beantragte die
nonstopnews.at gmbh die Zuordnung der verfahrensgegenstindlichen Ubertragungskapazitit zur
Veranstaltung des Horfunkprogramms ,News (Arbeitstitel)”.

Am 16.11.2022 beauftragte die KommAustria erneut die RFFM der RTR-GmbH mit der Erstellung
eines frequenztechnischen Gutachtens hinsichtlich der nunmehrigen Antrage.

Den Antragstellerinnen wurden im Rahmen der Akteneinsicht die Antrage und die jeweiligen
Ergdnzungsschreiben wechselseitig zur Verfligung gestellt.

Mit  Schreiben vom 01.12.2022 ersuchte die KommAustria die Wiener und die
Niederosterreichische Landesregierung um Stellungnahme im gegenstandlichen
Zulassungsverfahren gemal § 23 PrR-G.

Am  18.01.2023 legte der Amtssachverstandige sein Gutachten hinsichtlich der
frequenztechnischen Realisierbarkeit vor.

Am 19.01.2023 langte eine Stellungnahme der Wiener Landesregierung ein.

Mit Schreiben der KommAustria vom 25.01.2023 wurde das Gutachten vom 18.01.2023 sowie die
Stellungnahme der Wiener Landesregierung vom 18.01.2023 den Antragstellerinnen zur Kenntnis
und allfédlligen Stellungnahme Gbermittelt.

Mit Schreiben vom 19.02.2023 Ubermittelte die Radio FANTASY GmbH eine Stellungnahme.

Mit Schreiben der KommAustria vom 24.02.2023 wurde die Stellungnahme der Radio FANATSY
GmbH den Ubrigen Antragstellerinnen zur Kenntnisnahme Ubermittelt.

Mit Schreiben vom 31.03.2023 legte die nonstopnews.at gmbh ein Schreiben samt Beilagen vor,
woraus sich deren Zusammenarbeit mit der dpa Deutsche Presse-Agentur (DPA) ergibt. Dies wurde
den Ubrigen Antragstellerinnen zur Kenntnis und allfélligen Stellungnahme Gbermittelt.

2. Sachverhalt

Auf Grund der Antrage sowie des durchgefihrten Ermittlungsverfahrens steht folgender
entscheidungswesentlicher Sachverhalt fest:

2.1. Ausschreibung

Am 19.07.2022 schrieb die KommAustria die Ubertragungskapazitidt ,WIEN 11 (KW Simmering)
96,4 MHz“ im Amtsblatt zur Wiener Zeitung, in den Tageszeitungen , DER STANDARD” und ,Die
Presse” sowie auf der Website der Regulierungsbehorde unter https://www.rtr.at aus. Als Ende der
Ausschreibungsfrist wurde der 17.10.2022, um 13:00 Uhr, festgesetzt.

2.2. Verfahrensgegenstindliche Ubertragungskapazitit

Die verfahrensgegenstandliche Ubertragungskapazitat , WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ weist
bei einer im dicht bebauten Gebiet notwendigen Feldstarke von 74 dBuV/m sowie unter
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Beriicksichtigung derjenigen Gebiete im dichten Stadtgebiet von Wien, die mit einer Feldstdrke von
zumindest 66 dBuV/m versorgt werden zumindest zur Halfte, eine (berechnet anhand der
Bevolkerungsdaten 2021) technische Reichweite von 1,4 Millionen Einwohnern auf.

Das Versorgungsgebiet erstreckt sich im Wesentlichen auf ein Teilgebiet der Bundeshauptstadt
Wien. Die Wiener Gemeindebezirke 1, 3, 4, 5, 6, 7, 8 und 9 kdnnen vollstandig versorgt werden.
Andere Gemeindebezirke der Bundeshauptstadt kdnnen nur teilweise versorgt werden. Ebenso
kénnen in den niederdsterreichischen Bezirken Korneuburg, Tulln und St. Pdlten-Land die
Gemeinden Leobendorf, Korneuburg, Klosterneuburg, Langenzersdorf und Purkersdorf teilweise
versorgt werden.

Fir die Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ wurde ein internationales
Befragungsverfahren durchgefihrt und grundsétzlich positiv abgeschlossen. Bis zur endgiltigen
Eintragung der gegenstandlichen Ubertragungskapazitit im Genfer Plan 1984 kann somit ein
Versuchsbetrieb gemdfl VO-Funk 15.14 bewilligt werden. Werden durch den Dauerbetrieb des
Horfunksenders ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ Empfangsstorungen insbesondere in den
Empfangsgebieten des tschechischen Senders TREBIC MESTO 96,4 MHz, der ungarischen
Horfunksender GYOR 96.4 MHz oder PAPA 96.4 MHz, oder der dsterreichischen Horfunksender
MATTERSBURG 96,2 MHz oder WAIDHOFEN THAYA 2 96,4 MHz festgestellt, sind durch den
Betreiber des Horfunksenders die festgestellten Empfangsstérungen mit geeigneten MalRnahmen
zu beheben.

2.3. Im ausgeschriebenen Versorgungsgebiet terrestrisch empfangbare
Horfunkprogramme privater Horfunkveranstalter

Im  gegenstandlichen  Versorgungsgebiet sind  derzeit folgende Programme  von
Horfunkveranstaltern nach dem PrR-G mit den im Folgenden angefiihrten Programmformaten
empfangbar:

KRONEHIT (KRONEHIT Radio BetriebsgmbH.)

Das Programm umfasst ein 24-Stunden-Vollprogramm im AC-Format, welches unter der
Bezeichnung ,KRONEHIT” verbreitet wird und sich als Unterhaltungssender fiir erwachsene
Osterreicherinnen und Osterreicher versteht. Neben den Programmschwerpunkten Musik,
unterhaltende Information aus Osterreich und der Welt sowie zielgruppenrelevanter Content
(Sport, Veranstaltungen, etc.) beinhaltet das Programm auch Serviceanteile (z.B. Wetter- und
Verkehrsinformationen). Das Programm wird bundesweit einheitlich ausgestrahlt; regionale und
lokale Ausstiege erfolgen im Rahmen der gesetzlichen Moglichkeiten geméall redaktionellen
Erfordernissen und wirtschaftlicher ZweckmaRigkeit. Die KRONEHIT Radio BetriebsgmbH verfligt
Uber ein eigens entwickeltes und fir die Zielgruppe maflgeschneidertes Nachrichtenformat mit
eigener Nachrichtenredaktion.

Radio Austria (Radio Austria GmbH)

Das Programm ist ein 24-Stunden-Vollprogramm flr eine Zielgruppe der 14- bis 59-jahrigen
Osterreicher mit einem Musikprogramm in Form eines breiten Adult-Contemporary-Formats aus
Musik der 1980er bis zu aktueller Musik mit einem melodidsen und harmonischen Musikflow.
Neben dem Musikschwerpunkt und regelmdRigen Wetter- und Verkehrsberichten sowie
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Veranstaltungshinweisen  legt das  Programm  auf aktuelle Informationen  sowie
zielgruppengerechte Inhalte aus den Bereichen Sport, Kultur, Gesellschaft, Wirtschaft sowie
aktuelle Themen, die Osterreich bewegen, wert, wobei tagsiber stiindlich selbst gestaltete — unter
Vorbehalt eines etwaigen Zukaufs — Welt- und Osterreich-Nachrichten gesendet werden, teils mit
zusatzlichen Kurznachrichten in Form von Schlagzeilen. Das Programm ist werktags in der Zeit von
06:00 bis 18:00 Uhr, samstags von 06:00 bis 16:00 Uhr und sonntags von 08:00 bis 16:00 Uhr
moderiert. Insgesamt soll der Musikanteil bei ca. 80 %, der Wortanteil (einschlielich
Verpackungselemente, Jingles und Werbung) bei ca. 20 % liegen.

Radio 88.6 (Radio Eins Privatradio GmbH)

Das Programm ist ein jedenfalls zum Uberwiegenden Teil eigengestaltetes und aullerhalb der
Nachtstunden weitgehend moderiertes 24-Stunden-Vollprogramm mit einem Schwerpunkt auf der
Zielgruppe der 10- bis 49-jahrigen Bevolkerung. Das Programm soll — v.a. in der Morgen-Schiene
und wahrend der ,Drive-Time” — starke Serviceanteile (insbesondere Wetter-, Verkehrs- und
Veranstaltungs-Informationen) enthalten. Nachrichten mit globalen, nationalen und regionalen
Inhalten werden auRerhalb der Nachtstunden regelméRig (Ublicherweise stlindlich) gesendet. Dazu
kommen anlassbezogene Berichte und Reportagen zu Ereignissen von politischer, sozialer und
gesellschaftlicher Bedeutung (z.B. Wahlen, Sportbewerbe, Veranstaltungen etc.). Das Verhéltnis
von Wort- zu Musikprogramm wird Uber den gesamten Tag (05:50 bis 22:00 Uhr) gerechnet
durchschnittlich etwa 25:75 betragen (Wortanteil inklusive Werbung und Produktionselemente).
Das Musikprogramm entspricht im Wesentlichen einem AC-Format mit Schwerpunkt im Bereich
Rock und Rock/Pop unter Bertcksichtigung auch dsterreichischer Interpreten.

Radio Arabella (Radio Arabella GmbH)

Das Programm ,Radio Arabella” umfasst ein zur Gdnze eigengestaltetes, durchmoderiertes 24-
Stunden-Vollprogramm, das vor allem auf die Zielgruppe der 30 bis 59-Jdhrigen ausgerichtet ist.
Das Musikprogramm besteht aus englischsprachigen Oldies aus den 50er bis 80er-Jahren, Oldies
der Kategorie ,,Middle of The Road”, Austro-Pop, Austro-Alpenpop, romanischen Titeln (italienische
Titel, franzosische Chansons), sowie Soft-AC Songs der letzten dreilig Jahre inklusive aktueller Hits.
Der Wortanteil betrdgt rund 30 % und deckt alle Facetten des offentlichen, kulturellen und
wirtschaftlichen Lebens, aber auch Uberregionale Themen bei Relevanz fiir das Sendegebiet ab. Das
Wortprogramm enthélt aulerhalb der Nachtstunden (22:00 Uhr bis 05:00 Uhr) stindliche
Nachrichten mit globalen, nationalen, regionalen und fallweise auch lokalen Inhalten, vor allem in
der Morgenschiene und wahrend der ,Drive-Time” starke Serviceanteile (insbesondere Wetter-,
Verkehrs- und Veranstaltungsinformationen), sowie anlassbezogene Berichte und Reportagen zu
Ereignissen von politischer, sozialer und gesellschaftlicher Bedeutung, insbesondere zu jenen
Themen, die die Horer aus dem Sendegebiet beschaftigen. Zu jeder vollen Stunde werden zwischen
06:00 und 21:00 Uhr Weltnachrichten und montags bis freitags von 05:30 bis 18:30 Uhr zumindest
im Grosraum Wien jeweils zur halben Stunde Lokalnachrichten gesendet. Wesentlicher Bestandteil
des Wortprogramms sind darlber hinaus Serviceinhalte, insbesondere die regionalen Wetter- und
Verkehrsservices. Im Programm sind regionale Sendeausstiege fir die Ausstrahlung von Werbung
und Informationssendungen bis zu einer Dauer von maximal 10 % der taglichen Sendezeit und
jeweils nur fir alle Ubertragungskapazitidten innerhalb eines Bundeslandes vorgesehen. Die
Lokalnachrichten werden sich daher innerhalb des gesetzlichen Rahmens durch anlassbezogen
lokal gepragte Ausstiege oder durch Lokalnachrichten dndern.
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Energy 104,2 (N & C Privatradio Betriebs GmbH)

Das Programm ist als eigengestaltetes deutschsprachiges 24-Stunden Vollprogramm konzipiert, das
auf die Zielgruppe der 10- bis 35-Jahrigen ausgerichtet ist. Schwerpunkt des Programmes ist der im
CHR-Format gehaltene Musikbereich mit einem Schwerpunkt auf den Musikrichtungen Pop, RnB,
Clubsounds, House und New Rock. Das Wortprogramm umfasst insbesondere regelmaRige
Nachrichten, mit besonderem Augenmerk auf nationale und regionale Berichterstattung aus Wien
und Umgebung. Diese werden morgens halbstindlich, den Rest des Tages bis 19 Uhr stiindlich und
bei Bedarf in erhdhter Frequenz gesendet. Darlber hinaus gibt es ein ausfihrliches erganzendes
Service- und Informationsangebot mit z.B. Verkehrsnachrichten, Lokalwetter, Lottozahlen, etc.
Dazu kommen Uber den Tag verteilt zahlreiche Moderationsmeldungen und ausfihrliche Berichte,
etwa Uber das junge Wiener Stadtleben (Konzerte, Veranstaltungen, Partys, Events, etc.) und das
zielgruppenrelevante Geschehen in den ,Grdtzeln" der Stadt. Das Verhdltnis von Wort- zu
Musikprogramm betragt inklusive Werbung im Durchschnitt 30:70 (Wort: Musik).

Klassik Stephansdom (Kirchliche Stiftung Radio Stephansdom)

Das Programm ,Radio Klassik Stephansdom® ist als Kultur-Radio fir die Bundeshauptstadt Wien
konzipiert und bietet 24-Stunden Musik- und Wortprogramme. Dabei konzentriert sich das
Musikprogramm in den Kernzeiten auf die Epochen Barock bis Romantik, integriert aber auch
aktuelle Werke aus dem Bereich der Filmmusik. Im Wortprogramm bietet es Nachrichten aus
Osterreich und aller Welt, welche von der eigenen Redaktion unter Zugriff auf Agenturmaterial der
Austria Presse Agentur, der Katholischen Presseagentur und anderer Quellen erstellt werden. In
Kooperation mit der Tageszeitung ,Wiener Zeitung” werden tagesaktuelle Schlagzeilen ins
Programm integriert. Neben den Nachrichten und aktuellen Wortbeitragen bietet ,Radio Klassik
Stephansdom®” im kirchlich-sozialen Bereich wie auch im Kulturbereich groRflachige
Informationssendungen an.

Radio Orange (Verein zur Forderung und Unterstitzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen
Radioprojekten)

Das Programm umfasst ein 24-Stunden-Vollprogramm und beinhaltet die Verbreitung eines
nichtkommerziellen (werbefreien) partizipativen Programms unter dem Namen ,,Orange 94.0%, das
in verschiedene Sendeschwerpunkte gegliedert ist. Wesentliche Programmelemente sind Politik
und Gesellschaft (mit einem Bezugspunkt aus der Perspektive gesellschaftlich marginalisierten oder
unterreprasentierten  Gruppen), Kunst und Kultur (als Prasentationsplattform und
Experimentierfeld fir Kunstschaffende, als auch Vernetzungsplattform fir diese mit
Kunstinteressenten und -vermittelnden), Communities und Mehrsprachigkeit (mit einem starken
multikulturellen, interkulturellen, transnationalen, transkontinentale, antirassistischen und anti-
sexistischen mehrsprachigen Anspruch zur Forderung der kulturellen Verstandigung und des
Austauschs zwischen einzelnen Bevolkerungsteilen), Musik und Talk (mit zahlreichen
Spezialsendungen zum Thema Musik und hohem Anteil in Osterreich produzierter Werke), sowie
Wissen und Bildung (mit verstandlicher Aufbereitung verschiedener wissenschaftlichen Disziplinen,
auch unter aktiver Einbeziehung von Jugendlichen). Einmal pro Woche wird eine alternative
Nachrichtensendung ausgestrahlt. In Zusammenarbeit mit freien Medien bzw. Radiostationen im
In- und Ausland erfolgen gemeinsame Gestaltungen von Schwerpunktprogrammen bzw. ein
Austausch aktueller Sendungen zu verschiedenen Anldssen und Themen. Das Musikprogramm ist
nicht speziell formatiert, das Angebot ist breit gefachert, ein fester Anteil ist nicht vorgesehen,
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grundsatzlich Gberwiegt aber das Wortprogramm. Mit Ausnahme der Sendungen im Austausch mit
in- und ausldndischen freien Radioinitiativen sowie Social-Action-Campaigns entstammen alle
Sendungen der Eigenproduktion; dieser Eigenproduktionsanteil liegt bei 90 %.

Superfly (Superfly Radio GmbH)

Das Programm ist ein groftenteils eigengestaltetes und teilweise live moderiertes 24-Stunden-
Vollprogramm mit hohem Lokalbezug mit einer grundsatzlichen Musikausrichtung auf die Bereiche
Black Music und Soul inklusive der diversen Subgenres (insbesondere Funk, Jazz, Hip-Hop, House,
Dance und Drum&Bass) flr die Kernzielgruppe der urbanen 25- bis 49-Jahrigen (bzw. die erweiterte
Zielgruppe der 14- bis 49-Jdhrigen). Im Wortprogramm, das exklusive Werbung je nach Tageszeit
10 bis 15 % des Programms ausmachen soll, werden Information wie internationale und nationale
Nachrichten zur vollen Stunde, mehrmals taglich lokale Nachrichten, Verkehrsmeldungen,
Informationen zum 6ffentlichen Nahverkehr und lokale Wetterupdates sowie bis zu zwei Mal pro
Stunde jeweils bis zu drei Minuten lange redaktionelle Elemente, die besonderes Augenmerk auf
die lokale Kunst,- Kultur,- und Musikszene richten, aus folgenden Bereichen gesendet: Kultur,
Lifestyle, Kulinarik, Mode oder Design sowie Lokalmeldungen aus Politik und Wirtschaft. In den
Abendstunden wird im Rahmen der ,Spezialisten“-Sendungen von Experten vertieft auf einzelne
Musikrichtungen eingegangen. Das Nachtprogramm, welches DJ-Sets von Osterreichischen und
internationalen DJs sowie musikalische Raritdten enthalt, ist unmoderiert.

Mein Kinderradio (Radino GmbH)

Das Programm umfasst ein vollstandig eigengestaltetes 24-Stunden Spartenprogramm fir die
Zielgruppe der Kleinkinder (drei bis sieben Jahre) und deren Eltern. Sowohl das Wortprogramm als
auch das Musikprogramm richten sich an die Zielgruppe der Kleinkinder und deren Eltern. Innerhalb
des Wortprogramms werden Themen aufgegriffen, die Kinder interessieren. Zwischen 08:00 und
16:00 Uhr umfasst das geplante Programm kindgerecht gestaltete internationale, nationale und
lokale Nachrichten zur vollen Stunde sowie unter anderem Wetterinformationen, Freizeittipps,
Veranstaltungshinweise und lokale Informationen sowie Horbicher fur die angesprochene
Zielgruppe. Samtliche Sendungen des Tagesprogramms werden mittels Sprachsynthese ,live”
moderiert. Das Verhaltnis von Wort- zu Musikanteil betragt in der Zeit von 06:00 bis 18:00 Uhr im
Durchschnitt 25:75, wobei der Wortanteil inklusive Werbung zu verstehen ist. Das von 06:00 bis
20:00 Uhr gesendete Musikprogramm umfasst Musiktitel aus den Bereichen ,Bekannt aus Funk
und Fernsehen”, ,All Time Klassiker”, , Aktuelles”, , Geschichtstrachtig” und ,Kinderdisco”. Von
20:00 bis 06:00 Uhr wird ein auf gestresste Eltern zugeschnittenes , light“-Musikformat (dezente,
unmoderierte Loungemusik und Softpop) gespielt.

Radio Maria (Radio Maria Osterreich - Der Sender mit Sendung)

Das Programm ist ein werbefreies religioses 24-Stunden Spartenprogramm christlicher Pragung.
Die Wortbeitrage umfassen religidse, kulturelle und soziale Inhalte mit lokalem Charakter aber
Uiberregionaler Bedeutung. Programmschwerpunkte sind Information aus Osterreich und der Welt,
Bildung, Service, Liturgie, Unterhaltung, Dialog und spezielle Schwerpunktreihnen zu
Gegenwartsfragen. Das Programm stellt insbesondere die Liturgie, das Gebet und die Katechese in
den Mittelpunkt des Gesamtprogramms und sendet diese als Live-Beitrdge unter starker
Horerbeteiligung. Kirchenbezogene Wortbeitrage machen somit einen GroRteil des Programms
aus. Taglich sind zwischen 14 und 18 Stunden Live-Programm geplant. Zielgruppe von ,Radio
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Maria“ sind Menschen aller Alters- und Berufsgruppen, die sich mit Gegenwarts- und
Orientierungsfragen auseinandersetzen. Uber die oben genannten Themenbereiche hinaus
beinhaltet das Programm auch moderierte Musiksendungen und Nachrichtensendungen. Das
Musikprogramm umfasst Neues geistliches Lied (Schwerpunkt), Instrumentalmusik, Klassik, sakrale
Musik aus allen Epochen und Kulturkreisen sowie Volksmusik; hierbei werden auch Interpreten aus
dem Empfangsgebiet berlcksichtigt. Der Uberwiegende Teil des Programms ist eigengestaltet.
Maximal eine Stunde und 40 Minuten des Programms werden von anderen Rundfunkveranstaltern
zugeliefert: Taglich zwei Nachrichtensendungen im Umfang von insgesamt 40 Minuten aus Rom
(,Radio Vatikan“) sowie eine Stunde taglich vom Verein Radio Maria Sudtirol und wochentlich
maximal 15 Minuten von Radio Stephansdom aus Wien. Das geplante Programm ist ein
Themenradio, welches sich mit rund 70 % Wortprogramm durch einen besonders hohen Wortanteil
auszeichnet. Das Musikprogramm nimmt etwa 30 % der Sendezeit in Anspruch.

Welle 1 Wien (Welle Salzburg GmbH)

Das Programm ist ein modernes Pop-Radio im Hot AC-Format mit hohem Lokalbezug fir ein junges,
urbanes Publikum flr die Kernzielgruppe der 10- bis 39-Jahrigen. Der Schwerpunkt liegt dabei auf
Mainstream, Popmusik, aktueller aber auch vollig neuer, unbekannter Musik. Somit ist eine offene
Rotation der Playlist gewahrleistet. Im Musikprogramm wird ein Schwerpunkt auf die Forderung
Osterreichischer (speziell auch Wiener) Nachwuchsmusiker, inklusive einer diesbeziglichen
Berlicksichtigung im Wortprogramm, gelegt. Der Anteil Osterreichischer Produktionen im
Musikprogramm soll Gber zehn Prozent des Musikprogramms ausmachen. Das Hauptaugenmerk
soll auf der Lokalitat des Programms liegen und die Berichterstattung dementsprechend aus Wien
flir Wien erfolgen. Internationale und nationale Nachrichten werden jeweils zur vollen Stunde
gesendet. Die selbstproduzierten Lokalnachrichten werden mehrmals taglich zur halben Stunde
ausgestrahlt. Zusatzlich sind mehrmals taglich lokale Sendeflachen fir ausschlieRlich lokale
Berichterstattung (Beitrdge mit kulturellem, musikalischem, gesellschaftlichem und sportlichem
Inhalt aus Wien; O-Téne aus Politik und Wirtschaft sowie Society) sowie Wetter- und
Verkehrsinformationen jeweils zur vollen und halben Stunde vorgesehen. Mehrmals taglich
erfolgen lokale Veranstaltungshinweise aus dem Bundesland Wien.

ROCK ANTENNE (ROCK ANTENNE GmbH)

Das Programm ,,ROCK ANTENNE” ist ein 24-Stunden-Vollprogramm im Format Album Oriented
Rock (AOR), das eine Mischung aus Hits der Rockmusik-Szene der 70er bis 90er Jahre, Aloum Cuts
und aktuellen Rocksongs umfasst. Durch diverse Spezialsendungen werden auch musikalische
Randinteressen der Rockfans bedient (ua. Alternative-, Blues-, Heavy- und Hardrock), wobei in der
Rubrik ,ROCK ANTENNE Heimatkléange” die lokale Musikszene Erwahnung findet. Das Programm ist
als Musikprogramm mit Nachrichten, Moderationen und Werbung konzipiert und richtet sich an
die Kernzielgruppe der 25- bis 50-lahrigen, deren Musikgeschmack sich gefestigt hat und von
aktuellen, populdaren Musikstrémungen kaum beeinflusst wird. Der Wortanteil (inklusive Werbung)
betragt abhangig von der Tageszeit und dem Wochentag zwischen zwei und zehn Prozent. Der
Schwerpunkt des Wortprogramms liegt morgens auf Uberregionalen Informationen und
unterhaltenden Elementen, vormittags auf langen Musikstrecken, Musikinformation und Service
sowie nachmittags auf Berichten von wichtigen Tagesereignissen, Sport, Entertainment und
Service-Themen. Zudem sollen die Rubriken Veranstaltungstipps und Konzertkritiken aus der
Rockszene, Prasentation und Forderung junger Rockbands, Hinweise und Tipps rund ums
Ausgehen, zielgruppengemalRe Tipps und Berichte zur Freizeitgestaltung, Kino, Sport, Kultur im
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Radio sowie zielgruppengerechte Comedy im Wortprogramm bericksichtigt werden. Das gesamte
Wortprogramm (mit Ausnahme der Nachrichten) und die geplanten Sendungen werden von der
Redaktion in Osterreich recherchiert und produziert. Dies betrifft das gesamte Tagesprogramm von
Montag bis Freitag von 05:00 Uhr bis 19:00 Uhr. Zu den Randzeiten werden in den Abendstunden
und an den Wochenenden einige Programmteile von der ROCK ANTENNE GmbH & Co. KG
zugeliefert. Im Rahmen der Nachrichten fokussiert das Programm vornehmlich auf nationale und
internationale Themen, untergeordnet auch auf regionale bzw. wichtige Themen aus Wien. Als
letzte Meldung folgt eine Musiknachricht, die nur fur das Programm ,ROCK ANTENNE recherchiert
und produziert wird. Die Nachrichten und Elemente im Bereich der Servicemeldungen (z.B.
regionale Konzertnews) werden von der Radio Arabella GmbH zugeliefert und nach den Vorgaben
der Zulassungsinhaberin produziert.

vida on air (vidaFlex Vereinigung der Ein-Personen-Unternehmen Osterreich) (nicht rechtskraftig)

Das genehmigte Programm ist ein im Wesentlichen eigengestaltetes 24-Stunden ,multiethnisches
Inforadio” mit der Kernzielgruppe der Ein-Personen-Unternehmen und unselbststandig
Beschaftigten in Wien mit Migrationshintergrund, insbesondere aus den Staaten des ,,ehemaligen
Jugoslawiens” und der Tirkei. Im Zentrum der Zielgruppe stehen Beschéftigte in der Gastronomie,
der Hotellerie, im Transport- und im Dienstleistungssektor sowie in den Bereichen Gesundheit,
Pflege, Gebdudemanagement und personlicher Dienstleistung. Dartber hinaus sollen generell alle
Menschen mit Migrationshintergrund aus dem ,ehemaligen Jugoslawien® und der Tirkei
angesprochen werden. Das Musikprogramm verschrankt die Musikformate Adult Contemporary
(AC) und eine stdosteuropaische Ausrichtung sowie Turbo-Folk — Balkan Beats miteinander. Das
Musikprogramm soll in der Regel durch mehr oder weniger kurze Information bzw. Moderation
unterbrochen werden, wobei der Musikanteil am Programm bei 75 bis 80 % liegt. Nationale und
internationale Nachrichten werden zugekauft. Das Wortprogramm ist mehrsprachig ausgestaltet,
wobei der Uberwiegende Teil in deutscher Sprache gehalten wird, jedoch 20 bis 40 % des
Wortanteils auf Slowenisch, Kroatisch, Bosnisch oder Serbisch und 20 bis 40 % des Wortanteils in
tlrkischer Sprache gehalten werden soll.

2.4. Zuden Antragstellern
2.4.1. Antenne Salzburg GmbH

24.1.1. Antrag

Die Antenne Salzburg GmbH beantragt die Erteilung einer Zulassung unter Zuordnung der
ausgeschriebenen Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ zur Schaffung
eines neuen Versorgungsgebietes.

2.4.1.2. Gesellschaftsstruktur und Beteiligungen

Die Antenne Salzburg GmbH ist eine zu FN 268007d eingetragene Gesellschaft mit beschrankter
Haftung mit Sitz in 5020 Salzburg.

Alleingesellschafterin der Antenne Salzburg GmbH ist die CAWG GmbH (FN 364777m), eine

Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz in Wien. Deren Alleingesellschafterin wiederum ist
die ELCG GmbH, eine zu FN 321063b eingetragene Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz
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in Wien. Alleingesellschafterin der ELCG GmbH ist die Alpha Zehn Medien Privatstiftung
(FN 355873v) mit Sitz in Wien.

Stifter der Alpha Zehn Medien Privatstiftung sind Dr. Hans Bodendorfer (93,33 %), Nikolaus Fellner
(1,33 %) und die Alpha Eins Medien GmbH (5,33 %), eine zu FN 355347w eingetragene Gesellschaft
mit beschrankter Haftung und Sitz in Wien. Alleingesellschafter der Alpha Eins Medien GmbH ist
der Osterreichische Staatsblrger Dr. Christoph Leon. Alle Stifter der Alpha Zehn Medien
Privatstiftung sind 6sterreichische Staatsblrger bzw. eine inldndische juristische Person. lhnen
kommen keine faktischen Einflussmoglichkeiten auf die Tatigkeit der Stiftung zu, die mit einem
Einfluss im Sinne des § 9 Abs. 4 Z 1 PrR-G vergleichbar waren.

Die ELCG GmbH halt 100% der Geschdftsanteile an der Alpha Medien GmbH fir
Wirtschaftskommunikation, einer zu FN 321246x eingetragenen Gesellschaft mit beschrankter
Haftung mit Sitz in Wien. Die Alpha Medien GmbH flir Wirtschaftskommunikation ist
Alleingesellschafterin der Radio Austria GmbH, einer zu FN 262001x eingetragenen Gesellschaft mit
beschrankter Haftung mit Sitz in Wien.

Die Radio Austria GmbH ist aufgrund des Bescheides der KommAustria vom 20.02.2019,
KOA 1.012/19-001, Inhaberin einer Zulassung zur Veranstaltung von bundesweitem privatem
analogem terrestrischem Horfunk (bundesweite Zulassung) gemal 28b ff PrR-G und verbreitet das
bundesweite Programm ,,Radio Austria”. DarlUber hinaus ist die Radio Austria GmbH aufgrund des
Bescheides der KommAustria vom 19.08.2021, KOA 2.535/21-010, Inhaberin einer Zulassung zur
Veranstaltung und Verbreitung eines digitalen Horfunkprogramms Gber die der ORS comm GmbH
& Co KG zugeordnete Multiplexplattform fur terrestrischen Horfunk ,, MUX | fiir die Dauer von zehn
Jahren ab 08.09.2021.

Es liegen keine Treuhandverhaltnisse vor und es bestehen keine Rechtsbeziehungen zu den in
§ 8 PrR-G genannten Korperschaften bzw. Institutionen.

2.4.1.3. Bisherige Tatigkeit als Rundfunkveranstalterin

Die Antenne Salzburg GmbH ist Inhaberin einer Zulassung zur Veranstaltung eines
Horfunkprogramms fir das Versorgungsgebiet ,,Innsbruck und Teile des Inntals” fiir die Dauer von
zehn Jahren ab 27.07.2021 (Bescheid der KommAustria vom 15.07.2021, KOA 1.546/21-010).

Aufgrund des Bescheides der KommAustria vom 30.08.2022, KOA 1.411/22-011, ist sie auch
Inhaberin einer Zulassung zur Veranstaltung von Horfunk im Versorgungsgebiet ,Stadt Salzburg
106,6 MHz und Teile des Innergebirges” fir die Dauer von zehn Jahren ab 19.12.2022.

Zudem verflgt sie aufgrund des Bescheides der KommAustria vom 03.03.2021, KOA 4.720/21-001,
Uber eine Zulassung zur Veranstaltung und Verbreitung eines digitalen Horfunkprogramms tber die
der ORS comm GmbH & Co KG mit Bescheid der KommAustria vom 02.08.2018, KOA 4.520/18-003,
zugeordnete bundesweite Multiplex-Plattform fir terrestrischen Horfunk ,MUX |“ flr die Dauer
von zehn Jahren.
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2.4.1.4. Geplantes Programm

Die Antenne Salzburg GmbH beabsichtigt die Veranstaltung eines 24-Stunden-Vollprogramms mit
hohem Lokalbezug zum Versorgungsgebiet im ,,Adult Contemporary“-Format fir die Zielgruppe der
14- bis 49-Jahrigen, mit Fokus auf die 25- bis 49-Jahrigen.

Ziel ist es, ein modernes Lokalradio fur die Wiener Bevélkerung anzubieten.

Einer der inhaltlichen Programmschwerpunkte sollen ausfihrliche und genaue Serviceteile fir das
Versorgungsgebiet, insbesondere Verkehrsinformationen sowie Wetter- und
Veranstaltungsinformationen darstellen. Es ist dabei auch geplant, durch
Veranstaltungskooperationen im Versorgungsgebiet direkt auf die Zielgruppe zuzugehen.

Das geplante Programm wird zu 100 % eigengestaltet sein, wobei die Uberregionalen Nachrichten
im Rahmen des Programms , Antenne Salzburg” gestaltet und von diesem (bernommen werden.
Die tagliche Playlist fir das Programm ,, Antenne Salzburg” wird fir das verfahrensgegenstdndliche
Versorgungsgebiet ibernommen und adaptiert werden. Das Musikprogramm soll daher nicht ident
sein. Die Ubrigen Programmteile sollen fur das verfahrensgegenstdndliche Versorgungsgebiet und
ausschliellich vom Wiener Programmteam gestaltet werden.

Der Musikanteil des geplanten Programms soll bei 75 bis 80 % liegen. Auf den Wortanteil bestehend
aus Nachrichten, redaktionellen Beitragen, Moderation, Werbung und fixen Elementen, wie Jingles
und Teaser, sollen rund 25 % entfallen. Innerhalb einzelner Sendeschienen verandert sich das
Verhaltnis von Musik- und Wortanteil.

Das Musikprogramm richtet sich an die Zielgruppe der 14- bis 49-Jahrigen. Es besteht aus einer
ausgewogenen Mischung aus Pop- und Rocktiteln mit Hitqualitat aus den 80er- und 90er-Jahren
des vergangenen Jahrhunderts sowie aus dem ersten und zweiten Jahrzehnt dieses Jahrhunderts
mit einem Schwerpunkt auf die 80er und 90er Jahre sowie die aktuellen Hits der letzten Jahre. Das
Programm ist auf eine breite erwachsene Zielgruppe ausgerichtet, und setzt einen klaren
Schwerpunkt auf moderne Familien.

Das geplante Wortprogramm ist auf die lokalen und regionalen Interessen im Versorgungsgebiet
ausgerichtet. Der Lokalbezug soll insbesondere durch regelméalige regionale und lokale
Nachrichten sowie Wetter- und Verkehrsinformationen und die Berichterstattung Uber das
offentliche, kulturelle und wirtschaftliche Leben im Versorgungsgebiet hergestellt werden. In den
moderierten Programmteilen sind Beitrage zu zielgruppenrelevanten Themen, wie etwa Schule und
Ausbildung, Arbeitswelt, Gesundheit und Kinderbetreuung geplant. Dazu sollen auch
Kooperationen mit offentlichen und privaten Einrichtungen eingegangen werden. Bei der
Gestaltung der lokalen Informationen wird auf Innovation und den unmittelbaren Nutzen fir die
Horerschaft im Versorgungsgebiet Wert gelegt. So beschranken sich etwa die Verkehrsnachrichten
nicht nur auf die bloRe Wiedergabe von Verkehrsmeldungen, sondern werden auch durch die
Situation und der Tageszeit entsprechende Tipps der Redaktion erganzt. Ein weiterer wichtiger
Punkt in der Berichterstattung sind Themen aus dem gesellschaftlichen Leben im
Versorgungsgebiet.

Jeweils zur vollen Stunde sollen Uberregionale Nachrichten gesendet werden, wobei geplant ist,
diese vom Programm , Antenne Salzburg” zu Ubernehmen. Lokale bzw. regionale Nachrichten und
Beitrage werden vom Redaktionsteam, das fur das verfahrensgegenstandliche Versorgungsgebiet
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zustandig ist, gestaltet und produziert. Es ist geplant, mit der lokalen Wirtschaft, lokalen
Interessenvertretungen sowie privaten Vereinen, aber auch diversen 6ffentlichen Institutionen im
Versorgungsgebiet eine enge Kooperation aufzubauen.

Lokalitdt und die Einbindung der Interessen der Horerschaft im Versorgungsgebiet aus allen
Lebensbereichen sollen die laufende Moderation des Programms pragen. Die Moderation wird
durch eigene Moderatoren fiir das Versorgungsgebiet erfolgen. Der Lokalbezug im geplanten
Wortprogramm soll aber nicht nur durch das von der Redaktion erstellte Programm, sondern auch
durch die Einbindung der Horerschaft hergestellt werden. Diese Einbindung soll durch Meldungs-
Original-Téne sowie Kommentare und Meinungen zu aktuellen Themen, die das Versorgungsgebiet
betreffen, erfolgen.

Das Programmschema der Antenne Salzburg GmbH fir das verfahrensgegenstandliche
Versorgungsgebiet von Montag bis Freitag lasst sich wie folgt darstellen:

05:00 Uhr bis 06:00 Uhr: Musik

06:00 Uhr bis 10:00 Uhr: Morgenshow
10:00 Uhr bis 15:00 Uhr: Bei der Arbeit
15:00 Uhr bis 19:00 Uhr: Drive Time
19:00 Uhr bis 21:00 Uhr: Tophits

21:00 Uhr bis 05:00 Uhr: In der Nacht

Das typische Programmschema fiir Samstage lasst sich wie folgt darstellen:

05:00 Uhr bis 07:00 Uhr: Musik

07:00 Uhr bis 18:00 Uhr: Hitsamstag
18:00 Uhr bis 24:00 Uhr: Party Samstag
00:00 Uhr bis 05:00 Uhr: In der Nacht

Das typische Programmschema fiir Sonntage lasst sich wie folgt darstellen:

05:00 Uhr bis 07:00 Uhr: Musik
07:00 Uhr bis 18:00 Uhr: Hitsonntag
18:00 Uhr bis 21:00 Uhr: Chartshow
21:00 Uhr bis 05:00 Uhr: In der Nacht

Das gesamte redaktionelle Programmangebot soll auf die lokalen und regionalen Interessen im
verfahrensgegenstdndlichen Versorgungsgebiet ausgerichtet sein. Insbesondere in den
nachstehenden Sendungen soll den lokalen und regionalen Interessen grofte Bedeutung
zugemessen werden:

»Morgenshow: Immer topinformiert in den Tag”: Diese Sendung wird montags bis freitags zwischen
06:00 und 10:00 Uhr lokale Moderationsbeitrage und regelmalig Nachrichten, Wettervorhersagen
und Verkehrsmeldungen aus dem und fir das verfahrensgegenstandliche Versorgungsgebiet
enthalten. Aktuelle Themen werden von allen Seiten durch die Einbindung von Betroffenen,
Experten und Horerschaft beleuchtet. Die Morgenshow bietet eine breite Basis flr den
Meinungsaustausch der Horerschaft, um inhaltliche Standpunkte darzustellen und auszutauschen.
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,Bei der Arbeit”: Immer montags bis freitags zwischen 10:00 und 15:00 Uhr wird viel Musik firs
Biro und fur die Arbeit mit regelmdRigen Nachrichten, Wettervorhersagen und
Verkehrsmeldungen, sowie Informationen, Geschehnissen und Ereignissen aus dem und flr das
verfahrensgegenstdndliche Versorgungsgebiet (aktuelle Themen des Tages & die neuesten
Society-News) samt Eventkalender zu den wichtigsten Ereignissen gesendet.

,Drive Time”: Diese Sendung am Nachmittag (montags bis freitags zwischen 15:00 und 19:00 Uhr)
ist eine topaktuelle regionale Sendung mit viel Musik und den Topthemen aus dem
Versorgungsgebiet, regionalen Nachrichten, Wirtschaftsnews, Veranstaltungshinweisen und
aktuellen Sportinformationen sowie informativen Beitrdgen aus den Bereichen Politik, Wirtschaft,
Bildung, Sport, Kultur, etc. samt Wetter- und Verkehrsmeldungen.

, Tophits“: Eine abendliche Sendung zwischen 19:00 und 21:00 Uhr mit vielen aktuellen Tophits und
den grofSten Hits aus den Charts der letzten Jahre.

,In der Nacht”: Diese Sendung ist eine nicht moderierte tagliche Sendung zwischen 21:00 und 05:00
Uhr (Montag bis Freitag), zwischen 00:00 und 05:00 Uhr (Samstag) und zwischen 21:00 und 05:00
Uhr (Sonntag). Die groRten Hits der letzten zwei Jahrzehnte gemeinsam mit Top-Hits und Klassikern
aus den 80er und 90er Jahren.

,Musik”: Die nicht moderierte Sendestrecke mit Musik im spezifischen Programmformat wird von
Montag bis Freitag zwischen 05:00 und 06:00 Uhr und Samstag und Sonntag zwischen 05:00 und
07:00 Uhr gesendet.

Das Programm soll sich aufgrund der dargestellten Inhalte sowohl von den Programmen des
Osterreichischen Rundfunks als auch von den Programmen der anderen privaten Mitbewerber
unterscheiden. Dies soll sowohl durch die Zusammenstellung der Playlist als auch durch die Auswahl
und Prdsentation der Inhalte erreicht werden. Dabei erscheint nach Ansicht der Antenne Salzburg
GmbH die Positionierung des Musikprogramms im bewahrten ,AC“-Segment als die wirtschaftlich
aussichtsreichste Variante, um das bestehende Radioangebot im Raum Wien nachhaltig zu
erganzen und durch die redaktionellen Inhalte einen ausschlaggebenden Beitrag zur
Meinungsvielfalt im verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet zu leisten.

Ein Redaktionsstatut wurde der KommAustria vorgelegt.

2.4.1.5. Fachliche und organisatorische Voraussetzungen

In Hinblick auf die fachlichen und organisatorischen Voraussetzungen verweist die Antenne
Salzburg GmbH darauf, dass sie als Veranstalterin zweier analoger und eines digitalen
Horfunkprogramms Uber das erforderliche Know-how verflgt, um schnell und effizient die fur die
Veranstaltung eines Horfunkprogramms erforderliche Infrastruktur betriebsfertig bereit zu stellen.
Die vorhandene technische Ausstattung der , Antenne Salzburg” bietet eine solide Basis fir die
Planung und den Aufbau der fir den Sendebetrieb im verfahrensgegenstandlichen
Versorgungsgebiet erforderlichen technischen Infrastruktur. Flr den Fall der Erteilung der
beantragten Zulassung wird die Antenne Salzburg GmbH jedenfalls ein eigenes Studio inklusive
technischer Infrastruktur einrichten.

Das FlUhrungsteam der Antenne Salzburg GmbH soll den laufenden Betrieb im Rahmen des
gegenstandlichen Versorgungsgebiet aufbauen. Dazu ist geplant, von Anfang an einen Studioleiter
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(mit Moderationserfahrung) vor Ort, sechs Mitarbeiterlnnen im Programm und zwei
Mitarbeiterinnen im Verkauf, die ausschlieRlich fir das verfahrensgegenstandliche
Versorgungsgebiet in Wien zustandig sind, zu haben.

Neben dem Studioleiter sind ein fixer Redakteur und zwei freie Redakteure sowie ein fixer
Moderator und zwei freie Moderatoren vorgesehen. Bei der Auswahl dieser Mitarbeiter soll auf
Erfahrungen im Rundfunkbereich und einen Wohnsitz in Wien Bedacht genommen werden.

Sylvia Buchhammer ist langjahrige Geschéaftsflhrerin der Antenne Salzburg GmbH und der Radio
Austria GmbH. Als solche ist sie mit samtlichen Aspekten, die fir die wirtschaftliche Fihrung eines
privaten Rundfunkunternehmens unabdingbar sind, vertraut.

Andreas Strasser ist seit 2015 fur die ,,Antenne Salzburg” als Verkaufsleiter tatig. Er war zuvor als
Verkaufs- und Marketingleiter fir die ,Welle 1 Salzburg” tétig, leitete jahrelang eine eigene
Werbeagentur und kann eine langjahrige Verkaufserfahrung vorweisen.

Christian Katzer ist seit mehr als 20 Jahren bei ,Antenne Salzburg” tatig und begann seine berufliche
Laufbahn als Beitragsredakteur. Seine Tatigkeit bei ,Antenne Salzburg” umfasst Redaktion,
Moderation und Produktion.

Ziel ist es, dass das Fihrungsteam die Aufbauarbeit leistet und das 6rtliche Team einschult, sodass
dieses Team den alltaglichen Sendebetrieb und den gewdhnlichen Wirtschaftsbetrieb fur das
verfahrensgegenstandliche Versorgungsgebiet weitgehend selbstéandig fihren kann. In der Folge
wird das Fihrungsteam der ,, Antenne Salzburg” dem lokalen Team in Wien bei Bedarf jederzeit zur
Verflgung stehen und die Geschéftstatigkeit und den Sendebetrieb Uberwachen und durch
Einbringung der Erfahrung optimieren.

Mit moderner Infrastruktur und erfahrenen Mitarbeitern in den programmlichen Bereichen
Redaktion und Moderation sollen die notwendigen Voraussetzungen geschaffen werden, um mit
dem beantragten Programm auf die lokalen Geschehnisse und Ereignisse im
verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet eingehen zu kénnen. In jenen Bereichen, die nicht
unmittelbar mit der Gestaltung des geplanten Programms und dem damit verbundenen Lokalbezug
zum verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet zusammenhéngen, sollen die zur Verfligung
stehenden Synergiemoglichkeiten der Antenne Salzburg GmbH genutzt werden. Die Antenne
Salzburg GmbH beabsichtigt demnach in erster Linie in den Bereichen Training der ,On Air-
Mitarbeiter, Musik Research, Produktion, Disposition, Marketing, Verkaufskonzepte und
allgemeine Administration auf diese Synergiemdglichkeiten zuriickzugreifen. Die redaktionelle
Verantwortung fir das Tagesprogramm liegt aber bei dem lokal fiir das Programm verantwortlichen
Mitarbeiterstab. Dieser entscheidet auch, welche Synergiemoglichkeiten konkret in Anspruch
genommen werden, um unter Rickgriff auf diese Leistungen kosteneffizient ein eigenstandiges
Horfunkprogramm mit lokalem und regionalem Bezug zum verfahrensgegenstandlichen
Versorgungsgebiet zu gestalten.

2.4.1.6. Finanzielle Voraussetzungen

Hinsichtlich der finanziellen Voraussetzungen verweist die Antenne Salzburg GmbH zundchst
darauf, dass sie seit Jahren das Horfunkprogramm , Antenne Salzburg” veranstaltet. Durch das
Erzielen von Synergieeffekten im administrativen und technischen Abwicklungsbereich mit der
bestehenden technischen und organisatorischen Infrastruktur der Antenne Salzburg GmbH soll ein

KOA 1.713/23-001 Seite 15/84



Kommunikationsbehérde Austria

@ KommAustria

dauerhafter Sendebetrieb auf gesicherter finanzieller Basis gewahrleistet werden. Aufgrund dieser
Synergieeffekte ist es insbesondere moglich, durch vergleichsweise geringfligige Zusatzkosten
weitere Erldspotentiale zu lukrieren und somit den Bestand eines weiteren eigenstandigen
Versorgungsgebiets langfristig abzusichern.

Die Antenne Salzburg GmbH wird auch flr das gegenstdndliche Versorgunggebiet mit dem
Osterreichweit tatigen Werbezeitenvermarkter RMS Radio Marketing Service GmbH (RMS)
kooperieren und diesem die nationale Werbezeitenvermarktung Ubertragen. Die lokale
Werbezeitvermarktung  sowie  der  Verkauf  von = Sonderwerbeformen  fir  das
verfahrensgegenstandliche Versorgungsgebiet wird von einem eigenen Verkaufsteam
durchgefiihrt werden. In Zusammenschau mit den bereits bestehenden Zulassungen der Antenne
Salzburg GmbH kénnen den Werbekunden Kombinationen aus den verschiedenen Programmen
angeboten werden.

Unter Zugrundelegung der veranschlagten Investitionskosten und der laufenden Kosten flr das
gegenstandliche Versorgungsgebiet wird im flinften Geschaftsjahr ein positives Ergebnis erwartet.
Die Anfangsinvestitionen sollen aus dem Cash-Flow der Antenne Salzburg GmbH finanziert werden.

Darilber hinaus wurde ein Businessplan vorgelegt, der von einer Entwicklung von rund 1 % im Jahr
2023 auf rund 3,5 % im Jahr 2027 ausgeht. Bei den Marktanteilen wird im selben Zeitraum von
einer Entwicklung auf rund 4 % ausgegangen.

Der Businessplan sieht fir das Jahr 2023 Gesamterldse in der H6he von EUR 210.475,- vor, fur das
Jahr 2024 in der Ho6he von EUR 402.069,-, fur das Jahr 2025 in der Hohe von EUR 552.643,-, flir das
Jahr 2026 in der H6he von EUR 727.910,-, und fir das Jahr 2027 in der Hohe von EUR 904.599,-.
Dem stehen operative Gesamtkosten fir das Jahr 2023 in der Hohe von EUR 531.961,-, fir das Jahr
2024 in der H6he von EUR 600.592,-, fur das Jahr 2025 in der Hohe von EUR 653.000,-, flir das Jahr
2026 in der Hohe von EUR 713.292,- und fir das Jahr 2027 in der Héhe von EUR 775.603,-
gegenlber. Daraus ergibt sich fir die Jahre 2023 bis 2025 ein negatives und fir die Jahre 2026 bis
2027 ein positives operatives Ergebnis.

2.4.1.7. Technisches Konzept

Das von der Antenne Salzburg vorgelegte technische Konzept ist frequenztechnisch realisierbar.

Die Antenne Salzburg GmbH beantragte die Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms
flr das Versorgungsgebiet ,Wien Innere Stadt — Donaukanal (93,6 MHz)“ unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz". Diese Zulassung wurde mit
Bescheid der KommAustria vom 02.03.2022, KOA 1.710/22-001, der nonstopnews.at gmbh erteilt.
Gegen diesen Bescheid erhob die Antenne Salzburg GmbH Beschwerde. Dieses
Beschwerdeverfahren ist  beim  Bundesverwaltungsgericht  (BVwG) anhadngig. Das
Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitdt , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,60 MHz"
wird bei einer Mindestfeldstarke von 66 dBuV/m in 10m Hohe vollstédndig durch das wesentlich
groRere Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“
abgedeckt. Mit der Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,60 MHz“ kénnen
ca. 31,4 % der von der Ubertragungskapazitdt ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ versorgten
Einwohner erreicht werden.
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Die Antenne Salzburg GmbH beantragte aulRerdem die Zulassung zur Veranstaltung eines
Horfunkprogramms fir das Versorgungsgebiet ,Wien 99,1 MHz“ unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat ,, WIEN 11 (KW Simmering) 99,1 MHz". Diese Zulassung wurde mit Bescheid
der KommAustria vom 17.05.2023, KOA 1.711/23-001 dem Verein vidaFlex Vereinigung der Ein-
Personen-Unternehmen Osterreich erteilt. Gegen diesen Bescheid erhob die Antenne Salzburg
GmbH Beschwerde. Dieses Beschwerdeverfahren ist ebenfalls beim BVwG anhadngig und daher
noch nicht rechtskraftig. Das Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitit ,WIEN 11 (KW
Simmering) 99,1 MHz” wird bei einer Mindestfeldstarke von 66 dBuV/m in 10m Hoéhe vollstandig
durch das etwas groRere Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitat , WIEN 11 (KW Simmering)
96,4 MHz“ abgedeckt. Mit der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 99,1 MHz“
kénnen ca. 92,9 % der von der Ubertragungskapazitdt ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz"
versorgten Einwohner erreicht werden.

Die Antenne Salzburg GmbH beantragte weiters die Zulassung zur Veranstaltung eines
Horfunkprogramms flr das Versorgungsgebiet ,Wien 106,5 MHz” unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 106,5 MHz“. Diese Zulassung wurde mit nicht
rechtskraftigem Bescheid der KommAustria vom heutigen Tag, KOA 1.712/23-001, der Radio Event
GmbH erteilt. Mit der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 106,5 MHz“ kénnen ca.
47,1 % der versorgten Einwohner der Ubertragungskapazitat , WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz"
erreicht werden. Andererseits kénnen mit der Ubertragungskapazitit , WIEN 11 (KW Simmering)
96,4 MHz" ca. 60 % der von der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 106,5 MHz"
versorgten Einwohner erreicht werden.

Die der Antenne Salzburg GmbH zurechenbaren Versorgungsgebiete ,Stadt Salzburg 106,6 MHz
und Teile des Innergebirges” und ,Innsbruck und Teile des Inntals“ sind aufgrund der
geographischen Entfernung vom verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet vollstandig
entkoppelt.

Das gegenstandliche Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitit , WIEN 11 (KW Simmering) 96,4
MHz“ wird durch die zugeordnete Ubertragungskapazitat ,WIEN 1 (Kahlenberg) 102,5 MHz" der
Radio Austria GmbH vollstandig versorgt.

2.4.2. RADIO FANTASY GmbH

2.4.2.1. Antrag

Die RADIO FANTASY GmbH beantragt die Erteilung einer Zulassung unter Zuordnung der
ausgeschriebenen Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ zur Schaffung
eines neuen Versorgungsgebietes.

2.4.2.2. Gesellschaftsstruktur und Beteiligungen

Die RADIO FANTASY GmbH ist eine zur Firmenbuchnummer FN 515438 y beim Handelsgericht Wien
eingetragene Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz in Wien. Das Stammbkapital betragt
EUR 35.000,-. Die grindungsprivilegierte Stammeinlage von EUR 10.000,- ist einbezahlt. Als
selbstandig vertretungsbefugter Geschaftsfihrer fungiert Peter Valentino.

Gesellschafter der RADIO FANTASY GmbH sind die deutschen Staatsblrger Athanasios Lasos
(75,1 %) sowie die in Deutschland niedergelassene Peter Valentino Medien GmbH (24,9 %).
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Der deutsche Staatsangehorige Peter Valentino ist Alleingesellschafter der Peter Valentino Medien
GmbH, einer zu HRB 11490 Augsburg eingetragenen Gesellschaft mit beschréankter Haftung. Die
Peter Valentino Medien GmbH ist Alleineigentiimerin der MEGA Radio GmbH, die in Deutschland
Veranstalterin des DAB+-Programms ,, MEGA RADIO” in mehreren Bundeslandern ist. Sie ist weiters
zu 95 % an der MEGA Radio Bayern GmbH, beteiligt, die in Miinchen, NUirnberg, Augsburg und
Ingolstadt DAB+-Programme veranstaltet. Weiters ist die Peter Valentino Medien GmbH zu 50 %
an der Radio Fantasy GmbH (Deutschland) beteiligt, die in Augsburg auf UKW und DAB+ Programme
verbreitet.

Die MEGA Radio GmbH ist eine zu FN 489293 z eingetragenen Gesellschaft mit beschrankter
Haftung mit Sitz in Kitzblhel. Sie ist Inhaberin der mit Bescheid der KommAustria vom 16.03.2018,
KOA 4.370/18-007, erteilten Zulassung zur Verbreitung des digitalen terrestrischen
Horfunkprogramms ,, MEGA Radio Austria® Gber die Multiplex-Plattform ,MUX Il — Wien“. Die Peter
Valentino Medien GmbH ist weiters Alleingesellschafterin der Sout Al Khaleej GmbH, einer zu FN
489294 a eingetragenen Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz in Kitzbihel, die Inhaberin
der mit Bescheid der KommAustria vom 16.03.2018, KOA 4.370/18-008, erteilten Zulassung zur
Verbreitung des digitalen terrestrischen Horfunkprogramms ,Sout Al Khaleej” Gber die Multiplex-
Plattform ,MUX Il — Wien“ ist.

Treuhandverhéltnisse liegen hinsichtlich der Geschaftsanteile der Antragstellerin nicht vor.

Rechtsbeziehungen zu bzw. eine bestehende oder geplante Zusammenarbeit mit
Gebietskorperschaften liegen nicht vor.

2.4.2.3. Bisherige Tatigkeit als Rundfunkveranstalterin

Die RADIO FANTASY GmbH ist aufgrund des Bescheids der KommAustria vom 25.07.2019,
KOA 4.730/19-015, Inhaberin einer Zulassung zur Verbreitung des digitalen-terrestrischen
Horfunkprogramms ,,RADIO FANTASYmix“ Giber die der RTG Radio Technikum GmbH zugeordneten
Multiplex-Plattform ,, MUX Il — Wien”.

Das Programm, das im Rahmen dieser Zulassung verbreitet wird, umfasst ein kommerzielles 24-
Stunden-Programm, das ,nonstop" Musik sendet. Das Wortprogramm besteht aus kurzen
Veranstaltungshinweisen. Das Musikprogramm umfasst einen Mix aus Hits aus ,allen
Musikgenres”.

2.4.2.4. Geplantes Programm

Das geplante Programm mit dem Namen ,,FANTASY — Radio flr die Frau“ ist als Vollprogramm mit
redaktionellem Schwerpunkt auf frauenaffine Themen geplant, welches sich an ein erwachsenes,
weibliches Publikum in Wien mit der Gberwiegenden Altersgruppe 18 bis 49 Jahre richtet. Es ist ein
lokales Programm, das exklusiv flr Frauen in Wien produziert wird.

Flr Redaktion und Moderation sind ausschlieRRlich weibliche Personen geplant, damit gewahrleistet
wird, dass Frauen fir Frauen Programm gestalten. Die Musik im AC-Format soll den weiblichen
Geschmack treffen, weswegen die Musik durch die weibliche Musikredaktion getestet wird. Die
Wortredaktion soll die Themen nach Relevanz der Interessen der Horerinnen auswahlen und
entsprechend prasentieren.
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Die Themen sollen einen klaren Bezug zu Interessen von Frauen, wie beispielsweise Mode, Lifestyle,
Schmuck, Accessoires, Kosmetik, Fitness und Korperpflege, Kiiche und Erndhrung, Familie und
Erziehung, Ratgeber, Umweltschutz, Shoppen, Reisen, Fortbildung und Karriere, Chancen im
Homeoffice, Gleichberechtigung und Rechte fur Frauen und Hilfe, haben.

Ziel des Programms soll es sein, in Wien einen Sender zu etablieren, der die Interessen und den
Musikgeschmack von Frauen optimal erreicht.

Folgendes Programmschema ist angedacht:
Montag bis Freitag:

e 06:00 bis 09:00 Uhr: FANTASY am Morgen — Die Sendung mit aktuellen Themen, die vor
allem Frauen interessieren und den Nachrichten aus Wien und Osterreich (moderierte
Sendung)

e (09:00 bis 11:00 Uhr: FANTASYmix — Classics & Hits in the mix

e 11:00 bis 14:00 Uhr: FANTASY am Mittag — Die Sendung mit aktuellen Themen, die vor allem
Frauen interessieren und den Nachrichten aus Wien und Osterreich (moderierte Sendung)

e 14:00 bis 16:00 Uhr: FANTASYmix — Classics & Hits in the mix

e 16:00 bis 18:00 Uhr: FANTASY am Nachmittag — Die Sendung mit den Themen des Tages
(moderierte Sendung)

e 18:00 bis 19:00 Uhr: FANTASY 80s — Mit den besten Hits der 80er

e 19:00 bis 21:00 Uhr: FANTASY Talk —im Gesprach mit einer Frauenorganisation (moderierte
Sendung)

e 21:00 bis 23:00 Uhr: FANTASYmix — Classics & Hits in the mix

e 23:00 bis 06:00 Uhr: Ladies Night — Die beste Musik von Frauen flr Frauen

Samstag:

e 06:00 bis 07:00 Uhr: Ladies Night — Die beste Musik von Frauen flr Frauen

e (07:00 bis 09:00 Uhr: FANTASY am Morgen — Die Sendung mit aktuellen Themen, die vor
allem Frauen interessieren und den Nachrichten aus Wien und Osterreich (moderierte
Sendung)

e (09:00 Uhr bis 11:00 Uhr: FANTASYmix — Classics & Hits in the mix

e 11:00 bis 14:00 Uhr: FANTASY am Wochenende — Einkaufstipps, Veranstaltungen, Kultur,
Konzerte (moderierte Sendung)

e 14:00 bis 16:00 Uhr: FANTASYmix — Classics & Hits in the mix

e 18:00 bis 19:00 Uhr: FANTASY 80s — Mit den besten Hits der 80er

e 19:00 bis 06:00 Uhr: Fantasy Disco — Der Partymix bis in den Morgen

Sonntag:

e (06:00 bis 11:00 Uhr: FANTASY Lounge Musik — Entspannung am Sonntag

e 11:00 bis 13:00 Uhr: Frauenrechte im Dialog — mit Frauenrechtlerinnen aus Osterreich und
der Welt (moderierte Sendung)

e 13:00 bis 16:00 Uhr: Back to the 90ies — mit den besten Hits der 90er

e 16:00 bis 18:00 Uhr: Highlights der Woche (moderierte Sendung)
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e 18:00 bis 20:00 Uhr: FANTASY 80s — Mit den besten Hits der 80er

e 20:00 bis 23:00 Uhr: Nighttalk — die interaktive Talksendung mit Anrufen ins Studio. Frauen
diskutieren Uber die ihnen wichtigen Themen des Lebens (moderierte Sendung)

e 23:00 bis 06:00 Uhr: Ladies Night — Die beste Musik von Frauen flr Frauen

Immer zur vollen Stunde (24/7) sind Nachrichten in der Ldnge von zwei bis drei Minuten geplant.
Der Wortanteil soll in den moderierten Sendungen inklusive der Nachrichten ca. 15 bis 20 Minuten
pro Stunde betragen, in den Talksendungen ca. 20 bis 40 Minuten. In der Hauptwerbezeit (Montag
bis Samstag von 06:00 bis 18:00 Uhr) soll der Werbeanteil pro Stunde ca. acht bis zehn Minuten
betragen. In den Nebenzeiten (Montag bis Samstag von 18:00 bis 22:00 Uhr und Sonntag von 10:00
bis 18:00 Uhr) betragt die Werbedauer ca. vier bis acht Minuten pro Stunde.

Als besonders hervorzuhebend erachtet die RADIO FANTASY GmbH den ,FANTASY Talk”, in dem
,werktaglich” Frauenorganisationen aus Wien und Osterreich vorgestellt werden. An Sonntagen
kommen Frauenrechtlerinnen aus Osterreich und der ganzen Welt zu Wort. Ebenfalls am Sonntag
ist die Sendung ,Nighttalk” geplant, bei der Frauen Uber ihr Leben, ihre Probleme und ihre Wiinsche
via ,Call in” frei mit dem Sender sprechen kénnen.

2.4.2.5. Fachliche und organisatorische Voraussetzungen

Im Rahmen der Startphase der Veranstaltung des Programms wird die Programmleitung durch den
Geschaftsfihrer, Peter Valentino, Gbernommen. Zu dessen Qualifikation wird im Wesentlichen auf
dessen 38-jahrige Erfahrung im Radiobereich verwiesen. Dieser soll in dieser Zeit alle Bereiche
verantworten und alle Ablaufe koordinieren. Dies gilt sowohl flr das Programm als auch fir
Marketing, Verkauf, Verwaltung, Technik, Planung und Kontrolle.

Geplant ist, die Programmleitung moglichst bald an eine bereits langer im Radiobusiness tatige
weibliche Fihrungskraft zu Gbergeben, die dann das Programm sowie Redaktion in Wort und Musik
verantwortet. Darlber hinaus sollen finf feste — dem Zielpublikum entsprechend — weibliche
Redakteurinnen eingestellt werden. Diese sollen alle Gber ausreichende Radioerfahrung verfligen
und die Sendungen gestalten und moderieren.

Die freien Redakteurinnen sollen den fest angestellten Mitarbeiterinnen zuarbeiten und werden
flexibel und stundenweise beschaftigt. Gegebenenfalls sollen diese auch als Backup die Sendungen
moderieren und Social-Media und Online-Aktivitaten unterstitzen.

Fir die Organisation, Disposition und Buchfiihrung ist eine Verwaltungskraft zustandig.

Im Bereich Marketing/Event sollen Veranstaltungen und Aktionen organisiert werden, die den
Bekanntheitsgrad des Senders steigern sollen und Kunden die Moglichkeit geben, sich ,,off air“ dort
einzubringen.

Den Verkauf der lokalen und Uberregionalen Werbezeiten koordiniert eine Verkaufsleiterin. Der
lokale Verkauf soll mit weiteren Mitarbeiterinnen und/oder lokalen Agenturen ausgebaut werden.
Bei der Uiberregionalen Werbung ist eine Erweiterung der Zusammenarbeit mit der RMS Osterreich
vorgesehen.

Hinsichtlich der technischen Abwicklung soll mit einem technischen Dienstleister kooperiert
werden, Uber diesen erfolgt auch die technische Ausspielung des Programms an den
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Sendenetzbetreiber und die Nutzung von Sende- und Produktionsstudios. Ausgestrahlt werden soll
das Programm Uber einen anderen technischen Dienstleister.

Am Sitz der Gesellschaft stehen Blroraumlichkeiten flir das Personal, das nach Zulassungserteilung
eingestellt werden soll, zur Verflgung.

Die RADIO FANTASY GmbH legte der KommAustria ein Redaktionsstatut vor.

2.4.2.6. Finanzielle Voraussetzungen

Zu den finanziellen Voraussetzungen wurde vorgebracht, dass die Peter Valentino Medien GmbH
Uber ihre Beteiligungen wirtschaftlich erfolgreich tatig sei und die finanzielle Gewahr fir den
Sendebetrieb in Wien biete, der nach drei Jahren den Break-Even-Point erreichen solle.

Der nationale Werbezeitenverkauf soll durch die RMS stattfinden, die lokalen und Uberregionalen
Werbezeiten sollen von der Verkaufsleiterin der Radio FANTASY GmbH vorgenommen werden. Die
Vergitung des Werbezeitenverkaufs erfolgt ausschliefRlich Uber erfolgsabhangige Provisionen, die
bei den Werbeerldsen bereits in Abzug gebracht sind.

Die RADIO FANTASY GmbH erwartet Aufwendungen in Héhe von EUR 935.000,- im ersten
Geschéftsjahr, welche im zweiten Jahr auf 915.000,- sinken sollen und ab dem dritten Jahr auf
EUR 992.000,-, im vierten Jahr auf EUR 1.039.000,- und im flnften Jahr auf EUR 1.072.000,- steigen
sollen.

Demgegenliber stehen erwartete Erldse im ersten Jahr von EUR 850.000,-, im zweiten Jahr von
EUR 950.000,-, im dritten Jahr von EUR 1.100.000.-, im vierten Jahr von EUR 1.300.000,- und im
fuinften Jahr von EUR 1.400.000,- gegenlber. Diese setzen sich aus den Erldsen aus der RMS
(EUR 370.000,- bis EUR 750.000,-), lokaler Werbeerldse (Social Media, Internet, EUR 360.000,- bis
EUR 500.000,-) und sonstigen Erlose (Sponsoring, Produktprdsentationen, EUR 120.000,- bis
EUR 150.000,-) zusammen. Das Betriebsergebnis soll daher von EUR 85.000,- Verlust im ersten
Geschaftsjahr auf einen Gewinn in Héhe von EUR 328.000 im fiinften Geschaftsjahr steigen.

2.4.2.7. Technisches Konzept

Das von der RADIO FANTASY GmbH vorgelegte technische Konzept ist frequenztechnisch
realisierbar.

Die RADIO FANTASY GmbH beantragte die Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms
fir das Versorgungsgebiet ,Wien 99,1 MHz“ unter Nutzung der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11
(KW Simmering) 99,1 MHz“. Diese Zulassung wurde mit Bescheid der KommAustria vom
17.05.2023, KOA 1.711/23-001, dem Verein vidaFlex Vereinigung der Ein-Personen-Unternehmen
Osterreich erteilt. Gegen diesen Bescheid erhob die RADIO FANTASY GmbH Beschwerde. Dieses
Beschwerdeverfahren ist beim BVwG anhadngig und daher noch nicht rechtskraftig. Das
Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitat , WIEN 11 (KW Simmering) 99,1 MHz“ wird bei einer
Mindestfeldstarke von 66 dBuV/m in 10m HOhe vollstandig durch das etwas groRere
Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitit , WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" abgedeckt.
Mit der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 99,1 MHz" kénnen ca. 92,9 % der von
der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" versorgten Einwohner erreicht
werden.
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2.4.3. Livetunes Network GmbH

2.4.3.1. Antrag

Die Livetunes Network GmbH beantragt die Erteilung einer Zulassung unter Zuordnung der
ausgeschriebenen Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ zur Schaffung
eines neuen Versorgungsgebietes.

2.4.3.2. Gesellschaftsstruktur und Beteiligungen

Die Livetunes Network GmbH ist eine zu FN 215532i eingetragene Gesellschaft mit beschrankter
Haftung mit Sitz in Wien und einem zur Ganze einbezahlten Stammkapital in Hdhe von
EUR 35.000,-. Selbstandig vertretungsbefugter Geschéaftsfiihrer ist der 6sterreichische Staatsbirger
Dr. Florian Novak.

Die Livetunes Network GmbH steht im Alleineigentum der RFM Broadcast GmbH (FN 209359g),
vormals Radio LoungeFM GmbH. Die RFM Broadcast GmbH ist auRerdem Alleingesellschafterin der
Entspannungsfunk Gesellschaft mbH und war Alleineigentimerin der Schallwellen Lounge GmbH.
Die genaue Gesellschafterstruktur der RFM Broadcast GmbH stellt sich wie folgt dar:

Dr. Florian Novak halt 88,34 % des Stammkapitals der medien.io GmbH, einer zu FN 410200k
eingetragenen Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz in Wien, welche ihrerseits
EUR 32.200,- und somit 92 % des Stammkapitals an der RFM Broadcast GmbH halt. Dr. Stephan
Polster und Dr. Stefan Glnther (beide Osterreichische Staatsbirger) halten weiters jeweils
EUR 1.400,- und somit jeweils 4 % des Stammkapitals an der RFM Broadcast GmbH.

Weiters ist die Romulus Consulting GmbH (FN 289041k) mit 7,16 % der Geschaftsanteile an der
medien.io GmbH beteiligt. Die Romulus Consulting GmbH steht im Alleineigentum des
Osterreichischen Staatsbirgers Dr. Johann Hansmann. Auch an der medien.io GmbH beteiligt ist
mit 4,5 % der Geschéaftsanteile der 6sterreichische Staatsbirger Dipl.-Ing. Dr. Wolfgang Neubert.

Die Entspannungsfunk Gesellschaft mbH ist eine zu FN 300000b eingetragene Gesellschaft mit
beschrankter Haftung mit Sitz in Wien, deren zur Génze einbezahltes Stammkapital EUR 170.000,-
betragt. Selbstandig vertretungsbefugter Geschaftsfihrer der Entspannungsfunk Gesellschaft mbH
ist Dr. Florian Novak.

Die nonstopnews.at gmbh, vormals Aulerferner Medien Gesellschaft m.b.H., ist eine zu
FN 161556h eingetragene Gesellschaft mit Sitz in Wien und einem zur Gadnze einbezahlten
Stammbkapital, sie steht im Alleineigentum der funkhaus.io gmbh (FN 447012x), welche ihrerseits
im 100 % Eigentum der medien.io GmbH (FN 410200k) steht. (siehe hierzu Pkt. 2.4.4.2.)

Die RFM Broadcast GmbH verfigt Gber keine Zulassung nach dem PrR-G.

Die Entspannungsfunk Gesellschaft mbH verfligte aufgrund des Bescheides der KommAustria vom
29.11.2017, KOA 1.380/17-012, fur die Dauer von zehn Jahren ab 26.01.2018 Uber die Zulassung
zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms im Versorgungsgebiet ,Oberdsterreich Mitte”. Weiters
verfligt sie aufgrund des Bescheides vom 23.12.2020, KOA 4.730/20-009, tber eine Zulassung zur
Veranstaltung und Verbreitung eines digitalen Horfunkprogramms Gber die der RTG Radio
Technikum GmbH mit Bescheid der KommAustria vom 14.12.2017, KOA 4.530/17-005,
zugeordnete Multiplex-Plattform flr terrestrischen Horfunk , MUX [l —Wien“ fur die Dauer von zehn
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Jahren. Mit Bescheid der KommAustria vom 02.06.2023, KOA 1.101/23-041 wurde ihr dartber
hinaus die Zulassung zur Veranstaltung von Ereignishorfunk hinsichtlich der Veranstaltung
,THEATER IM PARK” flir den Zeitraum vom 08.06.2023 bis zum 08.09.2023 unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz“ erteilt.

Der nonstopnews.at gmbh wurde mit Bescheid der KommAustria vom 02.03.2022,
KOA 1.710/22-001, die Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogrammes fur das
Versorgungsgebiet ,Wien Innere Stadt — Donaukanal (93,6 MHz)“ unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz" erteilt. Zwischenzeitlich zog
die nonstopnews.at gmbh den der Zulassung zugrunde gelegten Antrag mit 06.10.2022 zurick,
wobei das Verfahren Uber die gegen diesen Bescheid gerichteten Beschwerden nach wie vor beim
BVwWG anhangig ist.

Treuhandverhiéltnisse liegen nicht vor.

Rechtsbeziehungen der Livetunes Network GmbH zu bzw. eine bestehende oder geplante
Zusammenarbeit mit Gebietskdrperschaften liegen nicht vor.

2.4.3.3. Bisherige Tatigkeit als Rundfunkveranstalterin

Die Livetunes Network GmbH war aufgrund des Bescheides der KommAustria vom 29.05.2008,
KOA 4.300/08-014, Inhaberin einer Zulassung zur Verbreitung des digitalen Horfunkprogramms
,LoungeFM*“ liber die terrestrische Multiplex-Plattform ,MUX D“ (DVB-H); diese Zulassung wurde
zurlickgelegt. Das Programm ,LoungeFM“ wird von der Livetunes Network GmbH derzeit auch im
Internet und in Kabelnetzen verbreitet. Aufgrund mehrerer Zulassungsbescheide der KommAustria
veranstaltete die Livetunes Network GmbH seit dem Jahr 2010 wiederholt Ereignishdrfunk gemaf
§ 3 Abs. 5 PrR-G. Zuletzt wurde ihr mit Bescheid der KommAustria vom 09.03.2022,
KOA 1.101/22-020 die Zulassung zur Veranstaltung von Ereignishorfunk hinsichtlich der
Veranstaltung ,Yiddish Culture Festival” fir den Zeitraum vom 14.03.2022 bis zum 21.04.2022
unter Nutzung der Ubertragungskapazitit ,WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz" erteilt.
Seit April 2022 wird das Programm im Rahmen des Ereignishorfunks jedoch von der
Entspannungsfunk Gesellschaft mbH verbreitet.

2.4.3.4. Geplantes Programm

Das geplante Programm umfasst ein berwiegend eigengestaltetes 24-Stunden-Vollprogramm. Das
beantragte Format setzt auf ,eine entspannte, harmonische und intelligente Attitiide” und folgt
der Idee, mit einem einzigartigen Programmangebot als Gesundheits- und Wohlfihlradio einer
warmen, weichen und popularen Klangfarbe zu entsprechen. Das Musikformat setzt auf grofteils
entspannende, sanfte Musiktitel und eine Mischung aus Chillout-Pop, Smooth Jazz und Easy
Listening. In der Zielgruppe des Programms , LoungeFM* finden sich gleichermaflRen Frauen und
Manner sowie die generationenibergreifenden Altersgruppen von 20 bis 55 Jahren. Die Mehrheit
der bislang erreichten Horerschaft ist berufstéatig, gut ausgebildet, international vernetzt und urban
denkend. Deren Medienkonsum dient der Zerstreuung und Entspannung, bei dem sie aber auf
relevante und punktgenaue Informationsangebote nicht verzichten wollen.

Die Livetunes Network GmbH verfolgt mit ihrem Programm ,LoungeFM* eine Osterreichweite

Multiplattformstrategie. ,LoungeFM*“ ist — abgesehen von der Verbreitung in den, der
Schwesterngesellschaft der Livetunes Network GmbH zugeteilten, Versorgungsgebieten — in
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diversen Kabelnetzen in Osterreich, bundesweit iber Streaming als digitales Radio sowie iber
Applikationen auf Smartphones und tber Smart TV empfangbar.

Nach dem Antragsvorbringen profitiere der Medienstandort Wien, der sich intensiv der Férderung
der Kreativwirtschaft verschrieben habe, enorm von , LoungeFM*“. Der Bereich Creative Industries
zdhle zu einem wirtschaftspolitischen Hoffnungsfeld der 0Osterreichischen Wirtschaftspolitik.
Insbesondere Unternehmen aus den Bereichen Multimedia, Design, Mode und Musik stehen im
Mittelpunkt wirtschaftspolitischer FérdermaRnahmen des Landes. Ganz im Sinne der Bemihungen
Wiens hinsichtlich der Starkung der Creative Industries stelle ,,LoungeFM” durch das angestrebte
Format einen logischen Partner flr die Musikwirtschaft dar. Die Musik, die mit , LoungeFM“ im
GrolRraum Wien empfangbar sein werde, komme zu einem sehr grolRen Teil aus der heimischen
Musikszene. Auch die Musikverlagsrechte an diesen Titeln ldgeniegen addquat zu einem groRen
Teil bei heimischen Verlagen, Autoren sowie Komponisten.

Davon profitiere insbesondere der Standort Wien als zentraler Ort der Musikwirtschaft, wo ein
GroRteil der Wertschépfung in Osterreich in diesem Bereich generiert werde. Das Programm
»,LoungeFM* sei in der Vergangenheit akustischer Begleiter zahlreicher Events in Wien (Sommerim
Museumsquartier, Winter im Museumsquartier, Viennale, Wiener Filmball, Eislaufen am
Rathausplatz, Silvesterpfad, Sand in the City, Wien Modern oder etwa Vienna City Marathon)
gewesen. Hinzu kommen Aktivitdten und Kooperationen mit der Wiener Veranstaltungsszene (z.B.
Friday Night Skating, MQ Vienna Fashion Week oder LichtBlicke). Mit der ,,Hymne fiir Wien“ ist ein
besonderes stadtbezogenes Projekt umgesetzt worden, in welchem mehrere Kandidaten die
Chance hatten, unter Abstimmung durch die Offentlichkeit ihr Musikstick als Stadthymne wahlen
zu lassen.

Die Livetunes Network GmbH plant — mit Ausnahme der internationalen und nationalen
Nachrichten — keine Programmzulieferer zu beauftragen. Das Programm wird sich aus einem
vergleichbaren Musikrepertoire wie in den bisherigen Sendegebieten bedienen, allerdings wird es
im Regelfall eigengestaltet sein. So soll ein auf die Interessen im Wiener Versorgungsgebiet Bedacht
nehmendes Programm produziert werden, das zu einer groReren Meinungsvielfalt beitragen und
einen hohen Bezug zu Wien aufweisen soll. Darlber hinaus sind zahlreiche Musiksendungen
geplant, die es in dieser Form nur in Wien geben wird, wie etwa die , Austrian Lounge”, den
,Soundtrack” sowie die ,Balkan Lounge” am Sonntagabend ab 20:00 Uhr.

Die Livetunes Network GmbH mochte auRerdem neue Wege gehen zum Thema, wonach ,, Musik
eine gesundheitlich positive Wirkung” entfalten kann und arbeitet dabei mit der Organisation
Healthtunes mit Sitz in Los Angeles zusammen, die vom 0Osterreichischen Komponisten Walter
Werzowa gegrindet wurde, um ein einzigartiges neues Angebot am Wiener Radiomarkt
sicherzustellen. Das geplante Ziel ist, einen ,Transfer” der passenden Musik im Radioprogramm
erstmalig zu ermoglichen. Passend zum Sound des Wellness- und Wohlfthlradios soll die
Horerschaft laufend Gber den moglichen heilenden Einsatz der Musik redaktionell informiert und
entsprechende einschlagige, musikalische Angebote im Programm aufbereitet werden.

Der ruhige Musikfluss von , LoungeFM*“ soll flr eine einzigartige Programmfarbe sorgen. Dabei
setzen die Programmverantwortlichen auf die Kernfunktion von Radio: ein abwechslungsreiches
Begleitmedium im Hintergrund, das den Alltag bereichert. Strategische Zielsetzung von
,LoungeFM“ ist das Erreichen einer klaren und selbstbewussten Positionierung sowohl gegeniber
den ,diffusen Mainstream-Hit-Sendern” als auch anderen Marktbegleitern, , die immer weniger
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Differenzierungsmerkmale aufweisen”. Im Mittelpunkt sollen daher entspannende, sanfte Songs
und Sounds mit klnstlerischem Wert stehen sowie jene, die auf ein einfaches und damit leicht
vermittelbares Konzept setzen, das sich als Soundtrack einer modernen Zielgruppe versteht.

,LoungeFM“ bezeichnet sich selbst als generationentbergreifendes Programm. Kernzielgruppe
sind Horerinnen und Hoérer zwischen 25 und 59 Jahren mit Uberdurchschnittlicher Kaufkraft und
tendenziell guter Ausbildung. Im gegenstandlichen Versorgungsgebiet existiere — nach Vorbringen
der Livetunes Network GmbH — vor allem in den innerstadtischen Bezirken die Zielgruppe der
beruflich Erfolgreichen, die neben ihrer guten Einkommenssituation vor allem eine individuelle
Lebensweise genielle. ,LoungeFM” soll sowohl inhaltlich als auch im Markenauftritt fir diese
Zielgruppe eine Identifikationsflache schaffen und geht in seinen Programmpunkten speziell auf
deren Bedirfnisse ein. Ziel ist es, , LoungeFM* als Hauptstadtradio fiir die innerstadtischen Bezirke
zu positionieren und als ein fir das Wiener Publikum angenehm erlebtes Radioprogramm horbar
zu machen.

Das Musikformat setzt auf Unterhaltung mit einem ruhigen Musikfluss. Das Musikprogramm ist in
folgende Kategorien unterteilt: Easy Listening & Chillout Pop (Kategorie 1), Smooth Jazz
(Kategorie 2) und Lounge, Crossover (Kategorie 3). Die erste dieser Kategorien soll dabei einen
Anteil von 70 % des Musikprogramms einnehmen. Die Kategorie 2 soll einen Anteil von 20 % und
die Kategorie 3 einen Anteil von 10 % des Musikprogramms ausmachen.

Neben einer Einteilung in die genannten Genrekategorien werden diese Titel auch — basierend auf
Beat und Rhythmus — in Cluster eingeteilt, die fir ihren Einsatz wahrend der Stunde entscheidend
sind, u.a. in Easy, Lounge und Tempo bzw. Legenden.

Musik unter dem Label ,Lounge” habe sich in der vergangenen Dekade gewandelt; von
experimentellen langen, loopartigen Musikteppichen hin zu einer harmonischen, kommerzielleren
Auspragung.

»,LoungeFM“ will in seinem Musikprogramm energetisch und beschwingt in den Morgen starten,
mit mehr Entspannung untertags und ausgleichend am Abend. Die Zeit von 18:00 bis 06:00 Uhr ist
gepragt von einem ruhigen Musikfluss, der die Zuhorer durch den Abend und in die Nacht tragt.
Zur Lounge und dem ,,cooldownfeeling” wird das Musikmanagement insbesondere auf BossaNova-
, Ambiente- und EasyListening-Kldnge setzen. Im Musikprogramm sollen heimische Kreative auf
allen Plattformen prasentiert werden. Die Musik soll zu einem groRen Teil aus der heimischen
Musikszene kommen. ,LoungeFM“ macht sich dabei die Funktion von intelligent
zusammengestellter Musik flr ein gelungenes Mood-Management zu Nutze. Diese positive
Wirkung von akustischen Signalen auf menschliche Emotionen und Stimmungen wirke tagsiber
energetisch, beschwingt in den Morgen, mit mehr Entspannung untertags und ausgleichend am
Abend.

Samtliche Informations- und Servicesendungen nehmen Bezug auf das lokale Sendegebiet Wien
und zielen auf das Leben im Versorgungsgebiet ab. Immer zur vollen Stunde werden tagsiber
mehrminUtige ,Weltnachrichten” in Zusammenarbeit mit der Onlineredaktion der Tageszeitung
,DER STANDARD" und zur halben Stunde abwechselnd lokale, mehrminttige Informations- und
Servicesendungen gesendet (u.a. redaktionelle Rubriken, Lifestyle- und Family-News,
Lokalnachrichten, Eventkalender, Verkehrsinfos). Die Nachrichten werden auf Basis des Online-
Angebots erstellt und bringen dabei zwolf Mal taglich aktuell zur vollen Stunde — von 05:00 bis
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19:00 Uhr — diese umfassende Berichterstattung ins Radio. An Wahlabenden wird die
Berichterstattung bis 21:00 Uhr andauern.

Bei den , Weltnachrichten” ist die Berlcksichtigung lokaler politischer Ereignisse grundsatzlich
moglich, dies wird allerdings nur bei GrolRereignissen von regionaler Bedeutung der Fall sein (z.B.:
Landtags- bzw. Gemeinderatswahlen oder lokale Volksbefragungen). Weitere Programmelemente
sind einer tagesaktuellen redaktionellen Gewichtung tberlassen.

Auch in Zukunft soll ,LoungeFM” ein zuverldssiger Begleiter der Wiener Veranstaltungsszene
(Wiener Museumsquartier, Sand in the City, Viennale, Filmball, Wien Marathon, Wiener Eistraum,
VIENNA Blues Spring) sein. Ebenso werden Eréffnungen neuer Restaurants, Vernissagen, urbane
Wellness-Angebote, Weinfestivals, Fashion Shows, Konzerte, DJs, Clubs ebenso wie regionale
Markte redaktionelle Beachtung finden.

Die jeweiligen Beitrdge (Nachrichten und andere Beitrdge) werden einen Umfang von jeweils
eineinhalb bis zweieinhalb Minuten haben.

Insgesamt soll der Wortanteil Montag bis Freitag von 06:00 bis 18:00 Uhr bei 10 % bis 15 %, von
18:00 bis 22:00 Uhr bei 10 % und von 22:00 bis 06:00 Uhr bei 5 % liegen, am Wochenende von
06:00 bis 18:00 Uhr bei 5 % bis 10 %, und von 18:00 bis 06:00 Uhr bei 5 %. Der geplante Wortanteil
ist dabei exklusive Werbung zu verstehen.

Das von der Livetunes Network GmbH beabsichtigte Sendeschema stellt sich wochentags wie folgt
dar:

Morgenshow , Breakfast Lounge” (Montag bis Sonntag 06:00 bis 10:00 Uhr):

In dieser Sendung wird die Horerschaft schwerpunktmaRig mit aktuellen lokalen Informationen und
Services aus der Nachrichtenredaktion und mit festen Kolumnen versorgt. Beispielsweise mit
Event-Ticker (Veranstaltungshinweise, Wellness- und Fitnessnews), Bewusst-Leben-Tipps, Medien-
Empfehlungen zu Musik, Kino und Theater, Online-Surftipps, Lounge Bookmark und der Lounge
Couch (Tipps fir Entspannung am Arbeitsplatz).

LAt work” (Montag bis Freitag 10:00 bis 17:00 Uhr):
Diese Sendung beinhaltet vor allem Musik fir die Mittagszeit, wobei die ,unentbehrlichen”
Serviceelemente (z.B. lokales Wetter) beibehalten werden.

»Relax” (Montag bis Freitag 17:00 bis 20:00 Uhr):
Diese Sendung ist gepragt von einem ruhigen, ,soften” Musikfluss aus den Bereichen Smooth Jazz,
Lounge und Easy Listening, der die Zuhorerschaft durch frihen Abend begleitet.

Zwischendurch soll Uber aktuelle Geschehnisse in Wien berichtet werden und darlUber, was die
Wiener Bevolkerung gerade bewegt. Folgende Rubriken sollen beriicksichtigt werden:
Verkehrsnachrichten einmal anders (im Mittelpunkt stehen aktuelle Informationen zu Carsharing,
offentlichen Verkehrsmitteln, dem Fahrrad oder auch Laufrouten), Gratzel-Check (Events,
Konzerte, Ausstellungen aber auch Gemeinschaftsaktionen wie Urban Gardening, Urban Knitting,
Bastelaktionen, Workshops, inklusive MQ-Ticker, aktuelle Bezirksnews oder dem Flohmarkt-
Reporter), Genuss pur (Vorschldge zur Mittagspause, Restaurant-Guide, Naschmarkt-News, Club-
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Empfehlungen oder Tipps zum entspannten Wochenende), Wohnen in Wien (tagliche Prasentation
einer neuen Traumwohnung) und das Wetter in Wien.

LLate Lounge” (Montag bis Sonntag 00:00 bis 06:00 Uhr):
Bei dieser Sendung handelt es sich um eine reine (ruhige) Musikschiene. Gespielt werden
insbesondere BossaNova-, Ambient- und EasyListening-Kldange.

Am Wochenende soll ein sanfter Start in den Morgen erreicht werden, indem die fir ein
ausgedehntes Frahstiick bzw. einen Brunch richtige Musik ausgestrahlt wird. Hinzu kommen die
Kir des besten Frihstlckscafes in Wien und das ,,Café Latte Ranking” auf der , LoungeFM“ Website.
Daneben wird am Wochenende (ber das reichhaltige Angebot an Ausflugsmdglichkeiten sowie
Uber Veranstaltungen berichtet. Dem Themenbereich Sport und Wellness soll breiter Raum
gegeben werden. Uberdies wird eine eigene Rubrik iber die neuesten Trends und Erholungsorte
im lokalen Sendegebiet berichten.

Am Sonntag sollen folgende Sendeleisten ausgestrahlt werden: , Austrian Lounge® (20:00 bis 21:00
Uhr), ,LoungeFM Soundtrack” (21:00 bis 22:00 Uhr) und ,Balkan Lounge” (22:00 bis 23:00 Uhr).
Mit der ,Austrian Lounge” ist eine am heimischen Radiomarkt singulare Sendestrecke geplant, die
sich ausschliefRlich dsterreichischen Kiinstlerinnen und Kinstlern widmet und diese prdsentiert.

Die Livetunes Network GmbH legte der KommAustria neben Sendeuhren auch ein Redaktionsstatut
vor.

2.4.3.5. Fachliche und organisatorische Voraussetzungen

Die Livetunes Network GmbH war bereits mehrfach Veranstalterin von (Ereignis-)Horfunk in Wien.
Zudem verfolgt sie mit dem Sender , LoungeFM“ eine Osterreichweite Multiplattformstrategie, in
welcher dieser ber Streaming als digitales Radio empfangbar ist.

Als Geschaftsfiihrer der Livetunes Network GmbH fungiert Dr. Florian Novak. Neben dem Studium
der Rechtswissenschaften absolvierte er Ausbildungen als Print- und Horfunkjournalist und war fir
diverse Osterreichische Tageszeitungen journalistisch tatig. 1997 grindete er gemeinsam mit
lokalen und internationalen Partnern Radio Energy Wien. Dr. Florian Novak ist zudem
Geschéftsfihrer der RFM Broadcast GmbH sowie Geschéaftsfiihrer der Entspannungsfunk
Gesellschaft mbH.

Fir das Programm wird Louis Nostitz verantwortlich sein, welcher nach dem Abschluss einer
Schauspielschule in Wien ein Praktikum bei ,Kronehit” absolvierte. Neben der Schauspielerei und
seinen Aktivitaten flir das Programm ,LoungeFM“ ist er auRerdem als Singer/Songwriter und
Sprecher tatig. 2018 absolvierte er einen Synchronisationsworkshop in Minchen bei Daniela Arden.
Derzeit leiht er seine Stimme vor allem Imagefilmen, Radio/TV-Werbungen und E-Learning Videos,
u. a. fir OBB, Immoscout24, Mjam, Wiener Festwochen, Postbus, Audiamo, W24, Berndorf, u.v.m.

Die Leitung der Musikplanung obliegt Harald Gander, welcher bei ,LoungeFM* bereits flr
Musikplanung & Produktion zustandig ist. AuRerdem tourt Harald Gander als DJ Amato jedes
Wochenende durch Osterreich und Europa.

Im Bereich Content Management soll Nina Bayer eingesetzt werden. Sie absolvierte die
oberosterreichische Journalistenakademie, eine Sprecherausbildung in Wien und ist zudem
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zertifizierter Coach, spezialisiert auf Mitarbeiter in den Medien. Sie sammelte zudem Erfahrungen
als Journalistin fir Fachmedien der Medienbranche mit Spezialgebiet Radio, Portraits sowie
Medienpolitik und befindet sich laufend berufsbegleitend in Weiterbildung in den Bereichen
Medien und Personlichkeitsentwicklung. Sie war bis 2019 im Vorstand des Osterreichischen
Journalisten Clubs.

Im Bereich Administration soll Otto Hofmansrichter eingesetzt werden. Er war jahrelang fir die
Weiterentwicklung diverser Softwareldsungen bei der Sky Gourmet GmbH tatig. Zuvor absolvierte
er an der Akademischen Hochschule Stuttgart den Lehrgang fir Business Administration und ist
geprifter Webdesigner (Hamburger Akademie fir Fernstudien). Seit 2020 ist er auch selbststandig
in den Bereichen Werbegrafik-Design und Blroservice tatig und Gbernimmt das Officemanagement
und die Werbedisposition von LoungeFM.

Als Station Voice im Bereich ,,On Air” sowie als Markenbotschafterin des Programms , LoungeFM*
ist Irina von Bentheim tatig. Sie ist seit langem Synchronsprecherin und leiht ihre Stimme etwa
Sarah Jessica Parker oder auch Naomi Watts und vielen anderen. Ferner ist sie an diversen
Horbuchprojekten beteiligt. Sie sammelte Erfahrungen als Kameraassistentin, Tonfrau und
Reporterin beim Fernsehen, sowie als Moderatorin und Redakteurin beim Radio. Hierbei machte
sie auch Reportagen und Talksendungen. Als Schauspielerin tourt sie seit einigen Jahren mit
musikalischen Lesungen durch die Welt und tritt auch als Autorin fir Blihnen-, Radiosendungen
oder Zeitungen in Erscheinung.

Ebenfalls als Station Voice im Bereich ,,On Air” von , LoungeFM“ ist Markus Kéastle tatig, der seine
professionellen Radioerfahrungen als Moderator bei Gong 96,3 und bei Star FM als Musikchef und
On Air-Designer gemacht hat. Neben seiner Tatigkeit als Station Voice ist Markus Kastle auch fir
die Musikplanung und das On Air-Design des Senders verantwortlich.

,LoungeFM“ verfligt bereits Gber ein ,Headquarter” in Wien.

Die Livetunes Network GmbH hat ihrem Gesellschaftsvertrag folgend einen Programmbeirat
bestellt, welcher die Geschaftsfihrung, den Programmverantwortlichen und die
Generalversammlung in allen Programmfragen beraten und unterstitzen und gegebenenfalls auf
Missstande hinweisen soll. Dieser besteht aus maximal elf Mitgliedern aus unterschiedlichen
gesellschaftlichen Gruppen und soll durch seine Tatigkeit insbesondere auch die Pluralitdt des
Programms fordern und zur Sicherung der Meinungsvielfalt beitragen.

2.4.3.6. Finanzielle Voraussetzungen

Hinsichtlich der finanziellen Voraussetzungen verweist die Livetunes Network GmbH auf die
erwarteten Einnahmen und Ausgaben. Sie hat dabei einen auf acht Jahre angelegten Finanzplan fir
die UKW- und Kabelverbreitung in Wien vorgelegt. Sie rechnet gemal dem vorgelegten Budget mit
einem positiven Betriebsergebnis bereits ab dem ersten Geschaftsjahr.

Die Livetunes Network GmbH geht im ersten Betriebsjahr von Gesamtkosten in der Hohe von
EUR 573.700,- und im achten Betriebsjahr in der Hohe von EUR 699.980,- aus. Als Jahresergebnis
wird im ersten Geschaftsjahr mit einem Betrag in der Héhe von EUR 36.525,- und im achten
Geschéftsjahr mit einem Betrag in der Hohe von EUR 356.790,- gerechnet.
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Der grofite Anteil der Kosten flir die Produktion des Programms ,LoungeFM” entfdllt auf die
Position Personalkosten. Insbesondere in der Redaktion und in der Programmproduktion wird aber
auch die Beschaftigung von freien Mitarbeitern eingeplant.

Der lokale Werbezeitenvertrieb erfolgt durch Handelsvertreter auf Basis eines Fixums und
Provisionen. DarUlber hinaus mdchte die Livetunes Network GmbH personelle Synergien mit ihrer
Schwesterngesellschaft nutzen.

Die Personalkosten setzen sich somit aus den anteiligen Kosten fur ,angestellte Mitarbeiter”, fir
,freie Mitarbeiter” sowie flr den ,Vertrieb” zusammen. Konkret veranschlagt die Livetunes
Network GmbH im ersten Geschaftsjahr insgesamt Personalkosten in Héhe von EUR 320.000,-, die
sich bis zum achten Geschéftsjahr auf EUR 398.700,- erhdhen. Fir die Position ,angestellte
Mitarbeiter” weist sie im ersten Geschaftsjahr Kosten in Héhe von EUR 210.000,- aus, die bis zum
achten Geschaftsjahr auf EUR 252.400,- steigen. Fir die Position ,freie Mitarbeiter” veranschlagt
die Livetunes Network GmbH im ersten Jahr Kosten in Hohe von EUR 62.000,-, die bis zum achten
Jahr auf EUR 76.300,- steigen.

Bei den Sachausgaben (,Andere Aufwendungen®), die von EUR 223.700,- im ersten Jahr auf
EUR 283.480,- im achten Jahr ansteigen, entfallen die grofRten Einzelpositionen auf den
Werbeaufwand und die Kosten fir die Abgeltung der Urheberrechte, gefolgt von den
Verbreitungskosten. Diese Aufwendungen bewegen sich zwischen EUR 80.000,-, EUR 49.800,- und
EUR 45.600,- im ersten Jahr und EUR 80.000,-, EUR 94.100,- und EUR 52.380,- im achten Jahr. In
den verzeichneten Aufwendungen fir ,,Mieten & Leasing” sind unter anderem Kosten fir die Miete
des Studios enthalten. Fur die Position ,Mieten & Leasing” werden im ersten Jahr EUR 12.000,-
veranschlagt, die sich bis zum achten Betriebsjahr auf EUR 14.100,- steigern. Aullerdem werden
unter dem Posten ,sonstige Aufwendungen” Kosten in Hohe von EUR 31.300,- im ersten Jahr
geltend gemacht, welche bis zum achten Jahr auf EUR 37.200,- steigen

Die von der Livetunes Network GmbH angestellte Prognose fir die zu erwartenden Umsatzerldse
in Hohe von EUR 622.400,- im ersten Jahr basieren auf der Verbreitung des Programms
,LoungeFM” Uber Kabel und auf terrestrischem Weg in Wien. Die Einnahmenplanung stitzt sich
auf lokale Eigenvermarktung, die knapp die Halfte der Umsatzerldse aus Werbung betragen soll,
die Vermarktung durch die bundesweit tatige RMS, die ebenfalls knapp die Halfte der Umsatzerlose
betragen soll, sowie zu erwartende Férderungen (EUR 45.000,- pro Jahr). Darlber hinaus mdchte
die Livetunes Network GmbH verstarkt auf die Generierung von interaktiven Erldsen setzen, sowie
Umsatzerldse durch branchenibliche Leistungen im Zuge von Gegengeschéften vor allem bei
Marketingkooperationen mit anderen Medienpartnern im Print- und TV-Bereich hervorbringen.
Weitere Erldse aus mobilen Horer-Interaktionsformen und Merchandising werden angestrebt. Die
Umsatzerldse sollen im achten Betriebsjahr fir die UKW- und Kabelverbreitung in Wien auf den
Betrag von EUR 1.175.700,- steigen.

Die Livetunes Network GmbH rechnet im Fall der Zulassungserteilung durch die UKW-Verbreitung
des Programms ,LoungeFM“ im gegenstdndlichen Versorgungsgebiet im ersten Jahr mit
zusatzlichen lokalen Werbeeinnahmen in der Hohe von EUR 264.000,-, die auf EUR 528.000,- im
achten Jahr wachsen sollen, sowie zusatzlichen Werbeeinnahmen durch die Vermarktung durch die
RMS zwischen EUR 237.600,- (im ersten Jahr) und EUR 528.000,- (im achten Jahr).
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Aufgrund der bereits in der Vergangenheit erzielten Reichweiten im Radiotest im Sendegebiet Wien
sei im Fall der Erteilung der Zulassung an die Livetunes Network GmbH von einer Vermarktung
durch die RMS vom ersten Tag an auszugehen. Die Tagesreichweiten konnten namlich im Vergleich
innerhalb eines Zeitraums von 18 Monaten um 80 % gesteigert werden. Trotz der hoheren
Ausgaben im Zusammenhang mit dem Sendestart in Wien (Ausbau der Redaktion und des
Vertriebs, verstarkte Marketingleistungen) geht die Livetunes Network GmbH davon aus, dass mit
der Erteilung einer zehnjahrigen Zulassung der Break-Even fir ,LoungeFM* in Wien bereits im
ersten Jahr nach rechtskréaftiger Erteilung der Zulassung erreicht wird.

Von der Notwendigkeit der Finanzierung operativer Vorlaufverluste ist nach Angaben der Livetunes
Network GmbH nicht auszugehen, allenfalls wiirde sie Gber eine Darlehensfinanzierung durch die
Gesellschafter erfolgen.

Nach Angaben der Livetunes Network GmbH wurden die notwendigen Investitionen flir die
Infrastruktur bereits in den vergangenen Jahren getatigt, um die Verbreitung Gber Kabelnetze sowie
das Bespielen der Eventfrequenz in Wien zu ermdglichen. Fiir die ndchsten Jahre sind daher keine
grolleren Investitionen in Produktions- und Sendetechnik geplant.

Zuséatzlich zur lokalen Vermarktung soll nationalen Kunden die Méglichkeit geboten werden,
,LoungeFM"“ Gsterreichweit im Rahmen einer nationalen Vermarktung zu buchen. Zusatzlich zur
Integration im Programm , LoungeFM“ im gegenstandlichen Versorgungsgebiet inkludiert dies die
nationale Werbepradsenz im dsterreichweit und im Internet verbreiteten Programm sowie in jenen
Programmen, die von der Schwesterngesellschaft der Livetunes Network GmbH in den Ubrigen
Versorgungsgebieten verbreitet werden. Ziel ist es, Synergien zu nutzen und eine groRtmogliche
zielgruppengenaue Reichweite zu generieren. Zudem wird auf die Generierung von Zusatzerlosen,
insbesondere aus Merchandising, gesetzt.

2.4.3.7. Technische Konzepte

In den technischen Konzepten der Livetunes Network GmbH sind jeweils frequenztechnisch
alternative Antennenkonzepte enthalten. Die zwei beigelegten berechneten Antennendiagramme
der Alternativkonzepte beschreiben die vom Hersteller angegebenen Strahlungsdiagramme fiir
eine jeweilige Referenzfrequenz. Die Unterschiede zum ausgeschriebenen Strahlungsdiagramm
sind minimal und liegen innerhalb der Toleranzgrenzen, mit denen im Betrieb jedenfalls gerechnet
werden muss, wobei das Konzept auf Basis der Yagi-Antenne mit dem urspringlichen Konzept der
Ausschreibung ident ist. Die Abweichungen zwischen den Werten im technischen Anlageblatt und
den berechneten Antennendiagrammen beider Konzepte sind so minimal, dass die berechneten
Versorgungswirkungen nur unwesentlich voneinander abweichen und somit vernachlassigt werden
kdnnen. Damit sind beide Alternativen als gleichwertig in ihrer Versorgungswirkung zu bewerten.

Der Hauptantrag der Livetunes Network GmbH enthalt ein technisches Anlageblatt betreffend das
technische Konzept ,96,4 — Log Periodic”, der Eventualantrag enthélt das technisches Anlageblatt
betreffend das technische Konzept ,96,4 — Yagi“.

Beide von der Livetunes Network GmbH vorgelegten technischen Konzepte sind frequenztechnisch
realisierbar.

Die Livetunes Network GmbH beantragte die Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms
fir das Versorgungsgebiet , Wien Innere Stadt — Donaukanal (93,6 MHz)“ unter Nutzung der
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Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz". Diese Zulassung wurde mit
Bescheid der KommAustria vom 02.03.2022, KOA 1.710/22-001, der nonstopnews.at gmbh erteilt.
Gegen diesen Bescheid erhob die Livetunes Network GmbH Beschwerde. Dieses
Beschwerdeverfahren ist beim BVwG anhéngig. Das Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitat
L,WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,60 MHz“ wird bei einer Mindestfeldstarke von 66 dBuV/m
in  10m Hohe vollstaindig durch das wesentlich groere Versorgungsgebiet der
Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" abgedeckt. Somit ergibt sich eine
100 %ige Doppelversorgung. Andererseits kdnnen mit der Ubertragungskapazitit , WIEN INNERE
STADT (Donaukanal) 93,60 MHz"“ ca. 31,4 % der von der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW
Simmering) 96,4 MHz" versorgten Einwohner erreicht werden.

Die Livetunes Network GmbH beantragte auRerdem die Zulassung zur Veranstaltung eines
Horfunkprogramms fir das Versorgungsgebiet ,Wien 99,1 MHz“ unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat ,, WIEN 11 (KW Simmering) 99,1 MHz". Diese Zulassung wurde mit Bescheid
der KommAustria vom 17.05.2023, KOA 1.711/23-001, dem Verein vidaFlex Vereinigung der Ein-
Personen-Unternehmen Osterreich erteilt. Gegen diesen Bescheid erhob die Livetunes Network
GmbH Beschwerde. Dieses Beschwerdeverfahren ist beim BVwG anhangig und daher noch nicht
rechtskraftig. Das Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 99,1
MHz“ wird bei einer Mindestfeldstarke von 66 dBuV/m in 10m Hohe vollstandig durch das etwas
groRere Versorgungsgebiet der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz"
abgedeckt. Mit der Ubertragungskapazitat , WIEN 11 (KW Simmering) 99,1 MHz“ kénnen ca. 92,9 %
der von der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" versorgten Einwohner
erreicht werden.

Die Livetunes Network GmbH beantragte weiters die Zulassung zur Veranstaltung eines
Horfunkprogramms fiir das Versorgungsgebiet ,Wien 106,5 MHz“ unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 106,5 MHz“. Diese Zulassung wurde mit nicht
rechtskraftigem Bescheid der KommAustria vom heutigen Tag, KOA 1.712/23-001, der Radio Event
GmbH erteilt. Mit der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 106,5 MHz“ kénnen ca.
47,1 % der versorgten Einwohner der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz"
erreicht werden. Andererseits kdnnen mit der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering)
96,4 MHz" ca. 60 % der von der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 106,5 MHz"
versorgten Einwohner erreicht werden.

2.4.4. nonstopnews.at gmbh

2.4.4.1. Antrag

Die nonstopnews.at gmbh beantragt die Erteilung einer Zulassung unter Zuordnung der
ausgeschriebenen Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" zur Schaffung
eines neuen Versorgungsgebietes.

2.4.4.2. Gesellschaftsstruktur und Beteiligungen

Die nonstopnews.at gmbh, vormals AuRerferner Medien Gesellschaft m.b.H., ist eine zu
FN 161556h eingetragene Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz in Wien und einem zur
Ganze einbezahlten Stammkapital in Héhe von EUR 36.336,40. Selbstandig vertretungsbefugter
Geschaftsflihrer ist der dsterreichische Staatsblrger Dr. Florian Novak.
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Die nonstopnews.at gmbh steht im Alleineigentum der funkhaus.io gmbh (FN 447012x), einer
eingetragenen Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz in Wien. Diese steht ihrerseits im
100 % Eigentum der medien.io GmbH (FN 410200k). Dr. Florian Novak halt 88,34 % des
Stammkapitals der medien.io GmbH, einer zu FN 410200k eingetragenen Gesellschaft mit
beschrankter Haftung mit Sitz in Wien. Weiters ist die Romulus Consulting GmbH (FN 28904 1k) mit
7,16 % der Geschédftsanteile an der medien.io GmbH beteiligt. Die Romulus Consulting GmbH steht
im Alleineigentum des 06sterreichischen Staatsblrgers Dr. Johann Hansmann. Auch an der
medien.io GmbH beteiligt ist mit 4,5 % der Geschéaftsanteile der Gsterreichische Staatsbirger
Dipl.-Ing. Dr. Wolfgang Neubert.

Die medien.io GmbH ist ferner zu 92 % an der RFM Broadcast GmbH beteiligt. Weiters sind die
beiden 0Osterreichischen Staatsbirger Dr. Stephan Polster und Dr. Stefan Glnther mit jeweils
EUR 1.400,- und somit jeweils 4 % des Stammkapitals an der RFM Broadcast GmbH beteiligt. Die
RFM Broadcast GmbH ihrerseits halt 100 % der Anteile an der Entspannungsfunk Gesellschaft mbH
und der Livetunes Network GmbH.

Die Entspannungsfunk Gesellschaft mbH ist eine zu FN 300000b eingetragene Gesellschaft mit
beschrankter Haftung mit Sitz in Wien, deren zur Géanze einbezahltes Stammkapital EUR 170.000,-
betrdgt. Selbstandig vertretungsbefugter Geschaftsfihrer der Entspannungsfunk Gesellschaft mbH
ist Dr. Florian Novak.

Die RFM Broadcast GmbH verfiigt Giber keine Zulassung nach dem PrR-G.

Die Entspannungsfunk Gesellschaft mbH verflgte aufgrund des Bescheides der KommAustria vom
29.11.2017, KOA 1.380/17-012, fur die Dauer von zehn Jahren ab 26.01.2018 Uber die Zulassung
zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms im Versorgungsgebiet ,Oberosterreich Mitte”. Weiters
verflgt sie aufgrund des Bescheides vom 23.12.2020, KOA 4.730/20-009, Uber eine Zulassung zur
Veranstaltung und Verbreitung eines digitalen Horfunkprogramms (ber die der RTG Radio
Technikum GmbH mit Bescheid der KommAustria vom 14.12.2017, KOA 4.530/17-005,
zugeordnete Multiplex-Plattform flr terrestrischen Horfunk ,, MUX [l —Wien“ fir die Dauer von zehn
Jahren. Mit Bescheid der KommAustria vom 02.06.2023, KOA 1.101/23-041, wurde ihr dartber
hinaus die Zulassung zur Veranstaltung von Ereignishorfunk hinsichtlich der Veranstaltung
,THEATER IM PARK" flir den Zeitraum vom 08.06.2023 bis zum 08.09.2023 unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz" erteilt.

Die Livetunes Network GmbH war aufgrund des Bescheides der KommAustria vom 29.05.2008,
KOA 4.300/08-014, Inhaberin einer Zulassung zur Verbreitung des digitalen Horfunkprogramms
,LoungeFM*“ (iber die terrestrische Multiplex-Plattform ,MUX D“ (DVB-H); diese Zulassung wurde
zuriickgelegt. Das Programm , LoungeFM*“ wird von der Livetunes Network GmbH derzeit auch im
Internet und in Kabelnetzen verbreitet. Aufgrund mehrerer Zulassungsbescheide der KommAustria
veranstaltete die Livetunes Network GmbH seit dem Jahr 2010 wiederholt Ereignishorfunk gemaf
§ 3 Abs. 5 PrR-G. Zuletzt wurde ihr mit Bescheid der KommAustria vom 09.03.2022,
KOA 1.101/22-020, die Zulassung zur Veranstaltung von Ereignishorfunk hinsichtlich der
Veranstaltung ,Yiddish Culture Festival” fir den Zeitraum vom 14.03.2022 bis zum 21.04.2022
unter Nutzung der Ubertragungskapazitat ,WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz" erteilt.
Seit April 2022 wird das Programm im Rahmen des Ereignishorfunks jedoch von der
Entspannungsfunk Gesellschaft mbH verbreitet.
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Treuhandverhéltnisse liegen nicht vor.

Rechtsbeziehungen der nonstopnews.at gmbh zu bzw. eine bestehende oder geplante
Zusammenarbeit mit Gebietskorperschaften liegen nicht vor.

2.4.4.3. Bisherige Tatigkeit als Rundfunkveranstalterin

Die nonstopnews.at gmbh verflgt Gber keine Zulassung nach dem PrR-G.

Der nonstopnews.at gmbh wurde mit Bescheid der KommAustria vom 02.03.2022,
KOA 1.710/22-001, die Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogrammes fur das
Versorgungsgebiet ,Wien Innere Stadt — Donaukanal (93,6 MHz)”“ unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz“ erteilt. Zwischenzeitlich zog
die nonstopnews.at gmbh den der Zulassung zugrunde gelegten Antrag mit 06.10.2022 zurick,
wobei das Verfahren Gber die gegen diesen Bescheid gerichteten Beschwerden nach wie vor beim
BVwWG anhdngig ist.

2.4.44. Geplantes Programm

Das geplante Programm ,News (Arbeitstitel)” umfasst ein eigengestaltetes ,24-Stunden-
Informationsradio” fur die Zielgruppe der 14- bis 59-Jahrigen. Erwartet wird eine ,gut ausbildete
Zielgruppe” zu erreichen, welche Gber ein Gberdurchschnittliches Einkommen verfiigt. Das Format
setzt rund um die Uhr auf Information, Nachrichten und Talk, u.a. zu den Themen Innenpolitik,
Europa, Weltgeschehen, Business, Kultur, Sport, Wissenschaft, Medien und Web. Das Programm
sendet Weltnachrichten, nationale Nachrichten, Beitrage und Sendungen, die in Kooperation mit
der Redaktion der ,,APA — Austria Presse Agentur” erstellt werden. Zu Wort kommen dabei auch
interviewte Personen, Redaktionsmitglieder sowie die Horerschaft selbst.

Um die Voraussetzung fir die Teilnahme am demokratischen Diskurs zu schaffen, bedarf es einer
informierten Bevolkerung. Die Schaffung eines kostenlos konsumierbaren
24-Stunden-Radiosenders, der ausschlielRlich auf Information setzt, bedeutet eine niederschwellig
zugangliche  Bereicherung im Alltag der Medienkonsumenten aller Alters- und
Bevolkerungsgruppen.

Das geplante Programm bietet mit einer intelligenten Vorauswahl an Informationen
gewissermalien einen Filter gegen die Informationsflut und ergdnzt die bestehende Medien-
Auswahlmoglichkeit der Zuhorerschaft.

Der Programmansatz des Informationsradios soll einmalig sein und soll eine bisher ungenutzte
Lucke im Wiener Radiomarkt schlieRen, womit die hohe gesellschaftspolitische Relevanz bestarkt
werden soll.

Die nonstopnews.at gmbh setzt auf eine langjahrige partnerschaftliche Zusammenarbeit mit der
APA und kombiniert diese mit neuen Ausspielwegen als ,,Audio-On-Demand” Nachrichtenangebot
rund um die Uhr.

Das Format wird rund um die Uhr auf Information, Nachrichten und Talk u.a. zu den Themen:

Innenpolitik, Europa, Weltgeschehen, Wien, Business & Bdrse, Kultur, Sport, Wissenschaft, Medien
und Web setzen. Das Verhdltnis Wort zu Musik wird voraussichtlich 95:5 Prozent betragen. Der
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Musikanteil des Senders wird somit etwa bei 5 % liegen, Musik wird allenfalls als ,,Briicke” zwischen
unterschiedlichen Programmen oder vor einem Live-Einstieg gespielt bzw. wenn sie im Rahmen der
redaktionellen  Berichterstattung eine Rolle spielt, wie bei der Vorstellung von
Musikneuerscheinungen (neue Alben) oder Konzertnachbesprechungen.

Die Darstellungsformen im Programm werden sich aus dem gesamten klassischen Repertoire der
Mediengattung Horfunk bedienen: vom ,,Anchorman® moderierte Nachricht, Shorty (= erklarender
Teil einer Nachricht), Interview, Reportagen, gebauter Beitrag, Kommentar/Glosse, Umfrage,
Bericht, Feature.

Auch eine aktive Einbindung der Hoérerschaft wird innerhalb des Programms eine Rolle spielen
(Sprachnachrichten, Interviews, Telefoninterviews o04a.). In Ausnahmefillen werden sich bei
,oreaking news” Reporterinnen oder Reporter live vom Ort des Geschehens melden. Das
Radioprogramm wird sich in solchen Féllen live in politische Pressekonferenzen, zu
Theaterpremieren oder zu ausgewahlten national wichtigen Sport- und Kulturereignissen schalten.
Diese Live-Einstiege werden ein wichtiges Element des News-Senders bilden, werden aber die
Ausnahme bleiben. Bei solchen Ereignissen wird damit die starre Programmuhr aufgebrochen.

Innerhalb der Primetime des wortbasierten Senders — wahrend der Woche zwischen 06:00 bis
18:00 Uhr — werden die Nachrichten aktuell programmiert: ,Nonstop News”. Da besonders in der
Frih das Informationsbedirfnis hoch ist, soll es ab 06:00 Uhr alle 15 Minuten ausfihrliche
Nachrichten geben und zusatzlich sollen Topthemen im Detail beleuchtet werden. Die Nachrichten
werden nach dhnlichen Regeln programmiert wie ein ,Top 40“-Musikformat: Die wichtigste,
,heileste” Nachricht rotiert am schnellsten, die Einzelinformation ist kurz und auf den Punkt
gebracht, mehrmals in der Stunde sollen die Top-Meldungen gebracht werden. Am Wochenende
folgt der ,,News-Cycle” einem leicht abweichenden Rhythmus, mit einem Einstieg in die aktuelle
Berichterstattung am Samstag von 08:00 bis 10:00 Uhr und dann wieder von 12:00 bis 18:00 Uhr.
Am Sonntag beschrdnkt sich die aktuelle Berichterstattung auf die Nachmittagsschiene (mit
Schwerpunkt auf Sport). In beiden Fallen wird von 10:00 bis 12:00 Uhr als ,Wochenendausgabe”
das Thema der Woche bzw. das Interview der Woche ausgestrahlt. Regelmaliges Element wird am
Samstag auch das ,Thema der Woche” bzw. ,,Das grolRe Interview am Sonntag” sein (ein langeres -
im Regelfall voraufgezeichnetes —Gesprach mit einer wesentlichen Person des Zeitgeschehens). Das
Thema der Woche wird am Wochenende auch abends wiederholt. Erganzt wird das Programm mit
den klassischen Service-Inhalten, die das Publikum von einem lokalen Sender in Wien erwartet,
insbesondere sind dies - das Wetter mit Spezialrubriken wie Wassertemperatur, Schneebericht,
Ausflugswetter, Urlaubs- und Schanigartenwetter sowie Verkehrsnachrichten mit einem
Schwerpunkt auf offentliche Verkehrsmittel wie StraRenbahn, Bus, Bahn und sonstige
Verkehrsmittel wie ,,Bikes”.

In den Abend- und Nachtstunden werden voraufgezeichnete Radiosendungen zu unterschiedlichen
Themen ausgestrahlt, wie z.B. Thema des Tages (bzw. der Woche) zu aktuellen Ereignissen;
,Feierabend Bier” — Promis ganz personlich, privat im Beisl bei einem Bier; Zeit zum Zuhéren — IM
Mittelpunkt stehen neue Horblcher und Podcasts; Gut Leben — die Radiosendung zum
Glicklichwerden; Geschichte. Uber in Vergessenheit geratene Ereignisse, historische
Personlichkeiten und tUberraschende Zusammenhange in der Geschichte der Menschen; Interview
des Tages (bzw. der Woche); ,, Talk Shows” (Aufzeichnungen von 6ffentlichen Podiumsdiskussionen
vor Publikum), z.B. am Sonntagvormittag im Rahmen einer Matinee. Dazu ist geplant, derartige
offentliche Veranstaltungen gemeinsam mit kulturellen und gesellschaftlichen Institutionen oder
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gemeinsam mit anderen Medienpartnern zu organisieren; ,Horbuch der Woche”; Die Welt von
morgen. All diese Sendungen werden in Zusammenarbeit mit , profilierten Podcaster:innen” erstellt
und zeitgleich mit der Veroffentlichung ausgestrahlt. Flr die Ausstrahlung im Radio wird in Zukunft
die Lange vereinheitlicht. Es ist davon auszugehen, dass kinftig mehr und unterschiedliche
Sendungen produziert werden. Diese Sendungen werden auch im Programm regelmaRig
wiederholt.

Die Primetime des Programms wird werktags ab 06:00 Uhr friih auf einen wiederkennbaren Ablauf
setzen. In dieser Zeit werden die Nachrichten aktuell programmiert: Zur vollen, zur Viertel-, zur
halben und zur Dreiviertelstunde startet jeweils der Newsblock mit dem Aufmacher, den Headlines
und einem Uberblick tber die bevorstehenden Meldungen (,Teaser”). Hier kann sich die
Hoérerschaft kurz und pragnant informieren, bevor es vertiefend in die Ressorts geht. Der
wiederkehrende Rhythmus sorgt fiir Vertrautheit im Ablauf. Zweimal pro Stunde — jeweils um :12
und um :42 — sind Vorkehrungen flr einen Werbeblock getroffen, bevor ein neuer Newsblock
startet. Um :27 und um :57 wird eine (vorproduzierte) Kurzfassung aktueller Podcasts ausgestrahlt,
das kann auch ein Programmbhinweis flr eine Abendsendung sein.

Die Stundenuhren der langeren Radiosendungen verfolgen ein abweichendes Schema: Beginnend
mit der Patronanz wird eine prominente Werbemaoglichkeit etabliert fiir den ,presenting sponsor”.
Die Radiosendung wird dabei im Regelfall nur zweimal unterbrochen fir einen Werbeblock um :20
bzw. um :50. Bei kiirzeren Sendungen wird es bei dieser Unterbrechung auch die Mdglichkeit
geben, eine weitere Sendung auszustrahlen. Um Horgewohnheiten herauszubilden, ist der Beginn
einer neuen Sendung immer zur vollen Stunde essenziell.

Das Programm wird im Regelfall eigengestaltet. So wird ein auf die Interessen im Wiener
Versorgungsgebiet Bedacht nehmendes Programm produziert werden, das zu einer grofReren
Meinungsvielfalt beitragen und einen hohen Bezug zu Wien aufweisen soll. Es soll eine horbare
Informationsalternative zum musikbasierten Mainstream-Angebot geboten werden. Einzelne
Radiosendungen fir das Wochenende und die Abend- und Nachtschiene werden teilweise
gemeinsam mit ,profilierten und erfahrenen Podcaster:innen” produziert und nach redaktioneller
Prifung durch die Radioredaktion der nonstopnews.at gmbh (bernommen. Es kann dabei zu
redaktionellen Kiirzungen bzw. Adaptionen kommen.

Die nonstopnews.at gmbh legte der KommAustria neben Sendeuhren auch ein Redaktionsstatut
vor.

2.4.4.5. Fachliche und organisatorische Voraussetzungen

Die nonstopnews.at gmbh, war als AuRerferner Medien Gesellschaft m.b.H., bereits Veranstalterin
eines analogen, terrestrischen Horfunkprogramms.

Zudem verfolgt sie eine Osterreichweite Multiplattformstrategie, in welcher ergdnzend das
Programm als digitales Radio, Uber Kabelnetze, als Streaming und mit Applikationen empfangbar
sein soll.

Als Geschaftsfiihrer der nonstopnews.at gmbh fungiert Dr. Florian Novak. Neben dem Studium der
Rechtswissenschaften absolvierte er Ausbildungen als Print- und Hoérfunkjournalist und war fur
diverse Osterreichische Tageszeitungen journalistisch tatig. 1997 grindete er gemeinsam mit
lokalen und internationalen Partnern Radio Energy Wien. Dr. Florian Novak ist zudem
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Geschaftsfihrer der RFM Broadcast GmbH sowie Geschéaftsfihrer der Entspannungsfunk
Gesellschaft mbH.

Als Redaktionsassistenz ist Larissa Neversal vorgesehen. Neben einer Schauspielausbildung (Lee
Strasberg Theater & Film Institute in New York) studierte sie Publizistik und
Kommunikationswissenschaft an der Universitat Wien und absolvierte in weiterer Folge den Master
of Arts in Business an der Fachhochschule St. Pélten. Zudem legte Larissa Neversal die paritatische
BUhnenreifeprifung in Wien ab. Sie arbeitete in der Kommunikationsabteilung des Theaters in der
Josefstadt, im Architekturbliro Neversal Art+Architects und als Assistentin des kinstlerischen
Leiters von Schloss Thalheim Classic. Sie etablierte sich als Sprecherin fir Werbung. Derzeit ist sie
als Assistentin des Geschéaftsfihrers und Projektmanagerin bei der information.io gmbh angestellt
und verantwortet auch die digitale Reprasentation des Unternehmens. Zudem ist sie Teil des
Vorstands im gemeinnUtzigen Verein , Artmachine”, dessen Ziel es ist, Kiinstler zu vernetzen und
Projekte aus allen Sparten der Kunst zu unterstiitzen und zu férdern.

Dieter Danko ist als Nachrichtensprecher vorgesehen, welcher nach Absolvierung eines
medienkundlichen Lehrgangs an der Karl-Franzens-Universitat Graz und einer Sprecherausbildung
bei International Voice in Berlin sowie einer Weiterbildung zum Sport-Mentaltrainer 1995 als
Sprecher beim Radio begann. Er verflgt Gber 25 Jahre Berufserfahrung als Radiomoderator,
Nachrichtensprecher, Redakteur, Reporter und Werbesprecher u.a. bei den Sendern Radio
Antenne Steiermark, Antenne Karnten, Soundportal und LoungeFM. Dieter Danko war unter
anderem Sprecher, Kommentator, Redakteur, Reporter und Station Voice bei Sky Osterreich, ATV
Privatfernsehen, gotv und Servus TV und arbeitet heute auch als Sprechtrainer und Kommentator
bei PULS 4 und PULS 24.

Als weiterer Nachrichtensprecher ist Robert Kotrc vorgesehen, der seit einem Intensivkurs ,Radio
& Internet” im Polycollege im Radio tétig ist. Bei den Sendern der Antenne Wien als auch bei HitFM
war erin leitender Funktion tatig und ist seit 2012 bei LoungeFM als Nachrichtensprecher zu héren.

Louis Nostitz ist ebenfalls als Nachrichtensprecher eingeplant. Nach dem Abschluss einer
Schauspielschule in Wien absolvierte er ein Praktikum bei Kronehit. Neben der Schauspielerei und
seinen Aktivitaten fur LoungeFM ist er auRerdem als Singer/Songwriter und Sprecher tatig. 2018
absolvierte er einen Synchronisationsworkshop in Minchen bei Daniela Arden. Derzeit leiht er
seine Stimme vor allem Imagefilmen, Radio/TV-Werbungen und E-Learning Videos, u. a. fiir OBB,
Immoscout24, Mjam, Wiener Festwochen, Postbus, Audiamo, W24, Berndorf, u.v.m.

Im Bereich Content Management soll Nina Bayer eingesetzt werden. Sie absolvierte die
oberosterreichische Journalistenakademie, eine Sprecherausbildung in Wien und ist zudem
zertifizierter Coach, spezialisiert auf Mitarbeiter in den Medien. Sie sammelte zudem Erfahrungen
als Journalistin fir Fachmedien der Medienbranche mit Spezialgebiet Radio, Portraits sowie
Medienpolitik und befindet sich laufend berufsbegleitend in Weiterbildung in den Bereichen
Medien und Persénlichkeitsentwicklung. Sie ist im Vorstand des Osterreichischen Journalisten
Clubs.

Im Bereich Werbedisposition/Administration soll Regina Erben-Hartig eingesetzt werden. Seit mehr

als zwanzig Jahren ist sie als freie Lektorin fur Sozial- und Wirtschaftswissenschaften sowie Kunst
und Architektur tdtig und UGbernimmt administrative und organisatorische Aufgaben fir
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Selbstandige und Freischaffende. Sie war bisher fir Radio ,LoungeFM“ im Bereich
Werbedisposition und Administration tatig.

Im Bereich Administration soll Otto Hofmansrichter eingesetzt werden. Er war jahrelang fir die
Weiterentwicklung diverser Softwareldsungen bei der Sky Gourmet GmbH téatig. Zuvor absolvierte
er an der Akademischen Hochschule Stuttgart den Lehrgang flir Business Administration und ist
geprifter Webdesigner (Hamburger Akademie fur Fernstudien).

Der Sendestandort befindet sich im Headquarter der nonstopnews.at gmbh in 1060 Wien.

Die nonstopnews.at gmbh hat ihrem Gesellschaftsvertrag folgend einen Programmbeirat bestellt,
welcher die Geschéaftsfihrung, den Programmverantwortlichen und die Generalversammlung in
allen Programmfragen beraten und unterstitzen und gegebenenfalls auf Missstande hinweisen
soll. Dieser besteht aus maximal elf Mitgliedern aus unterschiedlichen gesellschaftlichen Gruppen
und soll durch seine Tatigkeit insbesondere auch die Pluralitédt des Programms foérdern und zur
Sicherung der Meinungsvielfalt beitragen.

Mit der Redaktion von ,APA-Austria Presse Agentur” verbindet die Unternehmensgruppe der
nonstopnews.at gmbh laut eigenen Angaben eine langjahrige partnerschaftliche Zusammenarbeit.
Als Vertragspartner der APA erhélt die nonstopnews.at Nachrichten direkt aus der APA-Redaktion.
Der APA-Basisdienst versorgt sie dabei mit verschiedenen Tagesvorschauen, Wochenprogrammen
und Avisi. Als optionaler Zusatz stehen die Planungsinformationen auch als Termindatenbank zur
Verflgung. Umfasst sind davon auch ,intelligente Recherchewerkzeuge”, die die Suche nach
Meldungen zu bestimmten Themen, Orten, Personen oder Begriffen ermoglichen. Das
Meldungsarchiv geht auRerdem bis ins Jahr 1955 zurlick und lasst eine Langzeitperspektive auf
Themen zu. Die Kooperation beinhaltet dabei auch die Verwertungsrechte. Lizenzrechtliche Basis
ist das Produkt APA-Basisdienst.

Das Unternehmen Musikvergnuegen, mit Sitz in Los Angeles, Kalifornien, USA, ist auf Sounddesign
spezialisiert ist. FUr das Radioprojekt wird Musikvergnuegen ein Soundkonzept entwickeln.

Auch mit dem Unternehmen TONIO — TON MIT INFORMATION wird eine Partnerschaft bestehen.
Die im Unternehmen entwickelte Technologie ermdglicht eine unhérbare Ubermittlung von Daten
Uber Audio. Vergleichbar mit einem QR-Code (nur eben fiir Radio), erlaubt die Technologie den
synchronisierten Empfang von Weblinks auf dem Smartphone Gber Audio, wéahrend man das Radio
live hort. Auf diese Weise wird das Radioprogramm visualisiert und begleitet, kuratiert das jeweilige
Onlineangebot. Die Technologie unterstiitzt dabei jede Form der Verbreitung —ob UKW, DAB+ oder
Webstream, ob live oder on demand.

Insgesamt wird das Angebot von Anfang an konsequent auf innovative Technologien und
Ubertragungsmedien ausgerichtet. Die speziell entwickelte und von der nonstopnews.at gmbh
verwendete Broadcasting-Technologie ermdglicht eine schlanke Organisation. Durch die moderne
Studiotechnik und Broadcasting-Software kann ein ,qualitativ hochwertiges 24-Stunden-
Programm® sowohl vorproduziert, als auch ,live” gefahren werden. Dabei wird ein effizienter
Ressourceneinsatz nicht auf Kosten der Programm- und Informationsqualitdt geschehen. Die
Einsparung technischer und leitungstechnischer Ausgaben wird in den Ausbau des Programms
investiert. Der Unterschied zwischen Live-Betrieb und automatisierter Produktionsabwicklung, die
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unter Umstanden auch nur um Minuten zeitversetzt sein kann, wird fur die Zuhorerschaft nicht
bemerkbar sein.

Wahrend ein traditioneller Radio-Betrieb umfangreiche Hardware vor Ort voraussetzt (Server,
Speichersysteme, Soundprozessoren, Notstromversorgung und Kiihlungssysteme), wird nahezu die
gesamte Produktionskette in eine online-Cloud verlagert. Dennoch wird eine typische
»Radioumgebung” fir das Moderationsteam erhalten. Das Sendesignal kann direkt aus der Cloud
oder Uber kleine ,Edge Server”, also Server vor Ort, ausgeliefert werden, womit der Zugriff fir
Abwicklung und Produktion - nicht nur in Zeiten einer Pandemie — von lberall méglich ist und eine
maximale Effizienzsteigerung, Skalierbarkeit und Flexibilitdt verwirklicht.

Die technischen Grunderfordernisse setzen dabei auf einen modularen Aufbau, der eine flexible
Anpassung der Technik an die (programmlichen) Bedurfnisse ermdglicht. Sowohl die redaktionelle
Gestaltung, als auch die Anbindung an die Werbedisposition ist damit ausgerichtet als
Software-as-a-Service (SaaS) und von jedem Browser moglich.

2.4.4.6. Finanzielle Voraussetzungen

Bezlglich der finanziellen Voraussetzungen verweist die nonstopnews.at gmbh auf die erwarteten
Einnahmen und Ausgaben. Sie hat dabei einen auf acht Jahre angelegten Finanzplan vorgelegt. Sie
rechnet gemall dem vorgelegten Budget mit einem positiven Betriebsergebnis bereits ab dem
ersten Geschéftsjahr.

Die nonstopnews.at gmbh geht im ersten Betriebsjahr von Gesamtkosten in der Hdhe von
EUR 570.925,- und im achten Betriebsjahr in der Héhe von EUR 685.725,- aus. Als Jahresergebnis
wird im ersten Geschéaftsjahr mit einem Betrag in der H6he von EUR 12.431,- und im achten
Geschéftsjahr mit einem Betrag in der Hohe von EUR 234.056,- gerechnet.

Der grofRte Anteil der Kosten fir die Produktion des Programms entféllt auf die Position
Personalkosten.

Der lokale Werbezeitenvertrieb erfolgt in Zusammenarbeit mit einem eigenen Vertriebsteam. Dies
ermoglicht der nonstopnews.at gmbh auch eine flexible Verschiebung von variablen Zukaufkosten
zu Eigenpersonal nach Bedarf und Einschatzung der Geschéftsfiihrung.

Die Personalkosten setzen sich somit aus den anteiligen Kosten fiir ,,angestellte Mitarbeiter”, fir
,lokaler Vertrieb” und fir , freie Mitarbeiter” zusammen. Konkret macht die nonstopnews.at gmbh
im ersten Jahr insgesamt Personalkosten in Hohe von EUR 339.500,- geltend, die sich bis zum
achten Jahr auf EUR 445.315,- erhdhen. Fir die Position ,,angestellte Mitarbeiter” macht sie im
ersten Jahr Kosten in Hohe von EUR 210.000,- geltend, die bis zum achten Jahr auf EUR 252.400,-
steigen. FUr die Position ,freie Mitarbeiter” veranschlagt die nonstopnews.at gmbh im ersten Jahr
Kosten in Hohe von EUR 62.000,-, die bis zum achten Jahr auf EUR 76.300,- steigen.

Bei den Sachausgaben (,Andere Aufwendungen®), die von EUR 201.425,- im ersten Jahr auf EUR
222.610,- im achten Jahr ansteigen, entfallen die gréfSten Einzelpositionen auf den Werbeaufwand
und die Verbreitungskosten, gefolgt von den ,sonstigen Aufwendungen®. Diese Aufwendungen
bewegen sich zwischen EUR 80.000,-, EUR 45.600,- und EUR 31.300,- im ersten Jahr und
EUR 80.000,-, EUR 52.380,- und EUR 37.200,- im achten Jahr.
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Da nahezu die gesamte Produktionskette in eine online-Cloud verlagert wird und damit Hardware
und Software nicht mehr regelmalig erneuert werden, fallen nur laufende monatliche Mietkosten
der Plattform an. Fir die Position ,Mieten & Leasing” werden im ersten Jahr EUR 24.000,-
veranschlagt, die sich bis zum achten Betriebsjahr auf EUR 28.500,- steigern. Aulerdem werden
unter dem Posten ,Lizenzzahlungen APA” Kosten in Hohe von EUR 10.525,- im ersten Jahr geltend
gemacht, welche bis zum achten Jahr auf EUR 12.430,- steigen. Als niedrigster Posten ist der der
Reisekosten gelistet.

Die von der nonstopnews.at gmbh angestellte Prognose fir die zu erwartenden Umsatzerldse in
Héhe von EUR 587.500,- im ersten Jahr steigen im achten Betriebsjahr auf einen Betrag in der Hohe
von EUR 997.800,-. Die Einnahmenplanung stitzt sich auf lokale Eigenvermarktung, die knapp zwei
Drittel der Umsatzerldse aus Werbung betragen soll, die Vermarktung durch die bundesweit tatige
RMS, die das verbleibende Drittel der Umsatzerldse betragen soll, sowie zu erwartende
Forderungen (EUR 50.000,- pro Jahr). Hinzu kommt eine weitere zu erwartende Forderung — diese
von der , Wirtschaftsagentur Wien. Ein Fonds der Stadt Wien.” — mit einem Betrag in der Hohe von
EUR 98.102,25, welche bei Einhaltung der Férderkriterien zugesagt wurde.

DarUber hinaus mdchte die nonstopnews.at gmbh verstarkt auf die Generierung von interaktiven
Erldsen setzen, sowie Umsatzerlose durch branchenibliche Leistungen im Zuge von
Gegengeschaften vor allem bei Marketingkooperationen mit anderen Medienpartnern im Print-
und Fernsehbereich hervorbringen.

Die nonstopnews.at gmbh rechnet im Fall der Zulassungserteilung durch die UKW-Verbreitung des
Programms ,News (Arbeitstitel)” im gegenstandlichen Versorgungsgebiet im ersten Jahr mit
zusatzlichen lokalen Werbeeinnahmen in der Hohe von EUR 369.600,-, die auf EUR 580.800,- im
achten Jahr wachsen sollen, sowie zusatzlichen Werbeeinnahmen durch die Vermarktung durch die
RMS zwischen EUR 92.400,- (im ersten Jahr) und EUR 290.400,- (im achten Jahr).

Da fir die Vergangenheit keine erzielten Reichweiten im Radiotest im Sendegebiet Wien vorliegen,
ist im Fall der Erteilung der Zulassung an die nonstopnews.at gmbh von einer Vermarktung durch
die RMS erst zeitverzdgert nach sechs Monaten auszugehen. Die nonstopnews.at gmbh geht davon
aus, dass mit der Erteilung einer zehnjahrigen Zulassung der Break-Even bereits im ersten Jahr nach
rechtskraftiger Erteilung der Zulassung erreicht wird.

Von der Notwendigkeit der Finanzierung operativer Vorlaufverluste ist nach Angaben der
nonstopnews.at gmbh nicht auszugehen, allenfalls wirde sie Uber eine Darlehensfinanzierung
durch die Gesellschafter erfolgen.

Nach Angaben der nonstopnews.at gmbh wird kein traditioneller Radiobetrieb mit umfangreicher
Hardware vor Ort erforderlich, sodass die notwendigen Investitionen flr die Infrastruktur gering
sein sollten. Fur die ndchsten Jahre sind daher keine groRReren Investitionen in Produktions- und
Sendetechnik geplant. Unterstellt wird eine laufende Abschreibung in der H6he von EUR 15.000,-
auf verbleibende vier Jahre (gesamt somit EUR 60.000,-).

Hinsichtlich der Vermarktung wird die klar umrissene Kernzielgruppe prazise das Klientel fur

anspruchsvolle KonsumgUter und Dienstleistungen erfassen, die bisher im Horfunk mit Werbung
nicht oder nur eingeschrankt erreichbar war. Als Werbeformen stehen Werbespots und in den
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Radiosendungen abends Stundensponsorings zur Verfligung. Die lokalen Umséatze werden durch
ein eigenes Verkaufsteam generiert.

Zusatzlich wird ein Bestatigungsschreiben der Wirtschaftsagentur Wien. Ein Fonds der Stadt Wien.
vom April 2021 vorgelegt, wonach im Rahmen des Férderprogramms Wiener Medieninitiative —
Medienprojekt/19 - 22 der Wirtschaftsagentur Wien das Horfunkprogramm unterstitzt werden
kann. Auf Basis von anerkannten forderbaren Kosten in der Hohe von EUR 218.005,00 werde die
Wirtschaftsagentur Wien geméaR der Richtlinie Wiener Medieninitiative — Medienprojekt/19 - 22
einen Zuschuss von maximal EUR 98.102,25 in Aussicht stellen kbnnen, der — vorbehaltlich des
Zutreffens aller Forderkriterien und der Erflllung der erforderlichen Bedingungen — nach Vorlage
der Abrechnung sowie abschlieRender Uberpriifung des durchgefithrten Projekts ausgezahlt
werden wird.

2.4.4.7. Technische Konzepte

In den technischen Konzepten der nonstopnews.at gmbh sind jeweils frequenztechnisch alternative
Antennenkonzepte enthalten. Die zwei beigelegten berechneten Antennendiagramme der
Alternativkonzepte beschreiben die vom Hersteller angegebenen Strahlungsdiagramme fir eine
jeweilige Referenzfrequenz. Die Unterschiede zum ausgeschriebenen Strahlungsdiagramm sind
minimal und liegen innerhalb der Toleranzgrenzen, mit denen im Betrieb jedenfalls gerechnet
werden muss, wobei das Konzept auf Basis der Yagi-Antenne mit dem urspringlichen Konzept der
Ausschreibung ident ist. Die Abweichungen zwischen den Werten im technischen Anlageblatt und
den berechneten Antennendiagrammen beider Konzepte sind so minimal, dass die berechneten
Versorgungswirkungen nur unwesentlich voneinander abweichen und somit vernachlassigt werden
kénnen. Damit sind beide Alternativen als gleichwertig in ihrer Versorgungswirkung zu bewerten.

Der Hauptantrag der nonstopnews.at gmbh enthélt ein technisches Anlageblatt betreffend das
technische Konzept ,96,4 — Log Periodic”, der Eventualantrag enthalt das technisches Anlageblatt
betreffend das technische Konzept , 96,4 — Yagi“.

Beide von der nonstopnews.at gmbh vorgelegten technischen Konzepte sind frequenztechnisch
realisierbar.

Die nonstopnews.at gmbh beantragte die Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms
fur das Versorgungsgebiet ,Wien Innere Stadt — Donaukanal (93,6 MHz)“ unter Nutzung der
Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz". Diese Zulassung wurde mit
Bescheid der KommAustria vom 02.03.2022, KOA 1.710/22-001 der nonstopnews.at gmbh erteilt.
Mit Schreiben vom 06.10.2022 zog die nonstopnews.at gmbh ihren Antrag auf Zulassung zur
Veranstaltung eines Horfunkprogramms flir das Versorgungsgebiet ,Wien Innere Stadt —
Donaukanal (93,6 MHz)“ unter Nutzung der Ubertragungskapazitat ,WIEN INNERE STADT
(Donaukanal) 93,6 MHz“ zurlick. Dieses Beschwerdeverfahren ist beim BVwG anhéngig.

Die nonstopnews.at gmbh beantragte die Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms
fir das Versorgungsgebiet ,Wien 106,5 MHz“ unter Nutzung der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11
106,5 MHz“. Diese Zulassung wurde mit nicht rechtskraftig Bescheid der KommAustria vom
heutigen Tag, KOA 1.712/23-001, der Radio Event GmbH erteilt. Mit der Ubertragungskapazitit
SWIEN 11 (KW Simmering) 106,5 MHz“ kénnen ca. 47,1 % der versorgten Einwohner der
Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" erreicht werden. Andererseits kdnnen
mit der Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ ca. 60 % der von der
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Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 106,5 MHz“ versorgten Einwohner erreicht
werden.

2.5. Stellungnahme der Wiener Landesregierung

Mit Schreiben vom 18.01.2023 nahm die Wiener Landesregierung zu den Antragen
zusammengefasst wie folgt Stellung:

Betreffend den Antrag der Livetunes Network GmbH wurde ausgefihrt, dass , LoungeFM*“ bereits
in den vergangenen Jahren gezeigt habe, dass mit dem gewahlten Programmansatz eine
vorhandene Nische im , Relax“-Segment erfolgreich bedient werden kénne, die auch zu anderen
Mitbewerbern ausreichend differenzierbar sei und insbesondere in Verbindung mit dem
journalistischen Angebot einer Wiener Tageszeitung einen inhaltlichen Mehrwert bieten kann. Das
Programm sei bereits Uber mehrere Kandle prdsent bzw. verfligbar und trage zu einer
entsprechenden Meinungspluralitat bei.

Hinsichtlich des Antrags der nonstopnews.at gmbh wurde vorgebracht, dass — dies unter Verweis
auf die bereits im Rahmen der Stellungnahme zur Ubertragungskapazitat , WIEN INNERE STADT*
bzw. ,WIEN SIMMERING 99,1 MHz“ erfolgte Betonung — diese Form des Programms zwar
anspruchsvoll sei, aber der steigenden Informationserwartung an einer Vollversorgung mit
aufbereiteten News entspreche. Gleichzeitig zeigten internationale Beispiele, dass ein solcher vom
Wortprogramm dominierter Sender funktionieren koénne. Der Ansatz sei ausreichend
differenzierbar und von erfahrenen Radiomacher*innen konzipiert. Sehr skeptisch sei zu
betrachten, dass im damaligen Antrag fur ,WIEN SIMMERING 99,1 MHz" zwei Drittel der Erldse
vom Kooperationspartner ,,DER STANDARD” hatten kommen sollen, was nun bei gleichbleibender
Erldsprognose nur Uber eigene Vertriebsstrukturen gewahrleistet werden solle. Wie das
funktionieren kénne, fihre der Antrag nicht naher aus.

Werde das Konzept der Antenne Salzburg GmbH im Verhdltnis zu den bereits am Wiener
Radiomarkt verfligbaren Angeboten betrachtet, so sei anzuzweifeln, dass sich lediglich Gber die
Playlist und die Auswahl der Inhalte eine ausreichende Differenzierung zu den Mitbewerbern
einstellen werde, insbesondere da gerade der Wiener Markt ein hochkompetitives Umfeld sei.
Zweifelsfrei stehe hinter dem Antrag ein erfahrenes und kompetentes Team an Radiomachern, die
bereits in anderen Versorgungsgebieten gezeigt hatten, wie man in dieser Mediengattung inhaltlich
und wirtschaftlich erfolgreich relssieren kénne. Die Ahnlichkeit zu bestehenden Programmen sei
aber evident und offensichtlich.

Betrachte man das beantragte Programm der RADIO FANTASY GmbH, so stelle dieses konzeptiv
jedenfalls einen neuen Zugang, um sich dem Thema Hoérfunk zu nahern, dar. Ausgehend von der
Mediendiskursstudie zeige sich jedoch, dass es eine sehr gleichmaRige Verteilung der Geschlechter
in der Wiener Radiolandschaft gebe, was auf eine gewisse Akzeptanz mit dem bereits bestehenden
Angebot hindeute. Angesichts der Tatsache, dass der Wiener Radiomarkt hochkompetitiv sei und
vor allem deutlich kleiner als beispielsweise in anderen GroRstddten (z.B. in Deutschland), wirden
die Werbeerlos-Kalkulationen als zu hoch bemessen bzw. unrealistisch erscheinen, da
insbesondere die Werbemarkt-Prognosen fir Wien einen Abwartstrend zeigen wirden.

2.6. Stellungnahme der Niederosterreichischen Landesregierung

Die Niederdsterreichische Landesregierung machte von ihrem Stellungnahmerecht nicht Gebrauch.
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3. Beweiswiirdigung

Die getroffenen Feststellungen ergeben sich aus den eingebrachten Antragen, den ergdnzenden
Schriftsatzen sowie aus den zitierten Akten der KommAustria.

Die festgestellten Beteiligungsstrukturen ergeben sich aus dem vorgelegten Firmenbuchausziigen
sowie dem offenen Firmenbuch. Sofern in diesem Zusammenhang auf andere, bei der
KommAustria anhangige, Verfahren verwiesen wird, so beruhen diese Feststellungen auf den
angegebenen Akten.

Die festgestellten Staatsbirgerschaften der an den Antragstellern direkt oder indirekt beteiligten
natlrlichen Personen ergeben sich aus den vorgelegten Staatsbirgerschaftsnachweisen bzw.
Passkopien. Die Feststellungen zu den Geschéaftsfiihrern der jeweiligen Gesellschaften griinden auf
der Einsichtnahme in das Firmenbuch bzw. die vorgelegten Firmenbuchausziige sowie dem
jeweiligen Antragsvorbringen.

Die jeweiligen Antragsvorbringen, auf welchen die getroffenen Feststellungen in Hinblick auf die
fachlichen, finanziellen und organisatorischen Voraussetzungen sowie zum geplanten Programm
beruhen, sind nachvollziehbar und glaubwirdig.

Die Feststellungen zur fernmeldetechnischen Realisierbarkeit der beantragten, technischen
Konzepte der Antragsteller basieren auf dem schlissigen und nachvollziehbaren Gutachten des
Amtssachverstandigen vom 18.01.2023.

Die Feststellungen zu dem mit der ausgeschriebenen Ubertragungskapazitat versorgten Gebiet und
zur Einleitung eines internationalen Koordinierungsverfahrens im Hinblick auf die ausgeschriebene
Ubertragungskapazitdt ergeben sich ebenfalls aus dem Gutachten des technischen
Amtssachverstandigen vom 18.01.2023.

Die Feststellungen, ob und in welchem Ausmal aufgrund der Zuordnung der ausgeschriebenen
Ubertragungskapazitidt eine Doppelversorgung mit den bestehenden Versorgungsgebieten der
jeweiligen Antragsteller entstiinde, ergeben sich ebenfalls aus dem schlissigen und
nachvollziehbaren frequenztechnischen Gutachten des Amtssachverstandigen vom 18.01.2023.

Die Feststellungen, ob und in welchem AusmaR aufgrund der Zuordnung der ausgeschriebenen
Ubertragungskapazitat eine Doppelversorgung mit den Versorgungsgebieten ", Wien Innere Stadt
— Donaukanal (93,6 MHz)“, ,Wien 99,1 MHz" sowie ,Wien 106,5MHz“ entstehen wiirde, ergeben
sich ebenfalls aus dem schlissigen und nachvollziehbaren frequenztechnischen Gutachten des
Amtssachverstandigen vom 18.01.2023.

Die Feststellungen, dass die Versorgungsgebiete der mit den jeweiligen Antragstellern
verbundenen Unternehmen von dem mit der ausgeschriebenen Ubertragungskapazitat versorgtem
Gebiet vollstandig entkoppelt sind, ergeben sich auch aus dem schllssigen und nachvollziehbaren
frequenztechnischen Gutachten des Amtssachverstandigen vom 18.01.2023.

Der Inhalt der Stellungnahme der Wiener Landesregierung ergibt sich aus dem entsprechenden
Schreiben.
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4. Rechtliche Beurteilung

4.1. Behordenzustandigkeit

Gemall §31 Abs.2 PrR-G werden die Aufgaben der Regulierungsbehdérde nach dem
Privatradiogesetz von der KommAustria wahrgenommen.

4.2. Ausschreibung

Am 19.07.2022 erfolgte die Ausschreibung der Ubertragungskapazitat , WIEN 11 (KW Simmering)
96,4 MHz” im Amtsblatt zur Wiener Zeitung, in den Tageszeitungen , DER STANDARD” und ,Die
Presse” sowie auf der Website der Regulierungsbehdrde unter https://www.rtr.at. Als Ende der
Ausschreibungsfrist wurde der 17.10.2022, um 13:00 Uhr, festgesetzt.

4.3. Rechtzeitigkeit der Antrage

GemaiR § 13 Abs. 2 PrR-G hat die Regulierungsbehérde die verfiigbaren Ubertragungskapazititen
im Amtsblatt zur Wiener Zeitung und durch Bekanntmachung in weiteren 0Osterreichischen
Tageszeitungen und in sonstiger geeigneter Weise auszuschreiben und dabei eine mindestens
zweimonatige  Frist  zu bestimmen, innerhalb derer Antrdge auf Zuordnung der
Ubertragungskapazitat zu einem bestehenden Versorgungsgebiet oder auf Zulassung zur
Veranstaltung von Horfunk im ausgeschriebenen Versorgungsgebiet nach diesem Bundesgesetz
gestellt werden kénnen.

Die in der Ausschreibung gemdf § 13 Abs. 2 PrR-G festgesetzte Frist endete am 17.10.2022, um
13:00 Uhr.

Die Antrage der der Antenne Salzburg GmbH, der RADIO FANTASY GmbH, der Livetunes Network
GmbH und der nonstopnews.at gmbh langten innerhalb der festgesetzten Frist bei der
KommAustria ein.

4.4. Voraussetzungen bzw. Ausschlussgriinde gemal} § 5 Abs. 2 iVm §§ 7 bis
9 PrR-G und § 5 Abs. 3 PrR-G

Gemal § 5 Abs. 2 PrR-G haben Antrdge auf Erteilung einer Zulassung jedenfalls zu enthalten:

1. bei juristischen Personen und Personengesellschaften die Satzung oder den
Gesellschaftsvertrag,

2. Nachweise Uber die Erfillung der in den §§ 7 bis 9 PrR-G genannten Voraussetzungen, und

3. eine Darstellung Uber die flir die Verbreitung des Programms vorgesehenen
Ubertragungswege.

Im Fall von analogem terrestrischem Horfunk sind gemaR § 5 Abs. 2 Z 3 lit. a PrR-G die fir die
Verbreitung geplanten Ubertragungskapazititen, insbesondere der geplante Sendestandort, die
geplante Frequenz, die Sendestarke und die Antennencharakteristik darzustellen.

Zusammen mit dem Nachweis der Zulassungsvoraussetzungen nach Abs. 2 haben Antragsteller
gemal § 5 Abs. 3 PrR-G ferner glaubhaft zu machen, dass sie fachlich, finanziell und organisatorisch
die Voraussetzungen flr eine regelmallige Veranstaltung und Verbreitung des geplanten
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Programms erflillen und dass die Programmgrundsatze gemal § 16 PrR-G eingehalten werden, dies
insbesondere durch Vorlage eines Programmkonzepts und des geplanten Programmschemas sowie
des von den Zulassungswerbern in Aussicht genommenen Redaktionsstatutes.

4.4.1. Voraussetzungen gemal § 5 Abs.2Z 1 und Z 3 lit. a PrR-G

Die Antragsteller haben die nach §5 Abs.2 Z1 PrR-G geforderten Unterlagen
(Gesellschaftsvertrage) sowie die nach Z 3 lit. a leg. cit. geforderten Angaben Uber die fur die
Verbreitung des Programms geplante Ubertragungskapazitat vorgelegt.

Betreffend die Livetunes Network GmbH war aufgrund der Stattgabe des Hauptantrags betreffend
der technischen Parameter nicht mehr auf den Eventualantrag einzugehen.

In der Folge hat die KommAustria zu prifen, ob die Voraussetzungen bzw. die Ausschlussgriinde
nach den §§ 7 bis 9 PrR-G vorliegen.

4.4.2. Voraussetzungen gemal den §§ 7 bis 8 PrR-G
§ 3 PrR-G lautet auszugsweise:
»Zulassung

§ 3. (1) Einer Zulassung nach diesem Bundesgesetz durch die Regulierungsbehérde bedarf, wer
terrestrischen Horfunk (analog oder digital) oder Satellitenhérfunk veranstaltet und in Osterreich
niedergelassen ist. Ein Hérfunkveranstalter gilt dann als in Osterreich niedergelassen, wenn er
seinen Sitz oder seine Hauptniederlassung in Osterreich hat und die redaktionellen Entscheidungen
liber das Programmangebot in Osterreich getroffen werden. Eine Zulassung zur Veranstaltung eines
Hérfunkprogramms ist von der Regulierungsbehdrde auf zehn Jahre zu erteilen. Sie ist bei sonstiger
Nichtigkeit schriftlich zu erteilen.

[.]
(3) Die Zulassung erlischt, [...]

7. wenn die Regulierungsbehérde nach Durchfiihrung einer éffentlichen miindlichen Verhandlung
feststellt, dass der Hérfunkveranstalter nach Mafgabe des Abs. 1 nicht mehr in Osterreich
niedergelassen ist.”

Gemall § 3 Abs. 1 PrR-G bedarf einer Zulassung nach diesem Bundesgesetz wer terrestrischen
Horfunk veranstaltet und in Osterreich niedergelassen ist. GemaR § 3 Abs. 1 zweiter Satz PrR-G gilt
ein ,Horfunkveranstalter dann als in Osterreich niedergelassen, wenn er seinen Sitz oder seine
Hauptniederlassung in Osterreich hat und die redaktionellen Entscheidungen uber das
Programmangebot in Osterreich getroffen werden.” Die Norm sieht somit das Vorliegen von zwei
kumulativen Voraussetzungen vor: Neben dem Erfordernis des Sitzes oder der Hauptniederlassung
missen demnach auch die Entscheidungen tiber das redaktionelle Programmangebot in Osterreich
getroffen werden.

§ 7 PrR-G lautet:

,Hbérfunkveranstalter

§ 7. (1) Hérfunkveranstalter oder ihre Mitglieder miissen dsterreichische Staatsbiirger oder
juristische Personen oder Personengesellschaften des Handelsrechts mit Sitz im Inland sein.
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(2) Ist der Horfunkveranstalter in der Rechtsform einer Kapitalgesellschaft, Personengesellschaft
oder Genossenschaft organisiert, diirfen héchstens 49 vH der Anteile im Eigentum Fremder oder im
Eigentum von juristischen Personen oder Personengesellschaften stehen, die unter der einheitlichen
Leitung eines Fremden oder eines Unternehmens mit Sitz im Ausland stehen oder bei welchem
Fremde oder juristische Personen oder Personengesellschaften mit Sitz im Ausland die in § 244
Abs. 2 in Verbindung mit Abs. 4 und 5 des Unternehmensgesetzbuches, dRGBI. S 219/1897,
angefiihrten Einflussméglichkeiten haben.

(3) Angehdérige von Vertragsparteien des Abkommens liber den Europdischen Wirtschaftsraum sind
Osterreichischen Staatsblirgern, juristische Personen und Personengesellschaften mit Sitz im
Hoheitsgebiet einer Vertragspartei des Abkommens (ber den Europdischen Wirtschaftsraum sind
solchen mit Sitz im Inland gleichgestellt.

(4) Aktien haben auf Namen zu lauten. Treuhandverhdéltnisse sind offen zu legen. Treuhdndisch
gehaltene Anteile werden Anteilen des Treugebers gleichgehalten. Anteile einer Privatstiftung nach
dem Privatstiftungsgesetz, BGBI. Nr. 694/1993, werden Anteilen des Stifters gleichgehalten, sofern
dem Stifter auf Grund faktischer Verhdltnisse ein Einfluss auf die Tétigkeit der Stiftung zukommt, der
einem in §9 Abs. 4 Z1 angefiihrten Einfluss vergleichbar ist. Diese Bestimmung gilt auch fiir
ausldndische Rechtspersonen, die einer Stiftung gleichzuhalten sind.”

§ 8 PrR-G lautet:

»Ausschlussgriinde
§ 8. Von der Veranstaltung von Hérfunk nach diesem Bundesgesetz ausgeschlossen sind:

1. juristische Personen des dffentlichen Rechts, mit Ausnahme von gesetzlich anerkannten
Kirchen und Religionsgesellschaften und des Bundesministeriums fiir Landesverteidigung
zum Zweck des Betriebes eines Informationssenders fiir Soldaten, insbesondere in einem
Einsatzfall gemdfs § 2 Abs. 1 lit. a bis d des Wehrgesetzes 2001, BGBI. | Nr. 146,

2. Parteien im Sinne des Parteiengesetzes,

den Osterreichischen Rundfunk,

4. qusldndische Rechtspersonen, die den in Z 1 bis 3 genannten Rechtstrédgern gleichzuhalten
sind, und

5. juristische Personen oder Personengesellschaften, an denen die in Z 1 bis 4 genannten
Rechtstrdger unmittelbar beteiligt sind.”

w

§ 7 Abs. 2 PrR-G sieht vor, dass hochstens 49 % der Anteile der Horfunkveranstalterin als
Kapitalgesellschaft im Eigentum Fremder oder im Eigentum von juristischen Personen oder
Personengesellschaften stehen dirfen, die unter der einheitlichen Leitung eines Fremden oder
eines Unternehmens mit Sitz im Ausland stehen oder bei welchem Fremde oder juristische
Personen oder Personengesellschaften mit Sitz im Ausland die in § 244 Abs. 2 in Verbindung mit
Abs. 4 und 5 UGB angefihrten Einflussmoglichkeiten haben.

Die Antenne Salzburg GmbH ist eine Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz im Inland. Auch
deren Alleingesellschafterin (CAWG GmbH), deren Muttergesellschaft (ELCG GmbH) sowie deren
Alleingesellschafterin — die Alpha Zehn Medien Privatstiftung — haben ihren Sitz im Inland. Ebenso
sind alle Stifter der Alpha Zehn Medien Privatstiftung Osterreichische Staatsblrger bzw. eine
inlandische juristische Person, deren Alleingesellschafter Osterreichischer Staatsbirger ist.
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Die RADIO FANTASY GmbH ist eine osterreichische Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz
in Wien. lhre Anteile werden zu 75,1 % vom deutschen Staatsbirger Athanasios Lasos und zu 24,9 %
von der in Deutschland niedergelassenen Peter Valentino Medien GmbH gehalten.
Alleingesellschafter der Peter Valentino Medien GmbH ist der deutsche Staatsbilrger Peter
Valentino.

Die Livetunes Network GmbH ist eine Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz in Wien, deren
Alleineigentiimerin, die RFM Broadcast GmbH, ist ebenfalls eine in Osterreich ansassige
Gesellschaft, deren Mehrheitseigentimerin  die medien.io GmbH steht mit einer
Mehrheitsbeteiligung von 88,34 % dem Osterreichischen Staatsbirger Dr. Florian Novak zu.

Die nonstopnews.at gmbh ist eine Gesellschaft mit beschrankter Haftung mit Sitz in Wien, deren
Alleineigentiimerin, die funkhaus.io gmbh, ist ebenfalls eine in Osterreich anséssige Gesellschaft,
deren Alleineigentiimerin die medien.io GmbH steht mit einer Mehrheitsbeteiligung von 88,34 %
dem 0Osterreichischen Staatsbirger Dr. Florian Novak zu.

Keiner der Antragsteller ist als Aktiengesellschaft organisiert. Es bestehen ferner keine
Treuhandverhaltnisse.

Die Voraussetzungen nach § 7 PrR-G sind daher erfillt. Es liegen auch keine Ausschlussgriinde im
Sinne des § 8 PrR-G vor.

4.4.3. Voraussetzungen gemalB § 9 PrR-G
§ 9 PrR-G lautet:
,Beteiligungen von Medieninhabern

§ 9. (1) Eine Person oder Personengesellschaft kann Inhaber mehrerer Zulassungen fiir analogen
terrestrischen Hérfunk sein, solange sich die von den Zulassungen umfassten Versorgungsgebiete
nicht iiberschneiden. Ferner diirfen sich die einer Person oder Personengesellschaft zuzurechnenden
analogen terrestrischen Versorgungsgebiete nicht liberschneiden.

Weiters kann eine Person oder Personengesellschaft Inhaber mehrerer Zulassungen fiir digitalen
terrestrischen Hérfunk sein, solange sich nicht mehr als zwei von den Zulassungen umfasste
Versorgungsgebiete (berschneiden. Ferner diirfen sich nicht mehr als zwei einer Person oder
Personengesellschaft zuzurechnenden digitalen terrestrischen Versorgungsgebiete iiberschneiden.

Ein Versorgungsgebiet ist einer Person dann zuzurechnen, wenn sie bei einem Zulassungsinhaber
unmittelbar lber Beteiligungen oder Einflussméglichkeiten im Sinne des Abs. 4 Z 1 verfiigt.

(2) Die Einwohnerzahl in den einem Medienverbund zuzurechnenden analogen
Versorgungsgebieten darf zwélf Millionen nicht liberschreiten, wobei die Einwohnerzahl in den einer
Person oder Personengesellschaft des Medienverbundes zuzurechnenden  analogen
Versorgungsgebieten acht Millionen nicht (iberschreiten darf. Fiir die Zwecke dieses Absatzes ist ein
Versorgungsgebiet einem Medienverbund dann zuzurechnen, wenn eine Person oder
Personengesellschaft des Medienverbundes selbst Zulassungsinhaber fir dieses Versorgungsgebiet
ist oder bei einem Zulassungsinhaber unmittelbar lber Beteiligungen oder Einflussméglichkeiten im
Sinne des Abs. 4 Z 1 verfligt.

(3) Personen oder Personengesellschaften desselben Medienverbundes diirfen denselben Ort des
Bundesgebietes, abgesehen von technisch unvermeidbaren Uberschneidungen (spill over),
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1. mit nicht mehr als zwei analogen terrestrischen Hérfunkprogrammen,
2. mit nicht mehr als zwei digitalen terrestrischen Hérfunkprogrammen und

3. mit nicht mehr als einem terrestrischen Hérfunkprogramm und mit nicht mehr als einem
Drittel der an diesem Ort empfangbaren terrestrischen Fernsehprogramme versorgen.

(4) Als mit einem Medieninhaber verbunden gelten Personen oder Personengesellschaften,

1. die bei einem Medieninhaber mehr als 25 vH der Kapitalanteile oder Stimmrechte halten
oder einen beherrschenden Einfluss haben oder liber eine der in § 244 Abs. 2 in Verbindung
mit Abs. 4 und 5 des Unternehmensgesetzbuches geregelten Einflussméglichkeiten
verfiigen;

2. bei welchen eine der in Z 1 genannten Personen oder Personengesellschaften mehr als 25
vH der Kapitalanteile oder Stimmrechte hdlt oder einen beherrschenden Einfluss hat oder
lber eine derin § 244 Abs. 2 in Verbindung mit Abs. 4 und 5 des Unternehmensgesetzbuches
geregelten Einflussmdglichkeiten verfiigt;

3. bei welchen ein Medieninhaber mehr als 25 vH der Kapitalanteile oder Stimmrechte hdlt
oder einen beherrschenden Einfluss hat oder (iber eine der in § 244 Abs. 2 in Verbindung mit
Abs. 4 und 5 des Unternehmensgesetzbuches aufgezéihlten Einflussméglichkeiten verfiigt.

Fir die Zwecke dieses Absatzes ist es einer direkten Kapitalbeteiligung von mehr als 25 vH
gleichgestellt, wenn eine oder mehrere mittelbare Beteiligungen bestehen und die Beteiligung auf
jeder Stufe mehr als 25 vH erreicht. Beteiligungen von Medieninhabern oder von mit diesen gemdy3
diesem Absatz verbundenen Personen auf derselben Stufe sind flir die Ermittlung der 25 vH Grenze
zusammenzurechnen.

(5) Ein Medieninhaber darf nicht Mitglied eines als Verein organisierten Horfunkveranstalters sein.”

Nach der Bestimmung des §9 Abs.1 PrR-G dirfen sich die Versorgungsgebiete eines
Horfunkveranstalters sowie die einer Person zuzurechnenden Versorgungsgebiete nicht
Uberschneiden. Ein Versorgungsgebiet ist einer Person gemall § 9 Abs. 1 letzter SatziVm Abs. 47 1
PrR-G insbesondere dann zuzurechnen, wenn sie bei einem Zulassungsinhaber ,unmittelbar” eine
Beteiligung von mehr als 25 % der Kapitalanteile halt.

Die Antenne Salzburg GmbH ist aufgrund des Bescheides der KommAustria vom 24.10.2012,
KOA 1.411/12-001, Inhaberin einer Zulassung zur Veranstaltung von analogem terrestrischem
Horfunk fur das Versorgungsgebiet , Stadt Salzburg 106,6 MHz und Teile des Innergebirges” und
aufgrund des Bescheides vom 15.07.2021, KOA 1.546/21-010, Inhaberin einer Zulassung zur
Veranstaltung von analogem terrestrischem Horfunk fir das Versorgungsgebiet ,Innsbruck und
Teile des Inntals”. Diese Versorgungsgebiete sind von dem durch die verfahrensgegenstandliche
Ubertragungskapazitat gebildetem Versorgungsgebiet vollstandig entkoppelt, womit sich die von
den Zulassungen der Antenne Salzburg GmbH umfassten analogen terrestrischen
Versorgungsgebiete nicht Gberschneiden. Es liegt somit kein Fall der ersten Grundregel des § 9
Abs. 1 PrR-G vor.

Die CAWG GmbH als Alleineigentiimerin der Antenne Salzburg GmbH verflgt selbst Gber keine
Horfunkzulassung. Es sind ihr allerdings nach § 9 Abs. 1 letzter Satz iVm Abs. 4 Z1 die — wie
ausgeflhrt sich nicht Uberschneidenden — analogen terrestrischen Versorgungsgebiete der
Antenne Salzburg GmbH zuzurechnen. Dariber hinaus sind ihr keine weiteren analogen
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terrestrischen Versorgungsgebiete im Sinne des § 9 Abs. 1 PrR-G zuzurechnen, insbesondere nicht
das von der Zulassung der Radio Austria GmbH vom 20.02.2019, KOA 1.012/19-001, umfasste
Versorgungsgebiet, da die CAWG GmbH an dieser nicht unmittelbar, sondern lediglich mittelbar im
Wege ihrer Tochtergesellschaft Alpha Medien GmbH flr Wirtschaftskommunikation beteiligt ist. Es
liegt somit auch kein Fall der zweiten Grundregel des § 9 Abs. 1 PrR-G vor.

In Hinblick auf § 9 Abs. 2 und 3 PrR-G ist zunachst festzuhalten, dass die Antenne Salzburg GmbH
und die Radio Austria GmbH einen Medienverbund im Sinne des § 9 Abs. 4 PrR-G bilden, der Uber
die in den Feststellungen aufgezahlten Zulassungen verflgt.

Gemall §9 Abs.3 PrR-G dirfen Personen oder Personengesellschaften desselben
Medienverbundes denselben Ort des Bundesgebietes mit nicht mehr als zwei analogen
terrestrischen Horfunkprogrammen und nicht mehr als zwei digitalen terrestrischen
Horfunkprogrammen versorgen.

Es liegt kein Sachverhalt vor, der dieser Bestimmung widersprechen wirde, da die Unternehmen
des Medienverbundes — konkret die Antenne Salzburg GmbH und die Radio Austria GmbH — keinen
Ort des Bundesgebietes mit mehr als zwei analogen terrestrischen Programmen und mehr als zwei
digitalen terrestrischen Programmen versorgen. Die Uberschneidung im Hinblick auf die
Versorgung des Raums Innsbruck und des Raums Salzburg widerspricht der Einschrdankung des § 9
Abs. 3 Z 1 PrR-G (,,nicht mehr als zwei analogen terrestrischen Horfunkprogrammen®) nicht (vgl.
dazu auch den Bescheid der KommAustria vom 20.02.2019, KOA 1.012/19-001).

Die mit der Livetunes Network GmbH und der nonstopnews.at gmbh verbundene
Entspannungsfunk Gesellschaft mbH verfligt Uber eine Zulassung zur Veranstaltung und
Verbreitung eines digitalen Horfunkprogramms Uber die zugeordnete Multiplex-Plattform fir
terrestrischen Horfunk ,MUX Il — Wien” fir die Dauer von zehn Jahren, ohne dass eine nach der
Regelung des § 9 Abs. 1 Satz 3 PrR-G verponte Konstellation entstlinde.

Hinsichtlich der Radio FANTASY GmbH ist auszufiihren, dass diese aufgrund des Bescheides der
KommAustria vom 25.07.2019, KOA 4.730/19-015, Inhaberin einer Zulassung zur Verbreitung des
digital-terrestrischen Horfunkprogramms ,,RADIO FANTASYmix“ Uber die der RTG Radio Technikum
GmbH zugeordneten Multiplex-Plattform ,MUX Il — Wien” ist. Weiters ist die Peter Valentino
Medien GmbH Alleingesellschafterin der MEGA Radio GmbH. Diese ist Inhaberin der mit Bescheid
der KommAustria vom 16.03.2018, KOA 4.730/18-007, erteilten Zulassung zur Verbreitung des
digitalen terrestrischen Horfunkprogramms ,MEGA Radio Austria” Uber die der RTG Radio
Technikum GmbH zugeordneten Multiplex-Plattform ,,MUX Il — Wien“. Die Peter Valentino Medien
GmbH ist weiters Alleingesellschafterin der Sout Al Khaleej GmbH, die Inhaberin der mit Bescheid
der KommAustria vom 16.03.2018, KOA 4.730/18-008, erteilten Zulassung zur Verbreitung des
digitalen terrestrischen Horfunkprogramms ,Sout Al Khaleej” Giber die der RTG Radio Technikum
GmbH Multiplex-Plattform ,MUX Il — Wien* ist.

Die Einwohnergrenzen des §9 Abs.2 PrR-G werden offensichtlich auch bei keinem der
Antragsteller Gberschritten und derselbe Ort des Bundesgebietes nicht mehr als zweimal versorgt.
Im Hinblick auf keinen der Antragsteller liegt eine gemall § 9 Abs. 3 PrR-G iVm § 9 Abs. 4 PrR-G
verponte Konstellation vor.
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Da das BVwWG noch nicht Uber die Beschwerden gegen den Bescheid der KommAustria vom
02.03.2022, KOA 1.710/22-001, entschieden hat, entsteht auch durch das Versorgungsgebiet
,Wien Innere Stadt — Donaukanal (93,6 MHz)“ (noch) keine im Sinne des § 9 PrR-G verponte
Konstellation hinsichtlich der Antenne Salzburg GmbH oder der Livetunes Network GmbH.

Da das BVwWG noch nicht Uber die Beschwerden gegen den Bescheid der KommAustria vom
17.05.2023, KOA 1.711/23-001, entschieden hat, entsteht auch durch das Versorgungsgebiet
,Wien 99,1 MHz“ (noch) keine im Sinne des § 9 PrR-G verponte Konstellation hinsichtlich der
Antenne Salzburg GmbH oder der Livetunes Network GmbH.

Es liegt somit bei keinem der Antragsteller ein Hinderungsgrund iSd § 9 PrR-G vor.

4.4.4. Fachliche, finanzielle und organisatorische Eignung gemaR § 5 Abs. 2 PrR-G

GemaR § 5 Abs. 3 PrR-G hat, wer einen Antrag auf Erteilung einer Zulassung stellt, glaubhaft zu
machen, dass er fachlich, finanziell und organisatorisch die Voraussetzungen fiir eine regelmaRige
Veranstaltung und Verbreitung des geplanten Programms erfiillt. Ungeachtet der grundsatzlichen
Amtswegigkeit des Ermittlungsverfahrens trifft hier also den jeweiligen Antragsteller ausdrtcklich
die Verpflichtung, jene Umstdnde der Behdérde mitzuteilen und in geeigneter Form zu belegen, die
der Behorde ein  Urteil Uber die Wahrscheinlichkeit  (Kolonovits/Muzak/Stéger,
Verwaltungsverfahrensrecht!!, Rz 315) der fachlichen, finanziellen und organisatorischen Eignung
des Antragstellers ermoglichen.

Die Wortfolge ,glaubhaft zu machen” ist dahingehend zu verstehen, dass der Antragsteller die
Behorde von der Wahrscheinlichkeit — und nicht etwa von der Richtigkeit — des Vorliegens einer
bestimmten Tatsache zu Uberzeugen hat. Damit ist aber die Pflicht des Antragstellers verbunden,
initiativ alles darzulegen, was flir das Zutreffen der Voraussetzungen spricht und diesbeziglich
konkrete Umstdnde anzufihren, die objektive Anhaltspunkte fir das Vorliegen dieser
Voraussetzungen liefern (vgl. hierzu Kogler/Traimer/Truppe, Osterreichische Rundfunkgesetze?,
657). Insoweit trifft den Antragsteller eine erhdohte Mitwirkungspflicht (vgl. VwGH 15.09.2006,
2005/04/0120; VwGH 30.06.2011, 2011/03/0039).

Die an dieser Stelle von der Behorde vorzunehmende Beurteilung der Wahrscheinlichkeit der
fachlichen, finanziellen und organisatorischen Eignung aufgrund der Vorbringen der Antragsteller
hindert ferner nicht daran, Fragen der fachlichen, finanziellen und organisatorischen
Voraussetzungen im Rahmen der bei einer Mehrzahl von Bewerbungen erforderlichen
Auswahlentscheidung gemall § 6 PrR-G einzubeziehen (vgl. hierzu vgl. BKS 25.02.2004,
611.094/001-BKS/2003; VwGH 28.07.2004, 2002/04/0158; VwGH 15.09.2006, 2005/04/0246;
VwGH 26.04.2011, 2011/03/0016).

Mehrere Antragsteller haben im Zuge dieses Verfahrens zur Glaubhaftmachung der fachlichen und
organisatorischen Voraussetzungen auf ihre bestehenden Zulassungen zur Veranstaltung von
(analogem und digitalem) Horfunk und/oder auf die bestehenden Erfahrungen aus ihren bisherigen
Tatigkeiten verwiesen bzw. flhren auch jeweils Personen an, die an den bestehenden
Horfunkprogrammen mitwirken oder fihren Personen an, die aufgrund ihrer Ausbildung besonders
qualifiziert sind.

Auch wenn im Zuge der Erteilung der bestehenden Zulassungen das Vorliegen der fachlichen,
finanziellen und organisatorischen Voraussetzungen glaubhaft zu machen und von der Behdrde zu
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wirdigen war, so geschah dies auch dort nur im Rahmen einer Prognoseentscheidung. Sollte sich
im Zuge der Zulassungsaustbung herausstellen, dass die von der Behdrde getroffene Prognose
nicht zutrifft und der Horfunkveranstalter die notwendigen Voraussetzungen gar nicht (oder nicht
mehr) erbringt, so ware dies auch kein Grund fir den Widerruf (vgl. § 28 Abs. 1 PrR-G) oder das
Erloschen (vgl. § 3 Abs. 371 PrR-G) der Zulassung. All dies bedeutet jedoch, dass in einem weiteren
Zulassungsverfahren das Vorliegen dieser Voraussetzungen nicht zwingend aus der Innehabung
einer Zulassung folgt, sondern stets neu zu beurteilen ist. Sehr wohl lassen sich aber aus der
Tatigkeit und dem Verhalten des Hoérfunkveranstalters im Rahmen bereits erteilter Zulassungen
RickschlUsse darauf ziehen, ob die fachlichen und organisatorischen, allenfalls auch finanziellen
Voraussetzungen fir die regelmaRige Veranstaltung eines (allenfalls auch weiteren)
Horfunkprogramms vorliegen.

Nach der Spruchpraxis des Bundeskommunikationssenates (BKS) dirfen die Anforderungen an die
Glaubhaftmachung der finanziellen Voraussetzungen nicht Uberspannt werden (vgl. BKS
21.04.2008, 611.138/0003-BKS/2008).

Die Antenne Salzburg GmbH verweist im Hinblick auf die fachlichen und organisatorischen
Voraussetzungen darauf, dass sie als Veranstalterin eines analogen und eines digitalen
Horfunkprogramms Uber das erforderliche Know-how verfligt, um schnell und effizient die fir die
Veranstaltung eines Horfunkprogramms erforderliche Infrastruktur betriebsfertig bereit zu stellen
und das beantragte Programm zu verbreiten. Die vorhandene technische Ausstattung der Antenne
Salzburg GmbH biete eine solide Basis fiir die Planung und den Aufbau der fiir den Sendebetrieb im
verfahrensgegenstdndlichen Versorgungsgebiet erforderlichen technischen Infrastruktur. Zudem
ist ein eigenes Studio inklusive technischer Infrastruktur vorgesehen.

In personeller Hinsicht ist geplant, ein eigenes lokales Redaktionsteam vor Ort zu beschaftigen.
Dieses wird aus einem Studioleiter, der auch Moderationserfahrung hat, sowie eigenen
Moderatoren bestehen. Neben dem Studioleiter sind drei Redakteure und drei Moderatoren
vorgesehen. Bei der Auswahl dieser Mitarbeiter soll auf Erfahrungen im Rundfunkbereich
besonderer Wert gelegt werden. Zu dem redaktionellen Team kommen auch noch zwei Mitarbeiter
im Verkauf. Der Businessplan sieht daflir insgesamt Personalkosten in der Hohe von EUR 319.987,-
flr das Jahr 2023 vor, die auf EUR 428.441,- im Jahr 2027 steigen sollen.

Der laufende Betrieb vor Ort soll mit dem derzeit fir die Veranstaltung des Horfunkprogramms
L,Antenne Salzburg” verantwortlichen Flhrungsteam aufgebaut werden. Dieses setzt sich aus
Personen zusammen, die auf langjahrige Berufserfahrung im Bereich des Privatradios bzw. auf
Verkaufserfahrung im Medienbereich zuriickgreifen koénnen. Redaktionell, personell und
wirtschaftlich stehen zur Verfligung: Sylvia Buchhammer (Geschaftsfihrerin), Andreas Strasser
(Verkaufsleiter) und Christian Katzer (Programmleitung). Das Fihrungsteam wird die Aufbauarbeit
leisten und ein Ortliches Team einschulen, welches den alltdglichen Sendebetrieb und den
gewohnlichen Wirtschaftsbetrieb flir das verfahrensgegenstindliche Versorgungsgebiet
weitgehend selbstandig fihren wird. In der Folge wird das Fihrungsteam der ,, Antenne Salzburg”
dem lokalen Team in Wien bei Bedarf jederzeit zur Verfligung stehen und die Geschaftstatigkeit
und den Sendebetrieb Gberwachen und durch Einbringung seiner Erfahrung optimieren.

Mit moderner Infrastruktur und erfahrenen Mitarbeitern in den programmlichen Bereichen

Redaktion und Moderation sollen die notwendigen Voraussetzungen geschaffen werden, um mit
dem beantragten Programm auf die lokalen Geschehnisse und Ereignisse im
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verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet eingehen zu kdnnen. In jenen Bereichen, die nicht
unmittelbar mit der Gestaltung des geplanten Programms und dem damit verbundenen Lokalbezug
zum verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet zusammenhangen, sollen die zur Verfligung
stehenden Synergiemoglichkeiten der Antenne Salzburg GmbH genutzt werden. Die Antenne
Salzburg GmbH beabsichtigt demnach in erster Linie in den Bereichen Training der on air
Mitarbeiter, Musik Research, Produktion, Disposition, Marketing, Verkaufskonzepte und
allgemeine Administration auf diese Synergiemoglichkeiten zurlickzugreifen. Die redaktionelle
Verantwortung fir das Tagesprogramm liegt aber bei dem lokal fiir das Programm verantwortlichen
Mitarbeiterstab. Dieser entscheidet auch, welche Synergiemoglichkeiten konkret in Anspruch
genommen werden, um unter RUckgriff auf diese Leistungen kosteneffizient ein eigenstandiges
Horfunkprogramm mit lokalem wund regionalem Bezug zum verfahrensgegenstandlichen
Versorgungsgebiet zu gestalten.

Im Wesentlichen beruft sich die Antenne Salzburg GmbH auf ihre bereits bestehenden Strukturen,
ihre Erfahrungen aus der bisherigen Rundfunkveranstaltung und auf eine erfahrene
Fihrungsmannschaft. Die Glaubhaftmachung der organisatorischen und fachlichen
Voraussetzungen sind daher gegeben.

Hinsichtlich der finanziellen Voraussetzungen verweist die Antenne Salzburg GmbH zundchst
darauf, dass sie seit Jahren das Horfunkprogramm , Antenne Salzburg” veranstaltet. Durch das
Erzielen von Synergieeffekten im administrativen und technischen Abwicklungsbereich mit der
bestehenden technischen und organisatorischen Infrastruktur der Antenne Salzburg GmbH soll ein
dauerhafter Sendebetrieb auf gesicherter finanzieller Basis gewahrleistet werden. Aufgrund dieser
Synergieeffekte ist es insbesondere moglich, durch vergleichsweise geringfiigige Zusatzkosten
weitere Erldspotentiale zu lukrieren und somit den Bestand eines weiteren eigenstandigen
Versorgungsgebiets langfristig abzusichern.

Die Antenne Salzburg GmbH wird auch fir das gegenstdndliche Versorgunggebiet mit dem
Osterreichweit tatigen Werbezeitenvermarkter RMS kooperieren und diesem die nationale
Werbezeitenvermarktung Gbertragen. Die lokale Werbezeitvermarktung sowie der Verkauf von
Sonderwerbeformen fur das verfahrensgegenstandliche Versorgungsgebiet wird von einem
eigenen Verkaufsteam durchgefihrt werden. In Zusammenschau mit den bereits bestehenden
Zulassungen der Antenne Salzburg GmbH konnen den Werbekunden Kombinationen aus den
verschiedenen Programmen angeboten werden.

Unter Zugrundelegung der veranschlagten Investitionskosten und der laufenden Kosten fir das
Versorgungsgebiet wird im vierten Geschéftsjahr ein positives Ergebnis erwartet. Die
Anfangsinvestitionen sollen aus dem Cash-Flow der Antenne Salzburg GmbH finanziert werden.

Es wurde ein Businessplan fur die Jahre 2023 bis 2027 vorgelegt, der auf einer Entwicklung der
Tagesreichweite im verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet von rund 1 % im Jahr 2023 auf
rund 3,5 % im Jahr 2027 ausgeht. Bei den Marktanteilen wird im selben Zeitraum von einer
Entwicklung auf rund 4 % ausgegangen. Der Businessplan sieht fir das Jahr 2023 Gesamterldse in
der Hohe von EUR 210.475,- vor, fur das Jahr 2024 in der H6he von EUR 402.069,-, fir das Jahr
2025 in der Hohe von EUR 552.643,-, fir das Jahr 2026 in der Hohe von EUR 727.910,-, und flr das
Jahr 2027 in der H6he von EUR 904.599,-. Dem stehen operative Gesamtkosten flr das Jahr 2023
in der Hohe von EUR 531.961,-, fir das Jahr 2024 in der H6he von EUR 600.592,-, fir das Jahr 2025
in der Hohe von EUR 653.000,-, fir das Jahr 2026 in der Hohe von EUR 713.292,- und fir das Jahr
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2027 in der Hohe von EUR 775.603,- gegenlber. Daraus ergibt sich fur die Jahre 2023 bis 2025 ein
negatives und flr die Jahre 2026 bis 2027 ein positives operatives Ergebnis.

Auch das Vorliegen der finanziellen Voraussetzungen ist glaubhaft, da sich die Antenne Salzburg
GmbH auf einen soliden Finanzplan und mogliche Synergien stitzt.

Im Ergebnis hat die Antenne Salzburg GmbH die fachlichen, organisatorischen und finanziellen
Voraussetzungen nach § 5 Abs. 2 PrR-G glaubhaft gemacht.

Die RADIO FANTASY GmbH bringt zu den organisatorischen Voraussetzungen vor, dass zu Beginn
der Veranstaltung des Programms die Programmleitung durch den Geschéftsfihrer, Peter
Valentino, Ubernommen wird. Zu dessen Qualifikation wird im Wesentlichen auf dessen 38-jahrige
Erfahrung im Radiobereich verwiesen. Dieser soll in dieser Zeit alle Bereiche verantworten und alle
Ablaufe koordinieren. Dies gilt sowohl flr das Programm als auch fir Marketing, Verkauf,
Verwaltung, Technik, Planung und Kontrolle.

Geplant ist, die Programmleitung moglichst bald an eine bereits langer im Radiobusiness tatige
weibliche Fihrungskraft zu Gbergeben, die dann das Programm sowie Redaktion in Wort und Musik
verantwortet. Dariber hinaus sollen flnf feste Redakteurinnen eingestellt werden. Diese sollen alle
Uber ausreichende Radioerfahrung verfiigen und die Sendungen gestalten und moderieren. Die
freien Redakteurinnen sollen den fest angestellten Mitarbeiterinnen zuarbeiten und werden
flexibel und stundenweise beschaftigt. Gegebenenfalls sollen diese auch als Backup die Sendungen
moderieren und Social-Media und Online-Aktivitaten unterstitzen.

Flr die Organisation, Disposition und Buchflhrung ist eine Verwaltungskraft zustandig. Im Bereich
Marketing/Event sollen Veranstaltungen und Aktionen organisiert werden, die den
Bekanntheitsgrad des Senders steigern sollen und Kunden die Mdglichkeit geben, sich ,,off air” dort
einzubringen.

Den Verkauf der lokalen und Uberregionalen Werbezeiten koordiniert eine Verkaufsleiterin. Der
lokale Verkauf soll mit weiteren Mitarbeiterinnen und/oder lokalen Agenturen ausgebaut werden.
Bei der Uberregionalen Werbung ist eine Erweiterung der Zusammenarbeit mit der RMS
vorgesehen. Hinsichtlich der technischen Abwicklung soll mit einem technischen Dienstleister
kooperiert werden, ber diesen erfolgt auch die technische Ausspielung des Programms an den
Sendenetzbetreiber und die Nutzung von Sende- und Produktionsstudios. Ausgestrahlt werden soll
das Programm Uber einen anderen technischen Dienstleister.

Am Sitz der Gesellschaft stehen Blroraumlichkeiten flir das Personal, das nach Zulassungserteilung
eingestellt werden soll, zur Verflgung.

Obwohl der Antrag im Wesentlichen hinsichtlich der konkreten Personen, die in der Organisation
eingesetzt werden sollen, bis auf Peter Valentino sehr vage ist — so wurden z.B. keine weiteren
Lebensldaufe vorgelegt oder angegeben, wer nach der Anfangsphase die vielfaltigen Aufgaben von
Peter Valentino Ubernehmen soll — geht die KommAustria dennoch davon aus, dass die RADIO
FANTASY GmbH die fachlichen und organisatorischen Voraussetzungen zur Veranstaltung des
beantragten Programms glaubhaft gemacht hat.
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Zu den finanziellen Voraussetzungen wurde vorgebracht, dass die Peter Valentino Medien GmbH
Uber ihre Beteiligungen wirtschaftlich erfolgreich tatig sei und die finanzielle Gewahr fir den
Sendebetrieb in Wien bietet, der nach drei Jahren den Break-Even-Point erreichen soll.

Der nationale Werbezeitenverkauf soll durch die RMS stattfinden, die lokalen und Uberregionalen
Werbezeiten sollen von der Verkaufsleiterin der RADIO FANTASY GmbH vorgenommen werden. Die
Vergitung des Werbezeitenverkaufs erfolgt ausschliefRlich Gber erfolgsabhangige Provisionen, die
bei den Werbeerldsen bereits in Abzug gebracht sind.

Die RADIO FANTASY GmbH erwartet Aufwendungen in Héhe von EUR 935.000,- im ersten
Geschéftsjahr, welche im zweiten Jahr auf EUR 915.000,- sinken sollen und im dritten Jahr auf
EUR 992.000,-, im vierten Jahr auf EUR 1.039.000,- und im flnften Jahr auf EUR 1.072.000,- steigen
sollen.

Dem stehen erwartete Erlose im ersten Jahr von EUR 850.000,-, im zweiten Jahr von EUR 950.000,-
, im dritten Jahr von EUR 1.100.000,-, im vierten Jahr von EUR 1.300.000,- und im flinften Jahr von
EUR 1.400.000,- gegenlber. Diese setzen sich aus den Erldsen aus der RMS (EUR 370.000,- bis
EUR 750.000), lokalen Werbeerlosen (Social Media, Internet, EUR 360.000,- bis EUR 500.000,-) und
sonstigen Erldésen (Sponsoring, Produktprdsentationen, EUR 120.000,- bis EUR 150.000,-)
zusammen.

Das Betriebsergebnis soll daher von EUR 85.000,- Verlust im ersten Geschaftsjahr auf einen Gewinn
in Hohe von EUR 328.000 im fiinften Geschaftsjahr steigen.

Auch das finanzielle Konzept der RADIO FANTASY GmbH erscheint schllssig und genlgt zur
Glaubhaftmachung, dass die finanziellen Voraussetzungen erfillt sind.

Die Livetunes Network GmbH verweist darauf, dass sie bereits mehrfach Veranstalterin von
(Ereignis-)Horfunk in Wien war. Zudem verfolgt sie mit dem Sender ,LoungeFM“ eine
Osterreichweite Multiplattformstrategie, in welcher dieser Uber Streaming als digitales Radio
empfangbar wére.

Sowohl hinsichtlich der Geschéaftsfihrung als auch der Leitung des Programms, des
Contentmanagements, der Administration, der Musikredaktion, der Station-Voice und dem
Marketing wird auf Personal zurlickgegriffen, das Gber langjdhrige Erfahrungen im Horfunkbereich
verfligt. Darlber hinaus hat die Antragstellerin klargestellt, dass personelle Synergien mit ihren
Schwesterngesellschaften genutzt werden sollen. Darliber besteht bereits ein ,Headquarter” in
Wien.

Daher hat die Livetunes Network GmbH die Erfillung der organisatorischen und fachlichen
Voraussetzungen glaubhaft gemacht.

Hinsichtlich der finanziellen Voraussetzungen verweist die Livetunes Network GmbH auf die
erwarteten Einnahmen und Ausgaben. Sie hat dabei einen auf acht Jahre angelegten Finanzplan fir
die UKW- und Kabelverbreitung in Wien vorgelegt. Sie rechnet gemal dem vorgelegten Budget mit
einem positiven Betriebsergebnis bereits ab dem ersten Geschaftsjahr.
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Die Livetunes Network GmbH geht im ersten Betriebsjahr von Gesamtkosten in der Hohe von
EUR 573.700 und im achten Betriebsjahr in der Hohe von EUR 699.980,- aus. Als Jahresergebnis
wird im ersten Geschaftsjahr mit einem Betrag in der Hohe von EUR 36.525,- und im achten
Geschéftsjahr mit einem Betrag in der Hohe von EUR 356.790,- gerechnet.

Der groflte Anteil der Kosten flir die Produktion des Programms ,LoungeFM” entfdllt auf die
Position Personalkosten. Insbesondere in der Redaktion und in der Programmproduktion wird aber
auch die Beschaftigung von freien Mitarbeitern eingeplant.

Der lokale Werbezeitenvertrieb erfolgt durch Handelsvertreter auf Basis eines Fixums und
Provisionen. Dartber hinaus mochte die Livetunes Network GmbH personelle Synergien mit ihrer
Schwesterngesellschaft nutzen.

Die Personalkosten setzen sich somit aus den anteiligen Kosten fir ,,angestellte Mitarbeiter”, fur
,freie Mitarbeiter” sowie fur den ,Vertrieb” zusammen. Konkret macht die Livetunes Network
GmbH im ersten Geschéftsjahr insgesamt Personalkosten in Héhe von EUR 320.000,- geltend, die
sich bis zum achten Geschéaftsjahr auf EUR 398.700,- erhéhen. Fir die Position ,angestellte
Mitarbeiter” macht sie im ersten Geschaftsjahr Kosten in Hohe von EUR 210.000,- geltend, die bis
zum achten Geschéftsjahr auf EUR 252.400,- steigen. Fir die Position ,freie Mitarbeiter”
veranschlagt die Livetunes Network GmbH im ersten Jahr Kosten in Héhe von EUR 62.000,-, die bis
zum achten Jahr auf EUR 76.300,- steigen.

Bei den Sachausgaben (,Andere Aufwendungen®), die von EUR 223.700,- im ersten Jahr auf
EUR 283.480,- im achten Jahr ansteigen, entfallen die grofRten Einzelpositionen auf den
Werbeaufwand und die Kosten fir die Abgeltung der Urheberrechte gegeniiber den
Verwertungsgesellschaften, gefolgt von den Verbreitungskosten. Diese Aufwendungen bewegen
sich zwischen EUR 80.000,-, EUR 49.800,- und EUR 45.600,- im ersten Jahr und EUR 80.000,-,
EUR 94.100,- und EUR 52.380,- im achten Jahr. In den verzeichneten Aufwendungen fir ,Mieten &
Leasing” sind unter anderem Kosten fiir die Miete des Studios enthalten. Fur die Position ,Mieten
& Leasing” werden im ersten Jahr EUR 12.000,- veranschlagt, die sich bis zum achten Betriebsjahr
auf EUR 14.100,- steigern. Aullerdem werden unter dem Posten ,sonstige Aufwendungen” Kosten
in Hohe von EUR 31.300,- im ersten Jahr geltend gemacht, welche bis zum achten Jahr auf
EUR 37.200,- steigen. Als niedrigster Posten ist der der Reisekosten gelistet.

Die von der Livetunes Network GmbH angestellte Prognose fiir die zu erwartenden Umsatzerldse
in Hohe von EUR 622.400,- im ersten Jahr basieren auf der Verbreitung des Programms
,LoungeFM” Uber Kabel und auf terrestrischem Weg in Wien. Die Einnahmenplanung stitzt sich
auf lokale Eigenvermarktung, die knapp die Halfte der Umsatzerldse aus Werbung betragen soll,
die Vermarktung durch die bundesweit tatige RMS, die ebenfalls knapp die Halfte der Umsatzerlose
betragen soll, sowie zu erwartende Férderungen (EUR 45.000,- pro Jahr). Dariber hinaus mochte
die Livetunes Network GmbH verstarkt auf die Generierung von interaktiven Erldsen setzen, sowie
Umsatzerldse durch branchenlbliche Leistungen im Zuge von Gegengeschaften vor allem bei
Marketingkooperationen mit anderen Medienpartnern im Print- und Fernsehbereich
hervorbringen. Weitere Erlése aus mobilen Horer-Interaktionsformen und Merchandising werden
angestrebt. Die Umsatzerldse steigen im achten Betriebsjahr fir die UKW- und Kabelverbreitung in
Wien auf EUR 1.175.700,-.
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Die Livetunes Network GmbH rechnet im Fall der Zulassungserteilung durch die UKW-Verbreitung
des Programms ,LoungeFM“ im gegenstdndlichen Versorgungsgebiet im ersten Jahr mit
zusatzlichen lokalen Werbeeinnahmen in der Hohe von EUR 264.000,-, die auf EUR 528.000,- im
achten Jahr wachsen sollen, sowie zusatzlichen Werbeeinnahmen durch die Vermarktung durch die
RMS zwischen EUR 237.600,- (im ersten Jahr) und EUR 528.000,- (im achten Jahr).

Aufgrund der bereits in der Vergangenheit erzielten Reichweiten im Radiotest im Sendegebiet Wien
istim Fall der Erteilung der Zulassung an die Livetunes Network GmbH von einer Vermarktung durch
die RMS vom ersten Tag an auszugehen. Die Tagesreichweiten konnten namlich im Vergleich
innerhalb eines Zeitraums von 18 Monaten um 80 % gesteigert werden, womit die hdheren
Ausgaben im Zusammenhang mit dem Sendestart in Wien (Ausbau der Redaktion und des
Vertriebs, verstarkte Marketingleistungen) ausgeglichen waren.

Nach Angaben der Livetunes Network GmbH wurden die notwendigen Investitionen fir die
Infrastruktur bereits in den vergangenen Jahren getatigt, um die Verbreitung Uber Kabelnetze sowie
das Bespielen der Eventfrequenz in Wien zu ermdglichen. Fiir die ndchsten Jahre sind daher keine
groleren Investitionen in Produktions- und Sendetechnik geplant.

Zuséatzlich zur lokalen Vermarktung soll nationalen Kunden die Moglichkeit geboten werden,
,LoungeFM"“ Gsterreichweit im Rahmen einer nationalen Vermarktung zu buchen. Zusatzlich zur
Integration im Programm , LoungeFM“ im gegenstandlichen Versorgungsgebiet inkludiert dies die
nationale Werbeprasenz im dsterreichweit und im Internet verbreiteten Programm. Ziel ist es,
Synergien zu nutzen und eine groRtmogliche zielgruppengenaue Reichweite zu generieren. Zudem
wird auf die Generierung von Zusatzerldsen, insbesondere aus Merchandising gesetzt.

Von der Notwendigkeit der Finanzierung operativer Vorlaufverluste ist nach Angaben der Livetunes
Network GmbH nicht auszugehen, allenfalls wird sie Uber eine Darlehensfinanzierung durch die
Gesellschafter erfolgen.

Aufgrund der dargelegten Budgetplanung der Livetunes Network GmbH sowie insbesondere vor
dem Hintergrund, dass die Livetunes Network GmbH und ihre Schwesterngesellschaft seit Jahren
Horfunk veranstalten, geht die KommAustria insgesamt davon aus, dass die Glaubhaftmachung der
finanziellen Eignung der Livetunes Network GmbH als gelungen beurteilt werden kann.

Im Ergebnis hat die Livetunes Network GmbH die fachlichen, organisatorischen und finanziellen
Voraussetzungen nach § 5 Abs. 2 PrR-G glaubhaft gemacht.

Die nonstopnews.at gmbh verweist darauf, dass sie als AuRerferner Medien Gesellschaft m.b.H.,
bereits Veranstalterin eines analogen, terrestrischen Horfunkprogramms war. Zudem verfolgt sie
eine Osterreichweite Multiplattformstrategie, in welcher ergdnzend das Programm als digitales
Radio, Uber Kabelnetze, als Streaming und mit Applikationen empfangbar sein soll.

Sowohl hinsichtlich der Geschaftsfihrung, der Redaktionsassistenz, der Nachrichtenredaktion, des
Contentmanagements, der Werbedisposition/Administration und der
Administration/Ablaufplanung wird auf Personal zurlickgegriffen, das Uber langjéhrige Erfahrungen
im Horfunkbereich verfligt. Darlber hinaus hat die nonstopnews.at gmbh klargestellt, dass
personelle Synergien mit ihren Schwesterngesellschaften genutzt werden sollen. Darlber hinaus
besteht bereits ein ,,Headquarter” in Wien.
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Die nonstopnews.at gmbh spricht hinsichtlich des geplanten Progamms in ihrem Antrag von einem
geplanten Informationsradioformat, das rund um die Uhr auf Information, Nachrichten und Talk
u.a. zu den Themen: Innenpolitik, Europa, Weltgeschehen, Wien, Business & Borse, Kultur, Sport,
Wissenschaft, Medien und Web setzt und der Wortanteil voraussichtlich 95 % betragen wird. Sie
fuhrt weiter aus, dass innerhalb der Primetime des wortbasierten Senders — wahrend der Woche
zwischen 06:00 bis 18:00 Uhr —die Nachrichten aktuell programmiert werden und es etwa ab 06:00
Uhr alle 15 Minuten ausfihrliche Nachrichten geben wird und zuséatzlich Topthemen im Detail
beleuchtet werden. Am Wochenende folgt der ,News-Cycle” einem leicht abweichenden
Rhythmus, mit einem Einstieg in die aktuelle Berichterstattung am Samstag von 08:00 bis 10:00
Uhr und dann wieder von 12:00 bis 18:00 Uhr. Am Sonntag beschrankt sich die aktuelle
Berichterstattung auf die Nachmittagsschiene (mit Schwerpunkt auf Sport). In den Abend- und
Nachtstunden werden voraufgezeichnete Radiosendungen zu unterschiedlichen Themen
ausgestrahlt, wie z.B. Thema des Tages (bzw. der Woche) zu aktuellen Ereignissen; ,Feierabend
Bier” — Promis ganz personlich, privat im ,,Beisl bei einem Bier”; Zeit zum Zuhéren — Im Mittelpunkt
stehen neue Horblcher und Podcasts; Gut Leben — die Radiosendung zum Glicklichwerden;
Geschichte. Uber in Vergessenheit geratene Ereignisse, historische Personlichkeiten und
Uberraschende Zusammenhange in der Geschichte der Menschen; Interview des Tages (bzw. der
Woche); ,Talk Shows” (Aufzeichnungen von 6ffentlichen Podiumsdiskussionen vor Publikum), z.B.
am Sonntagvormittag im Rahmen einer Matinee. Dazu ist geplant, derartige Offentliche
Veranstaltungen gemeinsam mit kulturellen und gesellschaftlichen Institutionen oder gemeinsam
mit anderen Medienpartnern zu organisieren; ,Horbuch der Woche”; Die Welt von morgen. All
diese Sendungen werden in Zusammenarbeit mit profilierten Podcaster:innen erstellt und
zeitgleich mit der Veroffentlichung ausgestrahlt. Der Antrag flhrt weiters aus, dass das Programm
im Regelfall eigengestaltet wird und so ein auf die Interessen im Wiener Versorgungsgebiet Bedacht
nehmendes Programm produziert werden wird, das zu einer groReren Meinungsvielfalt beitragen
und einen hohen Bezug zu Wien aufweisen soll. Es soll eine hdrbare Informationsalternative zum
musikbasierten Mainstream-Angebot geboten werden. Einzelne Radiosendungen fir das
Wochenende und die Abend- und Nachtschiene werden teilweise gemeinsam mit profilierten und
erfahrenen Podcaster:innen produziert und nach redaktioneller Prifung durch die Radioredaktion
der nonstopnews.at gmbh (bernommen. Es kann dabei zu redaktionellen Kirzungen bzw.
Adaptionen kommen.

Flr die Durchflihrung des geplanten Radiobetriebs wird abseits der personellen Komponente (siehe
oben) auf eine Kooperation mit der APA verwiesen.

Wahrend ein traditioneller Radiobetrieb umfangreiche Hardware vor Ort voraussetzt (Server,
Speichersysteme, Soundprozessoren, Notstromversorgung und Kiihlungssysteme), soll nahezu die
gesamte Produktionskette in eine online-Cloud verlagert werden. Dennoch soll eine typische
,Radioumgebung” fir das Moderationsteam erhalten werden.

Der nonstopnews.at gmbh ist es gelungen die fachlichen und organisatorischen Voraussetzungen
fir eine regelmalige Veranstaltung und Verbreitung des geplanten Nachrichten- und
Informationsprogramms glaubhaft zu machen. Zum einen kann sie auf die langjahrige Erfahrung
des Geschaftsfliihrers im Bereich der Horfunkveranstaltung verweisen, zum anderen kann bei dieser
Beurteilung auch die Kooperation mit der APA, die den fachlichen und organisatorischen Rahmen
flir das vorgesehene Nachrichten- und Informationsprogramm gewahrleistet, bericksichtigt
werden, wenn auch die nonstopnews.at gmbh nicht vertieft diese Kooperation in ihrem Antrag
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dargestellt hat und auch nicht detailliert dargelegt hat, inwieweit die Kooperation nun tatsachlich
Uber den Erwerb des Produktes APA-Basisdienstes hinausgeht.

Bezlglich der finanziellen Voraussetzungen verweist die nonstopnews.at gmbh auf die erwarteten
Einnahmen und Ausgaben. Sie hat dabei einen auf acht Jahre angelegten Finanzplan vorgelegt. Sie
rechnet gemall dem vorgelegten Budget mit einem positiven Betriebsergebnis bereits ab dem
ersten Geschéftsjahr.

Die nonstopnews.at gmbh geht im ersten Betriebsjahr von Gesamtkosten in der Hohe von
EUR 570.925,- und im achten Betriebsjahr in der Héhe von EUR 685.725,- aus. Als Jahresergebnis
wird im ersten Geschéftsjahr mit einem Betrag in der Hohe von EUR 12.431,- und im achten
Geschaftsjahr mit einem Betrag in der Héhe von EUR 234.056,- gerechnet.

Der grolte Anteil der Kosten flr die Produktion des Programms entféllt auf die Position
Personalkosten.

Der lokale Werbezeitenvertrieb erfolgt in Zusammenarbeit mit einem eigenen Vertriebsteam. Dies
ermoglicht der nonstopnews.at gmbh auch eine flexible Verschiebung von variablen Zukaufkosten
zu Eigenpersonal nach Bedarf und Einschatzung der Geschaftsfiihrung.

Die Personalkosten setzen sich somit aus den anteiligen Kosten flr ,angestellte Mitarbeiter”, fur
»lokaler Vertrieb” und fur ,freie Mitarbeiter” zusammen. Konkret macht die nonstopnews.at gmbh
im ersten Jahr insgesamt Personalkosten in Hohe von EUR 339.500,- geltend, die sich bis zum
achten Jahr auf EUR 445.315,- erhéhen. Fir die Position ,angestellte Mitarbeiter” macht sie im
ersten Jahr Kosten in Héhe von EUR 210.000,- geltend, die bis zum achten Jahr auf EUR 252.400,-
steigen. FUr die Position , freie Mitarbeiter” veranschlagt die nonstopnews.at gmbh im ersten Jahr
Kosten in Hohe von EUR 62.000,-, die bis zum achten Jahr auf EUR 76.300,- steigen.

Bei den Sachausgaben (,Andere Aufwendungen®), die von EUR 201.425,- im ersten Jahr auf EUR
222.610,- im achten Jahr ansteigen, entfallen die groRten Einzelpositionen auf den Werbeaufwand
und die Verbreitungskosten, gefolgt von den ,sonstigen Aufwendungen”. Diese Aufwendungen
bewegen sich zwischen EUR 80.000,-, EUR 45.600,- und EUR 31.000,- im ersten Jahr und
EUR 80.000,-, EUR 52.380,- und EUR 37.200,- im achten Jahr.

Da nahezu die gesamte Produktionskette in eine online-Cloud verlagert werde und damit Hardware
und Software nicht mehr regelmaRig erneuert wird, fallen nur laufende monatliche Mietkosten der
Plattform an. Fiir die Position ,Mieten & Leasing” werden im ersten Jahr EUR 24.000,- veranschlagt,
die sich bis zum achten Betriebsjahr auf EUR 28.500,- steigern. AuRerdem werden unter dem
Posten , Lizenzzahlungen APA” Kosten in Hohe von EUR 10.525,- im ersten Jahr geltend gemacht,
welche bis zum achten Jahr auf EUR 12.430,- steigen. Als niedrigster Posten ist der der Reisekosten
gelistet.

Die von der nonstopnews.at gmbh angestellte Prognose flr die zu erwartenden Umsatzerldse in
Hohe von EUR 587.500,- im ersten Jahr steigen im achten Betriebsjahr auf einen Betrag in der Hohe
von EUR 997.800,-. Die Einnahmenplanung stitzt sich auf lokale Eigenvermarktung, die knapp zwei
Drittel der Umsatzerldse aus Werbung betragen soll, die Vermarktung durch die bundesweit tatige
RMS, die das verbleibende Drittel der Umsatzerlose betragen soll, sowie zu erwartende
Forderungen (EUR 50.000,- pro Jahr). Hinzu kommt eine weitere zu erwartende Férderung — von
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der ,Wirtschaftsagentur Wien. Ein Fonds der Stadt Wien.” — mit einem Betrag in der Hohe von
EUR 98.102,25, welche bei Einhaltung der Forderkriterien zugesagt wurde.

DarUber hinaus mdchte die nonstopnews.at gmbh verstarkt auf die Generierung von interaktiven
Erldsen setzen, sowie Umsatzerlose durch branchenibliche Leistungen im Zuge von
Gegengeschaften vor allem bei Marketingkooperationen mit anderen Medienpartnern im Print-
und Fernsehbereich hervorbringen.

Die nonstopnews.at gmbh rechnet im Fall der Zulassungserteilung durch die UKW-Verbreitung des
Programms ,News (Arbeitstitel)” im gegenstandlichen Versorgungsgebiet im ersten Jahr mit
zusatzlichen lokalen Werbeeinnahmen in der H6he von EUR 369.600,-, die auf EUR 580.800,- im
achten Jahr wachsen sollen, sowie zusatzlichen Werbeeinnahmen durch die Vermarktung durch die
RMS zwischen EUR 92.400,- (im ersten Jahr) und EUR 290.400,- (im achten Jahr).

Da fur die Vergangenheit keine erzielten Reichweiten im Radiotest im Sendegebiet Wien vorliegen,
ist im Fall der Erteilung der Zulassung an die nonstopnews.at gmbh von einer Vermarktung durch
die RMS erst zeitverzdgert nach sechs Monaten auszugehen. Die nonstopnews.at gmbh geht davon
aus, dass mit der Erteilung einer zehnjahrigen Zulassung der Break-Even bereits im ersten Jahr nach
rechtskraftiger Erteilung der Zulassung erreicht wird.

Von der Notwendigkeit der Finanzierung operativer Vorlaufverluste ist nach Angaben der
nonstopnews.at gmbh nicht auszugehen, allenfalls wirde sie Uber eine Darlehensfinanzierung
durch die Gesellschafter erfolgen.

Nach Angaben der nonstopnews.at gmbh wird kein traditioneller Radiobetrieb mit umfangreicher
Hardware vor Ort erforderlich, sodass die notwendigen Investitionen fur die Infrastruktur gering
sein sollten. Fir die ndchsten Jahre sind daher keine groRReren Investitionen in Produktions- und
Sendetechnik geplant. Unterstellt wird eine laufende Abschreibung in der H6he von EUR 15.000,-
auf verbleibende vier Jahre (gesamt somit EUR 60.000,-).

Hinsichtlich der Vermarktung wird die klar umrissene Kernzielgruppe prazise das Klientel fir
anspruchsvolle Konsumgtter und Dienstleistungen erfassen, die bisher im Horfunk mit Werbung
nicht oder nur eingeschrankt erreichbar war. Als Werbeformen stehen Werbespots und in den
Radiosendungen abends Stundensponsorings zur Verfiigung. Die lokalen Umséatze werden durch
ein eigenes Verkaufsteam generiert.

Vielmehr hat die nonstopnews.at.gmbh ein finanzielles Konzept vorgelegt und dargetan, dass der
grofRte Teil ihrer Kosten Personalkosten sind. Daflir legte sie ambitionierte, jedoch nicht
unschlissige Annahmen in ihrem Konzept vor.

Im Ergebnis hat die nonstopnews.at gmbh die fachlichen, organisatorischen und finanziellen
Voraussetzungen nach § 5 Abs. 2 PrR-G glaubhaft gemacht.

Somit haben samtliche Antragsteller auf Erteilung einer Zulassung fir die Horfunkveranstaltung im
Versorgungsgebiet die Erflllung der fachlichen, finanziellen und organisatorischen
Voraussetzungen flr eine regelmalige Veranstaltung und Verbreitung des geplanten Programms
glaubhaft gemacht.
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4.5. Einhaltung der Programmgrundsatze des § 16 PrR-G

Gemal § 5 Abs. 3 PrR-G hat ein Antragsteller glaubhaft zu machen, dass die Programmgrundsatze
gemdll §16 PrR-G eingehalten werden, dies insbesondere durch die Vorlage eines
Programmkonzepts und des geplanten Programmschemas sowie des in Aussicht genommenen
Redaktionsstatuts.

§ 16 PrR-G lautet:

,Programmgrundsitze

§ 16. (1) Die auf Grund dieses Bundesgesetzes veranstalteten Programme haben den Grundsdtzen
der Objektivitdt und Meinungsvielfalt zu entsprechen.

(2) Die Veranstalter haben in ihren Programmen in angemessener Weise insbesondere das
Offentliche, kulturelle und wirtschaftliche Leben im Versorgungsgebiet darzustellen. Dabei ist den im
Versorgungsgebiet wesentlichen gesellschaftlichen Gruppen und Organisationen nach Mafsgabe
redaktioneller Méglichkeiten Gelegenheit zur Darstellung ihrer Meinungen zu geben.

(3) Sendungen diirfen keinen pornographischen oder gewaltverherrlichenden Inhalt haben.

(4) Alle Sendungen missen im Hinblick auf ihre Aufmachung und ihren Inhalt die Menschenwdirde
und die Grundrechte anderer achten und diirfen nicht zu Hass auf Grund von Rasse, Geschlecht,
Behinderung Religion und Nationalitédt aufstacheln.

(5) Berichterstattung und Informationssendungen haben den anerkannten journalistischen
Grundsdtzen zu entsprechen. Nachrichten sind vor ihrer Verbreitung mit der nach den Umstdnden
gebotenen Sorgfalt auf Wahrheit und Herkunft zu priifen.

(6) Abs.2 gilt nicht fiir Programme, die auf im Wesentlichen gleichartige Inhalte
(Spartenprogramme) oder Zielgruppen beschrénkt sind.”

Alle Antragsteller auf Erteilung einer Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms im
gegenstandlichen Versorgungsgebiet haben Entwirfe von Redaktionsstatuten bzw. in Geltung
befindlichen Redaktionsstatuten vorgelegt. Weiters haben sdmtliche Antragsteller ein
Programmkonzept und ein Programmschema vorgelegt und glaubhaft dargelegt, dass im Falle der
Erteilung einer Zulassung die Programmgrundséatze des § 16 PrR G eingehalten wirden.

Es erflllen somit alle Antragsteller die gesetzlichen Voraussetzungen gemafR § 5 Abs. 2 und 3 iVm
§§ 7 bis 9 PrR-G.

4.6. Auswahlentscheidung gemald § 6 PrR-G

§ 6 PrR-G legt den Beurteilungsspielraum der die Zulassung vergebenden Regulierungsbehorde
durch die Vorgabe von Auswahlkriterien fest, die deren Ermessen determinieren. Vorgegeben ist
ein variables Beurteilungsschema, das eine Quantifizierung und einen Vergleich der einzelnen
Bewerber im Hinblick auf die Zielsetzung, einen leistungsfahigen und in seinem Bestand
kontinuierlichen Privatradiobetrieb sicherzustellen, der Gewahr fir groktmogliche Meinungsvielfalt
bietet — eines der wesentlichsten Ziele des Privatrundfunkrechts —, zuldsst (siehe
VfSlg. 16.625/2002; VwGH 21.04.2004, 2002/04/0006, 0034, 0145, mwN; VwGH 30.06.2004,
2003/04/0133).
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§ 6 PrR-G lautet:
LAuswahlgrundsdtze fiir analogen terrestrischen Hérfunk

§ 6. (1) Bewerben sich mehrere Antragsteller, die die gesetzlichen Voraussetzungen (§ 5 Abs. 2
und 3) erfiillen, um eine Zulassung, so hat die Requlierungsbehdérde dem Antragsteller den Vorrang
einzurdumen,

1. bei dem auf Grund der vorgelegten Unterlagen sowie der Ergebnisse des Verfahrens die
Zielsetzungen dieses Gesetzes am besten gewdhrleistet erscheinen, insbesondere indem
insgesamt eine bessere Gewdhr fiir eine gréfSere Meinungsvielfalt geboten wird sowie ein
eigensténdiges, auf die Interessen im Verbreitungsgebiet Bedacht nehmendes
Programmangebot zu erwarten ist oder im Fall von Spartenprogrammen im Hinblick auf das
bereits bestehende Gesamtangebot an nach diesem Bundesgesetz verbreiteten
Programmen von dem geplanten Programm ein besonderer Beitrag zur Meinungsvielfalt im
Versorgungsgebiet zu erwarten ist und

2. von dem zu erwarten ist, dass das Programm den gréfseren Umfang an eigengestalteten
Beitrdgen aufweist.

Beabsichtigt ein Antragsteller, im technischen, organisatorischen oder administrativen Bereich der
Hérfunkveranstaltung mit anderen Hérfunkveranstaltern auf vertraglicher Basis oder mittels einer
gemeinsamen Betriebsgesellschaft zusammenzuarbeiten, so hat dies fir den die Meinungsvielfalt
betreffenden Teil der Prognoseentscheidung der Regulierungsbehérde insoweit unberticksichtigt zu
bleiben, als die redaktionelle Unabhdngigkeit der Veranstalter gewahrt bleibt und sich auch sonst
bei dieser Zusammenarbeit keine Anhaltspunkte fiir die Regulierungsbehérde ergeben, dass die
Meinungsvielfalt im Versorgungsgebiet beeintrdchtigt wird.

(2) Die Behérde hat auch zu beriicksichtigen, ob einer der Antragsteller bereits bisher die zu
vergebende Zulassung entsprechend dem Gesetz ausgeiibt hat und bei dieser Beurteilung
insbesondere darauf Bedacht zu nehmen, inwieweit sich daraus verldsslichere Prognosen fiir die
Dauerhaftigkeit der Hérfunkveranstaltung ableiten lassen.”

4.6.1. Kriterien fiir die Prognoseentscheidung nach § 6 Abs. 1Z 1 und Z 2 PrR-G

Wie schon nach der Rechtslage aufgrund des Regionalradiogesetzes ist nach § 6 Abs. 1 PrR-G ein
Kriterienraster mit Zielen und Beurteilungsvorgaben formuliert, den die Behorde im Sinn eines
beweglichen Systems ihrer Entscheidung zu Grunde zu legen hat (vgl. Erlduterungen zur RV zum
Regionalradiogesetz (RRG), BGBI. Nr.506/1993, 1134 BIgNR 18. GP S. 15). Ungeachtet der
gegeniber der Stammfassung des RRG durch BGBI. | Nr. 2/1999 sowie durch die Schaffung des § 6
PrR-G erfolgten Anderungen ist das grundlegende System der Auswahlentscheidung seit Erlassung
des Regionalradiogesetzes unverandert geblieben. Ein derartiges Auswahlverfahren fihrt
wesensnotwendig zu dem Ergebnis, dass einem der Antragsteller die Zulassung zu erteilen ist, die
anderen — grundsatzlich fur die Veranstaltung von Hoérfunk wahrscheinlich (vgl. § 5 Abs. 3 PrR-G)
auch geeigneten — Antragsteller jedoch abgewiesen werden missen (zur verfassungsrechtlichen
Zulassigkeit einer derartigen Auswahlentscheidung im Lichte des Rechtes auf freie
MeinungsauBerung vgl. VfSlg. 16.143/2001 mwN).

Dabei ist auch davon auszugehen, dass der Gesetzgeber keine Wertung dahingehend vornimmt, ob
bestimmte Konzepte oder Formate bevorzugt zu berlcksichtigen sind oder auller Betracht zu
bleiben haben. Dem Gesetz ist insbesondere keine Wertung zu entnehmen, wonach nur
kommerzielle Horfunkveranstalter zuzulassen waren (vgl. dazu auch AB 1149 BIgNR 18. GP, S. 1),
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vielmehr kdénnen auch freie Radios, Minderheitenprogramme oder konfessionelle Programme
vorgesehen werden. Erforderlich ist eine Gesamtabwéagung unter Bericksichtigung auch der
verfassungsrechtlichen Vorgaben des BVG-Rundfunk und des Art.10 EMRK, in die sowohl
wirtschaftliche als auch nicht wirtschaftliche Interessen einzuflieen haben (u.a. BKS 30.11.2001,
611.135/003-BKS/2001; BKS  25.04.2005, 611.079/0001-BKS/2004; BKS  14.10.2005,
611.059/0001-BKS/2005).

Die von der Behorde zu treffende Auswahlentscheidung ist eine auf der Basis des
Ermittlungsverfahrens zu treffende Prognoseentscheidung, der die im Gesetz angeflihrten Kriterien
im Sinne eines beweglichen Systems zugrunde zu legen sind. Die beiden in § 6 Abs. 171 und 2
PrR-G explizit angesprochenen Prognoseentscheidungen beziehen sich auf die Fragen, bei welchem
der Antragsteller ,die Zielsetzungen dieses Gesetzes am besten gewahrleistet erscheinen” und von
welchem Antragsteller ,zu erwarten ist, dass das Programm den groBeren Umfang an
eigengestalteten Beitrdgen aufweist.” (vgl. BKS 25.02.2004, 611.078/001-BKS/2003;
BKS 25.04.2005, 611.079/0001-BKS/2004; BKS 14.10.2005, 611.059/0001-BKS/2005).

Schon der BKS betonte in standiger Spruchpraxis, dass es zur Ermittlung der in § 6 Abs. 1Z 1 PrR-G
genannten Zielbestimmungen einer Zusammenschau des — keine explizite Zielbestimmung
enthaltenden — PrR-G mit den verfassungsrechtlichen Vorgaben des BVG-Rundfunk und des Art. 10
EMRK bedarf. Vor diesem Hintergrund kénnen als Ziele des Privatradiogesetzes die Gewahrleistung
der Objektivitdt und Unparteilichkeit der Berichterstattung, die Bericksichtigung der
Meinungsvielfalt, die Ausgewogenheit der Programme, die Unabhangigkeit der Personen und
Organe sowie die Sicherung der Kommunikationsfreiheit im Sinn des Art. 10 EMRK als Gesetzesziele
angesehen werden. Auch die Schaffung einer vielfaltigen Horfunklandschaft ist als Ziel des PrR-G
anzusehen (vgl. u.a. BKS 01.07.2003, 611.057/001-BKS/2003).

Die der Entscheidung zugrunde zu legenden Zielsetzungen des Privatradiogesetzes werden in
§ 6 Abs. 1 Z1 PrR-G — demonstrativ — angefiihrt, wobei die insgesamt , bessere Gewahr flr eine
grolRere Meinungsvielfalt” besonders hervorgehoben ist, da sie an erster Stelle genannt wird, aber
auch im letzten Halbsatz dieser Bestimmung neuerlich — im Zusammenhang mit der
Beriicksichtigung von Spartenprogrammen — betont wird. Von besonderer Bedeutung in diesem
Zusammenhang ist, dass der im Regionalradiogesetz noch enthaltene Zusatz, wonach es auf die
grolRere Meinungsvielfalt im Programm ankomme, entfallen ist, es also nicht mehr allein auf die
Binnenpluralitat ankommt. Diese Bestimmung ist auch im Zusammenhang mit den durch das PrR-G
gegenliber dem RRG deutlich liberalisierten Beteiligungsbestimmungen flir Medieninhaber zu
sehen. Eines der wesentlichsten Ziele des Privatrundfunkrechts ist folglich die Gewahrleistung
groRtmoglicher Meinungsvielfalt (vgl. VfSlg. 16.625/2002; VwGH 15.09.2004, 2002/04/0142).

Zudem wird als weitere Zielsetzung das Angebot eines eigenstandigen, auf die Interessen im
Verbreitungsgebiet Bedacht nehmenden Programms angefihrt. Das zweite
Entscheidungskriterium (§ 6 Abs. 1 Z 1 2. Satzteil iVm Z 2 PrR-G) stellt somit darauf ab, dass der
Vorrang jenem Antragsteller einzurdumen ist, von dem im Programm ein grofRerer Umfang an
eigengestalteten Beitrdgen zu erwarten ist. Daraus ist abzuleiten, dass ungeachtet der Zuldssigkeit
der Ubernahme von Mantelprogrammen jener Antragsteller unter dem Gesichtspunkt der Z 2
hoher zu bewerten ist, der solche Mantelprogramme in geringerem Umfang zur
Programmgestaltung einsetzt. Bei der Anwendung dieses Kriteriums ist laut standiger Spruchpraxis
des BKS allerdings auch der systematische Zusammenhang mit § 9 PrR-G und der Ermdachtigung zur
Ubernahme von Mantelprogrammen nach § 17 PrR-G zu beachten, die grundsatzlich eine gewisse
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Verschrankung von Medieninhabern fiir den Aufbau eines wirtschaftlich lebensfahigen privaten
Horfunkmarktes gestatten (vgl. etwa BKS 30.11.2001, 611.131/004-BKS/2001, u.a.).

Zur Beurteilung der Frage, von welchem Antragsteller eher zu erwarten ist, dass das Programm den
groReren Umfang an eigengestalteten Beitragen aufweist, ist es im Hinblick auf eine verlassliche
Prognose (berdies zuldssig, Uberlegungen zur finanziellen (und damit indirekt auch der
organisatorischen) Ausstattung in die Auswahlentscheidung einflielen zu lassen, wobei diese
Uberlegungen zu begriinden sind (vgl. VwGH 28.07.2004, 2002/04/0158; 15.09.2004,
2002/04/0163; 15.09.2006, 2005/04/0246).

Wie der VfGH in seinem Erkenntnis VfSlg. 16.625/2002 festgehalten hat, ist die
Auswahlentscheidung zudem auf Grundlage der §§ 5, 7, 8, 9, 16 und 17 PrR-G zu treffen.

4.6.2. Beriicksichtigung der bisher ausgelibten Zulassung nach § 6 Abs. 2 PrR-G

Im gegenstandlichen Fall kommt § 6 Abs. 2 PrR-G keine Bedeutung im Auswahlverfahren zu, da es
sich hinsichtlich der zu vergebenden Zulassung um eine Erstzulassung iSd § 3 Abs. 1 und 2 PrR-G
handelt, und daher noch keiner der Antragsteller die zu vergebende Zulassung entsprechend dem
Gesetz ausgelibt haben kann.

4.6.1. Spartenprogramme und Vollprogramme

»Programmgrundsdtze

§ 16. (1) Die auf Grund dieses Bundesgesetzes veranstalteten Programme haben den Grundsdtzen
der Objektivitét und Meinungsvielfalt zu entsprechen.

(2) Die Veranstalter haben in ihren Programmen in angemessener Weise insbesondere das
Offentliche, kulturelle und wirtschaftliche Leben im Versorgungsgebiet darzustellen. Dabei ist den im
Versorgungsgebiet wesentlichen gesellschaftlichen Gruppen und Organisationen nach Mafsgabe
redaktioneller Mdglichkeiten Gelegenheit zur Darstellung ihrer Meinungen zu geben.

[..]

(6) Abs.2 gilt nicht fiir Programme, die auf im Wesentlichen gleichartige Inhalte
(Spartenprogramme) oder Zielgruppen beschrénkt sind.”

Aus § 16 Abs. 6 PrR-G ergibt sich daher, dass Spartenprogramme solche Programme sind, die auf
im Wesentlichen gleichartige Inhalte beschrankt sind.

Die Antenne Salzburg GmbH beabsichtigt die Veranstaltung eines im Wesentlichen eigengestaltetes
24-Stunden-Vollprogramms, das sich an die Zielgruppe der 14- bis 49-Jahrigen und die
Kernzielgruppe der 25-49-Jahrigen richtet. Das Musikformat ist als Adult-Contemporary-Format
(AC) gestaltet. Das Wortprogramm beinhaltet neben Gberregionalen Nachrichten jeweils zur vollen
Stunde regelmalige regionale und lokale Nachrichten, aktuelle Informationen sowie
zielgruppengerechte Inhalte mit hohem Lokalbezug. Weiters beinhaltet das Programm
Servicethemen wie regelmafige Wetter- und Verkehrsberichte sowie aktuelle Informationen zu
Veranstaltungen. Das Programm hat einen Wortanteil inklusive Werbung und Jingles von bis zu
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25 % und einen Musikanteil von 75 — 80 %. Dieses Programm ist daher als Vollprogramm zu
qualifizieren.

Ebenso ist das geplante Programm der Livetunes Network GmbH ein Uberwiegend
eigengestaltetes, kommerzielles 24-Stunden-Vollprogramm. Es st ausgerichtet auf die
Kernzielgruppe der 20- bis 59-Jahrigen und setzt auf Unterhaltung mit einem ruhigen Musikfluss.
Das Musikprogramm ist in die Kategorien Easy Listening & Chillout Pop, Smooth Jazz und Lounge,
Crossover unterteilt. Das Wortprogramm soll neben Weltnachrichten und nationalen Nachrichten
zur vollen Stunde, lokale Nachrichten zur halben Stunde, Lifestyle- und auRergewdhnliche
Serviceangebote enthalten. Der thematische Schwerpunkt der Berichterstattung fokussiert mehr
auf die lokalen Informationen aus den Bereichen des Veranstaltungswesens.

Auch ist das von der Radio FANTASY GmbH geplante Programm ein Vollprogramm. Es weist einen
Schwerpunkt auf ,frauenaffine” Themen auf, welches sich an ein erwachsenes, weibliches
Publikum in Wien mit der Uberwiegenden Altersgruppe der 18- bis 49-Jahrigen richtet. Immer zur
vollen Stunde sind Nachrichten geplant. Der Wortanteil soll in den moderierten Sendungen
inklusive der Nachrichten ca. 15 bis 20 Minuten pro Stunde betragen, in den Talksendungen ca. 20
bis 40 Minuten. Die Musik soll im AC-Format gehalten werden, wobei die Musik den , weiblichen
Geschmack” treffen soll.

Die nonstopnews.at gmbh plant ein im Wesentlichen eigengestaltetes 24-Stunden-Programm fir
die Zielgruppe der 14- bis 59-Jahrigen. Das Format wird rund um die Uhr auf Information,
Nachrichten und Talk u.a. zu den Themen: Innenpolitik, Europa, Weltgeschehen, Wien, Business &
Borse, Kultur, Sport, Wissenschaft, Medien und Web setzen. Das Verhéltnis Wort zu Musik wird
voraussichtlich 95:5 Prozent betragen, mit einem Musikanteil von etwa 5 %. In der Zeit ab 06:00 bis
18:00 Uhr werden alle 15 Minuten ausflhrliche Nachrichten aktuell programmiert und zusétzlich
werden Topthemen im Detail beleuchtet. Die Nachrichten werden nach &hnlichen Regeln
programmiert wie ein ,Top 40“-Musikformat: Die wichtigste, ,heilleste” Nachricht rotiert am
schnellsten, die Einzelinformation ist kurz und auf den Punkt gebracht, mehrmals in der Stunde
werden die Top-Meldungen gebracht. Zweimal pro Stunde — jeweils um :12 und um :42 — sind
Vorkehrungen fir einen Werbeblock getroffen, bevor ein neuer Newsblock startet. Am
Wochenende folgt der ,News-Cycle” einem leicht abweichenden Rhythmus, mit einem Einstieg in
die aktuelle Berichterstattung am Samstag von 08:00 bis 10:00 Uhr und dann wieder von 12:00 bis
18:00 Uhr. Am Sonntag beschrankt sich die aktuelle Berichterstattung auf die Nachmittagsschiene
(mit  Schwerpunkt auf Sport). In beiden Fallen wird von 10:00 bis 12:00 Uhr als
~Wochenendausgabe” das Thema der Woche bzw. das Interview der Woche ausgestrahlt.
Regelmaliges Element wird am Samstag auch das ,, Thema der Woche” bzw. ,Das grolRe Interview
am Sonntag” sein (ein langeres - im Regelfall voraufgezeichnetes - Gesprach mit einer wesentlichen
Person des Zeitgeschehens). Das Thema der Woche wird am Wochenende auch abends wiederholt.
Ergdanzt wird das Programm mit den klassischen Serviceinhalten, die das Publikum von einem
lokalen Sender in Wien erwartet, insbesondere sind dies — das Wetter mit Spezialrubriken wie
Wassertemperatur, Schneebericht, Ausflugswetter, Urlaubs- und Schanigartenwetter sowie
Verkehrsnachrichten mit einem Schwerpunkt auf 6ffentliche Verkehrsmittel wie StraBenbahn, Bus,
Bahn und sonstige Verkehrsmittel wie Bikes. In den Abend- und Nachtstunden werden
voraufgezeichnete Radiosendungen zu unterschiedlichen Themen ausgestrahlt, wie z.B. Thema des
Tages (bzw. der Woche) zu aktuellen Ereignissen; , Feierabend Bier” — Promis ganz personlich, privat
im Beisl bei einem Bier; Zeit zum Zuhoren — Im Mittelpunkt stehen neue Horblicher und Podcasts;
Gut Leben — die Radiosendung zum Gliicklichwerden; Geschichte. Uber in Vergessenheit geratene
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Ereignisse, historische Persdnlichkeiten und tberraschende Zusammenhéange in der Geschichte der
Menschen; Interview des Tages (bzw. der Woche); , Talk Shows” (Aufzeichnungen von offentlichen
Podiumsdiskussionen vor Publikum), z.B. am Sonntagvormittag im Rahmen einer Matinee. Dazu ist
geplant, derartige 6ffentliche Veranstaltungen gemeinsam mit kulturellen und gesellschaftlichen
Institutionen oder gemeinsam mit anderen Medienpartnern zu organisieren; ,Horbuch der
Woche”; Die Welt von morgen. All diese Sendungen werden in Zusammenarbeit mit profilierten
Podcaster:innen erstellt und zeitgleich mit der Veroffentlichung ausgestrahlt. Fir die Ausstrahlung
im Radio wird in Zukunft die Ladnge vereinheitlicht. Es ist davon auszugehen, dass kinftig mehr und
unterschiedliche Sendungen produziert werden. Diese Sendungen werden auch im Programm
regelmaRig wiederholt. Die Stundenuhren der langeren Radiosendungen verfolgen ein
abweichendes Schema. Die Radiosendung wird dabei im Regelfall nur zweimal unterbrochen fir
einen Werbeblock um :20 bzw. um :50. Das Programm wird im Regelfall eigengestaltet. Im
beantragten Programm sollen die Themen Innenpolitik, Europa, Weltgeschehen, Wien, Business &
Borse, Kultur, Sport, Wissenschaft, Medien und Web behandelt werden. Das Programm beschrankt
sich daher nicht im Wesentlichen auf gleichartige Inhalte, sondern fokussiert in Darbietung und
Aufbereitung der gebotenen Inhalte auf das eines Nachrichten- und Informationssenders. So kennt
die oOsterreichische Rechtsordnung in § 4c ORF-G den Begriff des Informations- und Kultur-
Spartenprogramms fir ein Fernseh-Spartenprogramm, das insbesondere durch Informations-,
Diskussions-, Dokumentarsendungen, Magazine und Ubertragungen von Kulturereignissen
spezifisch der Erfillung der Auftrage nach § 4 Abs. 1Z 1 bis 7, 13, 14, 16 und 17 ORF-G dient und
ein umfassendes Angebot von Sendungen mit Informations- oder Bildungscharakter sowie von
Kultursendungen beinhaltet. Ohne nun das seitens der nonstopnews.at gmbh beantragte
Programm mit dem Fernseh-Spartenprogramm des ORF zu vergleichen, liegt es nahe, das
beantragte Programm jedenfalls in der Nahe eines Spartenprogramms zu verorten.

Die KommAustria hat bereits in der Vergangenheit festgehalten, dass eine klare Grenze zwischen
Sparten- und Vollprogrammen nicht in jedem Einzelfall gezogen werden kann und es insofern in
einem Auswahlverfahren vorkommen kann, der Beurteilung des Beitrags zur Meinungsvielfalt des
Programms besondere Bedeutung zukommen zu lassen, unabhdngig von einer allfalligen
Zuordnung zu einem Voll- oder Spartenprogramm (KommAustria 23.09.2014, KOA 1.707/14-001).

Jedenfalls stehen im Ergebnis fir die Vergabe der gegenstandlichen Zulassung vier Programme zur
Auswahl, welche im Folgenden gegeneinander abzuwagen sind.

4.6.2. Auswahlentscheidung

In einem ersten Schritt ist anhand der Auswahlkriterien gemaR § 6 Abs. 1 Z 1 PrR-G zu prifen, ob
im vergleichenden Auswahlverfahren einem Vollprogramm oder einem Spartenprogramm der
Vorzug zu geben ist, sofern diese Kategorisierung berhaupt moglich und tunlich ist. Der Vorrang
eines Vollprogramms vor einem Spartenprogramm darf ohnehin nicht Uberspannt werden, sondern
fihrt nur dann zu einem Vorzug, wenn ein beantragtes Vollprogramm auch tatsachlich einen
Mehrwert gegeniliber einem beantragten Spartenprogramm bieten kann, wobei auch zu
bertcksichtigen ist, welche Programme bereits im Versorgungsgebiet empfangbar sind.

Flr Spartenprogramme gilt nach § 6 Abs. 1 Z 1 PrR-G, dass anstelle der Beurteilung, ob von dem
Programm eine bessere Gewahr flr eine grolRere Meinungsvielfalt geboten wird bzw. inwieweit
dieses ein eigenstandiges, auf die Interessen im Verbreitungsgebiet Bedacht nehmendes
Programmangebot enthalt, zu beurteilen ist, ob im Hinblick auf das bereits bestehende
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Gesamtangebot an nach dem PrR-G verbreiteten Programmen von dem geplanten Programm ein
besonderer Beitrag zur Meinungsvielfalt im Versorgungsgebiet zu erwarten ist.

Hieraus wird in der standigen Judikatur gefolgert, dass ein Beitrag zu erwarten sein muss, der Uber
das im Allgemeinen zu erwartende Ausmal’ erheblich hinausgeht, sodass der Umstand, dass ein
Programm sich von anderen unterscheidet, noch nichts Uber dessen Bedeutung fir die Vielfalt der
durch Privatradios verbreiteten Meinungen besagt (vgl. VWGH 21.04.2004, 2002/04/0006;
VwGH 28.07.2004, 2003/04/0172; KommAustria 23.09.2014, KOA 1.707/14-001). Von einem
besonderen Beitrag zur Meinungsvielfalt konnte dann gesprochen werden, wenn im bestehenden
Programmangebot des zu vergebenden Versorgungsgebietes ein Mangel an Meinungen lage, dem
durch das Spartenprogramm abgeholfen wiirde (vgl. VWGH 21.04.2004, 2002/04/0156; VwGH
26.04.2016, Ro 2015/05/0038; BVwWG 09.08.2017, W120 2011904-1/4E).

Zu betonen ist hierbei, dass bei der Betrachtung des Marktangebotes nur jene Versorgung bzw.
jenes Musikformat in die Beurteilung einflieBen kann, das der jeweiligen Zulassung entspricht;
Eigendefinitionen haben hingegen auBer Betracht zu bleiben (vgl. BKS 14.10.2005,
611.059/000-BKS/2005). Ferner ist bei der Frage des Gesamtangebots ausschlieBlich auf die nach
dem PrR-G, nicht aber auch nach dem ORF-Gesetz verbreiteten Programme abzustellen (vgl. VWGH
21.04.2004, 2002/04/0006, 0034, 0145).

Das Gesamtangebot an derzeit im Versorgungsgebiet verbreiteten privaten Horfunkprogrammen
umfasst zundchst die beiden bundesweiten Programme der KRONEHIT Radio BetriebsgmbH
(,KRONEHIT“) und der Radio Austria GmbH (,Radio Austria“), die jeweils ,Adult Contemporary“-
Musikformate beinhalten und in ihren Wortprogrammen im Wesentlichen Themen von
Osterreichweitem Interesse abbilden. Die KRONEHIT Radio BetriebsgmbH verfiigt Gber ein eigens
entwickeltes und fir die Zielgruppe maligeschneidertes Nachrichtenformat mit eigener
Nachrichtenredaktion. Die Radio Austria GmbH sendet tagsiber zu jeder vollen Stunde selbst
gestaltete — unter Vorbehalt eines etwaigen Zukaufs — Welt- und Osterreichnachrichten teils mit
zusatzlichen Kurznachrichten in Form von Schlagzeilen. Ein weiterer Schwerpunkt ihres Programms
stellen Servicethemen wie regelmaRige Wetter- und Verkehrsberichte sowie zielgruppenrelevante
Informationen zu Veranstaltungen dar.

Das Programm der Radio Eins Privatradio Gesellschaft m.b.H. (,,Radio 88,6“) ist ein jedenfalls zum
Uberwiegenden Teil eigengestaltetes und auBerhalb der Nachtstunden weitgehend moderiertes
24-Stunden-Vollprogramm mit einem Schwerpunkt auf der Zielgruppe der 10- bis 49-jahrigen
Bevolkerung. Das Programm soll — v.a. in der Morgen-Schiene und wahrend der ,Drive-Time“ —
starke Serviceanteile (insbesondere Wetter-, Verkehrs- und Veranstaltungs-Informationen)
enthalten. Nachrichten mit globalen, nationalen und regionalen Inhalten werden auRerhalb der
Nachtstunden regelmdRig (Ublicherweise stindlich) gesendet. Dazu kommen anlassbezogene
Berichte und Reportagen zu Ereignissen von politischer, sozialer und gesellschaftlicher Bedeutung
(z.B. Wahlen, Sportbewerbe, Veranstaltungen etc.). Das Verhaltnis von Wort- zu Musikprogramm
wird Uber den gesamten Tag (05:50 bis 22:00 Uhr) gerechnet durchschnittlich etwa 25:75 betragen
(Wortanteil inklusive Werbung und Produktionselemente). Das Musikprogramm entspricht im
Wesentlichen einem AC-Format mit Schwerpunkt im Bereich Rock und Rock/Pop unter
BerUcksichtigung auch dsterreichischer Interpreten.

Das von der Radio Arabella GmbH veranstaltete, auf das offentliche, kulturelle und wirtschaftliche
Leben im Versorgungsgebiet abstellende, Programm besteht aus englischsprachigen Oldies aus den
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50er bis 80er-Jahren, Oldies der Kategorie ,,Middle of The Road”, Austro-Pop, Austro-Alpenpop,
romanischen Titeln (italienische Titel, franzdsische Chansons) sowie Soft-AC Songs der letzten
zwanzig Jahre.

Im CHR—Format wird das Programm ,Energy 104,2“ der N & C Privatradio Betriebs GmbH
ausgestrahlt, wobei das Programm lokale sowie regionale Berichterstattung aus Wien und
Umgebung aufweist. Das von der Kirchlichen Stiftung Radio Stephansdom ausgestrahlte Programm
,Radio Stephansdom” hat in seinem Musikprogramm einen Schwerpunkt auf klassische Musik. Als
einziger Rundfunkveranstalter deckt das von der Superfly Radio GmbH ausgestrahlte Programm die
Bereiche Black Music und Soul inklusive der diversen Subgenres (insbesondere Funk, Jazz, Hip-Hop,
House, Dance und Drum&Bass) im Versorgungsgebiet ab und weist im Wortprogramm einen hohen
lokalen Bezug auf. Das vom Verein zur Forderung und Unterstliitzung von Freien Lokalen
Nichtkommerziellen Radioprojekten ausgestrahlte Programm ,,Radio Orange” ist nichtkommerziell
und deckt eine breite Palette von Themen ab. Weiters wird im Versorgungsgebiet das Programm
»,Mein Kinderradio” der Radino GmbH verbreitet, das sich an die Zielgruppe der Kleinkinder (drei
bis sieben Jahre) und deren Eltern richtet und hinsichtlich des Musikprogramms unter Tags
Musiktitel aus den Bereichen ,Bekannt aus Funk und Fernsehen®, , All Time Klassiker”, , Aktuelles”,
,Geschichtstrachtig” und ,Kinderdisco” umfasst und von 20:00 bis 06:00 Uhr ein auf gestresste
Eltern zugeschnittenes ,light“-Musikformat (dezente, unmoderierte Loungemusik und Softpop)
ausstrahlt. SchlieRlich handelt es sich bei dem vom Verein Radio Maria Osterreich — Der Sender mit
Sendung verbreiteten Programm ,Radio Maria” um ein werbefreies-religidses Spartenprogramm
christlicher Pragung. Die Wortbeitrage umfassen religidse, kulturelle und soziale Inhalte mit
lokalem Charakter aber Uberregionaler Bedeutung. Das Programm stellt insbesondere die Liturgie,
das Gebet und die Katechese in den Mittelpunkt des Gesamtprogramms. Das Musikprogramm
umfasst Neues geistliches Lied, Instrumentalmusik, Klassik, sakrale Musik aus allen Epochen und
Kulturkreisen sowie Volksmusik.

Das Programm der Rock Antenne GmbH ist ein 24-Stunden-Vollprogramm im Format Album
Oriented Rock (AOR), welches eine Mischung aus Hits der Rockmusik-Szene der 70er bis 90er Jahre,
Album Cuts und aktuellen Rocksongs umfasst. Durch diverse Spezialsendungen werden auch
musikalische Randinteressen der Rockfans bedient (ua. Alternative-, Blues-, Heavy- und Hardrock),
wobei in der Rubrik ,,ROCK ANTENNE Heimatklange” die lokale Musikszene Erwdhnung findet. Das
Programm ist als Musikprogramm mit Nachrichten, Moderationen und Werbung konzipiert und
richtet sich an die Kernzielgruppe der 25- bis 50-Jahrigen, deren Musikgeschmack sich gefestigt hat
und von aktuellen, popularen Musikstromungen kaum beeinflusst wird.

Das Programm der Welle Salzburg GmbH ist ein modernes Pop-Radio im Hot AC-Format mit hohem
Lokalbezug flr ein junges, urbanes Publikum fir die Kernzielgruppe der 10- bis 39-Jahrigen. Der
Schwerpunkt liegt dabei auf Mainstream, Popmusik, aktueller aber auch véllig neuer, unbekannter
Musik. Somit ist eine offene Rotation der Playlist gewahrleistet. Im Musikprogramm wird ein
Schwerpunkt auf die Forderung 6sterreichischer (speziell auch Wiener) Nachwuchsmusiker,
inklusive einer diesbezlglichen Berlcksichtigung im Wortprogramm, gelegt. Der Anteil
Osterreichischer Produktionen im Musikprogramm soll Gber zehn Prozent des Musikprogramms
ausmachen. Das Hauptaugenmerk soll auf der Lokalitat des Programms liegen und die
Berichterstattung dementsprechend aus Wien fir Wien erfolgen. Internationale und nationale
Nachrichten werden jeweils zur vollen Stunde gesendet. Die selbstproduzierten Lokalnachrichten
werden mehrmals taglich zur halben Stunde ausgestrahlt. Zusatzlich sind mehrmals taglich lokale
Sendeflachen flr ausschliellich lokale Berichterstattung (Beitrage mit kulturellem, musikalischem,
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gesellschaftlichem und sportlichem Inhalt aus Wien; O-Téne aus Politik und Wirtschaft sowie
Society) sowie Wetter- und Verkehrsinformationen jeweils zur vollen und halben Stunde
vorgesehen. Mehrmals tadglich erfolgen lokale Veranstaltungshinweise aus dem Bundesland Wien.

Das Programm des Vereins vidaFlex Vereinigung der Ein-Personen-Unternehmen Osterreich (nicht
rechtskraftig) ist ein im Wesentlichen eigengestaltetes 24-Stunden ,,multiethnisches Inforadio” mit
der Kernzielgruppe der Ein-Personen-Unternehmen und unselbststandig Beschaftigten in Wien mit
Migrationshintergrund, insbesondere aus den Staaten des ,ehemaligen Jugoslawiens” und der
Tlrkei. Im Zentrum der Zielgruppe stehen Beschaftigte in der Gastronomie, der Hotellerie, im
Transport- und im Dienstleistungssektor sowie in den Bereichen Gesundheit, Pflege,
Gebdudemanagement und persoénlicher Dienstleistung. Darlber hinaus sollen generell alle
Menschen mit Migrationshintergrund aus dem ,ehemaligen Jugoslawien” und der Tirkei
angesprochen werden. Das Musikprogramm verschrankt die Musikformate Adult Contemporary
(AC) und eine stidosteuropaische Ausrichtung sowie Turbo-Folk — Balkan Beats miteinander. Das
Musikprogramm soll in der Regel durch mehr oder weniger kurze Information bzw. Moderation
unterbrochen werden, wobei der Musikanteil am Programm bei 75 bis 80 % liegt. Nationale und
internationale Nachrichten werden zugekauft. Das Wortprogramm ist mehrsprachig ausgestaltet,
wobei der Uberwiegende Teil in deutscher Sprache gehalten wird, jedoch 20 bis 40 % des
Wortanteils auf Slowenisch, Kroatisch, Bosnisch oder Serbisch und 20 bis 40 % des Wortanteils in
tlrkischer Sprache gehalten werden soll.

Im verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet besteht somit ein breites Spektrum an privaten
Horfunk-Vollprogrammen mit unterschiedlicher musikalischer Ausrichtung [finf AC-Formate, ein
CHR-Format, ein Programm mit englischsprachigen Oldies aus den 50er bis 80er-Jahren, Oldies der
Kategorie ,Middle of The Road”, Austro-Pop, Austro-Alpenpop, romanischen Titeln, sowie Soft-AC
Songs der letzten zwanzig Jahre, ein Musikprogramm mit einem Schwerpunkt auf klassischer Musik,
ein Programm, das die Bereiche Black Music und Soul inklusive der diversen Subgenres
(insbesondere Funk, Jazz, Hip-Hop, House, Dance und Drum&Bass) abdeckt, ein Programm, das
Musiktitel fur Kinder aus den Bereichen ,Bekannt aus Funk und Fernsehen®, , All Time Klassiker”,
LAktuelles”, ,Geschichtstrachtig” und ,Kinderdisco” sowie im Nachtprogramm ein ,light”-
Musikprogramm mit Loungemusik und Softpop anbietet, ein Programm mit Schwerpunkt auf
Album Oriented Rock (Rockmusik der 70er bis 90er Jahre, Aloum Cuts und aktuelle Rocksongs), ein
religioses Spartenprogramm christlicher Pragung sowie ein ,multiethnisches Inforadio” (nicht
rechtskraftig), wobei neben den kommerziellen Programmen verschiedener Horfunkveranstalter
auch zwei nichtkommerzielle Programme ausgestrahlt werden]. Bezogen auf das Wortprogramm
bestehen mehrere Lokalsender.

Die Livetunes Network GmbH plant ein kommerzielles 24-Stunden-Vollprogramm, das auf die
Kernzielgruppe der 20- bis 59-Jahrigen ausgerichtet ist und auf entspannende, sanfte Musiktitel mit
einem ruhigen Musikfluss setzt. Das Musikprogramm ist in die Kategorien Easy Listening & Chillout
Pop (Kategorie 1), Smoothlazz (Kategorie 2) und Lounge, Crossover (Kategorie 3) unterteilt, wobei
die erste dieser Kategorien einen Anteil von 70 % des Musikprogrammes, die Kategorie 2 einen Anteil
von 20 %, und die Kategorie 3 einen Anteil von 10 % des Musikprogramms ausmachen soll. Die
Musik soll zu einem sehr groflen Teil aus der heimischen Musikszene kommen. Auch die
Musikverlagsrechte an diesen Titeln liegen zu einem groRRen Teil bei heimischen Verlagen, Autoren
sowie Komponisten. Darlber hinaus sind zahlreiche Musiksendungen geplant, die es in dieser Form
nur in Wien geben soll, wie etwa die , Austrian Lounge” am Sonntagabend sowie die ,Balkan
Lounge” am Sonntagabend. Die Livetunes Network GmbH mochte aulRerdem neue Wege bei dem
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Thema gehen, dass Musik eine gesundheitlich positive Wirkung entfalten kann. In Zusammenarbeit
mit der Organisation Healthtunes soll ein einzigartiges Angebot am Wiener Radiomarkt angeboten
werden. Passend zum Sound des Wellness- und Wohlfthlradios wird die Horerschaft laufend Uber
den moglichen heilenden Einsatz der Musik redaktionell informiert und entsprechende
einschlagige, musikalische Angebote im Programm aufbereitet. Der Wortanteil soll abhangig von
der Tageszeit wochentags zwischen 5 % und 15 % sowie am Wochenende zwischen 5 % und 10 %
betragen (exklusive Werbung) und neben den zur vollen Stunde produzierten Weltnachrichten,
sind zur halben Stunde abwechselnd lokale, mehrminditige Informations- und Servicesendungen
(u.a. redaktionelle Rubriken, Lifestyle- und Family-News, Lokalnachrichten, Eventkalender,
Verkehrsinfos) enthalten.

Der thematische Schwerpunkt der Berichterstattung soll nicht auf bereits von anderen
Radioprogrammen im gegenstandlichen Versorgungsgebiet verbreiteten Inhalten, wie chronikalen
Schlagzeilen oder Sportinfos, sondern mehr auf die Bereiche Freizeit, Lifestyle, Gesundheit,
Gesellschaft und lokale Kulturangebote fokussieren. Das Programm soll zudem ein zuverlassiger
Begleiter der Wiener Eventszene (Wiener Museumsquartier, Sand in the City, Viennale, Filmball,
Wien Marathon, Wiener Eistraum, VIENNA Blues Spring) sein. Ebenso sollen Eréffnungen neuer
Restaurants, Vernissagen, urbane Wellness-Angebote, Weinfestivals, Fashion Shows, Konzerte, DJs,
Clubs sowie regionale Mérkte redaktionelle Beachtung finden. Die jeweiligen Beitrage (Nachrichten
und andere Beitrage) haben einen Umfang von jeweils eineinhalb bis zweieinhalb Minuten. Die
Livetunes Network GmbH plant — mit Ausnahme der internationalen und nationalen Nachrichten
(diese sollen in Kooperation mit der Onlineredaktion der Tageszeitung ,DER STANDARD” gestaltet
werden) — keine Programmzulieferer zu beauftragen. Im Regelfall ist ein zu 100 % eigengestaltetes
Programm geplant.

Das geplante Programm der Livetunes Network GmbH weist einerseits hinsichtlich der
angestrebten Zielgruppe, andererseits dem Wort- und dem Musikprogramm Uberschneidungen
mit dem Programm der Superfly Radio GmbH auf, wobei die KommAustria nicht verkennt, dass das
Musikformat der Superfly Radio GmbH auf die Bereiche Black Music und Soul inklusive der diversen
Subgenres ausgelegt ist und sich selbst keine Beschrankung hinsichtlich des Tempos der Musik
auferlegt. DemgegentUber soll das Musikprogramm der Livetunes Network GmbH rund um die Uhr
einen ruhigen Musikfluss bieten. Zwar deckt das Musikprogramm der Superfly Radio GmbH ein
breiteres Musikspektrum ab als das beantragte Musikprogramm der Livetunes Network GmbH,
dennoch ist davon auszugehen, dass es in einigen Bereichen zu Uberschneidungen kommen wiirde.
DarUber hinaus ist zu bericksichtigen, dass beide Programme sich an eine urbane Zielgruppe der
20- bis 59-Jahrigen bzw. der 14- bis 49-Jahrigen (mit der Kernzielgruppe 30- bis 49-Jahrigen) der
hoheren Bildungsschichten und mit héherem Einkommen richten, was sich auch in den jeweiligen
Wortanteilen widerspiegelt, die sich hinsichtlich der Themen vor allem in den Bereichen Lifestyle,
Kunst und Kultur durchaus tberschneiden. Ahnlich dem geplanten Programm der Livetunes
Network GmbH steht bei der Superfly Radio GmbH in inhaltlicher Hinsicht eine verstdrkte
Fokussierung etwa auf die Themenbereiche Kultur, Genuss und Lifestyle im Mittelpunkt. Das
wichtigste Auswahlkriterium im Hinblick auf die lokalen Nachrichten, so die Livetunes Network
GmbH, sei, das Informationsbedirfnis der Horerschaft, das nicht bereits von anderen
Radioprogrammen im gegenstandlichen Versorgungsgebiet bedient werde, zu stillen. Aufgrund der
genannten Parallelen ist jedoch festzuhalten, dass die geplante Form der Berichterstattung im
verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet aber bereits —in grol3en Bereichen —abgedeckt ist.
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In Bezug auf das von der Livetunes Network GmbH geplante Musikprogramm ergeben sich
auBerdem deutliche Uberschneidungen mit weiteren im Versorgungsgebiet ausgestrahlten
Horfunkprogrammen: Durch das sehr weite und eher poplastige Verstandnis von Lounge-Musik,
das dem Konzept der Livetunes Network GmbH zu Grunde liegt, und auch aufgrund des Fokus auf
Easy-Listening und Chillout-Pop, welche 70 % des Musikprogramms ausmachen sollen, sind
teilweise Uberschneidungen mit dem Programm der Radio Arabella GmbH hinsichtlich dessen
Middle-Of-The Road- und Softpop-Anteils zu erwarten. Weiters besteht eine weitgehende
Uberschneidung mit dem Musikprogramm der Radino GmbH zwischen 20:00 und 06:00 Uhr. Das
in diesem Zeitraum ausgestrahlte Programm der Radino GmbH stellt — wie das geplante Programm
der Livetunes Network GmbH in Zeitraum von 18:00 bis 06:00 Uhr — entspannten Horgenuss und
einen ruhigen Musikfluss in den Vordergrund und spricht auch eine vergleichbare Alterszielgruppe
an, sodass fur diesen Zeitraum — mag er auch zu einem grofSen Teil in einer relativ hérerschwachen
Zeit liegen — kein wesentlicher Beitrag zur Meinungsvielfalt im Musikprogramm zu erwarten ist.
Daran vermag auch der Umstand nichts zu andern, dass die Livetunes Network GmbH im Hinblick
auf die Ausrichtung im Musikprogramm vorbringt, dass die ausgestrahlte Musik (,Gesundheits- und
Wohlfuhlradio”) einer warmen, weichen und populdren Klangfarbe folgen und Gber den méglichen
heilenden Einsatz der Musik redaktionell informiert werden soll.

Nichtsdestotrotz erfolgt die Auswahlentscheidung immer auf Basis der im konkreten
Zulassungsverfahren vorhandenen Antragsteller. Gegenstandlich ist vom Programm der Livetunes
Network GmbH im Vergleich zu den Programmen der Antenne Salzburg GmbH, der Radio FANTASY
GmbH und auch der nonsoptnews.at gmbh ein hdherer Beitrag zur Meinungsvielfalt zu erwarten.
Unter Verweis auf die obigen Ausfihrungen stellen die Formate der Antenne Salzburg GmbH und
der Radio FANTASY GmbH namlich im Wesentlichen AC-Angebote dar, welche bereits mehrfach -
eventuell in leichten Graduierungen — im gegenstandlichen Versorgungsgebiet empfangbar sind.
Im Gegensatz dazu weist das Programm der Livetunes Network GmbH lediglich Parallelen mit dem
Programm der Superfly Radio GmbH und in Ansatzen Ahnlichkeiten mit dem Musikprogramm der
Radio Arabella GmbH sowie in den Nachtstunden mit jenem der Radino GmbH auf.

Hinsichtlich des Wortprogrammes stellt das Programm der Livetunes Network GmbH im Vergleich
zu den anderen Antragstellern im Hinblick auf die bereits verbreiteten Hérfunkprogramme einen
Mehrwert dar, insbesondere auch wegen deren Nachrichten, die in Kooperation mit der
Onlineredaktion der Tageszeitung ,DER STANDARD” gestaltet werden und der inhaltlichen
Fokussierung auf die Bereiche Freizeit, Lifestyle, Gesundheit, Gesellschaft und lokale
Kulturangebote unter Einbindung der Wiener Eventszene.

Hinsichtlich des in § 6 Abs. 1 Z 2 PrR-G genannten Kriteriums des groReren Umfangs
eigengestalteter Beitrage ist festzuhalten, dass das Programm der Livetunes Network GmbH im
Wesentlichen — mit Ausnahme der von der Tageszeitung ,DER STANDARD” zugelieferten
Nachrichten — eigengestaltet ist.

Wie bereits ausgefihrt, ist nach der Rechtsprechung des VwGH das Kriterium ,Umfang an
eigengestalteten Beitragen” —fir sich alleine — nicht entscheidungsrelevant, weil es vor allem auch
darauf ankommt, inwieweit das Programmangebot bzw. die Sendungen (also auch eigengestaltete
Sendungen) auf die Interessen der im Versorgungsgebiet lebenden Bevolkerung Bedacht nehmen.
Nur wenn die Antrdge der Bewerber nach den Kriterien des § 6 Abs. 1 Z 1 PrR-G als gleichwertig
anzusehen waren, misste dem Kriterium des § 6 Abs. 1 Z 2 PrR-G ausschlaggebende Bedeutung
zukommen (vgl. BKS 31.02.2011, 611.033/0004-BKS/2011 unter Verweis auf die Erkenntnisse des
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VwGH 18.02.2009, 2005/04/0293 und vom VwGH 15.09.2006, 2005/04/0050). Diesbezuglich ist
festzuhalten, dass aus den dargelegten Erwadgungen der Antrag der Livetunes Network GmbH
einerseits und die Antrdge der Antenne Salzburg GmbH sowie der Radio FANTASY GmbH
andererseits nach den Kriterien des § 6 Abs. 1 Z 1 PrR-G nicht als gleichwertig anzusehen sind.

DarUber hinaus sprach sich auch die Wiener Landesregierung in ihrer Stellungnahme fir die
Zulassungserteilung an die Livetunes Network GmbH aus.

Die Antenne Salzburg GmbH beabsichtigt die Veranstaltung eines im Wesentlichen
eigengestalteten 24-Stunden-Vollprogrammes mit hohem Lokalbezug zum Versorgungsgebiet und
,AC“-Musikformat — mit einem Gesamtmusikanteil zwischen 75 bis 80 % — fir die Zielgruppe der
14- bis 49-Jahrigen, mit Fokus auf die 25- bis 49-Jahrigen. Umfassende Serviceteile (Verkehrs-,
Wetter- und Veranstaltungsinformationen) sind fiir das Versorgungsgebiet vorgesehen. Auch
geplant ist, durch Veranstaltungskooperationen im Versorgungsgebiet direkt auf die Zielgruppe
zuzugehen und auch sonst die Horerschaft einzubinden. Die eigengestaltete Produktion findet ihre
Grenze in der Ubernahme der Gberregionalen Nachrichten, einzelner Sendungen und der tglichen
adaptierten Playlist, welche aus dem Regionalsender ,Antenne Salzburg” ibernommen werden.

Das Musikprogramm besteht aus einer ausgewogenen Mischung aus Pop- und Rocktiteln mit
Hitqualitdat aus den 80er- und 90er-Jahren des vergangenen Jahrhunderts sowie aus dem ersten
und zweiten Jahrzehnt dieses Jahrhunderts mit einem Schwerpunkt auf die 80er und 90er Jahre
sowie die aktuellen Hits der letzten Jahre. Das Programm ist auf eine breite erwachsene Zielgruppe
ausgerichtet und setzt einen klaren Schwerpunkt auf moderne Familien.

Auf den Wortanteil, bestehend aus Nachrichten, redaktionellen Beitragen, Moderation, Werbung
und fixen Elementen, wie Jingles und Teaser, sollen bis zu 25 % entfallen. Innerhalb einzelner
Sendeschienen verandert sich dieses Verhéltnis von Musik- und Wortanteil. Das geplante
Wortprogramm ist auf die lokalen und regionalen Interessen ausgerichtet. Der hohe Lokalbezug
soll insbesondere durch regelméaRige regionale und lokale Nachrichten sowie Wetter- und
Verkehrsinformationen und die Berichterstattung Uber das offentliche, kulturelle und
wirtschaftliche Leben im Versorgungsgebiet hergestellt werden. In den moderierten
Programmteilen sind Beitrage zu zielgruppenrelevanten Themen, wie etwa Schule und Ausbildung,
Arbeitswelt, Gesundheit und Kinderbetreuung geplant. Dazu sollen auch — unter Aufrechterhaltung
der programmlichen Endverantwortlichkeit der Antenne Salzburg GmbH — Kooperationen mit
offentlichen und privaten Einrichtungen eingegangen werden. Bei der Gestaltung der lokalen
Informationen wird auf Innovation und den unmittelbaren Nutzen fir die Horerschaft im
Versorgungsgebiet Wert gelegt. So beschranken sich etwa die Verkehrsnachrichten nicht nur auf
die bloRe Wiedergabe von Verkehrsmeldungen, sondern werden auch durch die Situation und der
Tageszeit entsprechende Tipps der Redaktion erganzt. Ein weiterer wichtiger Punkt in der
Berichterstattung sind Themen aus dem gesellschaftlichen Leben im Versorgungsgebiet.

Jeweils zur vollen Stunde werden Uberregionale Nachrichten, die vom Programm der , Antenne
Salzburg” ibernommen werden, gesendet. Lokale bzw. regionale Nachrichten und Beitrage werden
vom Redaktionsteam, das fir das verfahrensgegenstandliche Versorgungsgebiet zustandig ist,
gestaltet und produziert. Es ist geplant, mit der lokalen Wirtschaft, lokalen Interessenvertretungen
sowie privaten Vereinen, aber auch diversen offentlichen Institutionen im Versorgungsgebiet eine
enge Kooperation aufzubauen.
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Das gesamte redaktionelle Programmangebot ist auf die lokalen und regionalen Interessen im
verfahrensgegenstandlichen Versorgungsgebiet ausgerichtet.

Die werktags gesendete Sendung ,,Morgenshow: Immer topinformiert in den Tag” beinhaltet lokale
Moderationsbeitrage und regelméaRige Nachrichten, Wettervorhersagen und Verkehrsmeldungen
aus dem und fir das verfahrensgegenstandliche Versorgungsgebiet und bietet eine breite Basis fir
den Meinungsaustausch der Horerschaft, um inhaltliche Standpunkte darzustellen und
auszutauschen. Die anschlieRende Sendung ,Bei der Arbeit” bietet viel Musik samt regelmaRigen
Nachrichten, Wettervorhersagen und Verkehrsmeldungen, sowie mit Informationen,
Geschehnissen und Ereignissen aus dem und fur das verfahrensgegenstandliche Versorgungsgebiet
(aktuelle Themen des Tages & die neuesten Society-News); Eventkalender zu den wichtigsten
Ereignissen. Auch das werktéagliche Sendungsformat , Drive Time* bietet viel Musik und Topthemen
aus dem Versorgungsgebiet, regionalen Nachrichten, Wirtschaftsnews, Veranstaltungshinweisen
und aktuellen Sportinformationen. Diese nachmittdgliche, topaktuelle, regionale Sendung
beinhaltet informative Beitrdage aus den Bereichen Politik, Wirtschaft, Bildung, Sport, Kultur, etc.
und mit Wetter- und Verkehrsmeldungen.

Im Abendprogramm Uberwiegt das Musikprogramm mit den Sendeschienen ,Tophits” (mit
aktuellen Tophits und den groRten Hits aus den Charts der letzten Jahre), ,In der Nacht” (eine
unmoderierte tagliche Sendung mit den grofRten Hits der letzten zwei Jahrzehnte gemeinsam mit
Top-Hits und Klassikern aus den 80er und 90er Jahren) sowie ,Musik” (ebenfalls eine unmoderierte
Sendestrecke mit Musik im spezifischen Programmformat).

Das geplante Programm der Antenne Salzburg GmbH weist hinsichtlich der zu erfassenden
Zielgruppe, dem Wort- und dem Musikprogramm zahlreiche Uberschneidungen mit anderen, im
Versorgungsgebiet zugelassenen Horfunkprogrammen auf.

Hinsichtlich des beantragten Musikformats der Antenne Salzburg GmbH, welches als AC-Format zu
klassifizieren ist, muss festgehalten werden, dass bereits mehrfach AC-Formate anderer
Horfunkveranstalter im gegenstandlichen Versorgungsgebiet empfangbar sind. Uberschneidungen
mit dem Musikprogramm der Radio Eins Privatradio Gesellschaft m.b.H. (,Radio 88,6“) und dem
Musikprogramm der ,Welle 1 Wien“ der WELLE SALZBURG GmbH sowie den bundesweit
ausgestrahlten Musikprogrammen ,KRONEHIT“ der KRONEHIT Radio BetriebsgmbH. und ,Radio
Austria” der Radio Austria GmbH sind zu erwarten. Die KommAustria berlcksichtigt bei ihrer
Beurteilung, dass sich die konkrete Ausgestaltung der genannten AC-Formate natirlich in
Abstufungen voneinander unterscheiden kann, so verbreitet z.B. die WELLE SALZBURG GmbH ein
,Hot AC“-Format. Dennoch werden in diesen Programmen sehr wohl Musikgenres (z.B. Pop und
Rock) — teilweise auch zeitlich fokussiert auf dieselben Jahrzehnte — bedient, die auch Gegenstand
des Musikformates der Antenne Salzburg GmbH sind.

Unter dem Aspekt der Meinungsvielfalt haben auch der VwGH und der BKS in ihrer bisherigen
Spruchpraxis deutlich festgehalten, dass die Unterscheidung eines Programms von anderen noch
nichts Uber die Bedeutung fur die Vielfalt an Meinungen besagt (vgl. BKS 13.12.2012,
611.097/0006-BKS/2012; VWGH 24.05.2006, 2004/04/0024, 30.6.2006, VWGH 2004/04/0070). In
diesem Sinne ist vielmehr auch zu wirdigen, welchen inhaltlichen Beitrag (vgl. BKS 18.06.2007,
611.176/0003-BKS/2007) ein Wortprogramm zur Vielfalt der Meinungen in einem
Versorgungsgebiet leisten kann.
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Das geplante Wortprogramm der Antenne Salzburg GmbH sieht neben Uberregionalen und
regionalen Nachrichten auch aktuelle Informationen sowie zielgruppengerechte Inhalte mit hohem
Lokalbezug vor. Weiters beinhaltet das Programm Servicethemen wie regelmaRige Wetter- und
Verkehrsberichte sowie aktuelle Informationen zu Veranstaltungen.

Zu beachten ist in diesem Zusammenhang, dass im Wortprogramm regionale und lokale
Nachrichten sowie Wetter- und Verkehrsinformationen und die Berichterstattung Uber das
offentliche, kulturelle, wirtschaftliche und gesellschaftliche Leben im Versorgungsgebiet geplant
sind. In den moderierten Programmteilen sind Beitrdge zu zielgruppenrelevanten Themen, wie
etwa Schule und Ausbildung, Arbeitswelt, Gesundheit und Kinderbetreuung geplant.
Verkehrsmeldungen sollen durch die Situation und der Tageszeit entsprechende Tipps der
Redaktion ergdnzt werden.

Vor dem Hintergrund des im gegenstindlichen Versorgungsgebiet bereits bestehenden
Programmangebots, das grofitenteils regionale und Uberregionale Nachrichten, Serviceteile und
Berichterstattung Uber das offentliche, kulturelle, wirtschaftliche und gesellschaftliche Leben im
Versorgungsgebiet beinhaltet, ist in der konkret geplanten Ausgestaltung des Wortprogrammes kein
klarer Vielfaltsbeitrag zu erblicken. Bei dieser Beurteilung ist ebenfalls zu beriicksichtigen, dass sich
das beantragte Wortprogramm weder durch die Wahl der Zielgruppe noch im Umfang (rund 25 %
inklusive Werbung, Jingles und Teaser) vom bestehenden Angebot (deutlich) unterscheidet, sodass
dies fur die Erteilung der Zulassung an die Antenne Salzburg GmbH sprechen wirde.

Hinsichtlich des beantragten Wortprogramms der Antenne Salzburg GmbH kann die Ubernahme
der Uberregionalen Nachrichten vom Regionalsender ,,Antenne Salzburg” insoweit positiv bewertet
werden, als diese eine Erganzung hinsichtlich des Ursprungs der derzeit im gegenstdndlichen
Versorgungsgebiet angebotenen Nachrichten darstellt. Jedoch muss hinsichtlich des Kriteriums
,Beitrag zur Meinungsvielfalt” generell und insbesondere bei der Beurteilung der Gberregionalen
Nachrichten und deren Beitrag zu diesem Kriterium berUcksichtigt werden, dass die Antenne
Salzburg GmbH mit der Radio Austria GmbH einen Medienverbund bildet, ohne eine verponte
Konstellation im Sinne des § 9 PrR-G zu verwirklichen. Bei der Beurteilung des Beitrages zur
Meinungsvielfalt ist unter Berlcksichtigung der Rechtsprechung des BKS die Meinungsvielfalt nicht
bloR bezogen auf das jeweilige Programm zu beurteilen, sondern es kommt vielmehr auf die
Meinungsvielfalt im Versorgungsgebiet insgesamt an; auch die Gesellschafterstruktur eines
Veranstalters kann daher ein Indiz fiir die Meinungsvielfalt im Programm sein (vgl. ua. KommAustria
11.04.2011, KOA 1.700/11-006.). Die positive Bewertung der Herkunft der Uberregionalen
Nachrichten im Rahmen der Meinungsvielfalt wird daher aufgrund der Tatsache, dass diese
Antragstellerin mit einem bundesweiten —also Uberregionalen — Horfunkveranstalter, der ebenfalls
im gegenstandlichen Versorgunggebiet sein bundesweites Programm verbreitet, verbunden ist,
weitestgehend relativiert.

Im Vergleich dazu ist vom Programm der Livetunes Network GmbH ein groRerer Beitrag zur
Meinungsvielfalt im gegenstandlichen Versorgungsgebiet als vom Programm der Antenne Salzburg
GmbH zu erwarten.

Die Livetunes Network GmbH bietet ein Programm, das auf die Kernzielgruppe der 20- bis 59-
Jahrigen ausgerichtet ist und der thematische Schwerpunkt der Berichterstattung soll nicht auf
bereits von anderen Radioprogrammen im gegenstandlichen Versorgungsgebiet verbreiteten
Inhalten, wie chronikalen Schlagzeilen oder Sportinfos, sondern mehr auf die Bereiche Freizeit,
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Lifestyle, Gesundheit, Gesellschaft und lokale Kulturangebote fokussieren. Das von der Antenne
Salzburg GmbH geplante Wortprogramm stellt im Wesentlichen ein weiteres Lokalradio im AC-
Format dar, wie es bereits im Versorgungsgebiet empfangbar ist (ohne sich dabei entscheidend
vom vorhandenen Angebot abzuheben). Aufgrund der Ausrichtung des Programms der Livetunes
Network GmbH auf eine bisher im Wiener Horfunkmarkt — jedenfalls im Vergleich zum Programm
der Antenne Salzburg GmbH - weniger bediente Zielgruppe, kann davon ausgegangen werden, dass
der Beitrag zur Meinungsvielfalt durch das Programm der Livetunes Network GmbH hoher ist als
jener seitens des Programms der Antenne Salzburg GmbH.

Auch in Bezug auf den Lokalbezug, der vom beantragten Programm zu erwarten ist, kann im
beantragten Programm der Antenne Salzburg GmbH gegeniiber dem Antrag der Livetunes Network
GmbH kein entscheidender Vorteil gesehen werden. Hierzu ist vorweg festzuhalten, dass die
Bedachtnahme auf die Interessen im Versorgungsgebiet kein bloR , nachgeordnetes Kriterium"
darstellt, sondern es sich vielmehr um eines unter mehreren , gleichberechtigten" Kriterien handelt
(vgl. BKS 11.11.2013, 611.154/0002-BKS/2013). Weiters hat der BKS im Hinblick auf den Lokalbezug
ausgesprochen, dass es nicht zu beanstanden ist, wenn in der Auswahlentscheidung dem starkeren
Lokalbezug sowohl im Wort- als auch im Musikprogramm entscheidendes Gewicht beigemessen
wurde (vgl. BKS 30.11.2001, 611.131/004-BKS/2001). Jedoch erfolgt ein Lokalbezug im
Musikprogramm nicht schon durch ,individuell malgeschneiderte Musikplanung” fir das
Versorgungsgebiet. Es ist vielmehr davon auszugehen, dass der diesbezlgliche Lokalbezug
insbesondere im Wege von ,Musik aus der Region” verwirklicht wird (vgl. BKS 18.10.2007,
611.0001-BKS/2007).

Der ,hohe” Lokalbezug im (Wort-)Programm der Antenne Salzburg GmbH soll insbesondere durch
regelméaRige regionale und lokale Nachrichten sowie Wetter- und Verkehrsinformationen und die
Berichterstattung Uber das 6ffentliche, kulturelle und wirtschaftliche Leben im Versorgungsgebiet
hergestellt werden.

Ein Vorteil im Lokalbezug im Programm der Antenne Salzburg GmbH ist daher nicht zu erkennen,
da sie — wie sie selbst anfihrt — den hohen Lokalbezug insbesondere durch regelmélige regionale
und lokale Nachrichten sowie Wetter- und Verkehrsinformationen und die Berichterstattung Gber
das offentliche, kulturelle und wirtschaftliche Leben im Versorgungsgebiet herstellen wird. Im
Wesentlichen handelt es sich bei lokalen und regionalen Nachrichten sowie Serviceinformationen
(Wetter und Verkehr) jedoch um klassische Elemente eines Lokalradios, wie sie von mehreren
Radios im Versorgungsgebiet bereits geboten werden.

Auch das Vorbringen der Antenne Salzburg GmbH, dass der Lokalbezug auch durch Einbindung der
Horer hergestellt wird und durch Sendung von Meldungs-O-Ténen sowie Kommentaren und
Meinungen zu aktuellen Themen, die das Versorgungsgebiet betreffen, erscheint im Vergleich zur
Livetunes Network GmbH keinen Vorteil aufzuzeigen, denn diese plant in ihrem Programm ein
,Zuverlassiger Begleiter” der Wiener Eventszene zu sein und etwa auf lokale Kulturereignisse zu
fokussieren.

Auch der prozentuell hohere Wortanteil der Antenne Salzburg GmbH vermag daher nicht den
Ausschlag fur die Antenne Salzburg GmbH zu geben, da sich das Wortprogramm der Livetunes
Network GmbH durch die Akzentuierung der Themen deutlicher vom bestehenden Angebot
abhebt. Hinsichtlich des in § 6 Abs. 1 Z 2 PrR-G genannten Kriteriums des groReren Umfangs
eigengestalteter Beitrage ist festzuhalten, dass das Programm der Livetunes Network GmbH im
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Regelfall eigengestaltet ist. Auch die Antenne Salzburg GmbH plant ein eigens flr das
gegenstandliche Versorgungsgebiet gestaltetes Horfunkprogramm und mdchte auf Programmteile
des Regionalsenders ,Antenne Salzburg” zurlickgreifen. Nach der Rechtsprechung des VwGH ist —
wie bereits ausgefiihrt — das Kriterium ,,Umfang an eigengestalteten Beitrdgen” — fir sich alleine —
nicht entscheidungsrelevant, weil es vor allem auch darauf ankommt, inwieweit das
Programmangebot bzw. die Sendungen (also auch eigengestaltete Sendungen) auf die Interessen
der im Versorgungsgebiet lebenden Bevolkerung Bedacht nehmen. Nur wenn die Antrage der
Bewerber nach den Kriterien des § 6 Abs. 1 Z 1 PrR-G als gleichwertig anzusehen waren, misste
dem Kriterium des §6 Abs.1 Z2 PrR-G ausschlaggebende Bedeutung zukommen (vgl. BKS
31.02.2011, 611.033/0004-BKS/2011 unter Verweis auf die Erkenntnisse des VwGH vom
18.02.2009, 2005/04/0293 und vom 15.09.2006, 2005/04/0050). Da — wie zu den Kriterien des § 6
Abs. 1 Z 1 PrR-G ausgefiihrt — nicht davon auszugehen ist, dass die Antrage der Antenne Salzburg
GmbH und der Livetunes Network GmbH als gleichwertig anzusehen sind, kommt dem Kriterium
des Umfangs eigengestalteter Beitrage keine entscheidende Bedeutung zu.

Zusammenfassend ist auszuflihren, dass dem Antrag der Livetunes Network GmbH bei einer
Beurteilung der Kriterien des § 6 Abs. 1 PrR-G gegenlber dem Antrag der Antenne Salzburg GmbH
der Vorrang einzurdaumen ist, weshalb der Antrag der Antenne Salzburg GmbH gemall § 6 Abs. 1
PrR-G abzuweisen war (vgl. Spruchpunkt 7.).

Das von der RADIO FANTASY GmbH beantragte Programm ,,Radio Fantasy — das Radio fir die Frau”
ist als Vollprogramm mit redaktionellem Schwerpunkt auf frauenaffine Themen geplant, welches
sich an ein erwachsenes, weibliches Publikum in Wien mit der Uberwiegenden Altersgruppe 18 bis
49 Jahre richtet. Es ist ein lokales Programm geplant, das exklusiv fir Frauen in Wien produziert
wird. Fir die Redaktion und Moderation sind ausschlielRlich weibliche Personen geplant, damit
gewadhrleistet wird, dass Frauen fir Frauen Programm gestalten. Die Musik im AC-Format soll den
weiblichen Geschmack treffen, weswegen die Musik durch die weibliche Musikredaktion getestet
wird. Die Wortredaktion soll die Themen nach Relevanz der Interessen der Horerinnen auswahlen
und entsprechend prasentieren. Die Themen sollen einen klaren Bezug zu Interessen von Frauen,
wie beispielsweise Mode, Lifestyle, Schmuck, Accessoires, Kosmetik, Fitness und Korperpflege,
Kiche und Erndhrung, Familie und Erziehung, Ratgeber, Umweltschutz, Shoppen, Reisen,
Fortbildung und Karriere, Chancen im Homeoffice, Gleichberechtigung und Rechte fir Frauen und
Hilfe, haben. Ziel des Programms soll es sein, in Wien einen Sender zu etablieren, der die Interessen
und den Musikgeschmack von Frauen optimal erreicht.

Immer zur vollen Stunde (24/7) sind Nachrichten in der Lange von zwei bis drei Minuten geplant.
Der Wortanteil soll in den moderierten Sendungen inklusive der Nachrichten ca. 15 bis 20 Minuten
pro Stunde betragen, in den Talksendungen ca. 20 bis 40 Minuten. In der Hauptwerbezeit (Montag
bis Samstag von 06:00 bis 18:00 Uhr) soll der Werbeanteil pro Stunde ca. acht bis zehn Minuten
betragen. In den Nebenzeiten (Montag bis Samstag von 18:00 bis 22:00 Uhr und Sonntag von 10:00
bis 18:00 Uhr) betragt die Werbedauer ca. vier bis acht Minuten pro Stunde.

Als besonders hervorzuhebend erachtet die RADIO FANTASY GmbH den ,FANTASY Talk”, in dem
werktaglich Frauenorganisationen aus Wien und Osterreich vorgestellt werden. An Sonntagen
kommen Frauenrechtlerinnen aus Osterreich und der ganzen Welt zu Wort. Ebenfalls am Sonntag
ist die Sendung ,Nighttalk” geplant, bei der Frauen Gber ihr Leben, ihre Probleme und ihre Wiinsche
via ,,Call in” frei mit dem Sender sprechen kdnnen.
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Hinsichtlich des Musikformats kann an dieser Stelle an die Ausfliihrungen betreffend des von der
Antenne Salzburg GmbH beantragten Musikprogramms verwiesen werden, da die beantragten
Musikprogramme im Wesentlichen gleichartig sind:

Es muss daher erneut festgehalten werden, dass bereits mehrfach AC-Formate anderer
Horfunkveranstalter — eventuell in leichten Graduierungen — im gegenstandlichen
Versorgungsgebiet empfangbar sind. Uberschneidungen mit dem Musikprogramm der Radio Eins
Privatradio Gesellschaft m.b.H. (,Radio 88,6“) und dem Musikprogramm der ,Welle 1“ der WELLE
SALZBURG GmbH sowie den bundesweit ausgestrahlten Musikprogrammen ,KRONEHIT“ der
KRONEHIT Radio BetriebsgmbH. und ,,Radio Austria” der Radio Austria GmbH sind zu erwarten. Die
KommAustria berlcksichtigt bei ihrer Beurteilung, dass sich das von der RADIO FANTASY GmbH
beantragte Programm am ,weiblichen Musikgeschmack” orientieren soll und sich auch die
konkrete Ausgestaltung der bereits im Versorgungsgebiet empfangbaren AC-Formate (z.B. ,, Rock”
im Programm ,Radio 88,6 MHz“) in Abstufungen unterscheiden. Dennoch werden in diesen
Programmen sehr wohl Musikgenres bedient, die auch Gegenstand des Musikformates der RADIO
FANTASY GmbH sind, wenn auch méglicherweise in einer anderen Abstufung bzw. Schattierung.

Wie bereits ausgefiihrt, haben unter dem Aspekt der Meinungsvielfalt der VwWGH und der BKS in
ihrer bisherigen Spruchpraxis deutlich festgehalten, dass die Unterscheidung eines Programms von
anderen noch nichts Uber die Bedeutung fiir die Vielfalt an Meinungen besagt (vgl. BKS 13.12.2012,
611.097/0006-BKS/2012; VwWGH 24.05.2006, 2004/04/0024, 30.6.2006, VWGH 2004/04/0070). In
diesem Sinne ist vielmehr auch zu wuirdigen, welchen inhaltlichen Beitrag (vgl. BKS 18.06.2007,
611.176/0003-BKS/2007) ein Wortprogramm zur Vielfalt der Meinungen in einem
Versorgungsgebiet leisten kann.

Die RADIO FANTASY GmbH plant in ihrem Wortprogramm einen klaren Schwerpunkt auf ,weibliche
Themen”. Geplant ist das Programm unter dem Namen ,Radio FANTASY — das Radio fir die Frau”.
Aufgrund der Konzeptualisierung und Ausarbeitung des Programmes durch den mannlichen
Geschaftsfihrer (ohne erkennbare Beteiligung des immerhin ca. 50% der Bevdlkerung
umfassenden Zielpublikums ,Frauen®) und der vagen Darstellung der Themen (Mode, Lifestyle,
Schmuck, Accessoires, Kosmetik, Fitness und Korperpflege, Kiiche und Erndhrung, Familie und
Erziehung, Ratgeber, Umweltschutz, Shoppen, Reisen, Fortbildung und Karriere, Chancen im
Homeoffice, Gleichberechtigung und Rechte fir Frauen und Hilfe) erkennt die KommAustria im
vorliegenden Fall keinen signifikanten Unterschied zu Wortprogrammen von bereits im
Versorgungsgebiet empfangbaren (AC-)Vollprogrammen. Hinzuweisen ist in diesem
Zusammenhang insbesondere darauf, dass die RADIO FANTASY GmbH gerade darauf verweist, dass
geplant ist, die Programmleitung moglichst bald an eine bereits langer im Radiobusiness tatige
weibliche Fihrungskraft zu Gbergeben, die dann das Programm sowie Redaktion in Wort und Musik
verantwortet und darUber hinaus finf feste Redakteurinnen eingestellt werden sollen. Aber gerade
hierzu unterldsst es die RADIO FANTASY GmbH, in ihrem Antrag konkret darzustellen, wie dies
geschehen soll und verweist lediglich auf Allgemeinpldtze und bleibt daher sehr vage (vgl. oben zu
den fachlichen und organisatorischen Voraussetzungen der RADIO FANTASY GmbH); so werden
eben auch keine konkreten Angaben zu den weiblichen Personen gemacht, die dann auch dieses
Programm ,von Frauen flr Frauen” umsetzen sollen.

Die genannten Themen werden auRerdem von den bereits bestehenden AC-Vollprogrammen (z.B.
,Radio Arabella” mit seinem Schwerpunkt auf ,Ereignisse von politischer, sozialer und
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gesellschaftlicher Bedeutung” oder aber ,Superfly”, das sich im Wortprogramm ebenfalls mit
Kultur, Lifestyle, Kulinarik und Mode beschaftigt) abgedeckt.

Hinsichtlich der Hervorhebung des geplanten ,FANTASY Talk”, bei dem werktags
,Frauenorganisationen” und sonntags ,Frauenrechtlerinnen” aus Osterreich und der ganzen Welt
zu Wort kommen sollen, ist auszufiihren, dass das Programm ,Orange” als wesentliches
Programmelement Politik und Gesellschaft mit Schwerpunkt auf unterreprdsentierten und
marginalisierten Gruppen und auch einen stark anti-sexistischen Ansatz verfolgt. Auch diese
Wortbeitrdge stellen daher fur das Programm der RADIO FANTASY GmbH kein
Alleinstellungsmerkmal dar.

Auch im Vergleich zum geplanten Programm der Livetunes Network GmbH ist von dem Programm
der RADIO FANTASY GmbH kein grolerer Beitrag zur Meinungsvielfalt zu erwarten. Wie bereits
ausgeflihrt, werden die von der Radio FANTASY GmbH geplanten Themen im Wesentlichen bereits
durch andere Horfunkveranstalter im Versorgungsgebiet abgedeckt. Aufgrund der Ausrichtung des
Programms der Livetunes Network GmbH auf eine bisher im Wiener Horfunkmarkt — jedenfalls im
Vergleich zum Programm der RADIO FANTASY GmbH — weniger bediente Zielgruppe, kann davon
ausgegangen werden, dass der Beitrag zur Meinungsvielfalt durch das Programm der Livetunes
Network GmbH héher ist, als jener seitens des Programms der RADIO FANTASY GmbH.

Sowohl das Programm der RADIO FANTASY GmbH als auch jenes der Livetunes Network GmbH sind
im Wesentlichen eigengestaltet. Wie bereits ausgefiihrt, ist nach der Rechtsprechung des VwGH
das Kriterium ,Umfang an eigengestalteten Beitrdgen” — fUr sich alleine — nicht
entscheidungsrelevant, weil es vor allem auch darauf ankommt, inwieweit das Programmangebot
bzw. die Sendungen (also auch eigengestaltete Sendungen) auf die Interessen der im
Versorgungsgebiet lebenden Bevdlkerung Bedacht nehmen. Nur wenn die Antrage der Bewerber
nach den Kriterien des §6 Abs.1 Z1 PrR-G als gleichwertig anzusehen waren, misste dem
Kriterium des §6 Abs.1 Z2 PrR-G ausschlaggebende Bedeutung zukommen (vgl. BKS
31.02.2011, 611.033/0004-BKS/2011 unter Verweis auf die Erkenntnisse des VwGH 18.02.2009,
2005/04/0293 und vom VwGH 15.09.2006, 2005/04/0050). Diesbezlglich ist festzuhalten, dass aus
den dargelegten Erwadgungen die Antrage der Livetunes Network GmbH und der RADIO FANTASY
GmbH nach den Kriterien des § 6 Abs. 1 Z 1 PrR-G nicht als gleichwertig anzusehen sind.

In einer vergleichenden Auswahlentscheidung konnten Musik- und Wortkonzept der RADIO
FANTASY GmbH im Lichte der Meinungsvielfalt und der Bedachtnahme auf die Interessen im
Verbreitungsgebiet somit nicht jenem der Livetunes Network GmbH vorgezogen werden. Der
Antrag der RADIO FANTASY GmbH war somit gemalR § 6 Abs. 1 PrR-G abzuweisen (siehe
Spruchpunkt 8.).

Aus dem Antrag der nonstopnews.at gmbh geht hervor, dass im verfahrensgegenstandlichen
Versorgungsgebiet die Ausstrahlung eines flir das beantragte Versorgungsgebiet im Wesentlichen
eigengestalteten 24-Stunden-Nachrichten- und Informationsprogrammes geplant ist, welches in
seinem Wortprogramm auf ein vollstandiges und durchgehendes Nachrichtenformat — flir eine gut
ausbildete Zielgruppe der 14- bis 59-Jahrigen — setzt.

Das Format wird rund um die Uhr auf Information, Nachrichten und Talk zu den Themen
Innenpolitik, Europa, Weltgeschehen, Wien, Business & Borse, Kultur, Sport, Wissenschaft, Medien
und Web setzen.
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Das Verhaltnis Wort zu Musik wird laut Antragsvorbringen 95:5 Prozent betragen. Der Musikanteil
des Senders wird somit etwa bei 5% liegen. Musik wird allenfalls als ,Briicke” zwischen
unterschiedlichen Programmen oder vor einem Live-Einstieg gespielt bzw. wenn sie im Rahmen der
redaktionellen  Berichterstattung eine Rolle spielt, wie bei der Vorstellung von
Musikneuerscheinungen (neue Alben) oder Konzertnachbesprechungen.

Innerhalb der Primetime des wortbasierten Senders — wahrend der Woche zwischen 06:00 und
18:00 Uhr — werden die Nachrichten aktuell programmiert: ,Nonstop News”. Da besonders in der
Frih das Informationsbedirfnis hoch ist, wird es ab 06:00 Uhr alle 15 Minuten ausfihrliche
Nachrichten geben und zusatzlich werden Topthemen im Detail beleuchtet. Die Nachrichten
werden nach dhnlichen Regeln programmiert wie ein ,Top 40“-Musikformat: Die wichtigste,
,heilleste” Nachricht rotiert am schnellsten, die Einzelinformation ist kurz und auf den Punkt
gebracht, mehrmals in der Stunde werden die Top-Meldungen gebracht. Am Wochenende folgt der
,News-Cycle” einem leicht abweichenden Rhythmus, mit einem Einstieg in die aktuelle
Berichterstattung am Samstag von 08:00 bis 10:00 Uhr und dann wieder von 12:00 bis 18:00 Uhr.
Am Sonntag beschrankt sich die aktuelle Berichterstattung auf die Nachmittagsschiene (mit
Schwerpunkt auf Sport). In beiden Fallen wird von 10:00 bis 12:00 Uhr als ,Wochenendausgabe”
das Thema der Woche bzw. das Interview der Woche ausgestrahlt. Regelmaliges Element wird am
Samstag auch das ,Thema der Woche” bzw. ,Das grol3e Interview am Sonntag” sein (ein langeres -
im Regelfall voraufgezeichnetes - Gesprach mit einer wesentlichen Person des Zeitgeschehens). Das
Thema der Woche wird am Wochenende auch abends wiederholt. Erganzt wird das Programm mit
den klassischen Service Inhalten, die das Publikum von einem lokalen Sender in Wien erwartet,
insbesondere sind dies - das Wetter mit Spezialrubriken wie Wassertemperatur, Schneebericht,
Ausflugswetter, Urlaubs- und Schanigartenwetter sowie Verkehrsnachrichten mit einem
Schwerpunkt auf offentliche Verkehrsmittel wie Stralenbahn, Bus, Bahn und sonstige
Verkehrsmittel wie ,,Bikes”.

In den Abend- und Nachtstunden werden voraufgezeichnete Radiosendungen zu unterschiedlichen
Themen ausgestrahlt, wie z.B. Thema des Tages (bzw. der Woche) zu aktuellen Ereignissen;
,Feierabend Bier” — Promis ganz personlich, privat im Beisl bei einem Bier; Zeit zum Zuhoren — Im
Mittelpunkt stehen neue Horbucher und Podcasts; Gut Leben — die Radiosendung zum
Glicklichwerden; Geschichte. Uber in Vergessenheit geratene Ereignisse, historische
Persdnlichkeiten und lUberraschende Zusammenhange in der Geschichte der Menschen; Interview
des Tages (bzw. der Woche); , Talk Shows” (Aufzeichnungen von 6ffentlichen Podiumsdiskussionen
vor Publikum), z.B. am Sonntagvormittag im Rahmen einer Matinee. Dazu ist geplant, derartige
offentliche Veranstaltungen gemeinsam mit kulturellen und gesellschaftlichen Institutionen oder
gemeinsam mit anderen Medienpartnern zu organisieren; ,Hoérbuch der Woche”; Die Welt von
morgen. All diese Sendungen werden in Zusammenarbeit mit profilierten Podcaster:innen erstellt
und zeitgleich mit der Veroffentlichung ausgestrahlt. Fir die Ausstrahlung im Radio wird in Zukunft
die Lénge vereinheitlicht. Es ist davon auszugehen, dass kinftig mehr und unterschiedliche
Sendungen produziert werden. Diese Sendungen werden auch im Programm regelmalig
wiederholt.

Die Primetime des Programms wird werktags ab 06:00 Uhr frih auf einen wiederkennbaren Ablauf
setzen. In dieser Zeit werden die Nachrichten aktuell programmiert: Zur vollen, zur Viertel-, zur
halben und zur Dreiviertelstunde startet jeweils der Newsblock mit dem Aufmacher, den Headlines
und einem Uberblick tber die bevorstehenden Meldungen (,Teaser”). Hier kann sich die
Horerschaft kurz und pragnant informieren, bevor es vertiefend in die Ressorts geht. Der
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wiederkehrende Rhythmus sorgt flir Vertrautheit im Ablauf. Zweimal pro Stunde — jeweils um :12
und um :42 — sind Vorkehrungen fir einen Werbeblock getroffen, bevor ein neuer Newsblock
startet. Um :27 und um :57 wird eine (vorproduzierte) Kurzfassung aktueller Podcasts ausgestrahlt,
das kann auch ein Programmhinweis fiir eine Abendsendung sein.

Die Stundenuhren der langeren Radiosendungen verfolgen ein abweichendes Schema: Beginnend
mit der Patronanz wird eine prominente Werbemaoglichkeit etabliert fiir den ,presenting sponsor”.
Die Radiosendung wird dabei im Regelfall nur zweimal unterbrochen fir einen Werbeblock um :20
bzw. um :50. Bei kirzeren Sendungen wird es bei dieser Unterbrechung auch die Mdglichkeit
geben, eine weitere Sendung auszustrahlen. Um Horgewohnheiten herauszubilden, ist der Beginn
einer neuen Sendung immer zur vollen Stunde essenziell.

Das Programm wird im Regelfall eigengestaltet. So wird ein auf die Interessen im Wiener
Versorgungsgebiet Bedacht nehmendes Programm produziert werden, das zu einer grofReren
Meinungsvielfalt beitragen und einen hohen Bezug zu Wien aufweisen soll. Es soll eine horbare
Informationsalternative zum musikbasierten Mainstream-Angebot geboten werden. Einzelne
Radiosendungen fiir das Wochenende und die Abend- und Nachtschiene werden teilweise
gemeinsam mit profilierten und erfahrenen Podcaster:innen produziert und nach redaktioneller
Prifung durch die Radioredaktion der nonstopnews.at gmbh Gbernommen. Es kann dabei zu
redaktionellen Kiirzungen bzw. Adaptionen kommen.

Der von der nonstopnews.at gmbh ins Treffen gefiihrte Wortanteil von 95 % stellt an sich einen
besonders hohen Wert dar und ist somit grundsatzlich ein positiver Aspekt im Hinblick auf den
Beitrag zur Meinungsvielfalt. Gegenstdndlich lassen die Angaben im Antrag sowie im
Ergdnzungsschreiben allerdings nur den Schluss zu, dass in erster Linie lediglich eine Wiedergabe
bzw. Abarbeitung des Basisdienstes der APA und von dieser bezogene Nachrichten erfolgt und
gerade nicht davon auszugehen ist, dass — wie dies im Antrag zum Zulassungsverfahren betreffend
die Ubertragungskapazitdt ,WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz“ der Fall war — eine
inhaltlich vertiefte Auseinandersetzung mit Nachrichten und Themen stattfindet, die einen
Mehrwert bzw. einen besonderen Beitrag zur Meinungsvielfalt  gegenliber dem bereits
bestehenden Programmangebot im Versorgungsgebiet darstellen kdbnnte. Insbesondere lasst der
Antrag auch offen, wie sich die genaue Umsetzung des Programms darstellt, da sich die Kooperation
mit der APA letztlich auf den Erwerb des Basisdienstes beschrankt und keine weiteren detaillierten
Angaben gemacht wurden, wie sich dies konkret im Programm niederschlagen soll.

Der im Antrag beschriebene, viertelstiindliche, ausfiihrliche Nachrichtenbeitrag kann sohin wohl
lediglich ausfihrlich im Sinne des Vorhandenseins vieler verschiedener Nachrichteninhalte sein,
wohl aber nicht ausfihrlich im Sinne einer vertieften Berichterstattung tber einzelne Themen. Auch
die Ausflhrungen im Ergdnzungsschreiben lassen keinen anderen als den soeben dargelegten
Schluss zu. Vor diesem Hintergrund erscheint auch die Moglichkeit einer Bedachtnahme auf die
Interessen im Verbreitungsgebiet eher gering. Eine solche erschiene mit der Unterstlitzung etwa
einer Redaktion eines Medienunternehmens — wie im Antrag zum Zulassungsverfahren betreffend
die Ubertragungskapazitat ,WIEN INNERE STADT (Donaukanal) 93,6 MHz“ dargelegt — eher
umsetzbar. In gegenstdndlichem Antrag wird allerdings lediglich der Bezug des APA-Basisdienstes
angefihrt.

Die mit Schreiben vom 31.03.2023 erfolgte Mitteilung der nonstopnews.at gmbh, wonach auch
eine Zusammenarbeit mit der dpa Deutsche Presse-Agentur erfolgen soll, stellt nach Ansicht der

KOA 1.713/23-001 Seite 78/84



Kommunikationsbehérde Austria

@ KommAustria

KommAustria eine wesentliche Antragsanderung dar. Eine solche liegt vor, wenn es sich um eine
Anderung handelt , die einen Einfluss auf den Zugang zu diesem Auswahlverfahren bzw. auf die zu
treffenden  Auswahlentscheidung haben kann“ (Kogler/Traimer/Truppe, Osterreichische
Rundfunkgesetze®, 660). Die Bekanntgabe der Kooperation mit einer Presseagentur kann
gegenstandlich einen Einfluss auf die Auswahlentscheidung haben, da eine weitere Bezugsquelle
von Informationen Auswirkungen auf den Beitrag zur Meinungsvielfalt haben kann. Wirde man
gegenstandlichem Antrag namlich neben dem Nachrichtenbezug tber die APA auch den Bezug von
Nachrichten Uber die DPA zugrunde legen, so wirde sich ein breiteres Feld an bezogenen
Informationen 6ffnen. Insofern war diese wesentliche Anderung des Antrags nach stindiger
Judikatur (vgl. VWGH 18.2.2009, 2005/04/0293) nach Ablauf der Bewerbungsfrist gemall § 13 Abs. 8
AVG nicht mehr zu bericksichtigen.

In einer vergleichenden Auswahlentscheidung konnte das Konzept der nonstopnews.at gmbh im
Lichte der Meinungsvielfalt und der Bedachtnahme auf die Interessen im Verbreitungsgebiet somit
nicht jenem der Livetunes Network GmbH vorgezogen werden. Der Antrag der nonstopnews.at
gmbh war somit gemal § 6 Abs. 1 Z 1 PrR-G abzuweisen (siehe Spruchpunkt 9.).

Insgesamt (iberzeugte daher das Konzept der Livetunes Network GmbH und es war daher dieser im
Auswahlverfahren gemaR § 6 Abs. 1 PrR-G der Vorzug zu geben und dieser die Bewilligung zur
Veranstaltung von Horfunk im gegenstandlichen Versorgungsgebiet zu erteilen (Spruchpunkt 1.).

4.7. Stellungnahmen der Landesregierungen

Das Privatradiogesetz sieht in § 23 PrR-G ein Stellungnahmerecht der Landesregierungen vor, in
deren Gebiet sich das beantragte Versorgungsgebiet zur Ganze oder teilweise befindet.

§ 23 PrR-G lautet:

,§ 23. (1) Nach Einlangen eines Antrages auf Erteilung einer Zulassung gemdfs § 5 ist den
Landesregierungen, in deren Gebiet sich das beantragte Versorgungsgebiet zur Gdnze oder teilweise
befindet, Gelegenheit zur Stellungnahme einzurdumen.

(2) Den betroffenen Landesregierungen ist ebenso zu Antrdgen gemdfs § 12 Gelegenheit zur
Stellungnahme zu geben, soweit sich die Antrdge auf die Schaffung eines neuen
Versorgungsgebietes oder die Erweiterung eines bestehenden Versorgungsgebietes beziehen.

(3) Den Landesregierungen ist fiir Stellungnahmen gemdf Abs. 1 und 2 eine Frist von vier Wochen
einzurdumen.”

Aus den Materialien zur Stammfassung des Privatradiogesetzes (Erl RV 401 BlgNR, 21. GP, S. 21)
ergibt sich die Absicht des Gesetzgebers, den betroffenen Landesregierungen im Sinne einer
allgemeinen ,foderalistischen  Ausrichtung” und aufgrund der Auswirkungen einer
Zulassungserteilung auf das jeweilige Land Gelegenheit zum Vorbringen entscheidungserheblicher
Umstdnde zu bieten. Die materiell-rechtlichen Grundlagen fir die Entscheidungsfindung der
Behorde werden durch das Stellungnahmerecht der Landesregierung jedoch nicht berihrt. Im
Ermittlungsverfahren ist die Stellungnahme der Lander somit zu berlcksichtigen, kann aber nur
dort, wo sie sich auf die gesetzlich vorgegebenen Kriterien des Auswahlverfahrens bezieht, Eingang
in die Auswahlentscheidung der Behorde finden (vgl. BKS 06.11.2002, 611.113/001-BKS/2002).
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Die Wiener Landesregierung machte von ihrem Stellungnahmerecht mit Schreiben vom 18.01.2023
Gebrauch. Betreffend den Antrag der Livetunes Network GmbH wurde ausgefihrt, dass
,LoungeFM“ bereits in den vergangenen Jahren gezeigt habe, dass mit dem gewadhlten
Programmansatz eine vorhandene Nische im ,Relax“-Segment erfolgreich bedient werden kénne,
die auch zu anderen Mitbewerbern ausreichend differenzierbar sei und insbesondere in
Verbindung mit dem journalistischen Angebot einer Wiener Tageszeitung einen inhaltlichen
Mehrwert bieten kann. Das Programm sei bereits Gber mehrere Kanale prasent bzw. verfiigbar und
trage zu einer entsprechenden Meinungspluralitat bei.

Die Entscheidung der KommAustria findet somit auch Deckung in der Beurteilung der Antrage durch
die Wiener Landesregierung, die sich in ihrer Priorisierung auch fir eine Zulassungserteilung an die
Livetunes Network GmbH ausgesprochen hat.

Die Niederdsterreichische Landesregierung machte von ihrem Stellungnahmerecht keinen
Gebrauch.

4.8. Befristung

Gemal § 3 Abs. 1 PrR-G ist eine Zulassung zur Veranstaltung eines Horfunkprogramms von der
Regulierungsbehorde auf zehn Jahre zu erteilen. Die Zulassung gilt zehn Jahre ab Rechtskraft des
Bescheides.

4.9. Programmgattung, -schema und -dauer

Gemal § 3 Abs. 2 PrR-G sind in der Zulassung die Programmgattung, das Programmschema und die
Programmdauer zu genehmigen. Diese Genehmigung bezieht sich auf das vom Antragsteller im
Antrag vorgelegte Programm. Die Festlegung im Spruch des Bescheids, wie dies § 3 Abs. 2 PrR-G
vorsieht, ist im Hinblick auf die Voraussetzungen der Einleitung des Verfahrens zur Feststellung und
allfalligen Genehmigung einer grundlegenden Anderung des Programmcharakters gemaR § 28a
Abs. 2 und 3 PrR-G sowie eines Entzugsverfahrens gemal § 28 Abs. 2 PrR-G von Relevanz. Gemal
§ 28 Abs. 2 PrR-G ist das Verfahren zum Entzug der Zulassung einzuleiten, wenn ein Veranstalter
den Charakter des von ihm im Antrag auf Zulassung dargelegten und in der Zulassung genehmigten
Programms grundlegend verandert hat, ohne dafiir Uber eine Genehmigung durch die
Regulierungsbehorde zu verfigen.

4.10. Versorgungsgebiet

Gemal § 3 Abs. 2 PrR-G sind in der Zulassung auch das Versorgungsgebiet festzulegen und die
Ubertragungskapazitdten zuzuordnen.

Durch das PrR-G und das KOG wurde die Grundlage fur ein ,one-stop-licensing” durch die
Regulierungsbehorde gelegt, sodass sowohl die rundfunkrechtliche Zulassung — im Sinne der
grundsatzlichen Bewilligung zur Veranstaltung von Horfunk — als auch die fernmelderechtliche
Frequenzzuordnung einschlieflich der Errichtungs- und Betriebsbewilligung fir die Funkanlagen
der KommAustria obliegt.

Dementsprechend war die verfahrensgegenstandliche Ubertragungskapazitat gemaR § 13 Abs. 7

Z 1 und Abs. 9 TKG 2021 zuzuordnen und nach § 28 Abs. 1 Z 4 zweiter Fall iVm § 34 Abs. 2 und 5
TKG 2021 die entsprechende Bewilligung fur die Funkanlage zu erteilen (vgl. Spruchpunkt 2.).
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Das Versorgungsgebiet ist gemall § 2 Z 3 PrR-G als jener geografische Raum definiert, der in der
Zulassung durch Angabe der Ubertragungskapazititen sowie der zu versorgenden
Gemeindegebiete umschrieben wird. Das Versorgungsgebiet wird damit wesentlich bestimmt
durch die im Spruch festgelegten Ubertragungskapazititen, oder mit anderen Worten als jenes
Gebiet, das mit den in der Zulassung festgelegten Ubertragungskapazititen in einer
»~Mindestempfangsqualitat® (ErlRV 401 BIgNR 21. GP, S 14: ,zufrieden stellende durchgehende
Stereoversorgung”) versorgt werden kann. Konstituierendes Element des Versorgungsgebiets ist
daher die Zuordnung der Ubertragungskapazitdten, aus der sich entsprechend der physikalischen
GesetzmaRigkeiten der Funkwellenausbreitung in der speziellen topografischen Situation die
versorgten Gebiete ableiten lassen. Im vorliegenden Fall umfasst das Versorgungsgebiet im
Wesentlichen ein Teilgebiet von Wien. Die Wiener Gemeindebezirke 1, 3, 4, 5, 6, 7, 8 und 9 kdnnen
vollstdndig versorgt werden. Die anderen Gemeindebezirke von Wien kénnen nur teilweise
versorgt werden. Ebenso kénnen in die niederosterreichischen Bezirken Korneuburg, Tulln und St.
Polten-Land die Gemeinden Leobendorf, Korneuburg, Klosterneuburg, Langenzersdorf und
Purkersdorf teilweise versorgt werden.

4.11. Auflagen in technischer Hinsicht

Fir die Ubertragungskapazitat ,WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz" besteht noch kein Eintrag im
Genfer Plan 1984, allerdings konnte das internationale Befragungsverfahren grundsatzlich positiv
abgeschlossen werden. Somit kann hinsichtlich der Ubertragungskapazitit ein Versuchsbetrieb
gemalR VO-Funk 15.14 bis auf Widerruf bzw. bis zum endgiltigen Abschluss des
Koordinierungsverfahrens bewilligt werden. Im Falle eines positiven Abschlusses des
Koordinierungsverfahrens fallt die Einschrankung der Bewilligung auf Versuchszwecke weg. Im Falle
eines negativen Abschlusses des Koordinierungsverfahrens erlischt die Bewilligung.

GemaR § 34 Abs. 8 TKG 2021 kann die Behdrde mit Bedingungen und Auflagen Verpflichtungen,
deren Einhaltung nach den Umsténden des Falles fir den Schutz des Lebens oder der Gesundheit
von Menschen, zur Vermeidung von Sachschadden, zur Einhaltung internationaler Verpflichtungen,
zur Sicherung des ungestorten Betriebes anderer Fernmeldeanlagen oder aus sonstigen
technischen oder betrieblichen Belangen geboten erscheint, auferlegen.

Von dieser Moglichkeit hat die Behérde hinsichtlich des noch zu fihrenden
Koordinierungsverfahrens Gebrauch gemacht, welche nach Abschluss des
Koordinierungsverfahrens entfallen kdnnen (Spruchpunkte 3. bis 5.).

Werden durch den Dauerbetrieb der Ubertragungskapazitit , WIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz*
in den Empfangsgebieten der tschechischen Ubertragungskapazitat , TREBIC MESTO 96,4 MHz", der
ungarischen Ubertragungskapazititen ,,GYOR 96.4 MHz“ oder ,PAPA 96.4 MHz“, oder der
dsterreichischen Ubertragungskapazitaten ,MATTERSBURG 96,2 MHz“ oder ,, WAIDHOFEN THAYA
2 96,4 MHz" Empfangsstorungen festgestellt, sind durch den Betreiber des Horfunksenders die
festgestellten Empfangsstérungen mit geeigneten MaRnahmen zu beheben.

Daher hat die Behorde von dieser Mdglichkeit Gebrauch gemacht, indem sie die Auflage erteilt hat,
dass bei Feststellung von Empfangsstérungen durch den Dauerbetrieb der Ubertragungskapazitat
JWIEN 11 (KW Simmering) 96,4 MHz“ in den Empfangsgebieten der tschechischen
Ubertragungskapazitat , TREBIC MESTO 96,4 MHz“, der ungarischen Ubertragungskapazitaten
,GYOR 96.4 MHz“ oder ,PAPA 96.4 MHz“, oder der &sterreichischen Ubertragungskapazititen
»MATTERSBURG 96,2 MHz“ oder , WAIDHOFEN THAYA 2 96,4 MHz" durch den Zulassungsinhaber
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die festgestellten Empfangsstorungen mit geeigneten Malnahmen zu beheben sind (Spruchpunkt
6.).

4.12. Kosten

Nach § 1 BVwAbgV haben die Parteien fir die Verleihung einer Berechtigung oder fiir sonstige
wesentlich in ihrem Privatinteresse liegende Amtshandlungen, die von Behdrden im Sinne des
Art. VI Abs. 1 des Einflhrungsgesetzes zu den Verwaltungsvorschriften vorgenommen wurden, die
gemals dem Abschnitt |l festgesetzten Verwaltungsabgaben zu entrichten.

GemaR Tarifpost 452 im Besonderen Teil des Tarifes, auf welche durch §4 Abs. 1 BVwAbgV
verwiesen wird, betrdagt die Verwaltungsabgabe fir die Erteilung einer Zulassung nach §§ 17ff
Regionalradiogesetz — RRG, BGBI. Nr. 506/1993, EUR 490,-.

Dabei schadet es nicht, dass in TP 452 auf §§ 17 RRG verwiesen wird, da nach § 5 BVwAbgV eine im
besonderen Teil des Tarifes vorgesehene Verwaltungsabgabe auch dann zu entrichten ist, wenn die
bei der in Betracht kommenden Tarifpost angegebenen Rechtsvorschriften zwar gedndert wurden,
die abgabenpflichtige Amtshandlung jedoch ihrem Wesen und Inhalt nach unverdndert geblieben
ist. Das Wesen und der Inhalt der Erteilung einer Zulassung zur Veranstaltung eines
Horfunkprogramms blieb durch das Inkrafttreten des Privatradiogesetzes, BGBI. | Nr. 20/2001 mit
01.04.2001 unveradndert, sodass die Geblhr gemaRl TP 452 vorzuschreiben war (vgl. Spruchpunkt
10.).

4.13. Feststellung hinsichtlich des technischen Konzepts

GemalR § 12 Abs. 7 PrR-G hat, wenn die Ubertragungskapazitit einer Person oder
Personengesellschaft zugeordnet wird, die erst anldsslich der Ausschreibung (§ 13) einen Antrag
eingebracht hat, diese dem urspriinglichen Antragsteller gemalR Abs. 2 die nachweislich
angefallenen Aufwendungen fir die Erstellung des technischen Konzepts, das als Grundlage fur die
Ausschreibung gedient hat, zu ersetzen (zur Geltendmachung dieser Anspriiche siehe § 12 Abs. 8
PrR-G).

Das gegenstandliche Verfahren wurde aufgrund des Antrags der RADIO FANTASY GmbH eingeleitet.
Das technische Konzept der RADIO FANTASY GmbH diente somit als Grundlage fir die
verfahrensgegenstdndliche Ausschreibung vom 19.07.2022 (vgl. Spruchpunkt 11.).

Es war daher spruchgemald zu entscheiden.

lll. Rechtsmittelbelehrung

Gegen diesen Bescheid steht der/den Partei/en dieses Verfahrens das Rechtsmittel der Beschwerde
gemald Art. 130 Abs. 1 Z 1 B-VG beim Bundesverwaltungsgericht offen. Die Beschwerde ist binnen
vier Wochen nach Zustellung dieses Bescheides schriftlich, telegraphisch, fernschriftlich, im Wege
automationsunterstltzter Datenlbertragung oder in jeder anderen technisch moglichen Weise bei
der Kommunikationsbehorde Austria einzubringen. Die Beschwerde hat den Bescheid, gegen den
sie sich richtet, ebenso wie die belangte Behorde, die den Bescheid erlassen hat, zu bezeichnen und
die Grinde, auf die sich die Behauptung der Rechtswidrigkeit stitzt, das Begehren sowie die
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Angaben zu enthalten, die erforderlich sind, um zu beurteilen, ob die Beschwerde rechtzeitig
eingebracht wurde.

Fir die Beschwerde ist eine Gebihr in Héhe von EUR 30,- an das Finanzamt Osterreich (IBAN:
AT830100000005504109, BIC: BUNDATWW, Verwendungszweck: ,Bundesverwaltungsgericht /
KOA 1.713/23-001 “, Vermerk: ,Name des Beschwerdefiihrers”) zu entrichten. Bei elektronischer
Uberweisung  der  Beschwerdegebithr  mit  der ,Finanzamtszahlung” sind  die
Steuernummer/Abgabenkontonummer 109999102, die Abgabenart ,EEE — Beschwerdegebihr”,
das Datum des Bescheides als Zeitraum und der Betrag anzugeben. Die Entrichtung der Gebihr ist
durch einen Zahlungsbeleg oder einen Ausdruck Uber die erfolgte Erteilung einer
Zahlungsanweisung nachzuweisen.

Wien, am 27. Juli 2023

Kommunikationsbehdrde Austria
Der Senatsvorsitzende

Mag. Michael Ogris
(Vorsitzender)

Beilage: Technisches Anlageblatt, Beilage 1.
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Beilage 1. zum Bescheid KOA 1.713/23-001

1 |Name der Funkstelle WIEN 11
2 (Standortbezeichnung KW Simmering
3 |Lizenzinhaber Livetunes Network GmbH
4 |Senderbetreiber Livetunes Network GmbH
5 |Sendefrequenz in MHz 96,40
6 |Programmname LoungeFM
7 |Geographische Koordinaten (in°" ") 016E25 55 | 48N10 55 WGS84
8 |Seehohe (Héhe iiber NN) in m 159
9 |H6he des Antennenschwerpunktes in m 197,0
10 |Senderausgangsleistung in dBW 27,3
11 |max. Strahlungsleistung (ERP) in dBW (total) 30,0
12 |gerichtete Antenne? (D/ND) D
13 |Erhebungswinkel in Grad +/- 0,0
14 |Vertikale Halbwertsbreite(n) in Grad +/- 55,0
15 |Polarisation H
Strahlungsdiagramm in horizontaler Ebene bei Richtantenne (ERP in dBW)
Grad 0 10 20 30 40 50
H 19,3 14,4 6,9 -4,0 -2,0 2,1
Vv
Grad 60 70 80 90 100 110
H 0,9 0,9 4,0 6,3 8,1 9,1
Vv
Grad 120 130 140 150 160 170
H 9,6 9,6 9,1 8,1 6,3 4,0
16 \Y
Grad 180 190 200 210 220 230
H 0,9 0,9 2,1 -2,0 -4,0 6,9
\Y
Grad 240 250 260 270 280 290
H 14,4 19,3 23,0 26,2 28,3 29,4
\Y
Grad 300 310 320 330 340 350
H 29,9 29,9 29,4 28,3 26,2 23,0
\Y
17 Geratetype: Das Geréat entspricht dem Funkanlagen-Marktiiberwachungs-Gesetz (FMaG 2016), BGBI. | Nr.
57/2017i.d.g.F.
RDS - Pl Code Land Bereich Programm
18 lokal A hex C hex 60 hex
gem. EN 50067 Annex D Uiberregional hex hex hex

19

Monoaussendung: ITU-R BS.450-3 Abschnitt 1

Stereoaussendung: ITU-R BS.450-3 Abschnitt 2.2

Technische Bedingungen fiir:

Mono- und Stereoaussendungen: ITU-R BS.412-9 Abschnitt 2.5

RDS — Zusatzsignale: EN 62106

20

Art der Programmzubringung
(bei Ballempfang Muttersender und Frequenz)

21

Versuchsbetrieb gem. 15.14 der VO-Funk ( ja/nein )

ja

22

Bemerkungen
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