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Liebe Leser:innen!

Zum fiinften Mal zeigt der Medienkompetenz-Bericht: Medien-
kompetenz ist kein Trend, sondern eine Notwendigkeit. In Zeiten
digitalen Wandels und immer groferer Informationsvielfalt wird
sie immer entscheidender. Die j&hrlich erscheinenden Medien-
kompetenz-Impulse haben sich von einer Initiative zu einer fes-
ten Plattform entwickelt. Hier kommen Expert:innen aus Wissen-
schaft, Medien, Politik, Bildung und Wirtschaft zusammen, um
zentrale Fragen unserer digitalen Gesellschaft zu beleuchten.

Kaum ein Thema zeigt derzeit deutlicher, wie wichtig Medien-
kompetenz geworden ist, als die Kommunikation wissenschaft-
licher Erkenntnisse: Wissenschaft beeinflusst unser t&gliches
Leben in nahezu allen Bereichen - von der Gesundheit lber
den Klimawandel bis hin zu technologischen Innovationen.
Gleichzeitig entstehen Nachrichten heute schneller denn je,
verbreiten sich Uber unterschiedlichste Kanéle und treffen auf
ein Publikum, das Inhalte oftmals innerhalb weniger Sekunden
aufnehmen, bewerten und einordnen muss. Umso wichtiger ist
es zu lernen, dass nicht alles stimmt, was in der digitalen Welt
zu lesen, zu sehen und zu horen ist. Aufkldrungsarbeit sowie
die Vermittlung dieser Kompetenzen leisten dazu einen wesent-
lichen Beitrag.

Vor diesem Hintergrund widmet sich der diesjéhrige Medien-
kompetenz-Bericht dem Leitthema:

~Wissenschaft: Verstehen. Einordnen. Nutzen .

Dieses Leitthema beschreibt zugleich jene Kompetenzen, die
heute fiir einen reflektierten Umgang mit wissenschaftlichen
Informationen von besonderer Bedeutung sind: Wissenschaft
zu verstehen muss auch heifen, Wissenschaft verstandlich zu
machen, komplexe Zusammenhange nachvollziehbar zu vermit-
teln und dadurch Wissen méglichst vielen Menschen zugénglich
zu machen. Wissenschaft einzuordnen bedeutet, Informationen
kritisch zu hinterfragen, Quellen zu bewerten und Erkenntnis-
se in ihren jeweiligen Kontext zu stellen. Und Wissenschaft zu
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Mag. Wolfgang Struber

nutzen bedeutet schliefllich, fundiertes Wissen als Grundlage
fUr verantwortungsvolle Entscheidungen im personlichen, gesell-
schaftlichen und politischen Leben heranzuziehen. Denn wis-
senschaftliche Erkenntnisse entfalten ihren gesellschaftlichen
Wert erst dann, wenn sie verstandlich vermittelt, richtig einge-
ordnet und verantwortungsvoll genutzt werden konnen. Medien,
Wissenschaftseinrichtungen, Bildungseinrichtungen und viele
weitere Akteur:innen tragen gemeinsam Verantwortung dafiir,
Orientierung zu schaffen und Vertrauen in wissenschaftliche Er-
kenntnisse zu stérken.

Diese drei Perspektiven bilden den Leitfaden des diesjéhrigen
Berichts und spiegeln sich in den unterschiedlichen Beitragen
wider.

Im ersten Schwerpunkt ,Verstehen® mochten wir durch eine
Einfihrung von Wolfgang Renner begreifen lernen, was Wissen-
schaftskommunikation Uberhaupt ist. Darauffolgend richten wir
den Blick auf unterschiedliche Wege der Wissenschaftskom-
munikation und zeigen unter anderem anhand ausgewahlter
Projekte, wie Medien komplexe wissenschaftliche Inhalte ver-
standlich und erlebbar vermitteln. Ob durch einzigartige Events,
dialogorientierte Veranstaltungsformate, Podcasts oder innova-
tive digitale Kommunikationsangebote: Die Beitrdge machen
deutlich, dass erfolgreiche Wissenschaftskommunikation dort
beginnt, wo wissenschaftliche Erkenntnisse nachvollziehbar wer-
den und Menschen die Mdglichkeit erhalten, mit Wissenschaft in
Beriihrung zu kommen. So zeigen etwa das Citizen-Science-For-
mat ,Wissen macht Leute*, die Science-Video-Initiative ,FAKT
oder die Dialogreine ,Am Puls®, wie vielfaltig die Ansétze sein
kénnen, um auf unterschiedliche Weise Interesse zu wecken,
Vertrauen zu starken und Wissenschaft flir unterschiedliche Ziel-
gruppen zuganglich zu machen.
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»Kaum ein Thema zeigt derzeit deutlicher, wie
wichtig Medienkompetenz geworden ist, als die
Kommunikation wissenschaftlicher Erkenntnisse.”

Im zweiten Abschnitt ,Einordnen” widmen wir uns der Frage,
welche Verantwortung Medien und insbesondere der Wissen-
schaftsjournalismus bei der Vermittlung wissenschatftlicher
Erkenntnisse tGbernehmen. Beitrdge von Lena Yadlapalli, Ulla
Ebner und Alexander Filipovi¢ beleuchten die strategische Be-
deutung von Wissenschaftskommunikation, zeigen die Rolle des
Wissenschaftsjournalismus anhand konkreter Praxisbeispiele
aus dem Radio und gehen der Frage nach, wie wissenschaft-
liche Inhalte versténdlich vermittelt werden kdnnen, ohne dabei
an Differenziertheit oder wissenschaftlicher Qualitat zu verlieren.

Ergénzt werden diese Perspektiven durch unterschiedliche Praxis-
beispiele und Initiativen, die zeigen, wie Wissenschaft und Of-
fentlichkeit erfolgreich miteinander in Dialog treten kénnen. Die
Initiative ,Wissenschaftsbotschafter:innen“ des OeAD bringt
Forschende direkt in Schulen, Kindergérten und Bibliotheken.
Die Science Cafés von COMMIT sind niederschwellige und in-
teraktive Formate, welche R&ume fir den Austausch zwischen
Wissenschaft und Gesellschaft erdffnen. Mit den Science Clubs
zeigt Science Pool, wie wissenschaftliches Denken bereits bei
Kindern und Jugendlichen nachhaltig geférdert werden kann.

Im dritten Schwerpunkt ,Nutzen® beschéftigen wir uns mit der
Frage, wie Wissenschaftskommunikation ihren gesellschaftlichen
Mehrwert entfalten kann. Die Beitrage zeigen, wie Forschungs-
einrichtungen Wissenschaftskommunikation heute strategisch
gestalten, welche Rahmenbedingungen erfolgreiche Vermittlung
bendtigt und wie wissenschaftliche Erkenntnisse unterschiedli-
che Zielgruppen nachhaltig erreichen konnen. Gerlinde Tuscher
beleuchtet die strategische Bedeutung von Wissenschafts-
kommunikation an Hochschulen, wahrend das ScienceCenter-
Netzwerk aufzeigt, wie insbesondere junge Menschen fiir Wis-
senschaft begeistert werden konnen. Gabriele Falbock richtet
den Blick auf die gewinnbringende Nutzung wissenschaftlicher
Erkenntnisse und verdeutlicht, warum der verantwortungsvolle
Umgang mit Informationen eine zentrale Voraussetzung flr den
Nutzen wissenschaftlicher Erkenntnisse ist. Die Beitrdge machen
deutlich, dass Wissenschaftskommunikation ihren Auftrag erst
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dann vollstandig erfillt, wenn wissenschaftliches Wissen Orien-
tierung bietet, Entscheidungen unterstiitzt und gesellschaftliche
Teilhabe ermdglicht.

Gerade die Vielfalt der Beitrage macht deutlich, dass Wissen-
schaftskommunikation nicht isoliert betrachtet werden kann.
Sie lebt vom Dialog zwischen Wissenschaft, Medien, Bildungs-
einrichtungen und vielen weiteren Akteur:innen. Erganzend zu
den vorgestellten Beitrdgen haben wir auch einige Autor:innen
der vergangenen Jahre nach ihrer Einschatzung zur Entwicklung
der Medienkompetenz gefragt. Dariiber hinaus kommen auch
Politiker:innen zu Wort und teilen ihre Perspektiven zur Bedeu-
tung des Themas. Unterschiedliche Sichtweisen und Erfahrun-
gen ermdglichen es schlieBlich, Fragestellungen aus verschiede-
nen Blickwinkeln zu beleuchten und gemeinsam Antworten auf
aktuelle Herausforderungen zu entwickeln.

Mein besonderer Dank gilt allen Autor:innen, Interviewpart-
ner:innen und Mitwirkenden, die mit ihrer Expertise und ihrem
Engagement zum Gelingen dieses Berichts beigetragen haben.
Ebenso danke ich ganz besonders dem Team der Servicestelle
Medienkompetenz der RTR Medien, das den Medienkompetenz-
Bericht bereits zum fiinften Mal mit groem Einsatz umgesetzt
hat und damit neben vielen weiteren Tatigkeiten einen wichti-
gen Beitrag zur Forderung von Medienkompetenz in Osterreich
leistet.

Ich freue mich, dass wir auch mit diesem Bericht neue Perspek-
tiven er6ffnen und Impulse fiir den 6ffentlichen Diskurs setzen
kénnen.

Ich wiinsche eine anregende Lektiire und viele interessante Er-
kenntnisse.

Wolfgang Struber

Geschaftsfiihrer RTR Medien
Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH
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MEDIENKOMPETENZ-ATLAS @ RTR

Der Medienkompetenz-Atlas
der RTR

Die RTR fungiert als Servicestelle fiir Initiativen im Bereich Medienkompetenz.

Die RTR betreibt ein Informationsportal, auf dem Wie funktioniert die Meldung?
Projekte und Initiativen, die der Vermittiung und Einfach online auf medienkompetenz.rtr.at
Foérderung von Medienkompetenz dienen, insbesondere

solche, die aus offentlichen Mitteln geférdert werden,

dargestellt werden. Es besteht die Moglichkeit, Ihr 0 ~Projekt einreichen“ wahlen

Projekt oder Ihre Initiative bei der RTR zu melden und

diese so einem breiteren Publikum bekannt zu machen. e Ihr Projekt beschreiben

Zusatzlich kénnen Sie sich iber verschiedene Projekte (Titel, Bilder, Zielgruppe, Bereich und
und Veranstaltungen zum Thema Medienkompetenz Bundesland auswéhlen)

im RTR Portal informieren. Fiir von Bundesstellen

gefbrderte Projekte ist es verpflichtend, inre Daten bei e Ansprechperson angeben & absenden

uns zu melden.
e lhre Eingabe wird von der Servicestelle
Medienkompetenz gepriift und veréffentlicht.

Startseite Medienkompetenz-Atlas, medienkompetenz.rtr.at

© stock.adobe.com
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@ RTR MEDIENKOMPETENZ-ATLAS

E e
> 5

Hier geht es zum )

Medienkompetenz-Atlas der RTR E!l .

Im Medienkompetenz-Atlas wurden
bislang 127 Projekte aus den
Bundeslandern eingemeldet, die
meisten in Wien. Hinzu kommen

6 Osterreichweite Projekte.”

30 a

Oberosterreich Niederosterreich

7
20 Steiermark 0

Vorarlberg ' Salzburg Burgenland

7

Karnten

55 im Bereich Bildung

133
Projekte’

(inkl. 6 bundesweiter
Projekte)

35 im Bereich Online-Medien / Soziale Medien
27 im Bereich Radio

14 im Bereich Veranstaltungen

1 im Bereich Fernsehen

1 im Bereich KI-Medien

EEIRSE )=

*Stand August 2026
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Nachgefragt

Bilanz zum Jubilaum
des 5. Berichts

Zum flnften Medienkompetenz-Bericht fragen wir nach:

Was hat sich in Osterreich in Sachen Medienkompetenz bewegt?
Welche Entwicklungen sind besonders pragend in Erinnerung geblieben
und welche Themen werden uns auch in Zukunft beschaftigen?

© stock.adobe.com

10 Medienkompetenz-Bericht 2026



_J RTR

Stellen Sie lhre Institution bitte in
vier bis fuinf Satzen fiir unsere Leser:innen vor!

Freies Radio Salzkammergut
Besteht seit 1999

Das Freie Radio Salzkammergut (FRS) ist ein
Birger:innen-Radio mit offenem Zugang und lebt somit
von der Beteiligung vielféltiger Menschen. Aktuell gestalten
mehr als 140 Personen quer durch die Bevolkerung

das werbefreie 24-Stunden-Hérfunkprogramm des FRS
mit, das auf acht Frequenzen in die drei Bundesléander
des Salzkammerguts ausgestrahlt wird sowie online

im Livestream und auf sound.orf.at. Die technische
Infrastruktur und Sendezeit stehen den ehrenamtlichen
Sendungsgestalter:innen dabei kostenlos zur Verfligung.
Unabhéngig von den jeweiligen Voraussetzungen kdnnen
Radiointeressierte im FRS alle Fahigkeiten lernen, die es
am Weg von der ersten Idee bis zur fertigen Radiosendung
braucht.

Verband Freier Rundfunk Osterreich
Besteht seit 1993

Als Interessenvertretung des nichtkommerziellen
Privatrundfunks arbeiten wir fir die Verbesserung der
auBeren und inneren Rahmenbedingungen unserer
Mitgliedssender. Dabei achten wir besonders auf deren
Alleinstellungsmerkmale: offener Zugang, Werbefreiheit
und Gemeinniitzigkeit. Medienbildung fur alle und
demokratischer Zugang zu technischen Infrastrukturen
sowie crossmediale Verbreitung zivilgesellschaftlicher
Sendungsinhalte sind fiir uns wichtige Zielsetzungen.
Wir bringen unser praktisches Wissen iber

kulturelle Vielfalt und Partizipation in die Arbeit mit
Entscheidungstréger:innen und Meinungsflihrer:innen
ein und verandern die Gesellschaft dadurch positiv und
zukunftsweisend.

Medienkompetenz-Bericht 2026

NACHGEFRAGT

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Besteht seit 1993

Das Katholische Bildungswerk Vorarlberg ist ein

Verein innerhalb der Katholischen Kirche mit dem

Ziel, Erwachsenenbildung vor Ort fiir alle Menschen
(unabh&ngig von Religion, Geschlecht, ethnischer
Zugehdorigkeit, usw.) anzubieten. Schwerpunkte bilden
dabei Eltern- und Senior:innenbildung. Dariiber hinaus
werden Themen zu Gesellschaft und Politik, Glaube und
Weltanschauung, Persdnlichkeit und Kommunikation
sowie musisch-kulturelle Bildung angeboten. Organisiert
werden die Veranstaltungen direkt von Personen in Pfarren
und Gemeinden mit Unterstiitzung der Zentrale.

COMMIT

Community Medien Institut fiir Weiterbildung,
Forschung und Beratung

Besteht seit 2010

COMMIT, das Community Medien Institut fir
Weiterbildung, Forschung und Beratung ist die
Weiterbildungseinrichtung an der Schnittstelle zwischen
nichtkommerziellem Rundfunk, Erwachsenenbildung

und Forschung in Osterreich. Ziel ist die Forderung der
Auseinandersetzung mit und die Weiterentwicklung von
nichtkommerziellen Medien auf allen gesellschaftlichen
Ebenen. COMMIT gestaltet Weiterbildungen, Projekte und
Begleitforschung in Zusammenarbeit mit Akteur:innen
nichtkommerzieller Medien, der Bildungsarbeit und

der Wissenschaft. Ein besonderer Fokus liegt in

der Vermittlung kritischer Medienkompetenz in der
Erwachsenenbildung unter verstérkter Berlicksichtigung
von Digitalisierung, Demokratiebildung und der Forderung
von Wissenschaftsvertrauen.

WIENXTRA-Medienzentrum
Besteht seit 1978

Das WIENXTRA-Medienzentrum ist eine offene
Produktionsstatte fir junge Menschen, die in ihrer Freizeit
»irgendetwas mit Medien“ machen mdchten. Fir sie gibt
es eine breite Palette von kostenlosen Angeboten; ein
Equipment-Verleih, Studios und Schnittplatze, Workshops
und Beratung. Als medienp&dagogische Fachstelle fir
die Wiener Jugendarbeit unterstiitzt das Medienzentrum
medienpadagogische Angebote wienweit, mit Projekt-
Kooperationen, Fortbildungen und Lehrgéngen, sowie
Beratung und Produktionsinfrastruktur.
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Wie hat sich Ihr Verstandnis von Medienkompetenz

in den letzten fiinf Jahren verandert?

Freies Radio Salzkammergut

Das Medienangebot und die individuelle Me-
diennutzung haben sich in den letzten Jahren
drastisch verdndert. Zentral dabei ist die Medien-
reflexionskompetenz, also eine aktive, kritische
Auseinandersetzung. In Community-Medien wie
dem FRS wird seit jeher Medienbildung durch
Selbsterméchtigung vermittelt: Menschen, quer
durch die Bevdlkerung, beschaftigen sich mit Me-
dien, indem sie selbst zu Gestalter:innen werden.
Dieser Empowerment-Ansatz, der gesellschaft-
liche Teilhabe ermdglicht und so durchaus als
demokratieférdernd zu bezeichnen ist, ist heute
wichtiger denn je.

Verband Freier Rundfunk Osterreich

Es ist viel digitaler geworden und geht mehr in die
Tiefe infrastruktureller Rahmenbedingungen und
deren Auswirkungen auf Information, Kommunika-
tion und Demokratie.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Medienkompetenz wurde und wird vor allem
in den Bereichen Social Media und KI immer
wichtiger.

i
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COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung
Wir vertreten seit jeher ein Verstandnis von
kritischer Medienkompetenz, das die politische
Dimension des Medienhandelns betont. In den
letzten Jahren hat sich dieses Verstéandnis vor
dem Hintergrund der Diskussionen um die zu-
nehmende Wissenschafts- und Demokratieskepsis
in der Gesellschaft verfeinert. Die Verschrankung
von Kritischer Medienkompetenz mit Demokratie-
bildung und der Férderung von Wissenschaftsver-
trauen in der Erwachsenenbildung steht zuneh-
mend im Fokus der Aktivitdten von COMMIT.

WIENXTRA-Medienzentrum

Das Ziel der Medienpddagogik bleibt gelingen-
des Leben mit Medien: kreativ, kritisch, selbst-
bestimmt, sozial- und eigenverantwortlich. Es
stellt sich aber zunehmend die Frage, inwieweit
Selbstbestimmung im Digitalen tiberhaupt noch
moglich ist. Wir benétigen eine gute Balance
zwischen Starkung der individuellen Kompetenzen
im Umgang mit Medien und Kritik und gemeinsam
formulierte Veranderungsanforderungen an die
Strukturen. Medienkompetenzvermittiung muss
starker als bisher mit Medienpolitik zusammen-
gedacht werden.

Medienkompetenz-Bericht 2026
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Auf welche Meilensteine im Bereich Medienkompetenz blickt
Ihre Institution in den letzten flinf Jahren besonders zuriick?

Freies Radio Salzkammergut

Der langjahrigen Kooperation mit einer lokalen
Einrichtung der Erwachsenenbildung gedankt,
konnten wir mit Gruppen aus Basisbildungs-Kur-
sen zusammenarbeiten. In Workshops beschéftig-
ten wir uns spielerisch und lustvoll mit dem Me-
dium Audio - herausgekommen sind interessante
und witzige Beitrége, zum Teil in vielen Sprachen.
AuRerdem hat uns die Digitalisierung im Zu-
sammenhang mit Menschlichkeit redaktionell be-
schaftigt. Entstanden sind daraus mittlerweile zwei
Staffeln einer aufwendigen Sendung, die bereits
preisgekront wurde (,,Confirm Humanity®).

Verband Freier Rundfunk Osterreich

Als eine der zwei 6sterreichischen Ausbildungs-
institutionen des nichtkommerziellen Rundfunks
sind Meilensteine immer auch konkrete Angebote,
die wir schaffen. Mehr dazu finden Sie bei den
Antworten auf die nachsten Fragen.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Hauptamtliche Mitarbeitende wurden in ihrer
Medienkompetenz immer wieder geschult. Me-
dienkompetenz ist in unseren Elternbildungsange-
boten ein wichtiger Themenbereich. Dazu wurden
auch in Zusammenarbeit mit anderen Instiutionen
verschiedene Materialien erstellt.

Medienkompetenz-Bericht 2026

COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung
COMMIT hat mit seinen vielfaltigen Projekten

und Bildungsangeboten (u. a. bei der 0GPB)

das Thema Kritische Medienkompetenz in der
Erwachsenenbildung breit verankert. Weiters flihrt
COMMIT den im Rahmen einer Kooperation und
Tagungsreihe mit dem bifeb als interdisziplina-
rer Austauschgruppe gegrindeten ,Think Tank
Kritische Medienkompetenz® seit 2024 zwei Mal
im Jahr mit verschiedenen Partnern erfolgreich
fort und betreut den MIL-Newsletter ,Medien- und
Informationskompetenz in Osterreich®.

WIENXTRA-Medienzentrum

Mit dem Projekt ,Digitales Tufteln in der Jugendar-
beit“ ist es uns und zahlreichen Kooperationspart-
ner:innen aus der Wiener Jugendarbeit gelungen,
Making-Aktivitdten nachhaltig in der Angebots-
palette der offenen Jugendarbeit zu verankern.
“Wiener Leitlinie fiir digitale Jugendarbeit“ wurde
in einem organisations- und hierarchietber-
greifenden Prozess entwickelt, um den digitalen
Aktivitdten der oKJA Ziel und Richtung zu geben.
Mit dem ersten Lehrgang Digitale Jugendarbeit
(2020) waren wir ganz vorne mit dabei, digitale
Kompetenzen von Jugendarbeiter:innen
geblindelt zu stérken.
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Welches Projekt oder welche Initiative war fiir
Sie in diesem Zeitraum besonders pragend oder
erfolgreich und warum?

14

Freies Radio Salzkammergut

Im Jahr 2025 setzten wir einen Schwerpunkt

auf inklusive Medienarbeit. Neben der gezielten
Schulung von Mitarbeiter:innen bedeutete das
auch, Hands-on konkrete Projekte zu verfolgen:
Im Rahmen eines Radioworkshops fiir Menschen
mit und ohne Behinderung wurden erste Erfah-
rungen in der Radioarbeit gesammelt und das
inklusive Team in einer Live-Sendung aus dem
offentlichen Raum sicht- und horbar. In einem
langfristig angelegten Projekt wurden Beschéftigte
der Lebenshilfe in Bad Ischl mit inrer monatlichen
Sendung “Was ist schon normal?” Teil der inklusi-
ven Redaktion.

Verband Freier Rundfunk Osterreich

Inklusive Medienarbeit - Menschen mit Behinde-
rung in Journalismus, Radio, Moderation und Film
/ Wer ist eigentlich Journalist:in und welche Kon-
sequenzen bringt das mit sich? / Der European
Media Freedom Act - was hat das alles mit mir

zu tun? / Critical Memes Workshop mit Anahita
Neghabat / Medien und Schwarze Perspektiven

- Sheila Mysorekar auf unsere Einladung beim
Journalismusfest Innsbruck zu Gast / Klassismus
und Medien - Online-Workshop mit Brigitte Theif3l.
Warum: Weil von Recht, Giber Memes bis zur Frage
,Wer kommt (nicht) vor und warum?* fiir alle was
dabei ist, das sie medienkompetenter macht.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Neben der Schulung von Eltern wurden auch
Senior:innen in ihrer Medienkompetenz gestérkt.
Grundlage dafiir ist die Aus- und Weiterbildung
unserer Referierenden und Gruppenleiter:innen.

COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung

Im Forschungsprojekt MeDeMAP - Mapping
Media for Future Democracies (Horizon Europe,
2023-2026, Koordination: OAW) war COMMIT fiir
die Konzeption von ,Birger*innenraten Medien
und Demokratie” verantwortlich. Diese tagten
2025 in Osterreich, Slowenien, Tschechien und
Irland zur Frage, welche Rollen Medien erflllen
missen, um die Demokratie bestmaglich zu
unterstitzen. Die Erfahrungen aus dem Projekt
nutzt COMMIT zur Weiterentwicklung von Metho-
den, Lehr-/Lernmaterialien und neuen Bildungs-
angeboten.

WIENXTRA-Medienzentrum

In Zeiten von rasanten, tiefgreifenden Verdnderun-
gen, zu welchen niemand fertige pddagogische
Lésungen parat hat, wachst die Bedeutung von
Learning Communities. Es braucht Anlasse fur
bereichs- und fachibergreifenden, kollegialen
Austausch auf Augenhdhe, um Herausforderungen
und Probleme offen anzusprechen und Lésungen
gemeinsam zu suchen. Die Barcamps der Initiative
Medienbildung JETZT! sind ein Beispiel von einem
Setting, wo das den Beteiligten stets gelungen ist.

Medienkompetenz-Bericht 2026
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,Die Medienkompetenz in Osterreich ist insgesamt gut ausgepragt.
Wie sehr stimmen Sie dieser Aussage zu?
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ich stimme gar nicht zu ich stimme sehr zu
Wie beurteilen Sie aktuell den Stand der
Medienkompetenz in Osterreich?
Freies Radio Salzkammergut COMMIT - Community Medien Institut fiir
Medienkompetenz in Osterreich ist sehr ungleich Weiterbildung, Forschung und Beratung
verteilt, das sehen wir in unseren diversen Mit Blick auf die Bildungsangebote ist
Ausbildungsformaten im Radio, wo uns ein der Stellenwert von Medienkompetenz im
ganzes Panorama an Vorwissen begegnet. Schulsystem gestiegen (zu sehen an den neuen
Der passive Medienkonsum tberwiegt in der Schulfachern ,Digitale Grundbildung® und
Bevolkerung, wahrend sich aus unserer Sicht »Medien und Demokratie®). In der allgemeinen
gerade der spielerische, aktivierende Zugang in Erwachsenenbildung gibt es nach wie vor nicht
der Vermittlung bewéhrt. Winschenswert wére, ein genigend Angebote und bestehende Angebote sind
flachendeckendes Konzept zu haben, das diese oft auf die Vermittlung funktionaler Kompetenzen
Empowerment-Anséatze aus dem nichtkommerziellen beschrankt. Erfreulich ist die Tatsache, dass
Rundfunk stabil unterstiitzt und férdert. Medienkompetenz in der politischen Debatte

inzwischen breit anerkannt und nicht mehr
wegzudenken ist.

Verband Freier Rundfunk Osterreich

Es ist vieles da. Es bleibt verstreut und tiber wichtige

Kompetenzfelder hinweg zu wenig verbunden. Zu WIENXTRA-Medienzentrum

wenig auf Augenhdhe und zu wenig Hands-on. Sehr positiv ist die strukturelle Verankerung von
Medienbildung im schulischen Bereich (Digitale
Grundbildung). Die Umsetzung mit Fokus auf

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg Nutzungswissen (,Microsoftkunde*) féllt jedoch
Die schnellen Entwicklungen im Bereich unterschiedlich und fallweise leider noch sehr
Medien erfordern ein sténdiges Dranbleiben an flach aus. Es mangelt an Begleitforschung, um
Medienkompetenz. festzustellen, mit welchen Methoden und Zugéngen

tatsachlich Medienkompetenz gefordert wird.

Medienkompetenz-Bericht 2026 15
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Bei welchen konkreten Kompetenzen besteht in
der Bevolkerung aktuell noch Entwicklungsbedarf?

16

Freies Radio Salzkammergut

Das Konzept von Community-/Biirger:innen-
Medien ist vielen Leuten neu. Eine
Auseinandersetzung mit der Finanzierung von
Medienarbeit passiert fiir viele Teilnehmer:innen
unserer Workshops zum ersten Mal, auch die
Frage nach einer Verwertungslogik hinter medialen
Inhalten wird nicht selten gestellt. Die Haltung
im FRS, dass sprachliche Vielfalt (jenseits

von Deutsch, Standarddeutsch und perfekter
Artikulation) in Medienprodukten Platz hat und
haben sollte, sorgt bei Neuzugéngen haufig flr
Verwunderung (weil das Ohr an anderes gewdhnt
ist), gefolgt von Erleichterung.

Verband Freier Rundfunk Osterreich
Quellenbewusstsein, Quellencheck und
Quellenbewertung als alltdgliche Routine

- von Social Media bis zu sogenannten
Qualitatsmedien: Was macht Social Media ganz
konkret mit meiner Wahrnehmung der Welt?
Was meine ich eigentlich, wenn ich die zwei
Buchstaben K und | verwende?

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Aus unserer Sicht liegt der Entwicklungbedarf
wesentlich im Umgang mit KI sowie in der
Unterscheidung bzw. Differenzierung von der
unterschiedlichen medialen Darstellung eines
Themas.

COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung
Wissen, Fahigkeiten und Kompetenzen fiir einen
reflektierten Umgang mit Medien im Sinne

von Rezipieren, Analysieren und Gestalten von
Medieninhalten auf individueller, sozialer und
kultureller Ebene, z. B. Wissen iiber rechtliche
und regulatorische Aspekte des Mediensystems,
Interessenlagen, Machtstrukturen und
Okonomische Verhaltnisse sowie Funktionalitaten
und Logiken von Plattformen; kritisches Denken;
Einschatzung von Quellen; kritische KI-Kompetenz
als Teil von Medienkompetenz.

WIENXTRA-Medienzentrum

Wir vergessen insgesamt gerne auf Erwachsene,
auch sie brauchen Anlésse zur Reflexion des
eigenen Mediennutzungsverhaltens und kritische
Auseinandersetzung mit Medieninhalten und
-strukturen. Jede Initiative fiir die erwachsene
Bevolkerung, solche Lern- und Erfahrungsrdume
zu schaffen, sei es von Seiten der freien,
nichtkommerziellen Medien, dffentlicher
Bibliotheken oder Volkshochschulen, ist sehr zu
begriiRen und muss dringlich ausgebaut werden.

Medienkompetenz-Bericht 2026
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Welche Bedeutung hat Medienkompetenz lhrer
Einschatzung nach aktuell fiir die Gesellschaft?

© stock.adobe.com

Freies Radio Salzkammergut
Medienkompetenz, Medienreflexion,
Medienmindigkeit - der Wert dieser F&higkeiten
fiir die Demokratie kann gar

nicht hoch genug geschatzt werden. In Zeiten von
algorithmisierter Informationsweitergabe, Deep
Fakes und gezielter politischer Desinformation
wird es fir Blrger:innen zusehends schwieriger,
informierte Entscheidungen zu treffen und
Sachlagen kritisch und objektiv beurteilen zu
kénnen, nicht zuletzt aufgrund der Echokammern,
in denen wir uns alle bewegen. Uber diesen
Tellerrand blicken zu kdnnen ist eine zentrale
Voraussetzung fiir sozialen Zusammenhalt.

Verband Freier Rundfunk Osterreich
Eine riesige, weil unser Alltag weitestgehend
in medierter Form stattfindet und entlang von
herrschaftspolitischen und kommerziellen
Interessen intransparent manipuliert wird.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Medienkompetenz hat flir die Gesellschaft eine
sehr hohe Bedeutung, wenn es um gegenseitige
Verstandigung und Verstandnis geht. Einseitige
Nutzung von Medien bedingt eine einseitige
Weltsicht.

Medienkompetenz-Bericht 2026

COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung
Die aktuellen Diskussionen um die politischen
Folgen von Desinformation, die personalisierte
Anzeige von Medieninhalten auf Suchmaschinen
und Social Media-Plattformen, die Auswirkungen
von Hass im Netz oder der zunehmende Einfluss
von Kl-generierten Inhalten verdeutlichen
eindringlich, dass die Fahigkeit zu einem
kompetenten und kritischen Umgang mit Medien
in unserer Gesellschaft immer relevanter wird und
Grundlage flr das Verstéandnis von Demokratie
und fiir politisches Handeln ist.

WIENXTRA-Medienzentrum

Fir die Zukunft der Demokratie hat
Medienkompetenz einen zentralen Stellenwert;
echte demokratische Teilhabe setzt die Fahigkeit
und die Bereitschaft voraus, sich mit komplexen
Themen auseinanderzusetzen, Informationen dazu
zu beschaffen und die Vertrauenswirdigkeit von
Informationsquellen zu bewerten.

© stock.adobe.com
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Welche Rolle spielen Medien aktuell bei
der Vermittlung von Medienkompetenz?

Freies Radio Salzkammergut COMMIT - Community Medien Institut fiir
Wahrend in den letzten Jahren dahingehend Weiterbildung, Forschung und Beratung
wenige und kleine, aber doch erfreuliche Dass die Medien ihrer Verantwortung zur
Initiativen bei diversen grofen Medienhausern Vermittlung von Medienkompetenz nicht
beobachtet werden konnten, wird dem ausreichend nachkommen, zeigt sich u. a.
nichtkommerziellen Rundfunk, der diese Aufgabe darin, dass Medienkritik im Journalismus in
seit jeher als sein Kerngebiet mittragt, wenig Osterreich nicht besonders gut ausgepragt ist.
Aufmerksamkeit zuteil. Das mag an den wenig Auch die Biirger:innen im Rahmen unseres
formalisierten, niederschwelligen und oft auch Birger:innenrats Medien und Demokratie
spielerischen Bildungsformaten liegen, die in Osterreich 2025 fordern eine stérkere

trotz aller Niederschwelligkeit eine partizipative, Verankerung von Medienbildung sowohl im
kritische und offene Begleitung ermdglichen. offentlich-rechtlichen Auftrag des ORF als auch

als Anforderung an Medien in der Vergabe von
Medienforderungen.

Verband Freier Rundfunk Osterreich

Eine viel zu geringe - sie beschrénken sich oft

mit der Kritik anderer, hauptsachlich grofer WIENXTRA-Medienzentrum

Plattformen, versdumen aber selbst, ihre Medienhd&user, die derzeit wegen

Arbeitsweise, Quellen, Schlussforlgerungen Verdnderungen im Nutzungsverhalten (Stichwort
und Unabhéngigkeit transparenter und ,Gratiskultur“) und am Werbemarkt um ihre
nachvollziehbarer zu machen. finanzielle Existenzgrundlage ringen, haben

verstandlicherweise wenig Ressourcen, zuséatzlich
Programme fiir Medienkompetenzvermittlung

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg aufzubauen. Es gibt trotzdem einzelne,

Hier ware aus unserer Sicht noch Luft nach oben. hervorragende Initiativen, wie etwa medienwissen.
at von der Wiener Zeitung oder wasjetzt.schule
vom Kurier.

-

© stock.adobe.com
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Wie wird Medienkompetenz derzeit politisch
und institutionell unterstiitzt?

Freies Radio Salzkammergut COMMIT - Community Medien Institut fiir
Digitale Grundbildung als Schulfach Weiterbildung, Forschung und Beratung
zu institutionalisieren war ein wichtiger Der Stellenwert von Medienkompetenz hat im
bildungspolitischer Schritt, der dort und da in Schulbereich zugenommen, Nachholbedarf gibt
medienp&dagogischen Belangen ausbaufahig ist. es bei der Lehrer:innenausbildung und in der
Initiativen wie der MLA, die medienpadagogische Erwachsenenbildung. Zugleich vermitteln nicht-
Projekte fordern, stérken die Sichtbarkeit des Themas kommerzielle Community Medien erfolgreich und
fr Kinder und Jugendliche. Welche Bedeutung niederschwellig ,Medienkompetenz in Aktion“. Die
Medienkompetenz in der Erwachsenenbildung hat, Vermittlung und Aneignung von Medienkompetenz
wird dabei oft Gibersehen. Als groRe Gefahr sehen ist hier Teil eines Engagements, das vor allem auf
wir gezielte, politisch motivierte Diffamierungen die Starkung von gesellschaftlicher Teilhabe und
von Journalist:innen und Medien. Hier nehmen Empowerment benachteiligter Gruppen abzielt.
parteiinterne ,Medien“ eine eigene, speziell brenzlige
Rolle ein.
WIENXTRA-Medienzentrum
Medienkompetenzvermittlung ist eine
Verband Freier Rundfunk Osterreich Ressourcenfrage; die besten Konzepte scheitern,
Es ist ein Thema. Es wird auch gefordert. Es wenn Padagog:innen nicht ausreichend dazu beféhigt
werden MaBnahmen gesetzt. Es gibt den werden, diese umzusetzen, oder im Alltag schlicht
Medienkompetenzatlas. die Zeit dafiir fehlt. Das sollte man im Auge behalten,

wenn im Bildungsbereich gespart wird.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Medienkompetenz wird aus unserer Sicht vor
allem von Bildungseinrichtungen (Schulen,
Erwachsenenbildung, Universitaten) unterstitzt.

“Osterreich ist gut auf zukiinftige Entwicklungen bzgl. Medienkompetenz
vorbereitet. Wie sehr stimmen Sie dieser Aussage zu?

Freies Radio Salzkammergut 1t T2 [ 3 M 5 | 6 [ 7 [ 8 [ 9 [ 10|

Verband Freier Rundfunk Osterreich 2 |3 |4 |5 [ 6 | 7 |8 [ 9 [10|]

Katholisches Bildungswerk Voraribers | 1 | 2 | 3 |HEEM 5 | ¢ | 7 [ 8 [ 9 [ 10 |

CoMMIT 1 2 [ 3 a4 [ 5 HEHM 7 [ s [ 9 |10 |
WIENXTRA-Medienzentrum 1 [ 2 73 745 HENM 7 [ 8 [ 9 [10]
ich stimme gar nicht zu ich stimme sehr zu
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Mit welchen zentralen Herausforderungen werden
Menschen im Umgang mit Medien in den nachsten Jahren
konfrontiert sein?

20

Freies Radio Salzkammergut

Wie werden Menschen in Zukunft unterscheiden
kénnen, welches mediale Produkt politisch oder
kommerziell motiviert ist, und welches objektive
Informationen liefert? Was ist Propaganda, was ist
Recherche? Was ist vertrauenswiirdig und wahr?
Diese Fragen beantworten zu kénnen - dem
hinken wir in Wahrheit jetzt schon hinterher, und
genau das wird uns die ndchsten Jahre massiv
beschéftigen.

Verband Freier Rundfunk Osterreich
Zugespitzt gesagt, werden Menschen zunehmend
Schwierigkeiten haben, mit Medien unmittelbar
konfrontiert zu sein, aber eventuell auch dies flr
notig halten, wenn nunmehr KI-Assistenten selbst
zunehmend als DIE Informationsquellen eingetibt
werden.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg

Mit dem Erkennen von Fake News und mit der
Geschwindigkeit, in der sich die Medienlandschaft
verandern wird.

COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung

Die rasanten Entwicklungen um Kiinstliche
Intelligenz verstarken viele der Herausforderungen,
die sich im Zuge der Mediatisierung und
Digitalisierung an den reflektierten Umgang mit
Medien stellen (z. B. Erkennen von Desinformation
in Kl-generierten Inhalten). Zudem sind die
Menschen auch von der 6konomischen

Krise der Medien, insbesondere durch das
Verschwinden von glaubwiirdigen Medien, von

der Einschréankung von Medienvielfalt und der
Abnahme von qualitatsvoller journalistischer
Arbeit direkt betroffen.

WIENXTRA-Medienzentrum

Die zentrale Herausforderung wird die
wachsende Abhangigkeit von wenigen globalen
Technologiekonzernen sein. OpenAl, Google,
Meta oder X prégen, was wir sehen, wissen und
glauben. Diese Abhangigkeit gefahrdet Vielfalt,
Transparenz und demokratische Kontrolle, denn
sie kontrollieren Informationszugange,
KI-Systeme und digitale Offentlichkeit. Alternativen
fehlen weitgehend. Medienkompetenz bedeutet
daher auch, Machtstrukturen und Abh&ngigkeiten
zu erkennen und digitale Souveranitat
zuriickzugewinnen.
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Weiche strukturellen oder bildungspolitischen Veranderungen
sind notwendig, um diesen Herausforderungen zu begegnen?

Freies Radio Salzkammergut

Es braucht (nicht nur fiir Kinder und Jugendliche,
sondern auch) in der Erwachsenenbildung
tragfahige Strukturen, wie Menschen, die

in Osterreich leben, auch dezentral mit
medienp&dagogischen Formaten versorgt

werden kénnen. Dies sollte interdisziplinar und
institutionstibergreifend funktionieren. Dazu
braucht es Forderstrukturen, die Initiativen wie die
Community-Medien, die damit Erfahrung haben,
dabei unterstiitzen, weiterhin ihre Arbeit in diesem
Bereich zu tun.

Verband Freier Rundfunk Osterreich

Es braucht den Mut, verriickte und als

unmachbar angesehene ldeen anzugehen.
Medienkompetenz als experimentielles und
Debatten-orientiertes Fach quer durch die
Schulbildungen etablieren. Flachendeckende, sehr
vielféltige Vermittlungsmafinahmen fiir alle in der
Bevolkerung - von Haus zu Haus, im Wirtshaus,
am Arbeitsplatz, online etc.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Medienkompetenz sollte in allen
Bildungseinrichtungen - auch schon im
Elementarbereich - thematisiert werden. Eine
Sensibilisierung von Eltern, Lehrer:innen,
Erwachsenenbildner:innen, usw. wird notwendig
sein.

Medienkompetenz-Bericht 2026

COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung
Das Erkennen, Analysieren und
Reflektieren von individuellen, sozialen
und gesellschaftlichen Auswirkungen

von Digitalisierung und Mediatisierung

auf unsere Lebenswelten und das
Erkennen von Handlungsmoglichkeiten
sind von grundlegender Relevanz fir die
Bildungsarbeit. Die Vermittlung kritischer
Medienkompetenz erfordert dafiir

einen ganzheitlichen, intersektionalen

und transdisziplindren Zugang sowie
niederschwellige Angebote flir Menschen in
allen Altersgruppen und in unterschiedlichen
Sprachen.

WIENXTRA-Medienzentrum

Aktuell braucht es in Osterreich ein konsequentes
Vorgehen gegen Slapp-Klagen. Wichtig

ist insgesamt eine weitere Starkung und
konsequente Umsetzung von allen Regelwerken
auf europdischer Ebene, die darauf abzielen,
die Plattformen stérker in die Verantwortung zu
nehmen. Im Bildungsbereich beginnt digitale
Souveranitdt bei den Tools - Heranwachsende
haben das Recht darauf, Alternativen zu
marktbeherrschenden Produkten kennen- und
nutzen zu lernen.
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Welche internationalen Ansatze oder Strategien

konnten als Vorbild fiir Osterreich dienen?

© stock.adobe.com
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Freies Radio Salzkammergut

Einen Einblick in fatale Zerstérung einer viel-
féltigen Medienlandschaft haben wir in unserem
Kooperationsprojekt ,Radio Transfer* bekommen,
in dem wir uns mit Radioaktivist:innen aus Ungarn
ausgetauscht haben. Es war augendffnend, wie
schnell gezielte medienpolitische Entscheidun-
gen zu einer faktischen Ausrottung einer vormals
bliihenden Medienvielfalt gefihrt haben. Ein
Alarmsignal sind die politischen Anbiederungen
an das ,ungarische Modell“ hierzulande - ist es
doch ein Beispiel, wie man es jedenfalls NICHT
machen sollte.

Verband Freier Rundfunk Osterreich

Es gibt in einigen L&ndern Media Literacy Netz-
werke. So etwas konnte auch fiir die Erhebung
von Best Practice und die Entwicklung hierzulande
ein Anfang sein.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Australien kdnnte beispielsweise in Hinblick auf
das Nutzungsverbot von Social Media flr Kinder
und Jugendliche als Vorbild dienen.

© stock.adobe.com

COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung
Lander mit einer nationalen MIL-Strategie (Media
and Information Literacy) wie Irland kénnten

als Vorbild dienen - diese zeigen auf, dass es

zu einer erfolgreichen gesamtgesellschaftlichen
Verankerung von Medien- und Informationskom-
petenz viele Akteure und ein Evaluierungskonzept
braucht. Vorbild kdnnten auch die Angebote der
Bundeszentrale flir Politische Bildung in Deutsch-
land sowie die Nutzung von Open Educational
Resources sein.

WIENXTRA-Medienzentrum

Bildungssysteme, die einzelnen Schulstandorten
und Teams mehr an Eigenstandigkeit und Gestal-
tungsspielraumen zutrauen (wie in Estland oder

Finnland), scheinen den Herausforderungen des
digitalen Wandels besser gerecht zu werden.
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Weiche Initiativen oder Formate waren notwendig,
um Medienkompetenz langfristig in der Gesellschaft

zu starken?

Freies Radio Salzkammergut

Im Sinne des Sprichworts ,global denken, lokal
handeln kdnnen lokale, kleinteilige Projekte, wie
Community Medien sie Tag fir Tag durchfiihren,
unschétzbar wichtig sein. Als lokaljournalistische
Institutionen kdnnen sie auch eine vertrauens-
wirdige Anlaufstelle in Sachen Informationsbe-
schaffung sein. Regionale, lokale und vor allem
nicht-kommerzielle Medienprojekte weiterhin und
stabil zu fordern sollte daher aus unserer Sicht
ganz oben auf der Agenda stehen.

Verband Freier Rundfunk Osterreich

Siehe die Antworten auf die letzten beiden Fragen.

Katholisches Bildungswerk Vorarlberg
Hier sehen wir vor allem Bildungsmafinahmen auf
allen Ebenen.

COMMIT - Community Medien Institut fiir
Weiterbildung, Forschung und Beratung

Zur Starkung kritischer Medienkompetenz braucht
es breite, leicht zugéngliche Weiterbildungsange-
bote fiir alle Generationen, Trainer:innen und als
Teil betrieblicher Weiterbildungen. Angebote soll-
ten sich nicht auf die Vermittlung von funktionalen
Kompetenzen beschranken, sondern Hintergrund-
wissen zur politischen Dimension von Medienhan-
deln vermitteln. Zudem bedarf es konsequent Orte
und Ressourcen, die einen interdisziplindreren
Austausch und Diskurs innerhalb der Erwachse-
nenbildung ermdglichen.
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WIENXTRA-Medienzentrum

Offentliche Bibliotheken als Orte des digitalen
Lernens fiir alle Altersgruppen starken - mit ent-
prechendem Auftrag und Ressourcen. Potenziale
der offenen Jugendarbeit fiir die Medienkompe-
tenzvermittlung anerkennen und ausbauen. Be-
sonders fiir junge Menschen, die zu Hause wenig
Unterstltzung erfahren, kann die OKJA wichtige,
komplementéare Orte der Medienkompetenzver-
mittlung anbieten.
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Wordrap zum Thema
Wissenschaftskommunikation
mit

Alexander Proll Andreas Babler
Staatssekretér fir Digitalisierung, Vizekanzler und Bundesminister
Offentlicher Dienst, Verfassung flir Wohnen, Kunst, Kultur, Medien und Sport

und Kampf gegen Antisemitismus

Christoph Wiederkehr Eva-Maria Holzleitner
Bundesminister flir Bildung Bundesministerin fiir Frauen,
Wissenschaft und Forschung

Die letzte wissenschaftliche Erkenntnis,
Uber die ich in den Medien gestolpert bin...

... war, wie schadlich Social Media Konsum sich auf ... die Studie zur Journalismusférderung in
die Kinder und Jugendlichen auswirkt. Osterreich. Uber diese bin ich natiirlich nicht
Alexander Proll gestolpert, aber ich verfolge die konstruktive

Diskussion dartber in der Wissenschaft sehr
aufmerksam. Eine zentrale Erkenntnis ist,
qualitatsvollen Journalismus als dffentliche
.. Frauen reifien sich leichter den Meniskus Aufgabe zu begreifen und nachhaltig zu fordern.
als Méanner. Andreas Babler
Christoph Wiederkehr

... die Hitzekarte des Complexity Science Hubs.
Eva-Maria Holzleitner
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Gute Wissenschaftskommunikation
bedeutet flir mich ...

... die Erfolge aus Wissenschaft und Forschung ... komplexe Inhalte verstandlich zu vermitteln
einfach und verstandlich fiir alle zu erklaren. und einen klaren Bezug zur Lebensrealitdt der
Alexander Proll Menschen herzustellen.

Andreas Babler

.. komplexe Sachverhalte versténdlich und ... Verstandlichkeit, Zuganglichkeit und Relevanz.
interessant zu erklaren. Eva-Maria Holzleitner
Christoph Wiederkehr

Ein besonders gelungenes Beispiel fiur
Wissenschaftskommunikation ist fur mich ...

.. FAKT Science von der Osterreichischen Akademie ... die Sendung Dok 1 im ORF. Relevante Themen
der Wissenschaften, das sind spannende und werden unterhaltsam aufbereitet und zugleich
informative Science-Videos, die speziell fiir ein faktenbasiert eingeordnet. Jene Folgen zum
junges Publikum auf Social Media entwickelt Handyentzug bei Schulklassen wurden sogar
wurden, um die neuesten Erkenntnisse der selbst zum Gegenstand der Forschung.
Wissenschaft zu prasentieren. Andreas Babler

Alexander Proll

.. Fakt oder Fake im ORF. ... als Florian Aigner Quantenphysik in der ZIB
Christoph Wiederkehr erklarte, oder Elka Xharo, die auf Social Media
immer wieder auf die Bedingungen von Frauen in
Wissenschaft und Forschung aufmerksam macht.
Eva-Maria Holzleitner
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Medien sollten in der Wissenschafts-
kommunikation vor allem ...

... ausreichend Ressourcen flr die
Berichterstattung (iber wissenschaftliche
Erkenntnisse zur Verfligung stellen.
Andreas Babler

... die Bedeutung wissenschaftlicher Erfolge auch fir
den/die Einzelne/n hervorheben.
Alexander Proll

.. informieren und aufklaren.
Christoph Wiederkehr ... eine Briicke zwischen der Unterschiedlichkeit
des Zielpublikums und der Komplexitat von
Forschungserkenntnissen schlagen.

Eva-Maria Holzleitner

Ein wissenschaftliches Thema, das besser
erklart werden musste, ist zum Beispiel ...

.. Kiinstliche Intelligenz. Kiinstliche Intelligenz wird

unser Leben stérker verédndern als die Erfindung
des Autos und es ist essenziell, dass man sich mit

... die algorithmische Steuerung unserer

Information. Wir kdnnen gar nicht aufmerksam
genug sein, um Manipulation entgegenzuwirken.

diesem Thema auseinandersetzt.
Alexander Proll

Andreas Babler

... Gentechnik.
Christoph Wiederkehr

... Gender Medizin und Friedens- und
Konfliktforschung.

Eva-Maria Holzleitner

Politik kann zur besseren
Wissenschaftskommunikation beitragen, indem ...

... auf Erfolge Gsterreichischer Wissenschaftlerinnen
und Wissenschaftler aufmerksam gemacht wird.
Alexander Proll

... sie verlassliche Rahmenbedingungen schafft
und wissenschaftliche Expertise anerkennt und
einbindet.

Andreas Babler

... Sie wissenschaftliche Erkenntnisse und diese fiir
Entscheidungen transparent ausschildert.
Christoph Wiederkehr

.. politische Entscheidungen sich auf
Forschungserkenntnisse stiitzen und Studien
nicht nur bericksichtigt, sondern auch prasentiert
und zitiert werden.

Eva-Maria Holzleitner
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Wissenschaftliche Erkenntnisse sind
politisch relevant, wenn ...

... darauf aufbauend faktenbasierte Entscheidungen
getroffen werden.
Alexander Préll

... Sie eine faktenbasierte Anleitung fur
Entscheidungen liefern konnen.
Christoph Wiederkehr

WORDRAP

... Sie zur Lésung konkreter gesellschaftlicher
Herausforderungen beitragen.
Andreas Babler

... wentt sollen immer relevant sein!
Eva-Maria Holzleitner

Ich habe Vertrauen in wissenschaftliche Arbeit,

wenn ...

.. Mathematik und Logik als Grundlage dienen un
wenn sichtbare Erfolge - wie neue Technologien

oder medizinische Fortschritte - zeigen, dass die

Forschung wirklich funktioniert.
Alexander Préll

... diese methodisch nachvollziehbar ist.
Christoph Wiederkehr

Ein Missverstandnis uber Wissensch
das mir oft begegnet, ist ...

... dass Wissenschaft und praktische
Politik zwei getrennte Welten seien. Gute
Entscheidungen entstehen genau dort, wo beide
zusammenkommen.
Alexander Proll

d ... Ich habe grundsatzlich Vertrauen in

wissenschaftliches Arbeiten.
Andreas Babler

... wenn 1]
Eva-Maria Holzleitner

aft,

... dass sie etwas Abgehobenes oder Weltfremdes

sei. Dabei geht es meist nur um die richtige
Vermittlung.
Andreas Babler

... dass viel Geld investiert wird, ohne genau zu

... dass es das eigene Leben nicht betrifft.
Christoph Wiederkehr

Medienkompetenz-Bericht 2026

wissen, was das Ergebnis sein soll. Blue Skies
Research bedeutet jedoch, sich Themenoffenheit
zu bewahren.

Eva-Maria Holzleitner
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erstehen

Wie wird Wissenschaft verstandlich?

Wie kdnnen komplexe wissenschaftliche
Erkenntnisse unterschiedlichen Zielgruppen
zuganglich gemacht und verstandlich
vermittelt werden? Praxisbeispiele zeigen
vielfaltige Wege, Wissenschaft erlebbar zu
machen und Interesse an Forschung und
wissenschaftlichem Denken zu wecken.
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Wissenschaftskommunikation im
Zeitalter der Kunstlichen Intelligenz

Zwischen Wahrheit, Vertrauen, Demokratie und technologischer Beschleunigung

Dr. h. c. Wolfgang Renner, MSc, Social Innovation Research Vienna, Director Academy; Univ.-Lektor an der Universitét fiir angewandte Kunst Wien

und der Fachhochschule des BFI Wien

Wissenschaftliche Erkenntnisse bilden eine zentrale Ressource
moderner  Wissensgesellschaften.  Politische  Entscheidun-
gen, wirtschaftliche Innovationen sowie individuelle Orientie-
rungs- und Handlungsentscheidungen greifen zunehmend auf
wissenschaftlich erzeugtes Wissen zuriick. Gleichzeitig findet
Wissenschaft nicht mehr ausschlieflich innerhalb fachwissen-
schaftlicher Gemeinschaften statt, sondern ist vielfaltig in 6f-
fentliche Kommunikationsprozesse eingebunden. Forschungs-
ergebnisse werden journalistisch aufbereitet, Uber digitale
Plattformen verbreitet, in sozialen Netzwerken diskutiert und in
politische sowie gesellschaftliche Debatten integriert. Damit ver-
schiebt sich die Aufmerksamkeit von der reinen Wissensproduk-
tion hin zu den Bedingungen ihrer 6ffentlichen Vermittlung und
gesellschaftlichen Aneignung. Das Leitthema ,Wissenschaft:
Verstehen. Einordnen. Nutzen: verweist auf die zentrale Heraus-
forderung, wissenschaftliche Erkenntnisse in gesellschaftlich an-
schlussfahiges Wissen zu transformieren.

Aus kommunikationswissenschaftlicher Perspektive ist Wissen-
schaft nicht allein Produzentin gesicherter Fakten, sondern ein
institutionalisierter Prozess der Erkenntnisgewinnung, der auf
methodischer Kontrolle, Transparenz, Nachvollziehbarkeit und
kritischer Uberpriifbarkeit beruht. Wissenschaftliches Wissen
entsteht in komplexen Verfahren der Beobachtung, Analyse und
Evaluation und zeichnet sich durch seine prinzipielle Vorlaufig-
keit aus. Erkenntnisse gelten nicht als endgiiltige Wahrheiten,
sondern bleiben offen fir Revision und Weiterentwicklung. Die-
se epistemische Offenheit wird in 6ffentlichen Diskursen jedoch
h&ufig als Unsicherheit interpretiert. Wissenschaftstheoretisch
ist Unsicherheit jedoch kein Defizit, sondern Ausdruck eines
reflektierten Umgangs mit Evidenz und gesellschaftlicher Kom-
plexitat.

Die gesellschaftliche Relevanz wissenschaftlicher Expertise
hat insbesondere im Kontext globaler Transformationsprozesse
zugenommen. Herausforderungen wie Klimawandel, globale
Gesundheitsrisiken, Digitalisierung oder Kiinstliche Intelligenz
verdeutlichen die Bedeutung wissenschaftlichen Wissens fiir po-
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litische Steuerung und gesellschaftliche Entscheidungsfindung.
Dies zeigte sich wahrend der COVID-19-Pandemie ebenso wie
in aktuellen Debatten iber generative KI-Systeme oder klimapo-
litische Transformationsstrategien. Wissenschaft fungiert dabei
nicht nur als Produzentin von Erkenntnissen, sondern auch als
Instanz gesellschaftlicher Orientierung. Zugleich ist Forschung
zunehmend in transnationale Netzwerke eingebunden. Interna-
tionale Kooperationen und digitale Forschungsinfrastrukturen
ermoglichen eine globale Wissensproduktion, deren Ergebnisse
tiber nationale Grenzen hinweg zirkulieren. Die gesellschaftliche
Bedeutung wissenschaftlicher Erkenntnisse entsteht dabei nicht
allein durch ihre Produktion, sondern auch durch ihre kommu-
nikative Vermittlung und 6ffentliche Interpretation.

Diese Entwicklungen verweisen auf die zentrale Rolle der Wis-
senschaftskommunikation. Sie bildet die Schnittstelle zwischen
Wissenschaft, Medien, Politik und Offentlichkeit und macht
wissenschaftliche Erkenntnisse gesellschaftlich sichtbar und
anschlussfahig. Wissenschaftskommunikation erflillt dabei
weit mehr als eine reine Informationsfunktion. Sie strukturiert
offentliche Wahrnehmungen, unterstitzt gesellschaftliche Orien-
tierungsprozesse und schafft Voraussetzungen fiir informierte
Meinungsbildung. Kommunikation ist hierbei nicht lediglich die
Ubertragung von Informationen, sondern ein Prozess der Sinn-
und Bedeutungsproduktion, in dem wissenschaftliches Wissen
gesellschaftlich kontextualisiert und interpretiert wird.

»Wissenschaftliches Wissen zeichnet sich
durch seine prinzipielle Vorldufigkeit aus -
Erkenntnisse bleiben offen fiir Revision und
Weiterentwicklung.*
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Dr. h. c. Wolfgang Renner, MSc

© Paul Pibernig

Die wissenschaftliche Auseinandersetzung mit Wissenschafts-
kommunikation beschreibt einen grundlegenden Paradigmen-
wechsel. Wahrend friihere Ansétze, insbesondere das Defizit-
modell, davon ausgingen, dass Wissensdefizite durch einseitige
Informationsvermittlung kompensiert werden kdnnen, domi-
nieren heute dialogische und partizipative Verstandnisse. Wis-
senschaft wird zunehmend als Bestandteil gesellschaftlicher
Aushandlungsprozesse betrachtet. Kommunikation erscheint
dementsprechend als wechselseitiger Prozess von Austausch,
Beteiligung und gegenseitigem Lernen. Vertrauen in Wissen-
schaft entsteht dabei nicht allein durch Information, sondern
durch Transparenz, Nachvollziehbarkeit und die offene Kommu-
nikation von Unsicherheiten.

Die digitale Transformation hat die Bedingungen wissenschaft-
licher Kommunikation grundlegend verdndert. Digitale Medien
erweitern den Zugang zu wissenschatftlichen Informationen und
ermoglichen neue Formen 6ffentlicher Beteiligung. Forschungs-
ergebnisse kdnnen nahezu in Echtzeit global verbreitet und in
unterschiedlichsten Formaten kommuniziert werden. Gleich-
zeitig verdndern sich die traditionellen Rollen journalistischer
Vermittlungsinstanzen, da wissenschaftliche Akteur:innen zu-
nehmend direkt mit Offentlichkeiten kommunizieren. Wissen-
schaftliche Kommunikation wird damit Teil komplexer digitaler
Netzwerke, in denen Informationen schneller und unmittelbarer
zirkulieren als in friheren Medienumgebungen.

Medienkompetenz-Bericht 2026
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LVertrauen in Wissenschaft entsteht nicht
allein durch Information, sondern durch
Transparenz, Nachvollziehbarkeit und die
offene Kommunikation von Unsicherheiten.’

Die gesteigerte Verfugbarkeit von Informationen flhrt jedoch
nicht zwangslaufig zu einem hoéheren gesellschaftlichen Wis-
sensstand. Wissenschaftliche Inhalte konkurrieren in digitalen
Offentlichkeiten mit politischen, journalistischen und persoén-
lichen Kommunikationsangeboten um Aufmerksamkeit. Platt-
formlogiken, algorithmische  Selektionsmechanismen und
datenokonomische Geschéaftsmodelle beeinflussen mafigeb-
lich, welche Inhalte sichtbar werden. Sichtbarkeit orientiert
sich dabei haufig weniger an wissenschaftlicher Qualitat als an
Emotionalisierung, Personalisierung oder Interaktionspotenzial.
Debatten auf Plattformen wie TikTok oder X verdeutlichen, wie
wissenschaftliche Inhalte oftmals verkiirzt prasentiert und durch
Empfehlungsmechanismen verstarkt werden. Aus kommunikati-
onswissenschaftlicher Perspektive verandern diese Prozesse die
Struktur offentlicher Diskurse und die Bedingungen kollektiver
Wissensbildung.

,Wissenschaftliche Erkenntnisse werden
erst durch Kommunikation gesellschaftlich
wirksam.’

Besondere Aufmerksamkeit erfahrt in diesem Zusammenhang
die Verbreitung von Desinformation. Digitale Kommunikations-
raume erleichtern die schnelle Distribution ungesicherter oder
irrefiihrender Inhalte. Insbesondere in kontroversen Themen-
feldern kdnnen wissenschaftlich nicht fundierte Behauptungen
erhebliche Reichweiten erzielen. Dies wurde etwa bei Falsch-
informationen zu Impfungen wéhrend der Pandemie oder in
Diskussionen (iber den menschengemachten Klimawandel
sichtbar. Die gesellschaftliche Wirksamkeit wissenschaftlicher
Erkenntnisse héngt daher nicht allein von ihrer Verfligbarkeit ab,
sondern ebenso von der Fahigkeit der Rezipierenden, Informa-
tionen kritisch zu bewerten und Evidenz von Behauptungen zu
unterscheiden.
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Vor diesem Hintergrund gewinnt die Verbindung von Wissen-
schafts- und Medienkompetenz an Bedeutung. Wissenschafts-
kompetenz umfasst die Fahigkeit, wissenschaftliche Informatio-
nen zu verstehen, einzuordnen und hinsichtlich inrer Aussagekraft
zu bewerten. Medienkompetenz bezeichnet die reflektierte Nut-
zung, Analyse und Bewertung medialer Inhalte und Kommuni-
kationsstrukturen. Beide Kompetenzbereiche stehen in engem
Zusammenhang. Die Beurteilung wissenschaftlicher Aussagen
setzt Kenntnisse tber ihre mediale Vermittlung voraus, wahrend
die kritische Analyse von Medieninhalten ein grundlegendes Ver-
stdndnis wissenschaftlicher Arbeitsweisen erfordert. Besonders
deutlich wird dies im Umgang mit KI-generierten Inhalten, bei
denen Herkunft, Validitdt und wissenschaftliche Fundierung von
Informationen zunehmend (berprift werden missen.

LVertrauen entsteht durch
Transparenz - nicht durch Gewissheit.*

Diese Verflechtung wird insbesondere in gesellschaftlich rele-
vanten Themenfeldern wie Gesundheit, Klima oder Kiinstlicher
Intelligenz sichtbar. Entscheidungen in diesen Bereichen basie-
ren haufig auf wissenschaftlichen Erkenntnissen, die gleichzeitig
Gegenstand intensiver medialer Kommunikation sind. Die Fahig-
keit zur kritischen Einordnung wissenschaftlicher Informationen
wird damit zu einer zentralen Voraussetzung demokratischer Teil-
habe in digitalen Offentlichkeiten.

Den normativen Rahmen dieser Entwicklungen bildet die Me-
dienethik. Sie untersucht Fragen von Verantwortung, Transparenz
und Fairness innerhalb offentlicher Kommunikationsprozesse
und richtet den Blick auf die strukturellen Bedingungen digi-
taler Offentlichkeiten. Im Mittelpunkt stehen dabei nicht nur
individuelle Akteure, sondern auch technische Infrastrukturen,
Plattformen und algorithmische Systeme, die &ffentliche Kom-
munikation préagen.

Ein wichtiger Referenzrahmen ist der Digitale Humanismus.
Dieser Ansatz betrachtet technologische Entwicklungen als ge-
sellschaftlich eingebettete Prozesse und fordert deren Ausrich-
tung an demokratischen Werten, Menschenrechten und dem
Gemeinwohl. Die Diskussionen um die europdische Regulie-
rung Kiinstlicher Intelligenz sowie Transparenzanforderungen fiir
digitale Plattformen verdeutlichen seine praktische Relevanz.
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Fiir die Wissenschaftskommunikation erdffnet der Digitale Hu-
manismus eine Perspektive, die technologische Innovation mit
Fragen von Transparenz, Partizipation und demokratischer Of-
fentlichkeit verbindet.

Aus medienethischer und kommunikationswissenschaftlicher
Sicht stellt sich daher die Frage, unter welchen Bedingungen
wissenschaftliche Inhalte in digitalen Offentlichkeiten Sichtbar-
keit, Glaubwirdigkeit und gesellschaftliche Relevanz erlangen.
Wissenschaftliche Differenziertheit steht dabei h&ufig in einem
Spannungsverhdltnis zu den Logiken digitaler Plattformen, die
Vereinfachung, Personalisierung und Zuspitzung beglinstigen.
Gleichzeitig riicken Fragen nach Vertrauen, Verantwortlichkeit
und der Regulierung digitaler Kommunikationsrdume zuneh-
mend in den Mittelpunkt wissenschaftlicher und gesellschaft-
licher Debatten.

»Wissenschafts- und Medienkompetenz sind
Schliissel demokratischer Teilhabe.*

Orientierung in digitalen Wissensgesellschaften kann nur ge-
lingen, wenn wissenschaftliche Erkenntnisse nicht allein ver-
flgbar, sondern auch verstandlich, nachvollziehbar und gesell-
schaftlich einordnungsfahig sind. Wissenschaftskommunikation
tibernimmt hierbei eine zentrale Vermittlungsfunktion zwischen
Wissenschaft und Offentlichkeit. Wissenschafts- und Medien-
kompetenz bilden die Voraussetzungen flr informierte gesell-
schaftliche Teilhabe, wahrend Medienethik die normativen Be-
dingungen offentlicher Kommunikation reflektiert.

Gelingt es, diese drei Dimensionen - Vermittlung, Kompetenz
und Ethik - konsequent miteinander zu verbinden und weiterzu-
entwickeln, erdffnet sich der Weg zu einer aufgeklarten, resilien-
ten und zukunftsfahigen Wissensgesellschaft.
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Wolfgang Renner ist Direktor der Social City Academy Vienna und Universitatslektor an der Universitat
flir angewandte Kunst Wien sowie Lehrender an der Hochschule fir Wirtschaft & Gesellschaft des BFI

Wien. Er lehrt und arbeitet zu Medienethik, Medienkompetenz und Digitalem Humanismus. Als Vortra-
gender und Moderator ist er bei nationalen und internationalen Konferenzen und Kongressen tétig. Zu
seinen fachlichen Schwerpunkten zahlen Wissenschaftskommunikation, Medienkompetenz und Digita-

ler Humanismus sowie die gesellschaftlichen und kulturellen Dimensionen des wissenschaftlichen und
technologischen Wandels.
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Ratsel der
Wissenschaft

In einer chaotischen Welt der politischen Extreme und fantastischen Technologie-Versprechen
braucht es mittlerweile gigantische Megafone, um noch gehart zu werden. Kein Zufall, dass
sowohl der reichste Mann Elon Musk als auch der méachtigste Mann Donald Trump ihre eigenen
Medienplattformen besitzen. Fakten haben es in dieser Denke der Aufmerksamkeitsokonomie
schwer. Und ein Satz, der hier gar nicht gerne gehort wird, lautet: Ich weif’ es nicht.

© Lukas Friesenbichler und DER STANDARD

Die Hosts Tanja Traxler und David Rennert erforschen im Podcast die groRen und
kleinen ungekl&rten Phdnomene unseres Universums.
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Mit ,Ich weif es nicht gewinnt man kei-
ne Propagandaschlachten, keine Anle-
ger:innen an der Borse und auch keine
Schlagzeilen. Insofern mag es paradox
erscheinen, dass wir im STANDARD vor
drei Jahren ausgerechnet das Einge-
stédndnis des Nichtwissens zum Kern
eines Podcasts gemacht haben. Doch
fast zwei Millionen Downloads spater
beweist ,Réatsel der Wissenschaft” jeden
zweiten Mittwoch aufs Neue, dass richtig
spannende und vertrauenswirdige Wis-
sensvermittlung damit anfangen kann,
zu sagen, was wir nicht wissen.

Diese sehr erdende Perspektive gibt
unseren Hosts Tanja Traxler (Ressortlei-
terin Wissenschaft) und David Rennert
(Wissenschaftsredakteur) die Freiheit,
die grofen und kleinen ungeklarten Phéa-
nomene unseres Universums mit Neugier
und Ehrlichkeit zu erforschen. Selbst,
wenn wir zum Beispiel nicht wissen, was
Zeit wirklich ist und woraus genau unser
Universum besteht, lernen wir am Weg zu
dieser Erkenntnis, unsere Welt besser zu
verstehen.

RATSEL DER
WISSENSCHAFT

© DER STANDARD
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Traxler als studierte Quantenphysikerin
und Rennert als Historiker dabei zuzu-
héren, wie sie sich auf die Suche nach
AuRerirdischen begeben, Babysprache
entschliisseln (wollen) oder die Bedeu-
tung von Viren ergriinden, ist zu gleichen
Teilen spannend, unterhaltend und ganz
grundlegend informativ. Und genau das
kommt beim Publikum an, das ,Ratsel
der Wissenschaft“ in einer zunehmend
faktenskeptischen Zeit mit Spitzenbe-
wertungen auf den Podcastplattformen
ihr Gefallen und Vertrauen ausspricht.

LRatsel der Wissenschaft” scheut vor den
existenziellen Fragen und oftmals unbe-
friedigenden Antworten nicht zuriick. Es
beschaftigt sich mit Alltagsmysterien ge-
nauso wie mit den Grenzen unserer Wirk-
lichkeit und gibt dabei den Forscher:in-
nen und Expert:iinnen eine Stimme, die
die mihselige Suche nach Wahrheit und
Fortschritt betreiben. Im Kampf um Auf-
merksamkeit verschaffen Traxler und
Rennert echten Fakten Gehor.

versTeHen [N

,Ratsel der Wissenschaft”
erscheint immer mittwochs
alle zwei Wochen.

www.derstandard.at/podcast/
raetselderwissenschaft

Hosts
Tanja Traxler, David Rennert

Produktion
Christoph Neuwirth

Head of Podcast, Video,
Social Media
Zsolt Wilhelm

zum Podcast


http://www.derstandard.at/podcast/raetselderwissenschaft
http://www.derstandard.at/podcast/raetselderwissenschaft
http://www.derstandard.at/podcast/raetselderwissenschaft

04 RESEE @ RTR

Wissen macht Leute - Vom
Zuhoren zum Mitforschen

Wissenschaft findet nicht nur im Elfenbeinturm statt, sondern es kdnnen sich alle
Menschen daran beteiligen. Diesen Grundsatz, also die Einbindung von Birger:innen in
Forschungsprojekte, verfolgt die Plattform ,Osterreich forscht*, die von der Universitét fiir
Bodenkultur Wien (BOKU) koordiniert wird, mit Citizen Science (www.citizen-science.at).

© Alina Hauke

ORANGE 94.0

Seit M&rz 2022 produziert ,Osterreich forscht“ monatlich eine Radiosendung fiir Radio Orange 94.0, bei der sich
alles rund ums Thema Citizen Science dreht. Das Ziel ist, Forschung greifbarer zu machen und den Austausch
zwischen Wissenschaft und Gesellschaft zu férdern.
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Um diese Forschungsmethode auch bei
Birger:innen bekannter zu machen und
die Menschen hinter den Projekten vor-
zustellen und um zu zeigen, dass Citizen
Science Zusammenarbeit auf Augen-
hohe bedeutet, wurde 2022 “Wissen
macht Leute” (www.citizen-science.at/

eintauchen/podcast) als Radiosendung
auf dem freien Radio “Radio Orange”
und als Podcast auf Spotify ins Leben
gerufen.

Mittlerweile wird die Sendung auf sechs
weiteren freien Radiostationen in ganz
Osterreich ausgestrahlt und ist auch auf
Apple Podcasts zu horen. In mehr als 40
Folgen werden Projektleiter:innen und
Citizen Scientists vor das Mikro geholt,
es gibt Reportagen von Veranstaltungen
und methodische Ansétze von Citizen
Science werden diskutiert. Zentral ist
dabei immer, die Menschen, die in den
Projekten forschen, ins Rampenlicht zu
ricken und zu erkunden, aus welchen

Medienkompetenz-Bericht 2026

Jede Episode bringt Horer:innen

dem Thema durch Interviews
mit Wissenschaftler:innen,
Citizen Scientists oder

Entscheidungstrager:innen naher.

Griinden sie in Citizen Science-Projek-
ten mitforschen oder auch warum sie
sich fiir Citizen Science interessieren.
Personliche Geschichten und Erlebnisse
machen Wissenschaft greifbar und span-
nend und zeigen auch die Relevanz von
Wissenschaft fiir das téagliche Leben der
Menschen.

Gerade auch die Teilnahme von Citizen
Scientists, also Biirger:innen, die in Pro-
jekten mitforschen, in einigen Episoden
von “Wissen macht Leute” zeigt, wie viel-
faltig die Interessen und Hintergriinde
von Menschen sind, die sich an Wissen-
schaft beteiligen. Dafiir wurde “Wissen
macht Leute” auch im Jahr 2023 fiir den
“Radiopreis der Erwachsenenbildung”
der Konferenz der Erwachsenenbildung
Osterreichs nominiert. Diese Wertschét-
zung ist flir uns nach wie vor ein Ansporn,
mit “Wissen macht Leute” Menschen fr
Wissenschaft zu begeistern.

VERSTEHEN

Wissen macht Leute von
Osterreich forscht

Projektverantwortung

Universitat fiir Bodenkultur Wien
Meret Siemen, Daniel Dorler
und Florian Heigl

M.: office@citizen-science.at

www.citizen-science.at/
eintauchen/podcast

zum Podcast
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Med Uni Graz News (On-Air-Format)
mit begleitender Digital-Plattform
»Ved Uni Graz kompakt“ auf antenne.at
und in der Antenne Steiermark App

»Med Uni Graz News*“ ist eine Kooperation der Medizinischen Universitat Graz und
Antenne Steiermark, die seit Janner 2026 medizinisches Fachwissen ins Radio bringt. Ziel
des Projekts ist es, aktuelle Forschungsergebnisse, Neuigkeiten rund um das Studium
und Innovationen aus Medizin und Lehre einem breiten Publikum verstandlich zu
vermitteln und damit einen Beitrag zur Gesundheitskompetenz der Horer:innen zu leisten.
Wissenschaftskommunikation aus dem universitdren Kontext wird so niederschwellig,
alltagsnah und ohne Fachjargon in den Alltag der Menschen geholt.

© Helmut Lunghammer

antenng

STEIERMARK

Med Uni
Graz

38 Medienkompetenz-Bericht 2026



VERSTEHEN

© Helmut Lunghammer

Herangehensweise

Jeden Donnerstag um 15:25 Uhr strahlt Antenne Steiermark einen ei-
gens produzierten Newsblock redaktionell aufbereiteter Meldungen der
Med Uni Graz aus. Die Themen reichen von Herzgesundheit iiber Erndh-
rung bis zu psychischen Erkrankungen und fokussieren den PR-Schwer-
punkt der Med Uni Graz ,Healthy Aging”. Begleitend sorgen wochentlich
zehn Promospots fiir Aufmerksamkeit und lenken die Horer:innen gezielt
auf den Sendeplatz. Auf antenne.at steht zuséatzlich die Plattform ,Med
Uni Graz kompakt“ bereit, auf der die Beitrage als kurze, rund ander-
thalbminiitige Audio Snippets jederzeit via Web und App nachgehort
werden kénnen.

Ergebnisse und Meilensteine

Seit dem Sendestart sind bereits (iber 30 Folgen online abrufbar, mit
Themen wie ,Healthy Aging des Herzens®, ,Intervallfasten, ,Innovatio-
nen in der Chemotherapie®, ,Sport als Zusatz zur Krebstherapie” oder
LAutismus-Spektrum-Strung®. Uber das Kalenderjahr 2026 sind 52
Sendungen sowie 520 Promospots vorgesehen. Basierend auf der
durchschnittlichen Viertelstundenreichweite erreicht Antenne Steier-
mark im relevanten Zeitraum Uber 24,4 Millionen Kontakte. Riickmel-
dungen aus Redaktion und Hérer:innenschaft sowie aus dem Umfeld
der Med Uni Graz zeigen, dass komplexe medizinische Inhalte im Kurz-
format auf grofes Interesse stoflen und Wissenschaft so einen festen
Platz im Alltagsmedium Radio findet.

Medienkompetenz-Bericht 2026

Med Uni Graz News
Projektverantwortung

Gerwin Fink

Head of Sales

Antenne Steiermark Regionalradio
GmbH & Co KG

Gadollaplatz 1, 8010 Graz

T.. +43 664 8551103

M.: gerwin.fink@antenne.at
www.antenne.at

MMag. Gerald Auer

Leitung Offentlichkeitsarbeit und
Veranstaltungsmanagement
Medizinische Universitat Graz

Neue Stiftingtalstrale 6, 8010 Graz
M.: gerald.auer@medunigraz.at

www.steiermark.antenne.at/player/
beitraege/ med-uni-graz-kompakt

zu den Sendungen
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FAKT - Wissenschaft fiir
die nachste Generation

Science-Videos flr junge Menschen

s ™
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Host: Miso Tschak, Location: Uni Graz

Komplexe wissenschaftliche Zusammenhénge in 30-sekiindigen
Social Media-Clips darstellen? Experimentalphysik, Zellbiologie
oder Biodiversitat fiir junge Menschen so erklaren, dass diese
sie verstehen, dranbleiben und im Idealfall mehr Lust auf For-
schung bekommen? Die Videos auch noch fir den Schulunter-
richt verwendbar machen und mit Begleitmaterial ausstatten?

Ja, das ist eine Herausforderung. FAKT hat sie genommen. FAKT
ist eine Initiative der Osterreichischen Akademie der Wissen-

40
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©faekt.science/ OAW

schaften (OAW), finanziert vom Fonds Zukunft Osterreich (FZ0).
Das Projekt zeigt, wie moderne, qualitatsgesicherte Forschung
im digitalen Raum und im Schulunterricht verankert werden
kann, um erste Beriihrungspunkte zur Forschung anzubieten
und das Vertrauen in die Wissenschaft zu stérken. Das Projekt
vermittelt, wie Erkenntnisse in oft sehr diversen wissenschaft-
lichen Teams gewonnen werden und warum evidenzbasierte For-
schung verlassliche Orientierung bietet.
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VERSTEHEN

Host: Julia Winkler, Location: Forschungsinstitut fiir Limnologie, Mondsee, Universitét Innsbruck

Die Vermittlung basiert auf einer engen
Verschrankung von digitalen Formaten
und klassischer Bildungsarbeit. Drei
junge Moderatorinnen fiihren als Hosts
auf Augenhdhe durch die Inhalte. Im
Mittelpunkt stehen exzellente Forschen-
de aus Osterreich, die sich iiber eine
Ausschreibung und Jurysitzung qualifi-
zieren. Zu den Portratierten gehdren re-
nommierte Personlichkeiten wie Elly Ta-
naka, Andrea Pauli oder Nuno Maulide.
Die Videos nutzen die Sehgewohnheiten
der Zielgruppe auf YouTube, TikTok und
Instagram.

Jedes Science-Video dauert rund
7 Minuten und ist direkt dem Lehr-
plan der Sekundarstufe 1 zugeordnet.
Zu jedem Film existiert ein passendes
Unterrichtsmaterial, mit dem Lehr-
kréfte  ohne  Vorbereitungsaufwand
eine komplette Unterrichtseinheit ge-
stalten konnen. Auf der nationalen
Plattform edutube sind die Videos von
Anfang an integriert, zudem wird das
Netzwerk in den Medienzentren der
Bundeslander kontinuierlich erweitert.

Medienkompetenz-Bericht 2026

Seit dem Online-Start im Mai 2024
verzeichnet das Projekt grofle Erfolge.
Nach gut zwei Jahren Laufzeit wurden
43 Science-Videos sowie mehr als 450
Social-Media-Clips produziert. Diese In-
halte erzielten allein auf YouTube (iber
eine Million Abrufe. Bis zum Dezember
2026 werden rund 50 Filme zur Verfi-
gung stehen.

Host: Jafait Lema Location: IMBA/OAW, Pauli Lab
©faekt.science/ OAW

FAKT
Projektverantwortung

Osterreichische Akademie
der Wissenschaften
M.: kontakt@faekt.science

Instagram und TikTok
@faekt.science
YouTube

youtube.com/@faekt.science

FAKT YouTube

FAKT - nicht Fake! -

beweist, dass moderne
Wissenschaftskommunikation
gelingt, wenn sich die Exzellenz
unserer Forschenden in die
Lebenswelt der ndchsten
Generation wagt.
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04 RESEE

Die Veranstaltungsreihe ,Am Puls” des Wissenschaftsfonds (FWF) fordert seit 2007
den Dialog zwischen Offentlichkeit und Wissenschaft.

Hereinspaziert!
Wissenschaft im Theater

Projektverantwortung

Stefan Kranewitter
Osterreichischer
Wissenschaftsfonds FWF
Abteilungsleiter Kommunikation
T.. +43 676 83487 8108

M.: stefan.kranewitter@fwf.ac.at

Natascha Rueff
Osterreichischer
Wissenschaftsfonds FWF
Event- und Projektmanagerin
T.. +43 676 83487 8114
M.: natascha.rueff@fwf.ac.at

<

www.fwf.ac.at
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© Luiza Puiu

Hereinspaziert!

Wissenschaft im Theater

Mit der Veranstaltungsreihe ,Am Puls*
fordert der Wissenschaftsfonds FWF den
Dialog zwischen Forschenden und der
Offentlichkeit. Ob im Wiener Kabarett
Simpl fiir Gber 300 Gaste oder im Grazer
Orpheum - auf der Biihne tauschen sich
FWF-geforderte Wissenschaftler:innen
mit Personen aus der Praxis zu gesell-
schaftlich relevanten Themen aus, wobei
das Publikum aktiv in die Diskussion ein-
gebunden ist. Wichtigstes Kennzeichen
ist das Zusammenfiihren von aktuellen
wissenschaftlichen Erkenntnissen mit Er-
fahrungen aus der Praxis oder aus dem
alltéglichen Leben.

Der Themenbogen spannt sich tber alle
Wissenschaftsdisziplinen. Die letzten
Ausgaben widmeten sich beispielswei-
se dem Fasten als Jungbrunnen, der
neuen Arbeitswelt, der Sonne und dem

Universum, der Herzgesundheit, dem
Stress und Wege zu mehr Gelassenheit,
dem Fundament unseres Wohlbefindens:
dem Schlaf sowie dem Umgang mit so-
zialen Medien. Die Themen werden auf
der Blihne in einem moderierten Ge-
sprach diskutiert und das Publikum hat
die Maglichkeit, sich mit Statements am
Gesprach zu beteiligen.

Um Reichweite und Nachhaltigkeit zu
erhéhen, fiihrt der FWF die Veranstal-
tungsserie in Kooperation mit breiten-
wirksamen Medien durch und stellt die
Mitschnitte im FWF-Podcast ,Was wir
wissen® langfristig zur Verfligung. 2026
fand die insgesamt 100. Ausgabe von
»Am Puls* statt.
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»confirm Humanity*“

»Confirm Humanity“ ist eine vom Freien Radio Salzkammergut
entwickelte Radioreihe zum Thema Digitalisierung, die
Wissenschaftskommunikation mit Medienbildung verbindet.

In zwei Staffeln (2021, 2025) widmeten
sich 15 Sendungen den gesellschaft-
lichen Auswirkungen der Digitalisierung
und den Folgen des rasanten Fortschritts
Kiinstlicher Intelligenz. Ziel der Reihe
war es, Orientierung in technologischen
Umbrichen zu bieten, wissenschaftliche
Erkenntnisse verstandlich aufzubereiten
und Menschen zu befahigen, digitale
Entwicklungen kritisch und selbstbe-
stimmt einzuordnen.

Im Mittelpunkt stehen nicht technische
Innovationen, sondern ihre Auswirkungen
auf Demokratie, Bildung, Arbeit, Kultur,
Nachhaltigkeit und das Zusammenleben.
Wahrend die Form offen und experimen-
tierfreudig als Hor-Erlebnis gestaltet ist,
wird wissenschaftliche Expertise durch
Forscher:innen aus verschiedenen Dis-
ziplinen vermittelt und mit alltagsnahen
Fragen verkniipft. Komplexe Zusammen-
hénge werden verstandlich erklart, ohne
sie zu vereinfachen - eine Einladung
an die Hérer:innen, sich eine fundierte

eigene Meinung zu bilden. Damit ver-
folgte das Projekt einen dialogischen An-
satz der Wissenschaftskommunikation:
Forschung wird nicht als fertige Wahr-
heit présentiert, sondern als Grundlage
flir gesellschaftliche Diskussionen. Das
Radio wird zum Ort des Austauschs zwi-
schen Wissenschaft und Offentlichkeit.

Ein wichtiger Meilenstein war die Aus-
zeichnung der ersten Staffel (2021) mit
dem Eduard-Ploier-Preis im Rahmen des
Radiopreises der Erwachsenenbildung.
Die Jury wiirdigte insbesondere die ge-
lungene Vermittlung wissenschaftlicher
Inhalte und ihren Beitrag zur Erwachse-
nenbildung. Die Fortsetzung ,Epochen-
bruch® (2025) kniipfte daran an und
erweiterte den Blick auf aktuelle Her-
ausforderungen rund um generative Kl
und den digitalen Wandel. Mit ,Confirm
Humanity“ hat das FRS gezeigt, wie Freie
Radios wissenschaftliche Themen fun-
diert, verstandlich und gesellschaftlich
relevant vermitteln kénnen.

Confirm Humahity

Before you listen in, we need to confirm you are a human.

I’'m not a robot

(]

© FRS
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Confirm Humanity
Projektverantwortung

Freies Radio Salzkammergut
Mag.? Magdalena Stammler
(verantwortlich fiir Staffel 1, 2021)
M.: magdalena@freiesradio.at

www.freiesradio.at/sendungen/

©FRS
In der ersten Folge geht Mathematiker

und Informatiker Aaron L. Kaplan zurlick
an die Urspringe des Internets. Wie hat
es sich entwickelt und wohin gehen wir?

In der Sendereihe lber
Digitalisierung und Menschlichkeit
machen sich Expert:innen
Gedanken iber digitale
Gegenwart und Zukunft sowie das
gesellschaftliche Zusammenleben.
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VERSTEHEN @ RTR

INNside Gender Studies -
FM*inistisch on air

,Gender Studies? Was lernt man da eigentlich?“ Diese Frage bekommen die
Masterstudentinnen Clara und Maria regelméafig gestellt. Seit M&rz 2025 beantworten
sie diese in ihrer Sendereihe mit der monatlichen Radiosendung INNside Gender
Studies beim Freien Radio Innsbruck FREIRAD.

© Serena Obkircher

Clara Handeler und Maria Zahn geben Einblicke in einige ihrer Studienbereiche - wie Critical Race,
Trans* oder Queer Studies - sowie in das Studienleben in Innsbruck.
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VON CLARA 8. MARIA

© Julia Miesbauer

Ziel ist, wissenschaftliche Erkenntnisse
aus den Gender Studies verstandlich,
alltagsnah und auferhalb universitarer
Kontexte zu vermitteln. Denn feminis-
tische Forschung beschaftigt sich mit
Fragen, die uns alle betreffen: Warum
sehen wir bei gewissen Berufsbezeich-
nungen oft zuerst M&nner vor unserem
inneren Auge? Was hat Gender eigent-
lich mit Sport zu tun? Und wie entstehen
gesellschaftliche Vorstellungen davon,
was ,normal“ ist? Uber Fragen wie die-
se sprechen die ehrenamtlichen Radio-
macherinnen Clara und Maria jeden
Monat eine Stunde on air im FREIRAD
Studio. Erganzt wird das Format durch
Expert*inneninterviews und thematisch
passende Musik.

Ein besonderes Anliegen in der Sende-
reihe ist, akademische Sprache auf-
zubrechen. Dafiir gibt es in jeder Folge
einen ,Begriff der Sendung®, den die
Moderatorinnen niederschwellig erkl&-
ren. Im Studium begegnen dir zahlreiche
Fachbegriffe wie Gender, Intersektionali-
tat, Heteronormativitat oder Patriarchat.
Sie sind notwendig, kdnnen aber auch
exkludierend wirken und Menschen

Medienkompetenz-Bericht 2026

naturlich auch etwas
fir die Ohren: Als

werden eine Auswabhl
feministischer Tracks
prasentiert.

Sk

den Zugang zu feministischen Themen
erschweren. Genau hier setzt die Sen-
dung an: Komplexe Konzepte werden
verstandlich erklart. Dabei reflektieren
die Sendungsmacherinnen auch ihre
eigene Sprache und erleben, wie heraus-
fordernd es ist, gewohnte akademische
Ausdrucksweisen abzulegen und Wissen-
schaftskommunikation fiir eine breite Of-
fentlchkeit zugénglich zu machen.

Nach dber einem Jahr und zahlreichen
Sendungen - wie zu feministischer Lin-
guistik, Trans* Studies oder kritischer
Ménnlichkeitsforschung - hat sich INNsi-
de Gender Studies als Format etabliert,
das Wissenschaft aus der Universitat ins
Radio bringt. Alle Folgen sind auch als
Podcast dauerhaft zum Nachhéren ver-
flighar. Damit starken Clara und Maria
den Dialog zwischen Universitdt und
einer demokratischen Zivilgesellschaft.

In der Sendung gibt es

passender Soundtrack

VERSTEHEN

INNside Gender Studies -
FM*inistisch on air

Projektverantwortung

Maria Zahn, Clara Handeler
M.: INNsideGenderStudies@gmx.at

Radiosender
Freies Radio Innsbruck FREIRAD

Senderythmus
monatlich am letzten Montag
von 19:00 bis 20:00 Uhr

Zum Nachhoren
https://cba.media/podcas
innside-gender-studies

zum Podcast
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Einordnen

Wie schaffen Medien Orientierung?

Welche Rolle spielen Medien und insbesondere
der Wissenschaftsjournalismus bei der Vermittlung
und Einordnung wissenschaftlicher Erkenntnisse?
Beitrage aus Journalismus und Praxis zeigen,

wie Wissenschaft versténdlich, differenziert und
verantwortungsvoll vermittelt werden kann.




EINORDNEN @ RTR

Orientierung im
Ungewissen

Im Interview mit Lena Yadlapalli, Leiterin der Wissenschaftsredaktion der Austria Presse
Agentur (APA), erértert Redakteur Mag. Michael Hrobath die Herausforderungen des
Wissenschaftsjournalismus. Im Mittelpunkt stehen die verantwortungsvolle Vermittlung
wissenschaftlicher Erkenntnisse, der Umgang mit Unsicherheiten und die Frage, wie
Journalismus Orientierung schafft.

© Martina Berger

Lena Yadlapalli, Leiterin der Wissenschaftsredaktion der Austria Presse Agentur (APA)
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»Wissenschaft ist [Angst kein
eigenes Ressort mehr. Sie berihrt
nahezu jedes gesellschaftliche Thema.*

Jeden Tag erscheinen weltweit tausende neue wissenschaftli-
che Studien. Sie beschaftigen sich mit dem Klimawandel, neu-
en Medikamenten, Kiinstlicher Intelligenz, Quantenphysik oder
gesellschaftlichen Entwicklungen. Die meisten davon werden
aufBerhalb der Fachwelt kaum wahrgenommen. Andere schaf-
fen es in die Nachrichten, prégen 6ffentliche Debatten oder be-
einflussen politische Entscheidungen. Doch wie wird aus einer
wissenschaftlichen Publikation eigentlich eine Nachricht? Wer
entscheidet, welche Erkenntnisse relevant sind? Wie werden
komplexe Forschungsergebnisse verstandlich aufbereitet? Und
wie gelingt es, wissenschaftliche Unsicherheiten zu vermitteln,
ohne Menschen zu verunsichern?

Mit genau diesen Fragen beschaftigt sich Lena Yadlapalli tag-
lich. Als Leiterin der Wissenschaftsredaktion der Austria Presse
Agentur und der Online-Plattform APA-Science begleitet sie mit
ihrem Team Forschung aus nahezu allen Disziplinen - von Na-
turwissenschaften tber Klimaforschung bis hin zu Geistes- und
Sozialwissenschaften. lhre Aufgabe beginnt lange bevor eine
Meldung veréffentlicht wird. ,Wir wollen nicht einfach eine Pres-
seaussendung umschreiben - wir wollen zu den Neuigkeiten
aus der Wissenschaft nach Méglichkeit auch Kontext bieten und
idealerweise eine Geschichte erzdhlen! Denn Wissenschafts-
journalismus bedeutet weit mehr, als Studien zusammenzufas-
sen. Er ordnet ein, hinterfragt und Ubersetzt. Er sucht nach der
Bedeutung hinter den Zahlen und nach der Relevanz fiir den
Alltag der Menschen.

Hinter jeder Nachricht steckt eine
Entscheidung

Montagmorgen in der APA. Wahrend viele Menschen gerade erst
ihre ersten E-Mails 6ffnen, laufen im Wissenschaftsdienst bereits
mehrere Geschichten gleichzeitig. Internationale Fachjournale
stellen akkreditierten Redaktionen ihre Inhalte oft schon vor Ab-
lauf der Sperrfrist zur Verfligung. Manche Meldungen sind be-
reits fertig geschrieben, obwohl sie noch gar nicht verdffentlicht
werden dirfen. ,Wir versuchen, uns maoglichst gut vorzubereiten.
Wenn die Sperrfrist fallt, soll die Geschichte bereits fertig sein,*
so0 Yadlapalli. Dazu kommen Besuche von Pressekonferenzen,
das Sichten der vielen Presseaussendungen von Universitaten
und Forschungseinrichtungen sowie das Aufgreifen aktueller Er-
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eignisse, die gegebenenfalls von Expert:innen wissenschaftlich
eingeordnet werden sollten: Ein Erdrutsch in den Alpen. Eine
neue Klimastudie. Eine medizinische Entdeckung. ,Wissenschaft
steckt heute eigentlich tberall drinnen. Klima, Energie, Medizin,
Wirtschaft, Migration oder Kiinstliche Intelligenz - Gberall gibt es
wissenschaftliche Perspektiven. Genau das macht die Arbeit so
besonders. Wissenschaft ist langst kein eigenes Ressort mehr.
Sie beriihrt nahezu jedes gesellschaftliche Thema. Fiir den Wis-
senschaftsjournalismus bedeutet das vor allem eines: Zusam-
menhange sichtbar machen.

,ES gehort genauso dazu zu sagen, was wir
heute noch nicht wissen.*

Vom Forschungsergebnis zur Geschichte

Nicht jede Studie verandert unser Weltbild. Nicht jede neue Ver-
offentlichung rechtfertigt eine Schlagzeile. Deshalb reicht es
nicht aus, Forschungsergebnisse lediglich zusammenzufassen.
~Warum ist das, was ich jetzt berichte, fiir jemanden da draufen
Uiberhaupt wichtig?“ Fir Yadlapalli beginnt genau hier journalis-
tische Arbeit. Studien und wissenschaftliche Arbeiten missen
eingeordnet werden. Welche Bedeutung haben sie? Welche Fol-
gen konnten sich daraus ergeben? Welche Fragen beantworten
sie - und welche bleiben offen? Erst dadurch entsteht aus einer
wissenschaftlichen Publikation eine journalistische Geschichte.
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»Wir suchen nach dem gesellschaftlichen Bezug,* erldutert Yad-
lapalli. Dafiir spricht die Redaktion mit den Autor:innen oder
auch erganzenden Wissenschaftler:innen. Im Idealfall, denn: ,In
Zeiten von vergleichsweise kleinen Wissenschaftsredaktionen
- gegenlber einer wachsenden Wissenschafts-PR - sowie fort-
schreitender Digitalisierung und Social Media ist der Arbeits-
druck hoch. Das Angebot fir News aus der Wissenschaft ist oft
grof, die Wahl nicht immer leicht“, so Yadlapalli.

Wissenschaft kennt keine endgiiltigen
Antworten

Wer iber Wissenschaft berichtet, muss zudem mit einer Be-
sonderheit umgehen, die andere Ressorts in dieser Form kaum
kennen. Wissenschaft ist niemals abgeschlossen. Neue Metho-
den, zusatzliche Daten oder andere Forschungsansatze kdnnen
bisherige Erkenntnisse erweitern, relativieren oder sogar wider-
legen. ,Wir kdnnen immer nur den Stand des Wissens transpor-
tieren Genau diese Offenheit gehort fir Yadlapalli zum Wesen
wissenschaftlicher Arbeit. Viele Menschen erwarteten von Wis-
senschaft eindeutige Antworten. Tatsachlich aber entwickle sich
Wissen Schritt fiir Schritt weiter. ,Mit neuen Methoden und neu-
en Erkenntnissen ergibt sich oft wieder ein neuer Blick auf ein
Thema. Deshalb sei es auch eine Aufgabe des Wissenschafts-

~ [
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journalismus, nicht nur Ergebnisse zu prédsentieren, sondern
bestmaglich den Weg dorthin sichtbar zu machen. Wie wurde
geforscht? Welche Methoden kamen zum Einsatz? Wie belast-
bar sind die Ergebnisse? Und welche Unsicherheiten bestehen
noch? ,Es gehort genauso dazu zu sagen, was wir heute noch
nicht wissen.*

Die Verantwortung der Einordnung

In einer Zeit, in der Informationen und vor allem auch Falsch-
informationen innerhalb weniger Sekunden rund um den Globus
verbreitet werden, wéchst die Rolle und die Verantwortung des
Wissenschaftsjournalismus. Nicht jede Behauptung halt einer
wissenschaftlichen Uberpriifung stand. Fake News verlangen
eine Gegenuberstellung von Fakten. Aber auch nicht jede wis-
senschaftliche Studie ist gleich aussagekraftig. Es reicht nicht
aus, Forschungsergebnisse einfach weiterzugeben. Sie miissen
bewertet, eingeordnet und in Beziehung gesetzt werden. ,Man
darf kontrare Anséatze durchaus darstellen. Aber man muss das
faktenorientiert tun - und in der richtigen Gewichtung. Damit
spricht Lena Yadlapalli ein Phdnomen an, das spatestens wéh-
rend der Pandemie intensiv diskutiert wurde: die sogenannte
,False Balance®. Gemeint ist die Gefahr, wissenschaftliche
Mehrheitsmeinungen und einzelne Gegenpositionen als gleich-

LVisuelle Kommunikation

ist heute ein ganz wichtiger Teil
wissenschaftlicher
Vermittlung,*

© Martina Berger
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wertig darzustellen - obwohl die Evidenz eindeutig verteilt ist.
Fir die Wissenschaftsredaktion der APA beginnt Qualitat des-
halb bereits bei der Auswahl der Quellen. ,Peer-Review-Ver-
fahren oder wissenschaftliche Begutachtungen geben uns eine
wichtige Orientierung. Sie zeigen, welche Erkenntnisse bereits
Uiberprift wurden und welchen Stellenwert sie im aktuellen For-
schungsstand haben.! Das bedeutet jedoch keineswegs, dass
Journalismus unkritisch (iber Wissenschaft berichtet oder For-
schungsleistungen unreflektiert feiert. Zudem konnen Ergebnis-
se sich im Laufe der Zeit verdndern. ,Wenn sich spéter heraus-
stellt, dass sich der Forschungsstand veréndert hat, dann gehort
es selbstverstandlich dazu, auch darliber wieder zu berichten.
FiirYadlapalli ist das kein Zeichen von Schwéache - sondern Aus-
druck eines funktionierenden Wissenschaftssystems.

Zwischen Gewissheit und Zweifel

Gerade darin unterscheidet sich Wissenschaft von vielen ande-
ren Bereichen des offentlichen Lebens. Sie liefert selten end-
gliltige Wahrheiten. Viel hdufiger arbeitet sie mit Wahrscheinlich-
keiten. Diese Unsicherheit sichtbar zu machen, ohne Zweifel an
der Wissenschaft selbst zu erzeugen, gehort zu den anspruchs-
vollsten Aufgaben des Wissenschaftsjournalismus.

,Wir miissen kommunizieren, was wir zum jet-
zigen Zeitpunkt wissen - aber genauso, was wir
noch nicht wissen.’

Das gilt fiir medizinische Studien ebenso wie fir Klimamodelle
oder neue Entwicklungen im Bereich der Kinstlichen Intelligenz.
Die Aufgabe des Journalismus besteht deshalb nicht darin,
spektakuldre Prognosen zu formulieren, sondern Unsicherheiten
verstandlich zu erklaren. Gerade dadurch entsteht Glaubwrdig-
keit.

Wissenschaft braucht Geschichten

Wer wissenschaftliche Erkenntnisse vermitteln mdéchte, muss
eine Sprache finden, die Menschen erreicht. Denn Forschung
spricht oft in Fachbegriffen, statistischen Zusammenhéngen und
methodischen Details. Journalismus muss daraus Geschichten
machen. ,Fiir eine Geschichte braucht es Ubersetzungsarbeit.
Diese Ubersetzung bedeutet jedoch nicht nur, wissenschaftliche
Inhalte zu vereinfachen oder zu verkiirzen. Sie bedeutet, ihren
Kern sichtbar zu machen. Dabei helfen Beispiele, Vergleiche
oder Metaphern. Auch Bilder und Grafiken spielen eine immer
groBere Rolle: ,Visuelle Kommunikation ist heute ein ganz wich-
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tiger Teil wissenschaftlicher Vermittlung,” erlutert Yadlapalli.
Doch trotz aller gestalterischen Maglichkeiten bleibt die wich-
tigste Regel dieselbe: Die Geschichte darf nie wichtiger werden
als die wissenschaftliche Aussage.

Wissenschaft darf auch unterhalten

Bei aller Ernsthaftigkeit mdchte Lena Yadlapalli Wissenschaft
aber nicht auf Krisen, Entwicklungen oder komplexe Fachthe-
men reduzieren. Ganz im Gegenteil. ,Es ist genauso wichtig,
Wissenschaft als etwas Unterhaltsames darzustellen” Immer
wieder sind es Uberraschende Tierstudien, ungewdhnliche For-
schungsprojekte oder kuriose Experimente, die grole Aufmerk-
samkeit erzeugen. ,Zum Staunen einladen, Neugier wecken -
das gehort genauso zum Wissenschaftsjournalismus. Gerade
diese scheinbar kleinen Geschichten kénnten Menschen erst-
mals mit Wissenschaft in Berlihrung bringen. Manchmal geniige
es, Interesse zu wecken. Denn Neugier ist der Anfang jedes Er-
kenntnisprozesses.

,Die Geschichte darf nie
wichtiger werden als die
wissenschaftliche Aussage.”
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Wissenschaft
beginnt mit einer
guten Geschichte

Im Interview mit Redakteur Mag. Michael
Hrobath spricht Ulla Ebner, Wissenschafts- und
Technologiejournalistin bei 01, dariiber, warum
gute Wissenschaftskommunikation weit mehr ist
als das Erklaren komplexer Zusammenhange.
Es geht darum, Menschen neugierig zu machen,
Relevanz herzustellen und wissenschaftliche
Erkenntnisse in Geschichten zu Ubersetzen, die
den Alltag der Menschen beriihren.

Eine Motte mit der Frisur von Donald Trump. Eine Influence-
rin, die Millionen Menschen beggistert - obwohl sie nie exis-
tiert hat. Oder ein Chatbot, der Falschinformationen iber-
nimmt, weil jemand das Internet gezielt manipuliert hat. Fiir
Ulla Ebner sind genau solche Geschichten der Schliissel
zu gutem Wissenschaftsjournalismus. Nicht, weil sie spek-
takuldr sind. Sondern weil sie etwas sichtbar machen, das
sich mit Fachbegriffen allein kaum erkl&ren I&sst. ,Wir wol-
len immer eine Geschichte erzéhlen.*Was zundchst wie eine
einfache journalistische Regel klingt, beschreibt fiir die 01-
Journalistin den Kern moderner Wissenschaftskommunika-
tion. Denn Forschung beginnt haufig mit Daten, Studien und
wissenschaftlichen Papers. Beim Publikum kommt sie aber
erst dann an, wenn daraus Geschichten werden, die Men-
schen verstehen - und die zeigen, warum wissenschaftliche
Erkenntnisse ihren Alltag Uberhaupt betreffen.

Von der Nische ins Hauptprogramm

Ulla Ebner ist Wissenschafts- und Technologiejournalistin bei 01. © Martina Berger

Als Ulla Ebner 2010 begann, sich intensiv mit Digitalisie-
rung und Technologiethemen zu beschéftigen, war das noch
ein Spezialgebiet. ,Das war eine komplette Nische. Da be-
gannen Social-Media-Plattformen, wie Facebook und Twitter
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gerade erst, politisch zu werden und Kinstliche Intelligenz gab
es im Alltag der Menschen noch gar nicht Auch das 01-Ma-
gazin Matrix spiegelte diese Zeit wider. Die Sendung lief spét
am Sonntagabend - ein Programm fir technikaffine Horerinnen
und Hdrer, die sich bereits intensiv mit Computern, Digitalisie-
rung und neuen Medien beschaftigten. ,Wir haben damals viel
nerdiger gesprochen. Fremdworter mussten wir nicht standig
erklaren Mit der Digitalisierung anderte sich jedoch nicht nur
die Gesellschaft. Auch der Wissenschaftsjournalismus musste
sich verandern. Heute l&uft Matrix am Freitagabend auf einem
prominenten Sendeplatz. Themen wie Kiinstliche Intelligenz, so-
ziale Netzwerke oder digitale Demokratie betreffen langst nicht
mehr nur Fachpublikum, sondern praktisch jeden Menschen.
»Wir reden heute nicht mehr zu einem nerdigen Fachpublikum,
sondern zur allgemeinen Offentlichkeit* Mit dem neuen Pub-
likum dnderte sich zwangslaufig auch die Sprache. Komplexe
technische Zusammenh&nge missen heute so erklart werden,
dass sie auch Menschen verstehen, die sich im Alltag kaum mit
Informatik oder Forschung beschéftigen. ,Wir missen immer
erkldren: Warum betrifft dieses Digitalisierungsthema jetzt dich
personlich? Warum betrifft es unsere Gesellschaft?“ Diese Frage
zieht sich wie ein roter Faden durch Ebners Arbeit.

Relevanz schlagt Komplexitat

Dabei beginnt guter Wissenschaftsjournalismus fiir sie nicht
mit einer Studie. Sondern mit einer ganz einfachen Uberle-
gung. ,Wenn mich etwas interessiert, interessiert es vielleicht
auch andere, so Ebner. Neue Themen entdeckt sie oft zufallig.
Eine wissenschaftliche Veréffentlichung. Ein ungewdhnliches
Forschungsprojekt. Ein Gesprach mit Kolleg:innen oder Wis-
senschaftler:innen. Einmal pro Woche diskutiert die Redaktion
dariiber, welche Geschichten weitererz&hlt werden sollten. Nicht
jede neue Studie schafft es ins Programm. Entscheidend ist
eine andere Frage: ,Warum ist das fiir die Menschen relevant?“
Genau darin unterscheidet sich Wissenschaftsjournalismus von
wissenschaftlicher Kommunikation. Wahrend Forschung mog-
lichst vollstdndig dokumentiert, sucht Journalismus nach der
Geschichte hinter den Daten. Was veréndert diese Erkenntnis?
Welche Auswirkungen konnte sie haben? Warum sollten Men-
schen zuhéren? ,Wir kdonnen hintergriindiger arbeiten. Das ist
ein grofBer Vorteil“ Weil Formate wie Matrix, Digital.Leben oder
der Gesprachspodcast Browserverlauf. Das Digital.Leben Up-
date nicht permanent dem Takt aktueller Nachrichten folgen
missen, bleibt Zeit fiir Recherche, Gesprache und Einordnung.
Diese Freiheit ermdglicht Geschichten, die weit (iber eine einzel-
ne Schlagzeile hinausreichen.
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Die Motte mit der Trump-Frisur

Wie erz&hlt man aber ein Thema, das auf den ersten Blick hoch-
komplex wirkt? Etwa die Manipulation von Sprachmodellen wie
ChatGPT? Ulla Ebner l&chelt. Anstatt mit wissenschaftlichen
Papers liber sogenannte Large Language Models oder Data Poi-
soning einzusteigen, beginnt sie lieber mit einer Geschichte. Mit
einer Motte. Genauer gesagt mit einer seltenen amerikanischen
Mottenart, die nach Donald Trump benannt wurde. Eine Kiinst-
lerinnengruppe verénderte deren Bild digital und verpasste ihr
die charakteristische Frisur des US-Prasidenten. Anschliefiend
verteilte sie dieses manipulierte Bild liber zwei Jahre hinweg
gezielt auf Webseiten, in Foren und sozialen Netzwerken. Das
Ergebnis (liberraschte selbst Fachleute. ,Zwei Jahre spéater hat
ChatGPT genau dieses manipulierte Bild ausgespuckt.* Was zu-
néchst wie ein kurioses Kunstprojekt klingt, macht ein hochkom-
plexes Problem plétzlich greifbar. Denn die Geschichte zeigt auf
verbliiffend einfache Weise, wie leicht sich die Datenbasis gro-
Rer KI-Systeme beeinflussen lasst. ,Natiirlich erklare ich spater
auch die wissenschaftlichen Papers. Aber zuerst erzéhle ich die
Geschichte von der Motte! Genau darin liegt fir Ebner guter
Wissenschaftsjournalismus. Nicht schwierige Inhalte vereinfa-
chen. Sondern den richtigen Einstieg finden.

SWenn mich etwas interessiert,
interessiert es vielleicht auch
andere.’
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Zwischen Weltuntergang und Hoffnung

Kiinstliche Intelligenz. Klimawandel. Soziale Medien. Kaum ein
Tag vergeht, an dem diese Themen nicht die Schlagzeilen be-
stimmen. Gleichzeitig gehdren sie zu jenen Entwicklungen, die
viele Menschen verunsichern. Auch dariber wird in der Re-
daktion intensiv diskutiert. ,Wir nehmen uns immer wieder an
der Nase und sagen: Wir diirfen nicht sténdig nur dystopische
Weltuntergangsszenarien zeichnen! Denn gerade Technologie-
journalismus bewegt sich permanent auf einem schmalen Grat.
Einerseits gibt es reale Risiken, Gber die berichtet werden muss.
Andererseits besteht die Gefahr, dass Berichterstattung aus-
schlieRlich Angste verstarkt. ,Natiirlich gibt es bei Kiinstlicher
Intelligenz massive Gefahren. Aber Kl ist keine bése Technologie.
Damit kann man unglaublich viele groartige Dinge machen:
Ebner spricht dabei nicht von einem Ausgleich zwischen positi-
ven und negativen Nachrichten. Es geht vielmehr um journalis-
tische Verantwortung. ,Wir diskutieren in der Redaktion standig
dariiber: Welche Emotionen vermitteln wir eigentlich? Erzeugen
wir Angst? Erzeugen wir Euphorie?“ Gerade Themen wie Kinst-
liche Intelligenz oder Klimawandel seien so tiefgreifende gesell-
schaftliche Veranderungen, dass sie fast zwangslaufig starke Ge-
flihle auslésen. Umso wichtiger sei ein Journalismus, der weder
dramatisiert noch beschonigt.
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Geschichten bleiben hédngen

Dass gute Wissenschaftskommunikation vor allem (iber Ge-
schichten funktioniert, zeigt ein weiteres Beispiel, das Ulla Ebner
besonders fasziniert. Eine junge US-amerikanische Influencerin
namens Emily Hart begeistert auf Social Media mit patrioti-
schen Botschaften, Millionenreichweite und perfekt inszenier-
ten Bildern: Blond, charmant, politisch eindeutig positioniert.
Nur eines stimmt nicht. Emily Hart existiert gar nicht. ,Sie war
komplett Kl-generiert Hinter der Figur steckte kein politisches
Netzwerk, sondern ein indischer Medizinstudent, der urspriing-
lich lediglich nach einer Mdglichkeit suchte, sein Studium zu
finanzieren. Gemeinsam mit Google Gemini entwickelte er die
Idee einer kinstlichen Influencerin - zunachst ohne Erfolg. Erst
als die Figur eine politische Identitat erhielt, explodierten Reich-
weite und Aufmerksamkeit. Fiir Ebner steckt darin weit mehr als
eine kuriose Anekdote. Es ist ein Beispiel dafiir, wie sich Des-
information verandert. Wie kiinstliche Intelligenz neue Formen
der Manipulation ermdglicht. Und warum abstrakte technologi-
sche Entwicklungen plétzlich versténdlich werden, wenn sie an
einer konkreten Geschichte erzéhlt werden. ,Solche Beispiele
machen ein Thema viel anschaulicher, als wenn ich nur wissen-
schaftliche Papers zitiere!* Erst danach folgt die wissenschaft-
liche Einordnung. Nicht umgekehrt.

i

Die Aufgabe von Journalist:innen ist es, Wissenschaftsjargon in eine normalsterbliche Sprache zu libersetzen.

Medienkompetenz-Bericht 2026

© Martina Berger



@ RTR EINORDNEN

Wissenschaft auf Augenhdhe

Noch stérker als technische Entwicklungen beschaftigt Ulla Eb-
ner jedoch eine andere Frage: Wie spricht man heute eigentlich
mit seinem Publikum? Ihre Antwort fallt Gberraschend selbst-
kritisch aus. ,Ich glaube, viele Menschen wollen sich heute nicht
mehr belehren lassen.* Journalismus habe sich lange Zeit als
Instanz verstanden, die Wissen vermittelt. Heute funktioniere
Kommunikation anders. ,Die Leute wollen nicht mehr, dass wir
von oben herab erkldren, wie die Welt funktioniert Gerade wis-
senschaftliche Themen seien dafiir besonders anfallig. Kompli-
zierte Fachbegriffe, lange Erklarungen, eine Sprache, die schnell
den Eindruck entstehen lasst, Wissenschaft sei nur etwas fir
Expertinnen und Experten. Fiir Ebner ist genau das die eigent-
liche Ubersetzungsleistung des Journalismus: ,Unsere Aufgabe
ist es, Wissenschaftsjargon in eine normalsterbliche Sprache
zu Ubersetzen! Das bedeute jedoch keineswegs, Inhalte zu ver-
einfachen oder wissenschaftliche Genauigkeit aufzugeben. Es
bedeute vielmehr, Menschen mitzunehmen. ,Man macht sich
gemeinsam mit den Horerinnen und Horern auf die Suche nach
einer Antwort.“ Podcasts hatten diese Form des Erzéhlens in den
vergangenen Jahren stark gepragt. Statt fertige Antworten zu pra-
sentieren, erzahlen viele Formate den Weg dorthin. Sie beginnen
mit einer Frage. Folgen einer Spur. Sprechen mit Expert:innen.
Und nehmen das Publikum dabei mit. ,Das fiihlt sich viel mehr
nach Kommunikation auf Augenhdhe an.* Fir Ebner liegt genau
darin eine der spannendsten Entwicklungen des modernen Wis-
senschaftsjournalismus. Nicht alles zu wissen, sondern gemein-
sam herauszufinden, wie Wissen entsteht.

© Martina Berger

Gute Wissenschaftskommunikation ermaglicht einen Zugang
zu komplexen Zusammenhéngen.

Zwischen Forschung und Alltag

Am Ende fiihrt das Gesprach immer wieder zu derselben Er-
kenntnis zuriick: Wissenschaft beginnt nicht erst dort, wo For-
schung betrieben wird. Sie beginnt dort, wo Menschen verste-

hen, warum sie sie betrifft. Manchmal ist das eine Studie tiber ,Die Leute wollen nicht
Kiinstliche Intelligenz. Manchmal eine Motte mit Donald-Trump- mehr, dass wir von oben
Frisur. Manchmal eine Influencerin, die nie existiert hat. Gute herab erkliren. wie die

Wissenschaftskommunikation macht aus solchen Geschichten
einen Zugang zu komplexen Zusammenhangen - verstandlich,
nahbar und relevant.

Welt funktioniert.”

Denn erst wenn wissenschaftliche Erkenntnisse ihren Weg in den
Alltag der Menschen finden, kbnnen sie Orientierung geben. Und
erst dann werden aus Forschungsergebnissen Geschichten, die
Menschen nicht nur verstehen, sondern weitererzahlen.

Medienkompetenz-Bericht 2026 55



EINORDNEN @ RTR

Zwischen Prazision und

Publikum: Wie viel Vereinfachung
vertragt Wissenschaft?

Wissenschaft produziert Erkenntnisse, Medien machen sie verstandlich. Doch auf dem Weg von
der Forschung in die Offentlichkeit lauern Missverstindnisse, Verkiirzungen und Verzerrungen.
Medienethiker Prof. Alexander Filipovi¢ diskutiert im Interview mit Mag. Michael Hrobath {iber
die Gratwanderung zwischen Komplexitat und Versténdlichkeit - und warum Wissenschaft und
Journalismus einander heute mehr denn je brauchen.

€A

© Martina Berger

Wissenschaft und Journalismus haben eine gemeinsame Verantwortung bei der Wahrheitssuche. Trotz dieser
gemeinsamen Aufgabe bewegen sich die beiden Welten jedoch in einem Spannungsfeld.
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Prof. Dr. Alexander Filipovi¢

© Martina Berger

Jede wissenschaftliche Erkenntnis beginnt mit Komplexitat.
Datensatze werden analysiert, Hypothesen tiberpriift, Methoden
diskutiert und Ergebnisse hinterfragt. Oft vergehen Jahre, bis
aus einer Forschungsfrage belastbares Wissen entsteht. Doch
sobald diese Erkenntnisse die Universitat verlassen, beginnt ein
vollig anderer Prozess. Aus Fachartikeln werden Zeitungsberich-
te. Aus Studien werden Schlagzeilen. Aus Forschungsergebnis-
sen werden Posts, Reels oder TikTok-Videos. Die zentrale Frage
lautet dabei: Wie viel Vereinfachung vertragt Wissenschaft?

Prof. Alexander Filipovié sieht darin eine grofSe Herausforder-
ung, denn Wissenschaft und Medien verfolgen zwar dasselbe
Ziel, arbeiten aber nach unterschiedlichen Regeln. ,Wissen-
schaft und Journalismus haben eine gemeinsame Verantwor-
tung bei der Wahrheitssuche®, sagt der Medienethiker. Beide
Institutionen seien fir demokratische Gesellschaften unverzicht-
bar, weil sie Orientierung schaffen und helfen, zwischen Fakten,
Meinungen und Behauptungen zu unterscheiden. Trotz dieser
gemeinsamen Aufgabe trennen beide Welten oft grundlegen-
de Unterschiede. Wissenschaft sucht nach Erkenntnis. Medien
missen Aufmerksamkeit erzeugen. Wissenschaft darf komplex
sein. Medien miissen versténdlich sein. Wissenschaft kann sich
jahrelang mit Detailfragen beschéftigen. Medien haben oft nur
wenige Sekunden Zeit, um Interesse zu wecken. Genau in die-
sem Spannungsfeld entsteht die moderne Wissenschaftskom-
munikation.
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»Wissenschaft und
Journalismus haben eine
gemeinsame Verantwortung
bei der Wahrheitssuche.*

Die Welt ist kompliziert

In 6ffentlichen Debatten wird Wissenschaft haufig vorgeworfen,
sich im Elfenbeinturm zu verschanzen. Forscherinnen und For-
scher wiirden zu kompliziert sprechen, sich zu wenig erklaren
und den Kontakt zur Gesellschaft verlieren. Filipovié sieht das
differenzierter: ,Der vielbeschworene Elfenbeinturm ist etwas
Gutes, weil die Wissenschaft dort das machen kann, was sie gut
kann. Flir ihn gehdrt Komplexitat zum Wesen wissenschaftlicher
Arbeit. Viele Fragestellungen seien schlicht nicht in einfachen
Botschaften losbar. ,Manche Probleme sind so komplex, dass
man fiir ihre Bearbeitung eine sehr komplexe Sprache und sehr
komplexe Methoden braucht.”

Gerade darin liege die Starke wissenschaftlicher Institutionen.
Sie missen sich zunéchst nicht darum kiimmern, ob eine Er-
kenntnis populdr, leicht versténdlich oder unmittelbar verwert-
bar ist. Inre Aufgabe besteht darin, belastbares Wissen zu erzeu-
gen. ,Die Wissenschaft braucht sich eigentlich gar nicht darum
zu kimmern, ob das Wissen, das sie hervorbringt, jemand ver-
steht oder ob es jemanden interessiert.“ Diese Aussage wirkt zu-
nachst provokant. Tatsachlich beschreibt sie aber eine zentrale
Voraussetzung wissenschaftlicher Freiheit. Forschung soll sich
nicht primdr an Erwartungen von Politik, Wirtschaft oder offentli-
cher Stimmung orientieren. Sie muss ihrer eigenen Logik folgen
konnen.

Gleichzeitig wachst der gesellschaftliche Druck auf Universitaten
und Forschungseinrichtungen. Fordermittel missen gerechtfer-
tigt, Leistungen sichtbar gemacht und gesellschaftlicher Nutzen
nachgewiesen werden. Wissenschaft wird zunehmend aufgefor-
dert, ihre Relevanz zu erklaren. Fir Filipovi¢ ist das nicht grund-
satzlich falsch. Problematisch werde es erst dann, wenn wissen-
schaftliche Fragestellungen nur noch nach ihrer unmittelbaren
Verwertbarkeit beurteilt werden.
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Der Moment der Ubersetzung

Spétestens wenn Forschungsergebnisse die Universitat ver-
lassen, beginnt die eigentliche Herausforderung. Nun miissen
komplexe Inhalte fiir Menschen verstandlich werden, die weder
Fachsprache noch wissenschaftliche Methoden kennen. Hier
kommen Medien ins Spiel und Journalismus Ubernimmt eine
Ubersetzungsleistung. Er ordnet ein, erklart Zusammenhange
und macht wissenschaftliche Erkenntnisse fiir die Offentlichkeit
zugénglich. Doch jede Ubersetzung veréndert auch das Original.
,Um das Problem der Vereinfachung wird man schlichtweg nicht
herumkommen. Die Frage sei daher nicht, ob reduziert wird,
sondern wie. Fiir Filipovi¢ besteht verantwortungsvolle Wissen-
schaftskommunikation darin, Komplexitdt dort zu reduzieren,
wo sie Verstandlichkeit verhindert - ohne die Kernaussage zu
verfalschen. Die Grenze sei dort erreicht, wo Vereinfachung die
Aussage verandert: ,Ein Jein aus der Wissenschaft darf nicht zu
einem Ja oder Nein werden.’

Genau hier beginnt auch die ethische Verantwortung von Me-
dien. Wissenschaftliche Unsicherheit, Wahrscheinlichkeiten oder
Einschrankungen diirfen nicht verschwinden, nur weil klare Bot-
schaften attraktiver erscheinen. Denn Wissenschaft produziert
selten absolute Gewissheiten. Sie arbeitet mit Evidenz, Wahr-
scheinlichkeiten und dem jeweils besten verfugbaren Wissen.

58

[_JRTR

Wer diese Differenzierungen entfernt, vermittelt am Ende etwas
anderes als die eigentliche Erkenntnis.

Wenn Aufmerksamkeit wichtiger wird als Genauig-
keit

Besonders sichtbar wird dieses Problem beim sogenannten
,False Balance“-Effekt. In der Wissenschaft herrscht bei vielen
Themen ein breiter Konsens. Dennoch entsteht in der Bericht-
erstattung manchmal der Eindruck, als stiinden sich zwei gleich
starke Positionen gegeniiber. Wahrend etwa 99 Studien zu ei-
nem ahnlichen Ergebnis kommen, erhélt die eine abweichende
Meinung dieselbe Aufmerksamkeit wie die brigen 99 zusam-
men. Fir die Wissenschaft wirkt das irritierend. Fiir Medien folgt
es oft einer anderen Logik. Konflikte erzeugen Aufmerksamkeit.
Kontroversen schaffen Reichweite. Gegensatzliche Positionen
machen Geschichten spannend. ,Fiir den Journalismus ist es
oft viel zu langweilig zu sagen: Die Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler sind sich einig: Gerade in sozialen Medien ver-
starkt sich dieser Mechanismus zusétzlich. Dort konkurrieren
Inhalte um kurze Aufmerksamkeitsspannen. Je zugespitzter eine
Aussage formuliert ist, desto gréfer ist oft ihre Reichweite. Die
Folge: Komplexitat wird zum Nachteil.

»Wissenschaftliche Unsicher-
heit, Wahrscheinlichkeiten oder
Einschrankungen dirfen nicht
verschwinden, nur weil klare Bot-
schaften attraktiver erscheinen’

© Martina Berger
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Kann TikTok Wissenschaft?

Trotzdem sieht Filipovi¢ digitale Plattformen keineswegs nur kri-
tisch. Im Gegenteil. ,Auf TikTok beispielsweise gibt es hervorra-
gende Wissenschaftsformate“ Entscheidend sei dabei weniger
die Lange eines Beitrags als die Art der Vermittlung. Erfolgreiche
Wissenschaftskommunikation funktioniere heute haufig lber
Personlichkeiten. Menschen folgen Menschen. Sie interessieren
sich flir Gesichter, Geschichten und individuelle Perspektiven.
,Diese Formate leben davon, dass es eine pragnante Figur gibt,
die einen eigenen Stil und Wiedererkennungswert hat.* Die He-
rausforderung bestehe deshalb nicht darin, jede Komplexitat
vollsténdig abzubilden. Viel wichtiger sei es, Interesse zu wecken
und Menschen einen ersten Zugang zu Themen zu ermdglichen.
Wer neugierig geworden ist, kann anschlielend tiefer einsteigen.
Wissenschaftskommunikation musse deshalb nicht immer die
gesamte Komplexitdt transportieren. Sie miisse vor allem den
Weg zu ihr 6ffnen.

Wenn Wissenschaft selbst kommuniziert

Gleichzeitig verdndert sich die Rolle klassischer Medien. Re-
daktionen werden kleiner, wirtschaftlicher Druck nimmt zu und
wissenschaftliche Spezialressorts verschwinden vielerorts. Die
Folge: Universitaten, Forschungsinstitute und wissenschaftliche
Organisationen bauen ihre eigene Kommunikation aus. Pod-
casts, Social-Media-Kandle, Newsletter und Videoformate er-
méglichen es, direkt mit der Offentlichkeit zu kommunizieren.
Fir Filipovi€ ist das nachvollziehbar, aber nicht unbedingt der
Idealfall. ,Ein Wissenschaftssystem braucht starke Medien, die
sich informieren, was dort passiert, und dariiber berichten.
Die direkte Kommunikation kénne unabhdngigen Journalismus
nicht ersetzen. Wissenschaft spreche zwangslaufig aus ihrer
eigenen Perspektive. Die kritische Einordnung durch externe
Medien bleibe deshalb unverzichtbar.

Dennoch werde Kommunikationskompetenz fiir Wissenschaftle-
rinnen und Wissenschaftler immer wichtiger. Interviews geben,
Inhalte erklaren oder Ergebnisse verstandlich aufbereiten gehort
zunehmend zum wissenschaftlichen Alltag.

Kl als neuer Ubersetzer

Einen zusétzlichen Schub erhdlt diese Entwicklung durch kiinst-
liche Intelligenz. Wahrend generative Kl in Forschung und Lehre
kontrovers diskutiert wird, sieht Filipovié fiir die Wissenschafts-
kommunikation vor allem Chancen. Forschungsberichte lassen
sich heute innerhalb weniger Sekunden in Pressemitteilungen,
LinkedIn-Beitrage oder Zusammenfassungen umwandeln. ,Fir
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die Wissenschaftskommunikation ist Kl eher ein Geschenk:* Der
entscheidende Unterschied: Forschende kennen ihre Inhalte.
Sie kdnnen beurteilen, ob eine KI wichtige Aussagen korrekt zu-
sammenfasst oder problematisch verkiirzt. ,Wenn ich einen Mo-
nat an einem Forschungsartikel gearbeitet habe, kann ich sehr
gut sehen, ob die Verkiirzungen richtig sind oder nicht Kl wird
damit zu einem Werkzeug, das Ubersetzungsarbeit erleichtert.
Die Verantwortung flir die Richtigkeit bleibt jedoch beim Men-
schen.

Wahrheit braucht Ubersetzer

Wie viel Vereinfachung vertragt also Wissenschaft? Die Antwort
von Alexander Filipovi¢ lautet weder ,so viel wie moglich“ noch
»S0 wenig wie notig“. Entscheidend ist vielmehr, dass die Aus-
sage erhalten bleibt. Verstandlichkeit darf nicht auf Kosten der
Wahrheit gehen. Gleichzeitig niitzt die praziseste Erkenntnis we-
nig, wenn sie niemand erreicht.

Wissenschaft und Journalismus bewegen sich deshalb aufein-
ander zu, ohne jemals dieselben Regeln zu ibernehmen. Die
eine Seite produziert Wissen, die andere macht es sichtbar.
Gerade in einer Zeit, in der Desinformation, Verschwérungser-
zéhlungen und manipulierte Inhalte zunehmen, wird diese Zu-
sammenarbeit immer wichtiger. Vielleicht liegt genau darin auch
ihre grofite Gemeinsamkeit. Beide suchen nach Orientierung in
einer immer komplexeren Welt. Beide versuchen, zwischen Fak-
ten und Behauptungen zu unterscheiden. Und beide stehen vor
derselben Herausforderung: Komplexitat versténdlich zu ma-
chen, ohne die Wahrheit dabei zu verlieren.

»Erfolgreiche Wissenschafts-
kommunikation funktioniert heute
haufig tber Personlichkeiten.
Menschen folgen Menschen!
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Die Initiative
~Wissenschaftsbotschafter:innen*
Wer Wissenschaft verstehen soll,
muss sie erleben durfen.

Uber 650 Forschende besuchen als Wissenschaftsbotschafter:innen ehrenamtlich Schulen,
Kindergérten und Bibliotheken in ganz Osterreich. Sie geben Einblicke in ihren Forschungsalltag
und machen Wissenschaft durch personliche Begegnungen greifbar.

© Michael Obex-Erben
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Wie nachhaltig ist KI? Warum ist Wissenschaft fiir die Gesell-
schaft wichtig? Was sieht man am Himmel? Wie beeinflusst die
Muskulatur unsere Gesundheit? Und was machen Forschende
eigentlich den ganzen Tag? Diese und viele weitere Fragen be-
antworten Forschende, wenn sie als Wissenschaftsbotschaf-
ter:innen Schulen, Kindergarten und Bibliotheken besuchen.

Im Rahmen der Besuche leiten die Forschenden altersgerech-
te, interaktive Workshops oder halten niederschwellige Vortrage.
Dabei vermitteln sie nicht nur Wissen, sondern laden auch zum
Mitdenken, Mitmachen und Fragenstellen ein. Sie berichten aus
ihrem Forschungsalltag, geben Einblicke in ihre personlichen
Werdegénge und zeigen, wie vielféltig die Wege in die Wissen-
schaft sein konnen. So entsteht ein lebendiger Austausch, der
Neugier weckt, Verstandnis fordert und Wissenschaft unmittel-
bar erlebbar macht.

Im Jahr 2025 fanden ésterreichweit 380 Besuche von Forschen-
den in Schulen und Kindergérten statt. Wie gut diese angekom-
men sind, zeigen die Ergebnisse einer Befragung jener Lehr-
personen, die im Jahr 2025 Wissenschaftsbotschafter:innen zu
Besuch hatten: 98 Prozent sind mit den Besuchen zufrieden, 95
Prozent wirden das Angebot weiterempfehlen und 93 Prozent
mdchten es erneut nutzen. Besonders geschéatzt werden die ver-
standliche Vermittlung komplexer Themen, die dialogische Ge-
staltung der Besuche und die Begegnung ,auf Augenhéhe®. Eine
Lehrperson beschreibt den Besuch wie folgt:
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Die Initiative
,Wissenschaftsbotschafter:innen®

Projektverantwortung

Jakob Weiss
T.: +43 1 53408-438
M.: youngscience@oead.at

www.youngscience.oead.at/de/
wissenschaftsvermittlung

zum Projekt

,Der Workshop war sehr interessant und der
Wissenschaftsbotschafter hat auf bemerkens-
werte Weise Zugang zu den Schiilerinnen und
Schiilern gefunden. Ich bin sehr dankbar fiir
die Maglichkeit und habe auch in Gesprachen
nach dem Besuch feststellen kdnnen, dass
sich das Bild von Wissenschaftler:innen in den
Kopfen der Schiler:innen durch den Besuch
auf positive Weise konkretisiert hat.*

Die Initiative ist Teil des Schwerpunkts zur Stérkung des Ver-
trauens in Wissenschaft und Demokratie des Osterreichischen
Bundesministeriums fiir Frauen, Wissenschaft und Forschung
(BMFWF). Sie wird von Osterreichs Agentur fiir Bildung und Inter-
nationalisierung (OeAD) umgesetzt.
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Die Lange Nacht
der Forschung

Osterreichs grotes Event zu Wissenschaft, Forschung und Innovation
richtet sich an alle Altersgruppen. Die Veranstaltung findet alle zwei
Jahre Osterreichweit statt, und das bereits seit 2005.

© AXILS

An mehr als 300 Standorten mit rund 3.000 Programmpunkten erhielten Interessierte
heuer Einblicke in die dsterreichische Forschungslandschaft.
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Ziel ist es, Wissenschaft, Forschung, Technologie und
Innovation fiir alle Bevolkerungsgruppen erlebbar zu
machen. Durch den kostenlosen Zugang zu Forschungs-
einrichtungen, Unternehmen, Hochschulen und Inno-
vationsstandorten werden Barrieren abgebaut und Be-
gegnungen zwischen Wissenschaft und Bevolkerung
ermoglicht. Die Veranstaltung stérkt das Verstandnis fir
wissenschaftliche Zusammenhénge, férdert das Vertrau-
en in Wissenschaft und Forschung und begeistert insbe-
sondere junge Menschen fiir wissenschaftliche Karrieren.

Im Mittelpunkt steht das personliche
Erleben. Besucher:innen kénnen Wis-
senschaft aktiv entdecken, Experimente
durchfiihren und Prototypen ausprobie-
ren. Komplexe Inhalte werden verstand-
lich vermittelt und der direkte Austausch
zwischen Wissenschaft und Gesellschaft
gefordert. Uber die Veranstaltungswebsite
stehen alle Standorte und Programm-
punkte des Osterreichweiten Programms
zentral zur Verfiigung. Begleitende Kom-
munikationsmafinahmen erweiterten die
Wissensvermittlung bereits im Vorfeld in
den digitalen Raum.
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Die lange Nacht
der Forschung

Projektverantwortung

Ina Hahn

Bundeskoordination Lange Nacht
der Forschung

M.: office@langenachtderforschung.at

www.langenachtderforschung.at

zum Projekt

Die Lange Nacht der Forschung hat sich zu einem eta-
blierten Format der Wissenschaftskommunikation entwi-
ckelt. 2026 erreichte sie mit tiber 192.000 Besucher:in-
nen einen neuen Rekord. An mehr als 300 Standorten
mit rund 3.000 Programmpunkten erhielten Interessierte
Einblicke in die 6sterreichische Forschungslandschatt.
Die positive Wirkung der Wissenschaftskommunikation
bestatigt auch die Evaluierung: 91 % der Besucher:in-
nen konnten die Arbeit von Forschenden nach der Ver-
anstaltung besser nachvollziehen. Gleichzeitig erreichten
84 % der Aussteller:innen Zielgruppen, die ber klassi-
sche Kommunikationskandle nur schwer zugénglich sind.
Die Lange Nacht der Forschung leistet damit einen nach-
haltigen Beitrag zur Wissenschaftskommunikation und
starkt den Dialog zwischen Forschung und Gesellschaft.
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Wissenschaft entdecken.

Woche fur Woche.

Die Science Clubs von Science Pool zeigen seit
2011, wie Wissenschaftskommunikation Kinder und
Jugendliche nachhaltig begeistern kann. Ziel ist es
nicht, moglichst viele Fakten zu vermitteln, sondern
Neugier zu wecken, Fragen entstehen zu lassen und
wissenschaftliches Denken als selbstverstandlichen
Teil des Alltags zu verankern. Wissenschaft soll nicht
abstrakt bleiben, sondern erlebt, hinterfragt und
selbst entdeckt werden.

© Science Pool

Das didaktische Konzept der Science Clubs
folgt konsequent dem Hands-on-Prinzip.
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Science Pool begleitet Kinder und Jugendliche heute durch-
gangig vom Kindergarten bis zur Sekundarstufe Il. Die Science
Clubs bilden dabei das Herzstiick der aufierschulischen Bil-
dungsarbeit. Einmal pro Woche treffen sich Kinder in kleinen
Gruppen, um gemeinsam zu experimentieren, zu forschen und
aktuelle Themen aus Wissenschaft und Technik zu entdecken.
Gleichzeitig sind die Clubs Teil einer durchgéngigen Bildungs-
landschaft, die Kindergarten, Schulen, Ferienprogramme und
weiterfiihrende Bildungsangebote miteinander verbindet.

Das Besondere an den Science Clubs ist ihre thematische
Vielfalt. Die Kinder beschaftigen sich nicht mit einer einzelnen
Disziplin, sondern entdecken Woche fiir Woche eine neue Welt.
Naturwissenschaften, Technik, Mathematik und Informatik wer-
den mit Kultur, Kreativitét, Geschichte und gesellschaftlichen
Fragestellungen verbunden. Ein Nachmittag fiihrt ins Weltall,
der néchste in die Welt der Medizin, zu intelligenten Materiali-
en, zur Archdologie, zu Kiinstlicher Intelligenz oder zur Entwick-
lung eigener Spiele. Wissenschaft wird dadurch als lebendiger
Bestandteil unserer Kultur und unseres Alltags erfahrbar.

Gerade im Kindergarten- und Volksschulbereich finden die
Science Clubs direkt an den Bildungsstandorten statt. Kinder
kénnen in ihrer vertrauten Umgebung teilnehmen, zusétzliche
Fahrten entfallen und der organisatorische Aufwand fiir Fami-
lien bleibt gering. Wissenschaftskommunikation wird dadurch
wohnortnah, niederschwellig und fiir méglichst viele Kinder zu-
ganglich.

Das didaktische Konzept folgt konsequent dem Hands-on-
Prinzip. Kinder beobachten, experimentieren, diskutieren,
entwickeln eigene Ideen und (iberpriifen diese gemeinsam.
Wissenschaftliche Inhalte werden altersgerecht (bersetzt,
ohne ihre fachliche Qualitit zu verlieren. Gleichzeitig lernen
die Teilnehmer:innen, Informationen kritisch einzuordnen, Zu-
sammenhénge zu erkennen und wissenschaftliche Aussagen
zu hinterfragen - Kompetenzen, die in einer digitalen Informa-
tions- und Medienwelt zunehmend an Bedeutung gewinnen.
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Ein besonderer Mehrwert der Science Clubs liegt in ihrer Konti-
nuitat. Anders als einzelne Workshops begleiten sie viele Kinder
tiber mehrere Jahre hinweg. Interessen kdnnen wachsen, Talen-
te entdeckt und wissenschaftliches Denken Schritt fur Schritt
entwickelt werden. Die regelmafigen Treffen schaffen Vertrauen,
fordern Eigeninitiative und ermdglichen nachhaltige Bildungs-
prozesse.

Qualitatsvolle Wissenschaftskommunikation braucht qualifizier-
te Vermittler:innen. Deshalb investiert Science Pool seit vielen
Jahren gezielt in die Ausbildung des eigenen Teams. Studieren-
de unterschiedlicher Fachrichtungen absolvieren eine struktu-
rierte Ausbildung, die wissenschaftsdidaktische Grundlagen,
Methodik, Kommunikation sowie umfangreiche Praxiserfahrung
verbindet. Hospitationen, Mentoring und laufende Reflexion be-
gleiten den Einstieg in die praktische Vermittlung. So entsteht
ein wachsendes Netzwerk qualifizierter Wissenschaftsvermitt-
ler:innen, das wissenschaftliche Inhalte fachlich fundiert, alters-
gerecht und mit grofRer Begeisterung an Kinder und Jugendliche
weitergibt.

Aus den Science Clubs ist in den vergangenen Jahren eine Bil-
dungsorganisation entstanden, die heute Kindergarten, Schu-
len, Hochschulen, Forschungseinrichtungen, Unternehmen und
offentliche Institutionen miteinander verbindet. Mehr als 60
Wissenschaftsvermittler:innen gestalten jahrlich mehrere tau-
send Bildungsangebote in ganz Osterreich und entwickeln ge-
meinsam mit Wissenschaft und Praxis laufend neue Formate.

Wissenschaftskommunikation bedeutet fir Science Pool weit
mehr als die Vermittlung einzelner Inhalte. Ziel ist es, Menschen
von klein auf dabei zu begleiten, wissenschaftliche Erkenntnis-
se zu verstehen, kritisch einzuordnen und fiir das eigene Leben
nutzbar zu machen. So entstehen aus Neugier Fragen, aus Ex-
perimenten Verstédndnis und aus Begeisterung langfristige Bil-
dungswege.
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Im Kindergarten- und Volks-
schulbereich finden die Science Clubs
direkt an den Bildungsstandorten und
damit in der vertrauten Umgebung
der Kinder statt.

© Science Pool

Science Clubs - das durchgangige Wissen-
schaftsbildungsprogramm von Science Pool

Projekttrager
Science Pool gGmbH

Zielgruppe
Kinder und Jugendliche vom
Kindergarten bis zur Sekundarstufe Il

Schwerpunkte

Wissenschaftskommunikation

MINT-Bildung - Hands-on-Lernen - Wissenschaftsvermitt-
lung - Ausbildung von Wissenschaftsvermittler:innen

Projektverantwortung
Gerlinde Heil, Geschaftsflihrung Science Pool gGmbH

Kontakt
Science Pool gGmbH
M.: office@sciencepool.org

www.sciencepool.org

00
: <

E. zum Projekt
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%1 Wunderwerk
Leben

In einer Welt voller Informationsschwall und
selbsternannter Gesundheitsexpert:innen
versuche ich mit Wunderwerk Leben im

Kern etwas ziemlich Einfaches zu machen:
wissenschaftlich fundierte Inhalte liefern - ohne
Meinung, ohne konkrete Empfehlungen. Unser
Prinzip ist: Wer versteht, muss nichts wissen.
Es geht nicht darum, Mythen abzuarbeiten,
sondern die Grundlagen zu verstehen. Was ist
der Mensch? Was passiert im Kdrper, wenn wir
uns bewegen? Wunderwerk Leben erklart das
mit einem klaren osterreichischen Zugang und
Schmah - ohne es zu verzerren. Im besten Fall
verandert das die Perspektive, wie man durchs
eigene Leben gent.

NDERWERE

¥

© Tessa Viktoria Kutsam

Wunderwerk Leben ist kein gewdhnliches
Wissenschaftsmagazin.

Ve, 05
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© Tessa Viktoria Kutsam
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Projektverantwortung

Dr. Sophie Imhof

Crafted Media Production LLC
Northwest Registered Agent LLC
418 Broadway STE N

ALBANY COUNTY

Albany, NY, 12207, USA

M.: sophie@wunderwerkleben.com

www.wunderwerkleben.com

Alle zwei Monate kommt eine neue Ausgabe. Jede hat ein kla-
res Thema, das wir aus verschiedenen Richtungen beleuchten
- biologisch, psychologisch, gesellschaftlich. Und es kommen
Menschen zu Wort, die fachlich tief drinnen sind oder selbst be-
troffen. Genau dort wird’s spannend, weil Theorie und Realitat
zusammenkommen.

Gleichzeitig ist das kein ,ich les das jetzt schnell durch®. Jede
Ausgabe ist als Erlebnis gedacht. Mit illustrierten Geschichten,
Audio-Meditationen, Empfehlungen fir Filme und Bucher. Und
ganz bewusst nur Print. Kein Scrollen, kein Nebenbei - sondern
ein Moment, wo man sich wirklich damit beschéftigt.

Ich komme aus Niederdsterreich, und das merkt man. Dialekt,
Schmah, manchmal trocken, manchmal direkter als geplant.
Komplex bleibt komplex, aber man muss es nicht kiinstlich kom-
pliziert machen. Und vieles ist auch fiir mich nicht intuitiv - ich
sitz da genauso und versuch mir das herzuleiten. Wir sitzen alle
im selben Boot. Mein Ziel ist klar: Menschen die Mdglichkeit ge-
ben, diesen biologischen Wahnsinn besser zu verstehen. Nicht,
um alles erkldren zu kdnnen, sondern um ein Gefiihl dafir zu
bekommen, was da jeden Tag in uns passiert. Der Korper ist
kein simples System - und genau deshalb gibt's auch keine
einfachen Ldsungen.
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Wunderwerk Leben ist Ende 2024 in einer kleinen Wohnung auf
der Upper East Side entstanden. Die Resonanz war von Anfang
an extrem positiv - mehrfach ausverkauft, zwei Lager in Oster-
reich aufgebaut. Uns ist wichtig, nicht nur ein Magazin zu ver-
kaufen, sondern eben ein Erlebnis. Und dass das funktioniert,
liegt vor allem an meinem Team. Talentierte und ambitionierte
Menschen, die mit ganz viel Herzblut an diesem Projekt arbeiten.

Und vielleicht ist das Ganze weniger ein individueller Erfolg als
ein gesellschaftlicher. In einer Zeit, in der uns standig einfache
Antworten verkauft werden, entscheiden sich Menschen be-
wusst flir den anspruchsvolleren Weg - ndher an der Realitat.

Und wenn man es runterbricht, bleibt eigentlich genau diese

Frage: Worum geht es sonst, wenn nicht darum, die paar Jahre
hier ein bisschen besser zu verstehen.
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Wissenschaft bei Kaffee:
Science Cafés bringen Dialog in
Stadt und Land

Mit dem Projekt ,Wissenschaft im Dialog - Land schafft Wissen“ ermdglicht COMMIT -
Community Medien Institut einen niederschwelligen Dialog zwischen Wissenschaftler:innen
und Biirger:innen im Rahmen von Science Cafés.
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© Helmut Peissl

Lust auf Wissenschaft bei Kaffee? Bei den kostenlosen Science Cafés setzen sich Interessierte spielerisch mit
wissenschaftlichen Erkenntnissen auseinander.
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Das Projekt, das vom Bundesministerium flir Frauen, Wissen-
schaft und Forschung geférdert wird, reagiert auf die zuneh-
mende Wissenschafts- und Demokratieskepsis in Osterreich.
Ziel ist es, durch persénliche Begegnungen von Birger:innen mit
wissenschaftlichen Expert:innen Wissenschaft erlebbar und ver-
sténdlich zu machen und damit das Vertrauen in Wissenschaft,
Medien und Demokratie zu starken.

Die Science Cafés sind niederschwellige und interaktive Forma-
te der Wissenschaftskommunikation, in denen sich Erwachsene
ohne Vorkenntnisse lustvoll mit wissenschaftlichen Prozessen
und Erkenntnissen auseinandersetzen konnen. Der Dialog auf
Augenhdhe in entspannter Atmosphére steht in den maximal
zweistlindigen Veranstaltungen im Vordergrund: Kurze Inputs von
Expert:innen geben einen anschaulichen Einstieg in das Thema.
Im Anschluss wird gemeinsam reflektiert, diskutiert und philo-
sophiert. Teilnehmende bringen ihre Perspektiven ein, stellen
ihre Fragen und verbinden wissenschaftliche Themen mit ihrem
Alltag. Die Rickmeldungen zu den bisherigen Veranstaltungen
belegen, dass gerade dieser offene Austausch sowohl von den
Teilnehmenden als auch den beteiligten Expert:innen geschatzt
wird und zu einem gegenseitigen Lernen beitrégt.

Nach erfolgreichen Pilotveranstaltungen in Wien und Nieder-
Osterreich 2025 wurde das Format 2026 ausgebaut. In Ko-
operation mit lokalen Partnerorganisationen werden insgesamt
16 Veranstaltungen an acht Standorten in ganz Osterreich an-
geboten, wobei gezielt auch landliche Regionen einbezogen
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Wissenschaft im Dialog -
Land schafft Wissen

Information und Kontakt
www.commit.at/projekte/wissen-

schaft-im-dialog-1

Andrea Sedlaczek
Projektkoordination
M.: as@commit.at

zum Projekt

werden. Thematisch fokussieren die Science Cafés auf Themen
aus den Sozial- und Kulturwissenschaften - von Kinstlicher In-
telligenz iber Medien und Demokratie bis zum Gender Pay Gap
oder Frauengesundheit. Damit fordern sie neben Wissenschafts-
vermittlung auch Medienkompetenz und kritische Reflexion, die
fUr gesellschaftliche Teilhabe und informierte Entscheidungsfin-
dung zentral sind.

Science Café

Was bedeutet Forschung konkret?
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Nutzen

Wie wird Wissen wirksam?

Wie kdnnen wissenschaftliche Erkenntnisse von
Menschen aufgenommen, verarbeitet und fiir

den eigenen Alltag und die Gesellschaft nutzbar
gemacht werden? Der Schwerpunkt zeigt, wie
Wissenschaftskommunikation strategisch gestaltet
wird, welche Zielgruppen erreicht werden sollen und
welche Voraussetzungen dafiir notwendig sind.




I nurzen
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Linde Tuscher, Leiterin der Kommunikation der Universitat Graz

Die Sprache der Wissenschaft

Wissenschaft spricht ihre eigene Sprache. Prazise, differenziert und oft hochkomplex. Damit
wissenschaftliche Erkenntnisse jedoch ihre Wirkung liber die Fachwelt hinaus entfalten kénnen,
missen sie verstandlich werden - ohne an Genauigkeit zu verlieren. Zwischen Forschung

und Offentlichkeit braucht es deshalb Menschen, die wissenschaftliche Inhalte iibersetzen,
Zusammenhéange einordnen und den richtigen Ton flir unterschiedliche Zielgruppen finden. So
wie Linde Tuscher. Als Leiterin der Kommunikation der Universitat Graz beschétftigt sie sich taglich
mit der Frage, wie wissenschaftliche Erkenntnisse ihren Weg aus den Horsalen und Laboren in
die Gesellschaft finden. Im Interview mit Redakteur Mag. Michael Hrobath spricht sie dariiber,
warum Wissenschaftskommunikation vor allem Handwerk ist und weshalb am Anfang jeder guten
Kommunikation das Verstédndnis steht.
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Kommunikation beginnt flr Linde Tuscher nicht mit einer Pres-
seaussendung oder einem Social-Media-Posting. Sie beginnt
mit einer einfachen Frage: Fir wen erzahlen wir diese Geschich-
te? Wer wissenschaftliche Erkenntnisse verstandlich vermitteln
mdchte, mlsse zunéchst verstehen, wen sie erreichen sollen,
welche Themen die Menschen beschéftigen und welchen ge-
sellschaftlichen Mehrwert Forschung leisten kann. Erst danach
entscheide sich, welche Botschaft erzahlt wird - und Uber wel-
chen Kanal. ,Kommunikation ist fir mich vor allem Handwerk:
Dieser Satz fallt friih im Gesprach und beschreibt weit mehr
als eine berufliche Haltung. Er ist das Fundament einer Kom-
munikationsphilosophie, die sich konsequent am Menschen
orientiert. Kommunikation bedeutet fur Tuscher nicht, moglichst
laut zu senden. Sie bedeutet zuzuhdren, Interessen abzuwéagen,
Zusammenhange zu erkennen und wissenschaftliche Inhalte so
aufzubereiten, dass sie verstandlich werden, ohne ihre Substanz
zu verlieren.

Handwerk und Teamwork

Dass Linde Tuscher Kommunikation neben Handwerk auch als
Teamwork versteht, ist kein Zufall. Ihr beruflicher Weg fiihrte sie
tiber die Jugendarbeit, den Tourismus, die Kunstuniversitat und
die Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft schlieR-
lich an die Universitdt Graz. Unterschiedliche Stationen - und
doch verbindet sie ein Gedanke: Menschen mitzunehmen. ,Man
muss den Leuten zuhdren, die richtigen Schlisse daraus ziehen
und dann im Team die Themen diskutieren und ausarbeiten.
Gerade an einer Universitat ist das eine anspruchsvolle Aufgabe.
Unterschiedlichste wissenschaftliche Disziplinen, Persénlich-
keiten und Forschungsinteressen treffen hier aufeinander. Was
flr die eine Fakultat von zentraler Bedeutung ist, spielt flr eine
andere kaum eine Rolle.

Kommunikation bedeutet deshalb auch, Prioritdten zu setzen.
Nicht jedes Forschungsergebnis eignet sich fiir die breite Offent-
lichkeit. Nicht jede Idee wird automatisch zu einer Geschichte.
»,Man muss durchaus auch klare Kante zeigen und sagen: Das
passt jetzt eher nicht

Zuhoren statt senden

Wer mit der Expertin Giber Wissenschaftskommunikation spricht,
stellt schnell fest, dass sie erstaunlich selten von Kanélen oder
Formaten erzahlt. Viel haufiger spricht sie vom Zuhéren. Von
Gesprachen mit Forschenden. Von Redaktionssitzungen und
gemeinsamen Entscheidungen. Und davon, wissenschaftliche
Themen zundchst zu verstehen, bevor sie kommuniziert werden.
»2uUnsere Aufgabe ist es, Wissenschaftlerinnen und Wissenschaft-
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ler bei ihrer Kommunikation zu unterstiitzen - kommunizieren
missen sie letztlich selbst Diese Unterscheidung ist ihr beson-
ders wichtig. Kommunikationsabteilungen ersetzen keine For-
schenden. Sie formulieren keine wissenschaftlichen Erkenntnis-
se neu und sprechen nicht an ihrer Stelle. Ihre Aufgabe besteht
vielmehr darin, Rahmenbedingungen zu schaffen: bei Interviews
zu beraten, Prasentationen vorzubereiten, komplexe Inhalte zu
strukturieren oder gemeinsam zu (berlegen, welche Aspekte
eines Forschungsthemas flir unterschiedliche Zielgruppen be-
sonders relevant sind.

Gerade deshalb investiert die Universitat Graz intensiv in Schu-
lungen fiir Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler. Interview-
trainings, Rhetorikseminare oder Schreibwerkstatten sollen
helfen, Forschung verstandlich und zugleich wissenschaftlich
korrekt zu vermitteln. ,,Das Bewusstsein dafiir, dass Wissenschaft
auch verstandlich kommuniziert werden muss, ist in den vergan-
genen Jahren deutlich gewachsen. Dabei gehe es keineswegs
darum, wissenschaftliche Prézision aufzugeben. Es gehe darum,
Komplexitat versténdlich zu machen.

Verstehen, bevor man erklart

Wie gelingt dieser Spagat? Tuscher nennt darauf keine Metho-
de, sondern eine Haltung: ,Man braucht Ehrfurcht, Neugierde
und durchaus auch Detailverliebtheit. Ich muss ein Thema zu-
erst selbst verstehen, bevor ich es verstdndlich machen kann:
Fiir sie beginnt jede gute Wissenschaftskommunikation deshalb
mit echtem Interesse. Wer Inhalte lediglich vereinfacht, ohne sie
selbst durchdrungen zu haben, werde ihrer Komplexitat kaum
gerecht.

Erst wenn man versteht, worum es wirklich geht, kénne ent-
schieden werden, welche Aspekte flr die jeweilige Zielgruppe
entscheidend sind und welche wissenschaftlichen Details im
Hintergrund bleiben kénnen. Kommunikation ist fur Tuscher des-
halb keine Kunst des Weglassens. Sondern eine Kunst des Ver-
stehens.

,Das Bewusstsein dafir,
dass Wissenschaft auch
verstandlich kommuniziert
werden muss, ist in den
vergangenen Jahren deutlich
gewachsen.’
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Glaubwiirdigkeit entsteht von innen

Wer Wissenschaft nach aufien verstandlich vermitteln mochte,
muss zundchst im Inneren einer Organisation beginnen. Fir Lin-
de Tuscher endet Kommunikation deshalb nicht bei Pressearbeit
oder Social Media. Sie beginnt innerhalb der Universitét, inner-
halb der Teams. ,Nach draufen kann man nur kommunizieren,
was intern stimmig ist.“ Eine Universitdt mit mehreren tausend
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, zahlreichen Fakultaten und
unterschiedlichsten Forschungsbereichen kann nur dann glaub-
wirdig auftreten, wenn intern dieselben Werte gelebt werden,
die spater nach aufien vermittelt werden.

Transparenz, Offenheit und regelméagiger Austausch spielen da-
bei eine zentrale Rolle. Ein klar definierter strategischer Rahmen
sorgt dafir, dass Kommunikation nicht zuféllig entsteht, sondern
nachvollziehbaren Prinzipien folgt. ,Wir behandeln alle Themen
gleich. Das ist ein Qualitdtsanspruch. Wir bevorzugen nieman-
den - auch nicht das Rektorat.“ Nicht personliche Interessen
entscheiden dariiber, welche Themen kommuniziert werden,
sondern ihre Relevanz fiir Offentlichkeit und Gesellschaft. Inter-
ventionen oder Einzelwlinsche gehdren zwar zum Alltag, andern
aber nichts an diesem Grundsatz. ,Dafiir haben wir viel zu viele
spannende Themen, die erzahlt werden wollen.*

»Wir behandeln alle Themen gleich. Das
ist ein Qualitadtsanspruch. Wir bevorzugen
niemanden - auch nicht das Rektorat.’
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Der Mensch vor dem Medium

Digitalisierung, Social Media und Kinstliche Intelligenz verén-
dern die Kommunikationsarbeit rasant. Dennoch warnt Tuscher
davor, Kommunikation zu sehr (iber Kanale zu definieren. ,Das
personliche Gespréch ist noch immer das Wichtigste.” LinkedIn,
Instagram, Facebook sowie verschiedenste Online-Nachrichten-
dienste seien tolle Instrumente, um unterschiedliche Zielgrup-
pen zu erreichen. Sie ersetzen jedoch nicht den direkten Dialog.
Kommunikation bedeute immer auch Begegnung. ,Man muss
Raum geben fiirs Menschsein. Fiir das Gesprach. Fiir den Dia-
log* Gerade Universitdten hatten die Aufgabe, Rdume fir Aus-
tausch zu schaffen - zwischen Forschenden und Offentlichkeit,
zwischen Studierenden und Lehrenden, aber auch zwischen
Wissenschaft und Gesellschaft.

Diese Haltung zeigt sich auch bei Veranstaltungen wie dem Uni
Vibes Festival, bei dem Wissenschaft auf Kunst, Musik und Kul-
tur trifft. Forschende entwickeln gemeinsam mit Kinstlerinnen
und Kinstlern neue Formate, die wissenschaftliche Themen auf
ungewohnliche Weise erlebbar machen. Fiir Tuscher geht es da-
bei nicht um Unterhaltung um ihrer selbst willen. Es geht dar-
um, Menschen neugierig zu machen. ,Wenn man das Herz der
Menschen trifft und Emotionen ansprechen kann, dann hat man
schon gewonnen.*

Medienkompetenz-Bericht 2026
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Gute Kommunikation stellt Fragen

Besonders eindrucksvoll zeigt sich diese Philosophie an einem
Beispiel, das der Universitat Graz internationale Aufmerksam-
keit verschaffte. In der Universitatsbibliothek wurde ein auRer-
gewohnlich altes Papyrusfragment entdeckt - mdoglicherweise
eines der altesten bekannten Fragmente seiner Art. Statt die
Entdeckung vorschnell als Sensation zu prasentieren, entschied
sich das Kommunikationsteam fiir einen anderen Weg. ,Uni-
versitdten miissen Fragen stellen. Das gilt auch fiir die Kom-
munikation.“ Nicht die vermeintlich endgiiltige Antwort stand im
Mittelpunkt, sondern die wissenschaftliche Fragestellung. Ist das
Fragment tatséchlich einzigartig? Welche Bedeutung hétte der
Fund? Welche weiteren Untersuchungen sind notwendig?

Mit einer international vorbereiteten Pressekonferenz, Live-
streams und sorgfaltig abgestimmter Medienarbeit entwickelte
sich aus einer wissenschaftlichen Entdeckung eine Geschichte,
die weltweit Aufmerksamkeit erhielt - von europdischen Quali-
tatsmedien bis hin zur New York Times. Fir Tuscher ist dieses
Projekt bis heute ein Beispiel dafiir, wie Wissenschaftskommuni-
kation funktionieren kann. Nicht durch Effekthascherei. Sondern
durch kluge Inszenierung wissenschaftlicher Neugier.

Neugier als Antrieb

Wissenschaft lebt von Neugier. Nicht nur auf Seiten der For-
schenden, sondern auch auf Seiten jener Menschen, die Wis-
senschaft vermitteln. ,Man darf sich neuen Dingen oder Veréan-
derungen nicht verschlieRen Diese Offenheit beschreibt sie als
eine der wichtigsten Voraussetzungen gelungener Kommunika-
tion. Wer sich fiir neue Themen interessiert, Fragen zulasst und
Entwicklungen aufmerksam beobachtet, kénne wissenschaftli- »Gute Wissenschaftskommunikation
che Erkenntnisse auch fiir andere verstandlich machen. beginnt nicht mit dem Senden von

Informationen, sie beginnt mit echtem
Interesse am Gegeniiber."

© Martina Berger

Denn gute Wissenschaftskommunikation beginnt nicht mit dem
Senden von Informationen. Sie beginnt mit echtem Interesse
am Gegenliber - mit Zuhdren, mit Neugier und mit der Bereit-
schaft, wissenschaftliche Themen aus der Perspektive der Men-
schen zu betrachten, die sie erreichen sollen. Vielleicht ist genau
das die eigentliche Sprache der Wissenschaft: eine Sprache, die
nicht nur erklart, sondern den Dialog sucht. Eine Sprache, die
Briicken baut und eine Sprache, die Menschen nicht belehrt,
sondern einladt, Fragen zu stellen und Antworten gemeinsam
zu entdecken.
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Wissen ist fiir alle da:
Baukasten zur gewinnbringenden
Nutzung wissenschaftlicher

Erkenntnisse

FH Prof. Mag.? Dr. Gabriele Falbdck, Dozentin an der University of Applied Sciences St. Polten,

Lehrbeauftragte an der Universitat Wien

Wissenschaftskommunikation war in den letzten Jahrzehnten
einem massiven Wandel unterworfen. Aus der einst einseiti-
gen Kommunikation nach dem Top-Down-Modell von A nach
B (Weingart, 2005; Weingart et al., 2007; Stimm, 2020) ist
mit der Verbreitung digitaler Kandle eine vielstimmige, auch
usergenerierte und dialogische Kommunikation geworden. Ein-
hergehend mit dem Umstand, dass die Streuung von wissen-
schaftlichen Befunden im 21. Jahrhundert nicht mehr als Add
on, sondern als festgeschriebene Gréfle in wissenschaftlichen
Projekten wie universitaren Leistungs- und Qualifikationsverein-
barungen zu betrachten ist (Pansegrau & Bauer, 2018; Stimm,
2020; Waitz, 2023), attestierte die Wissenschaftskommunika-
tionsforschung eine Anderung der institutionellen Wissensord-
nung bis hin zur Erodierung des Wissenschaftssystems (Neu-
berger & Jarren, 2017; Neuberger et al., 2019). Die ,jlingste”
Entwicklung, die Etablierung von generativer Kl als Instrument
zur Bereitstellung von auch wissenschaftlichem Wissen wirft nun
die Frage auf, wie die Offentlichkeit mit den neuen Méglichkei-
ten des Wissenserwerbs umgeht (Schéfer, 2023). Vor allem aber
welche Kompetenzen es braucht, um die verfligbaren Informa-
tionen auf ihre Vertrauenswirdigkeit hin zu prifen und damit
gewinnbringend fiir sich zu nutzen. Vorliegender Beitrag bezieht
sich auf die Dimensionen der Wahrnehmung von Vertrauenswiir-
digkeit, wie auf die Konzepte Medien- und Al Literacy und leitet
daraus Empfehlungen flr die kompetente Nutzung des bereit-
stehenden liberdimensionalen Wissensreservoirs ab.

1. Phase des Wandels: Digitalisierte
Wissenschaftskommunikation

Wissenschaftsjournalist:innen haben ihre Gatekeeper Kompe-
tenzen eingebifit. Bereits 2017 lautete die Prognose, dass das
Verschwinden der klassischen Intermedidre - klassische Medien
und deren Wissenschaftsjournalist:innen, die Wissenschafts-
kommunikation von Forschenden priifen, einbetten und kon-

textualisieren - mit einem Durcheinander und damit Qualitats-
verlust von Wissenschaftskommunikation einhergeht (Weingart
et al., 2017). Eine Einschatzung, die durch Fahnrich, Weitkamp
& Kupper (2023) untermauert wurde. Wie der Wissenschaftsso-
ziologe Peter Weingart (2017) skizziert, sorgen Journalist:innen
qua sozialer Rolle dafiir, dass auch wissenschaftsferne Gruppen
Vertrauen in die rezipierten Erkenntnisse haben kdnnen. Die sich
durch Soziale Medien nun eréffnenden Chancen zur Kommuni-
kation an eine breite (Laien-) Offentlichkeit birgt wohl Potenzial
zur Demokratisierung von Wissenschaft in sich (Taddicken &
Krdmer, 2021). Gleichzeitig geht damit aber auch eine massi-
ve Verdnderung der Rahmenbedingungen einher: Kommuniziert
wird nun von Wissenschafter:innen, Wissenschaftsjournalist:in-
nen, PR-Institutionen von Universitaten, Fachgesellschaften und
Ministerien ebenso wie von Blogger:innen bzw. Content Creators
und interessierten Laien. Die Ziele dieser Kommunikation rei-
chen von aufkl&rerischer liber engagierender bis zu persuasiver
Absicht. Unmissverstandlich formuliert, geht es einerseits um
»Wahrheitskommunikation“ andererseits um ,Reputationskom-
munikation® (Weingart, 2017, S. 38), die man nunmehr auch
mit Werbekommunikation erganzen konnte.

Die Nutzung von Social Media zur Kommunikation ihrer For-
schung und ihrer Forscherpersonlichkeit(en) durch Wissen-
schaftler:innen wie durch akademische Organisationen ist mitt-
lerweile dokumentiert (Entradas et al., 2020; Jiinger & Fahnrich,
2020). Ebenso evident ist, dass digitale Medien fiir die Offent-
lichkeit auferhalb des Wissenschaftssystems als zentrale Quelle
zur Generierung von Informationen genutzt werden (European
Commission. Directorate General for Communication, 2021;
Starkbaum et al., 2023; Wissenschaft im Dialog., 2023). Wie
Zimmermann et al. (2024) fir die deutsche Bevolkerung fest-
stellen konnten, geht eine vertrauensvolle Einstellung zu Wissen-
schaft mit der Nutzung von journalistischen wie wissenschaft-
lichen Online-Quellen einher, wéhrend bei wenig bis gar keinem
Vertrauen in die Wissenschaft Telegram und ,alternativen On-

Medienkompetenz-Bericht 2026



[_JRTR

,Wie das bereitgestellte
uiberdimensionale Wissensreservoir
angemessen genutzt werden kann.

line-Medien genutzt werden. Dass die offentliche Debatte lber
Wissenschaft nunmehr auch in Sozialen Plattformen stattfindet,
zeigten Studien zur nutzergenerierten Wissenschaftskommuni-
kation. (z. B. auf Reddit und X (vormals Twitter) (Jones et al.,
2019; Kaiser et al., 2023; Konig & Breves, 2021; Record et al.,
2018). Ergéanzt wird das Informationsangebot zu Wissenschaft
auch durch populistische Akteure, die Soziale Medien zur
Kommunikation ihres elitenkritischen Wissenschafts-Narrativs
einsetzen (Mede & Schafer, 2020) und damit erfolgreich zur
Erosion des Vertrauens in Wissenschaft seitens ihres Publikums
beitragen (Motta, 2018; Merkley, 2020).

2. Schritt: Al stellt wissenschaftliche Befunde bereit

Der Erfolgszug von generativer Kl im November 2022 fiihrte
schlieBlich zu der nachsten Stufe im Wandlungsprozess von
Wissenschaftskommunikation - sowohl der internen, als auch
der externen, konkret der Generierung von Wissen durch die
Offentlichkeit (Schafer, 2023). Unter positiven Vorzeichen sam-
melte Schafer die berichteten Potenziale von ChatGPT zur Ver-
einfachung komplexer Inhalte, zur dialogischen Gestaltung und
Vermittlung sowie zur starkeren Visualisierung von Wissenschaft.
Andererseits verwiesen erste empirische Studien auf fehlende
Genauigkeit der Antworten, die Abhangigkeit von Trainingsdaten
sowie der Moglichkeit einer Informationsflut, aber auch falschen
Informationen, die von den Nutzenden nicht erkannt werden.
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Die Dispositionen der Nutzenden generativer Kl in Hinblick auf
wissenschaftliche Informationen wurden mittlerweile mit unter-
schiedlichsten Fragestellungen empirisch untersucht. Schafer
et al. (2024) konnten feststellen, dass die Deutschen - im Kon-
trast zu hohem generellem Wissenschaftsvertrauen - generativer
Kl in der Wissenschaftskommunikation eher skeptisch gegen-
tiberstehen. Online-Umfragedaten aus sieben technologisch
fortschrittlichen Landern - Australien, Danemark, Deutschland,
Israel, Sudkorea, Taiwan und den Vereinigten Staaten - ver-
deutlichen einen deutlichen Anstieg der Nutzung von ChatGPT
innerhalb der Vergleichsjahre 2023-2024. Feststellbar waren
nationale Unterschiede in der Nutzung, Wissen (iber die Funktio-
nalitdt von Kl und Vertrauen in die eigene Fahigkeit der Informa-
tionssuche (Greussing et al., 2025). Eine 6sterreichische Studie
zeigt, dass hierzulande 70 % wenig Kompetenzen haben, um
den Einsatz von Kl in Nachrichten zu beurteilen (Litschka et al.,
2025). KI-Skepsis lassen auch die Befunde von Beckmann
et al. (2025) erkennen: Demnach bewerten Rezipient:innen aus
Deutschland die Qualitat der Informationen von menschlichen
Expert:innen zur Frage der Grippeimpfung, besser als die Kl ge-
nerierte Information.

3. Vertrauen - essenziell fiir die
Wissenschaftskommunikation

Die Relevanz von Vertrauen in das System Wissenschaft wie
die Kommunikation wissenschaftlicher Befunde beschaftigt die
Kommunikationswissenschaft schon lange.

Vertrauen kann als eine relationale Variable zwischen einem
Treuhander (= Subjekt des Vertrauens, hier Offentlichkeiten)
und einem Treuhandobjekt (= Wissenschaft und Wissenschaf-
ter:innen) (Mayer et al., 1995) verstanden werden, bei der der
Treuhander darauf angewiesen ist, dass das Objekt des Vertrau-
ens eine Aufgabe erfiillt, die fiir ihn von Wert ist (Lee & See,
2004). Vertrauen reduziert Unsicherheit, birgt aber immer noch
ein Stlick Risiko in sich, da es stets die Moglichkeit gibt, dass
das Objekt des Vertrauens versagt oder gegen die Interessen
des Vertrauenden handelt (Mayer etal., 1995). Gleichzeitig
dient Vertrauen aber auch als Mechanismus zur Reduktion von
Komplexitat: Individuen auf der Informationssuche kdnnen mit
groRerem Vertrauen an sich besser durch unsichere Umgebun-
gen navigieren (Greussing et al., 2025).

Hendriks et al. (2015) denken fiir das ,Minster Epistemic Trust-
worthness Inventory“ mit dem Konzept der ,Wahrnehmung von
Vertrauenswiirdigkeit, erfasst durch die Dimensionen ,Exper-
tise®, ,Integritdt” und ,Wohlwollen®. Expertise impliziert dabei
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die Kompetenz eines:r Wissenschafter:in, Probleme aufgrund
des angeeigneten Wissens, der Qualifikationen, der Erfahrungen
und der Ausbildung zu bewaltigen. Integritdt meint eine objek-
tive Haltung, Unabhéngigkeit von dufieren Einfliissen sowie die
Berlicksichtigung wissenschaftlicher Standards und Regeln.
Wohlwollen bezieht sich schliefllich auf die Intention von Wis-
senschaft der Gemeinschaft zu dienen und verantwortungsvoll,
Ethik, Normen und moralische Werte beriicksichtigend, positiv
auf die Sozietét einzuwirken. In der neueren Wissenschaftskom-
munikationsforschung wird dieser Katalog durch die Kategorien
,Offenheit” und ,Transparenz® (in Hinblick auf die Darlegung der
Befunde, Ziele der Studie und Benennung allfélliger Konflikte
durch die Auftraggebenden) und ,Dialog* (die Bereitschaft zur
Kommunikation der Ergebnisse an eine wissenschaftsferne Of-
fentlichkeit) erganzt (Reif et al., 2024; Reif & Guenther, 2021).

Auf Basis einer explorativen Inhaltsanalyse konnten Schroder
et al. (2025) schlieflich auch belegen, dass digitale Medien -
sowohl klassische journalistische Kanédle, Wissenschaftsblogs,
Social-Media-Plattformen als auch rechtspopulistischen, nicht-
mainstream Medienquellen - inhaltsbezogene Vertrauenshinwei-
se ausgehend von den Dimensionen der Vertrauenswiirdigkeit in
Beitragen liber Wissenschaft inkludieren.

4. Medien- und Al Literacy als Basis fiir die
Rezeption von Wissenschaft

Mit Blick auf die wachsende Zahl der Kanéle innerhalb derer
wissenschaftliche Befunde auffindbar sind, wird rasch klar, dass
Medienkompetenz und seit 2022 auch Al-Literacy erforderlich
ist, um (wissenschaftliche) Informationen richtig zu bewerten.
Sind die in Sozialen Medien auftretenden Expert:innen - wie
oben beschrieben - doch nicht immer frei von persuasiven Kom-
munikationsabsichten, ebenso wenig wie generative KI nicht im-
mer prézise und richtige Informationen bereitstellt.

Der Begriff Medienkompetenz wird seit den 80er Jahren ver-
handelt und greift bei stetiger Weiterentwicklung immer wieder
auf das Basiskonzept von Dieter Baacke (1992) zuriick: Me-
dienkompetenz ist demnach die Fahigkeit zur Medienkritik, Me-
diennutzung, Medienkunde sowie aktiven Mediengestaltung. Vor
allem die beiden erstgenannten sind im vorliegenden Kontext
- Wo und wie nach wissenschaftlichen Informationen suchen?
Und wie diese bewerten? - relevant. Auch Ingrid Paus-Hasebrink
(2018) fordert, bedingt durch den Medienwandel, ein Verstand-
nis von Medienkompetenz als Gebrauchskompetenz, mit dem
Ziel Menschen bei einem selbstbestimmten Mediengebrauch zu
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unterstiitzen. Mit einem Fokus auf die Rezeption von wissen-
schaftlichen Inhalten formuliert Wormer die Essenz des vieldis-
kutierten Begriffs kompakt: Demnach geht es darum ,Quellen
und Inhalte in verschiedenen Medien besser einschatzen zu
kénnen“ (Wormer, 2024, S. 112).

Ein aktuell die medienpadagogische Debatte bestimmender
Begriff ist jener der Al-Literacy. Wie eine diesbeziigliche Literatu-
re Review (Maeda et al., 2025) ergab, wird der Begriff bislang
noch nicht einheitlich verwendet, ebenso wie das dahinterste-
hende Verstandnis die Vielfalt der KI-Tools nicht berlicksichtigt.
Die Uberwiegende Zahl der Studien definiert KI-Kompetenz als
eine Art von Kompetenz, die Wissen, Fahigkeiten, Einstellungen
und ethische Uberlegungen einschlieRt. Etwas praziser spre-
chen Long & Magerko (2020) von der Fahigkeit, grundlegen-
de Kenntnisse und Konzepte zu erfassen, die Kl-gesteuerten
Technologien zugrunde liegen. Dariber hinaus ist jedoch jeder
Einzelne gefordert, KI kritisch zu bewerten, effektiv zu kommuni-
zieren und mit ihr so zusammenarbeiten, dass die gewiinschten
Ziele erreicht werden (Ng et al., 2021). Rekurrierend auf die
Literatur aus den Bereichen P&ddagogik, Diskursverstédndnis und
KI schlagen Allen & Kendeou (2024) ein mehrdimensionales
Rahmenkonzept vor. Demnach bendtigt ein Lernkonzept die
Komponenten (a) Wissen: ein Verstdndnis daflir zu erlangen,
wie Kl-Technologien funktionieren und welche Prinzipien ihnen
zugrunde liegen; (b) Bewertung: die F&higkeit zu entwickeln,
Kl-Technologien kritisch zu beurteilen und dabei ihre Stérken,
Grenzen und potenziellen Verzerrungen zu beriicksichtigen;
(c) Zusammenarbeit: um Fahigkeiten fiir eine effektive Kommu-
nikation und Zusammenarbeit mit KI-Systemen und Menschen
zu entwickeln; (d) Kontextualisierung: um zu verstehen, wie Kl
als Werkzeug in realen Situationen eingesetzt werden kann; (e)
Autonomie: um Selbstbestimmung im Handeln und bei der Ent-
scheidungsfindung im Umgang mit KI zu entwickeln; und (f)
Ethik: um moralische Fragen im Zusammenhang mit Kl-Techno-
logien zu erkennen und anzugehen, darunter Fairness, Rechen-
schaftspflicht, Transparenz und Datenschutz.

Mit dem Anspruch des selbstbestimmten Handelns im Umgang
mit Kl, des situationsaddquaten und vor allem zielgerichteten
Einsatzes generativer Kl-Tools geht auch das Verstandnis fir
die angemessene Formulierung von Abfragen und Anweisungen
(Prompting) einher. Ob die generative Kl sinnvolle Antworten auf
die individuell relevanten Fragen liefert, hangt davon ab, wie
strukturiert und zielgerichtet die Eingabe formuliert wurde. In
der Fachliteratur wird dies als Prompt Engineering bezeichnet,
flir das man je nach Aufgabenstellung verschiedene Prompt Pat-
terns bendétigt (White et al., 2023).
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5. Wissenschaft rezipieren - Empfehlungen fiir die
gewinnbringende Nutzung verfiigharer Inhalte

Wenngleich wissenschaftliche Befunde bei kursorischer Be-
trachtung von Expert:innen bereitgestellt und formal korrekt
sind, ist es zwingend anzuraten Inhalte zu priifen und kritisch
zu hinterfragen. Im Folgenden stellt der Beitrag ausgehend von
den vorgestellten Konzepten zunéchst eine kompakte Erkl&rung
flir den Einsatz von KI sowie eine Checkliste zur Priifung des Ver-
trauens in gefundene Inhalte vor.

Da Prompt Engineering keine intuitive Technik ist, sondern er-
lernt werden muss, wurden Prompting-Guidelines sowohl von
KI-Entwicklern wie Open Al (OpenAl, 2025) oder Microsoft (Mi-
crosoft, 2025) als auch von hochschuldidaktischen Einrichtun-
gen (Freinhofer et al., 2025; Teaching & Learning Center Sci-
ence, 2024) erarbeitet.

Hier die daraus extrahierten und mittlerweile gangigen Empfeh-
lungen zur richtigen Eingabe einer Anfrage an eine Ki:

a) Geben Sie Ihre Aufgabenstellung prazise an. Es braucht eine
einfache, klare Sprache mit prazisen Verben (z. B.: fasse
zusammen, strukturiere, suche...) und keinen schwierigen
Fachjargon. Auch Freundlichkeit erzielt bessere Ergebnisse.

b) Definieren Sie eine Rolle fiir den Chatbot (z. B.: Du bist eine
erfahrene Wissenschafter:in, Journalist:in, Expert:in fir ...)

c) Benennen Sie den Kontext klar, - welchen Umfang (wie viele
Worter?), - welche Form (Satze, Stichworte/Bullet Points,
Uberschriften, Fettdruck fiir wichtige Worter...), - welchen
Schreibstil (wissenschaftliche Sprache, journalistischer Stil,
Erklartext, unbedingt jedenfalls mit Quellenangaben). Hilf-
reich ist ein gutes Beispiel flir die vorgesehene Aufgabe.

d) Fiir welches Zielpublikum dient der Output? (z. B.: Publikum
auferhalb der Scientific Community, ohne akademisches
Wissen)

e) Rickfragen an das Sprachmodell lassen dieses eine Soll-
Analyse machen und bringen relevante Aspekte zur Sprache,
die man selbst nicht erkannt hétte (z. B.: Hast du noch Fra-
gen, die ich beantworten kann, damit du die Aufgabe opti-
mal l6sen kannst?).
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Ausgehend von der oben beschriebenen Dimensionen Medien-
kompetenz lassen sich folgende Tipps fiir eine Bewertung der
recherchierten oder auch generierten Inhalte ableiten:

Worum handelt es sich bei der rezipierten Quelle?

Liegt hier ein journalistischer Beitrag, publiziert in einem klas-
sischen Medium (egal ob digital oder analog) vor? Wenn ja,
um welches Medium handelt es sich? (populares Wissen-
schaftsmagazin, Qualitdtsmedium mit Wissenschaftsressort,
Boulevardmedium?)

Schreibt der:die Journalist:in immer flir das Wissenschafts-
ressort (und vielleicht auch zu diesem Thema)? (lIst sie:er
sozusagen ein:e Expertin im Medium?)

Gibt es in diesem Medium mdéglicherweise eine Kooperation,
eine Werbung firr ein Produkt, das im Zusammenhang der
Studie stehen kdnnte? (Im Falle einer solchen Interessens-
lage sollte ihr Vertrauen sinken.)

Ist es eine PR-Verdffentlichung? Wenn ja, handelt es sich um
eine (angesehene) offentliche Forschungseinrichtung oder
Universitat? Oder ist es ein privates Forschungsinstitut? (Lie-
gen damit Interessen der Auftraggebenden vor)? Oder eine
Forschungsabteilung, die einem Ministerium oder einer Be-
horde unterstellt ist?

Handelt es sich um einen Blogbeitrag? Ist der:die Blogger:in
ein:e Wissenschafter:in? Oder ist es ein personlicher Erfah-
rungsbericht? (und damit kein Befund mit wissenschaftli-
cher Evidenz?) Oder die Erklarung einer gefundenen Studie?
(Wenn ja, suchen sie die Studie im Original.)

Handelt es sich um den Beitrag eines:r Influencer:in? Ist
der:die Content Creator ein:e Wissenschafter:in? Ist es ein
personlicher Erfahrungsbericht? (Damit kein Befund mit wis-
senschaftlicher Evidenz) Inkludiert der Content eine Konsum-
empfehlung bzw. den Erwerb eines bestimmten Produktes?
(Ist es also ein werblicher Inhalt und keine unabhéngige In-
formation?)
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Zur Qualitat des Contents/Beitrags:

- Wird die Studie neutral und faktenorientiert dargestellt?
Oder liegt hier ein Meinungsbeitrag, eine dezidierte Position
des:der Kommunikator:in vor? Werden die Ergebnisse in der
Interpretation niichtern analysiert oder gibt es eine emotiona-
lisierende Darstellung? (Im Falle letzterer ist der Bericht nicht
vertrauenswirdig.)

- Liefert der Beitrag auch Kontextwissen zum Thema an sich?
Zu anderen wichtigen Studien oder zu den Forschenden?
Werden die Ergebnisse am Ende eingebettet oder gibt es nur
das Lob einer Untersuchung? (In letztem Fall ist Vorsicht ge-
boten.)

Nach der Priifung der Quelle an sich gilt es, die Vertrauenswiir-
digkeit der bereitgestellten Inhalte zu reflektieren. Fiir die Praxis
von Wissenschaftsjournalist:innen existieren mittlerweile Check-
listen (Wormer, 2022), die in vereinfachter Form fir die Prifung
von Mediennutzenden herangezogen werden kdnnen:

Wie kompetent ist der:die Expert:in?

- Flr welche Einrichtung arbeitet er:sie? (angesehene offent-
liche Forschungseinrichtung oder Universitt? Privates For-
schungsinstitut mit Interessen von Auftraggebenden?)

- Verfigt der:die Expert:iin Uber wirkliche Expertise? Verfligt
der:die Autor:in Uber einen passenden Studienabschluss?

« Wie viel hat sie:er zu diesem Thema publiziert?

» Wurde der:die Expert:in bereits mit Forscherpreisen ausge-
zeichnet?

- Wurde der:die Expert:in gefordert - wenn ja, wie?

- Liegt ein Drittmittelprojekt von einer Forschungsférderungs-
Einrichtung vor? (FWF, Wissenschaftsfonds der Stadt Wien
oder von Bundeslandern, EU-Forderung, Férderung eines
Bundesministeriums, von einer Stiftung, Stipendien flr exzel-
lente Forscher:innen z. B. Herta Firnberg Stipendium)

- Handelt es sich um anwendungsorientierte Forschung? Ent-
stehen daraus moglicherweise Interessenkonflikte?

_J RTR

- Wie unabh&ngig von den Financiers konnte die Studie arbei-

ten (Wurde z. B. die Zufriedenheit der Nutzer:innen nur eines
Mediums untersucht oder die Zufriedenheit mit einem breiten
Medienangebot? Grundregel: Wenn eine Studie gegen die In-
teressen der Auftraggebenden Ergebnisse bringt und die Stu-
die das trotzdem aufzeigt, steigt die Vertrauenswiirdigkeit.)

Gibt es moglicherweise Grinde, warum die Studie jetzt verof-
fentlicht wurde? (Gibt es aktuell eine politische Debatte dazu,
die vielleicht von Auftraggeber:innen beeinflusst wird?)

Welche wissenschaftliche Giite weist die
Studie auf?

Wurde die Studie schon in einem wissenschaftlichen Journal
veroffentlicht?

Ist die Studie als Bericht online verfigbar?

Ist die Forschungsfrage der Studie sinnvoll? (Werden hier also
Befunde generiert, die der Problemldsung der Gesellschaft
dienen?)

Werden Begriffe definiert? (Manche Begriffe - insbesondere
im Medienbereich - werden auch in der Alltagssprache ver-
wendet, brauchen aber eine prazise wissenschaftliche Defini-
tion.)

Wird die Untersuchungsmethode beschrieben? Wie detailliert
werden Stichprobenziehung, Begrindung der Methode dar-
gestellt?

Wie lange dauerte die Studie? (Ist der untersuchte Zeitraum
ausreichend, um die Forschungsfragen beantworten zu kon-
nen?)

Werden ggf. auch Teile des Forschungsinstruments transpa-
rent gemacht? (z. B. konkrete Fragen aus einem Fragebogen,
deren Ergebnisse visualisiert werden?)

Beantworten die Ergebnisse die Forschungsfrage? Werden die
Ergebnisse in Beziehung zu anderen Studien gestellt?
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6. Fazit:

Auch wenn Wissenschaft qua gesellschaftlicher Rolle per se
weniger Eigeninteressen attestiert werden als gesellschaftli-
chen Bereichen wie Politik und Wirtschaft, sollte eine kritische
Priifung der bereitgestellten Inhalte immer stattfinden. Die
Ausflihrungen zum Wandel der Wissenschaftskommunikation
machen transparent, dass Medienkompetenz zur Orientierung
in der Fulle der Angebote gefordert ist. Nach dieser ersten
Ebene der Einordnung gilt es die Vertrauenswirdigkeit der be-
reitgestellten Inhalte zu prifen. Wenngleich wissenschaftliche
Literacy nicht fiir alle Publica attestiert werden darf, kann die
bereitgestellte Checkliste als Handreichung zur Einordnung
dienen. De Facto sind die Mdglichkeiten zur Sammlung von
Informationen zu einem fiir die eigene Biographie relevanten
Thema Uber Medien - via vielfaltiger Kanale - vorhanden. Die
digitalen Kandle konnten eine wichtige Kommunikationsbar-
riere iberwinden. Mit dem bereitgestellten Baukasten sollte
eine gewinnbringende Nutzung dieses Wissens auch flr wis-
senschaftsfernes Publikum maglich sein.

wizen [

FH Prof. Mag.? Dr. Gabriele Falbdck ist Dozentin an der
University of Applied Sciences (St. Pélten). Sie lehrt u.

a. zum wissenschaftlichen Arbeiten und Schreiben sowie

zu qualitativen Methoden an der USTP sowie am Institut

fr Publizistik und Kommunikationswissenschaft der
Universitdt Wien. lhre Forschungsinteressen liegen im
Bereich Medien in der Kindheit und Jugend, Medien und
Diversity sowie zeitgendssische Kommunikationsgeschichte.
Sie ist Mitherausgeberin der kommunikationshistorischen
Zeitschrift medien&zeit und redaktionelle Leiterin von
SUMO, dem Medienfachmagazin des Bachelor Studiengangs
Medienmanagement der USTP.

© Brario, unsplash.com

Medienkompetenz-Bericht 2026

81



I nurzen

Quellenverzeichnis

82

Allen, L. K., & Kendeou, P. (2024). ED-AI Lit: An Interdisciplinary
Framework for Al Literacy in Education. Policy Insights from the
Behavioral and Brain Sciences, 11(1), 3-10.
https://doi.org/10.1177/23727322231220339

Baacke, D. (1992). Theorie der Medienpadagogik. In R. Burkart
& W. Homberg (Hrsg.), Kommunikationstheorien. Ein Textbuch zur
Einflihrung. (S. 171-190.). Wilhelm Braumdiller.

Entradas, M., Bauer, M. W., O’Muircheartaigh, C., Marcinkowski,
F, Okamura, A., Pellegrini, G., Besley, J., Massarani, L., Russo, P,
Dudo, A., Saracino, B., Silva, C., Kano, K., Amorim, L., Bucchi, M.,
Suerdem, A., Oyama, T., & Li, Y.-Y. (2020). Public communication
by research institutes compared across countries and sciences:
Building capacity for engagement or competing for visibility?
PLOS ONE, 15(7), €0235191.
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0235191

European Commission. Directorate General for Communication.
& European Commission. Directorate General for Communication.
(2021). Citizens” knowledge, perceptions, values and expectations
of science: Report. Publications Office.
https://doi.org/10.2775/071577

Freinhofer, D., Schwabl, G., Aichinger, S., Breitenberger, S., Steindl,
S., & Hechenberger, T. (2025). Prompten nach Plan. Medienim-
pulse, 63(1). https://doi.org/10.21243/MI-01-25-26

Greussing, E., Guenther, L., Baram-Tsabari, A., Dabran-Zivan, S.,
Jonas, E., Klein-Avraham, |., Taddicken, M., Agergaard, T., Beets, B.,
Brossard, D., Chakraborty, A., Fage-Butler, A., Huang, C.-J., Kan-
karia, S., Lo, Y.-Y., Middleton, L., Nielsen, K. H., Riedlinger, M., &
Song, H. (2025). Exploring temporal and cross-national patterns:
The use of generative Al in science-related information retrieval
across seven countries. Journal of Science Communication,
24(2). https://doi.org/10.22323/2.24020205

Jones, R., Colusso, L., Reinecke, K., & Hsieh, G. (2019). r/science:
Challenges and Opportunities in Online Science Communication.
Proceedings of the 2019 CHI Conference on Human Factors in
Computing Systems, 1-14.
https://doi.org/10.1145/3290605.3300383

Jinger, J., & Fahnrich, B. (2020). Does really no one care?
Analyzing the public engagement of communication scientists on
Twitter. New Media & Society, (22/3), 387-408.

Kaiser, J., Fahnrich, B., & Heintz, L. (2023). Ups and downs on “r/
science”—Exploring the dynamics of science communication on
Reddit. Journal of Science Communication, 22(02).
https://doi.org/10.22323/2.22020208

Konig, L., & Breves, P (2021). Providing health information via
Twitter: Professional background and message style influence
source trustworthiness, message credibility and behavioral intenti-
ons. Journal of Science Communication, 20(04), A04.
https://doi.org/10.22323/2.20040204

_J RTR

Lee, J. D., & See, K. A. (2004). Trust in Automation: Designing for
Appropriate Reliance. Human Factors: The Journal of the Human
Factors and Ergonomics Society, 46(1), 50-80.
https://doi.org/10.1518/hfes.46.1.50 30392

Litschka, M., Krone, J., Roither, M., & Pinzolits, R. (2025). KI und
Medienvertrauen. Mediennutzung und Medienvertrauen in Oster-
reich im Spannungsfeld von KI und Sozialen Medien. Im Auftrag
der Rundfunk und Telekom-Regulierungs-GmbH.

Long, D. & Magerko, B. (2020): What is Al Literacy? Competen-
cies and Design Considerations. In: Proceedings of the 2020 CHI
Conference on Human Factors in Computing Systems. ACM. 1-16,
Doi: 10.1145/3313831.3376727

Maeda, T., Anderson, H., Quan-Haase, A., Willis, K., & Gignac, S.
(2025).Toward Agency-Centered Al Literacy: A Scoping Review.
Proceedings of the Association for Information Science and Tech-
nology, 62(1), 1575-1577. https://doi.org/10.1002/pra2.1472

Mayer, R. C., Davis, J. H., & Schoorman, F. D. (1995). An Integrative
Model of Organizational Trust. The Academy of Management
Review, 20(3), 709. https://doi.org/10.2307/258792

Mede, N. G., & Schafer, M. S. (2020). Science-related popu-
lism: Conceptualizing populist demands toward science. Public
Understanding of Science, 29(5), 473-491.
https://doi.org/10.1177/0963662520924259

Merkley, E. (2020). Anti-Intellectualism, Populism, and Motivated
Resistance to Expert Consensus. Public Opinion Quarterly, 84(1),
24-48. https://doi.org/10.1093/poq/nfz053

Microsoft. (2025, Februar 7). Prompt engineering techniques.
Microsoft Ignite. https://learn.microsoft.com/en-us/azure/ai-
foundry/openai/ concepts/prompt-engineering?tabs=chat

Motta, M. (2018). The dynamics and political implications of anti-
intellectualism in the United States. American Politics Research,
(46/3), 465-498.

Neuberger, C., Bartsch, A., Reinemann, C., Frohlich, R., Hanitzsch,
T., & Schindler, J. (2019). Der digitale Wandel der Wissens-
ordnung. Theoriearahmen fiir die Analyse von Wahrheit, Wissen
und Rationalitat in der 6ffentlichen Kommunikation. Medien &
Kommunikationswissenschaft, (67), 167-186.

Neuberger, C., & Jarren, 0. (2017). Thesen zum Wandel der
Wissenschaftsoffentlichkeit und zur Wissenschaftsvermittiung

im Internet. In P Weingart, H. Wormer, A. Wenninger, & R. F. Huttl
(Hrsg.), Perspektiven der Wissenschaftskommunikation im digita-
len Zeitalter (S. 65-77). Velbriick Wissenschaft.
https://doi.org/10.5771/9783748926672-65

Ng, D.T. K., Leung, J. K. L., Chu, S. K. W., & Qiao, M. S. (2021).
Conceptualizing Al literacy: An exploratory review. Computers and
Education: Artificial Intelligence, 2, 100041.
https://doi.org/10.1016/j.caeai.2021.100041

Medienkompetenz-Bericht 2026


https://doi.org/10.1177/23727322231220339
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0235191
https://doi.org/10.2775/071577
https://doi.org/10.21243/MI-01-25-26
https://doi.org/10.22323/2.24020205
https://doi.org/10.1145/3290605.3300383
https://doi.org/10.22323/2.22020208
https://doi.org/10.22323/2.20040204
https://doi.org/10.1518/hfes.46.1.50_30392
https://doi.org/10.1002/pra2.1472
https://doi.org/10.2307/258792
https://doi.org/10.1177/0963662520924259
https://doi.org/10.1093/poq/nfz053
https://learn.microsoft.com/en-us/azure/ai-foundry/openai/concepts/prompt-engineering?tabs=chat
https://learn.microsoft.com/en-us/azure/ai-foundry/openai/concepts/prompt-engineering?tabs=chat
https://doi.org/10.5771/9783748926672-65
https://doi.org/10.1016/j.caeai.2021.100041

_J RTR

» OpenAl. (2025, Juli 7). Text Generation and Prompting. Open-
A! Platform. https://platform.openai.com/docs/guides/
text?api%E2%80%91mode=responses&api-mode=responses

+ Pansegrau, P, & Bauer, M. W. (2018). The intensity of media
attention as an index of authority of science. In The Cultural
Authority of Science. (S. 86-104.). Routledge.

«  Paus-Hasebrink, I. (2018). Medienkompetenz: Herausforderungen
im Umgang mit konvergierenden Medienangeboten. In S. Moebi-
us, F. Nungesser, & K. Scherke (Hrsg.), Handbuch Kultursoziologie
(S. 1-17). Springer Fachmedien Wiesbaden.
https://doi.org/10.1007/978-3-658-09632-8 56-2

+ Record, R.A., Silberman, W. R., Santiago, J. E., & Ham, T. (2018).
| Sought It, | Reddit: Examining Health Information Engagement
Behaviors among Reddit Users. Journal of Health Communication,
23(5), 470-476.
https://doi.org/10.1080/10810730.2018.1465493

+ Reif, A., & Guenther, L. (2021). How representative surveys
measure public (dis)trust in science: A systematisation and ana-
lysis of survey items and open-ended questions. Journal of Trust
Research, 11(2), 94-118.
https://doi.org/10.1080/21515581.2022.2075373

» Reif, A., Guenther, L., & Yokoyama, H. M. (2024). Public (dis)
trust in science in digital media environments. Journal of Science
Communication, 23(09).
https://doi.org/10.22323/2.23090501

»  Schafer, M. S. (2023).The Notorious GPT: Science communica-
tion in the age of artificial intelligence. Journal of Science Com-
munication, 22(02). https://doi.org/10.22323/2.22020402

«  Schroder, J.T., Briick, J., & Guenther, L. (2025). Identifying trust
cues: How trust in science is mediated in content about science.
Journal of Science Communication, 24(01).
https://doi.org/10.22323/2.24010206

«  Starkbaum, J., Auel, K., Bobi, V., Fuglsang, S., Grand, P, Griess-
ler, E., Konig, T., Losi, L., Seiser, F, Tiemann, G., Taschwer, K., &
Unger, M. (2023). Ursachenstudie zu Ambivalenzen und Skepsis
in Osterreich in Bezug auf Wissenschaft und Demokratie. Studie
des Instituts fiir Hohere Studien (IHS) in Zusammenarbeit mit der
Universitat Aarhus im Auftrag des Bundesministeriums fiir Bildung,
Wissenschaft und Forschung.

»  Stimm, M. (2020). Science slam: Ein Format der Wissenschafts-
kommunikation aus erwachsenenpddagogischer Perspektive.
transcript. https://doi.org/10.14361/9783839449332

- Taddicken, M., & Krdmer, N. (2021). Public online engagement
with science information: On the road to a theoretical framework
and a future research agenda. Journal of Science Communica-
tion, (20/03).
https://doi.org/https://doi.org/10. 22323/2.20030205

Medienkompetenz-Bericht 2026

wizen [

Teaching & Learning Center Science, U. of A. (2024, M&rz 20).
Prompt Engineering. Responsible use of Generative Artificial
Intelligence (GenAl) in higher education. https://rise.articulate.
com/share/Myfl gG-cXE1a7XBuctQhndpJB-BgpYny#/lessons/
0kjV7Lc96YV rvV4CDtlo9B47i5s0cl)8

Waitz, T. (2023). Performanz/Fame. Uber Wissenschaftskommuni-
kation. https://doi.org/10.25969/MEDIAREP/19404

Weingart, P. (2005). Die Stunde der Wahrheit?: Zum Verhaltnis der
Wissenschaft zu Politik, Wirtschaft und Medien in der Wissens-
gesellschaft. (1. Auflage). Velbriick Wissenschaft. (Urspriinglich
erschienen 2005)

Weingart, P. (2017). Wissenschaftskommunikation unter digitalen
Bedingungen. In Perspektiven der Wissenschaftskommunikation
im digitalen Zeitalter. (1. Auflage, S. 31-59.). Velbriick Wissen-
schaft.

Weingart, P, Pansegrau, P, Rodder, S., & Vo3, M. (2007). Ver-
gleichende Analyse Wissenschaftskommunikation: Bericht zum
Projekt.

Weingart, P, Wormer, H., Wenninger, A., & Hiittl, R. F (2017).
Zwischen Euphorie und erster Erniichterung. Social Media in der
Wissenschaftskommunikation. In Perspektiven der Wissenschafts-
kommunikation im digitalen Zeitalter. (1. Auflage, S. 19-27.).
Velbriick Wissenschaft.

White, J., Fu, Q., Hays, S., Sandborn, M., Olea, C., Gilbert, H.,
Elnashar, A., Spencer-Smith, J., & Schmidt, D. C. (2023). A Prompt
Pattern Catalog to Enhance Prompt Engineering with ChatGPT
(Version 1). arXiv. https://doi.org/10.48550/ARXIV.2302.11382

Wissenschaft im Dialog. (2023). Wissenschaftsbarometer 2023.
https://wissenschaft-im-dialog.de/projekte/wissenschaftsbaro-
meter/

Wormer, H. (2022). Qualitatsstandards: Checklisten als Hilfsmit-
tel. In C. Weihs (Hrsg.), Statistische Datenanalyse im Journalismus
(S.217-233). Springer Berlin Heidelberg.
https://doi.org/10.1007/978-3-662-64693-9 15

Wormer, H. (2024). Wissenschafts- und Medienkompetenz in der
Erwachsenenbildung. Magazin fiir erwachsenenbildung.at, (52),
111-119.

83


https://platform.openai.com/docs/guides/text?api%E2%80%91mode=responses&api-mode=responses
https://platform.openai.com/docs/guides/text?api%E2%80%91mode=responses&api-mode=responses
https://doi.org/10.1007/978-3-658-09632-8_56-2
https://doi.org/10.1080/10810730.2018.1465493
https://doi.org/10.1080/21515581.2022.2075373
https://doi.org/10.22323/2.23090501
https://doi.org/10.22323/2.22020402
https://doi.org/10.22323/2.24010206
https://doi.org/10.14361/9783839449332
https://doi.org/https://doi.org/10. 22323/2.20030205
https://rise.articulate.com/share/MyfLgG-cXE1a7XBuctQhndpJB-BgpYny#/lessons/okjV7Lc96YV_rV4CDtlo9B47i5sOcIJ8
https://rise.articulate.com/share/MyfLgG-cXE1a7XBuctQhndpJB-BgpYny#/lessons/okjV7Lc96YV_rV4CDtlo9B47i5sOcIJ8
https://rise.articulate.com/share/MyfLgG-cXE1a7XBuctQhndpJB-BgpYny#/lessons/okjV7Lc96YV_rV4CDtlo9B47i5sOcIJ8
https://doi.org/10.25969/MEDIAREP/19404
https://doi.org/10.48550/ARXIV.2302.11382
https://wissenschaft-im-dialog.de/projekte/wissenschaftsbarometer/
https://wissenschaft-im-dialog.de/projekte/wissenschaftsbarometer/
https://doi.org/10.1007/978-3-662-64693-9_15
http://erwachsenenbildung.at

I nurzen @ RTR

Wo Neugier ein
Zuhause findet

Zwischen Fakten, Fakes und Algorithmen

wird es immer wichtiger, wissenschaftliche
Informationen einordnen und hinterfragen

zu konnen. Im Interview erklart Mag.? Sarah
Funk, Leiterin des Projekts Wissens®raum,
wie Kinder und Jugendliche lernen kénnen,
Wissenschaft zu verstehen, warum kritisches
Denken schon im Volksschulalter beginnt und
welche Rolle Wissenschaftsvermittlung fiir die
Medienkompetenz der Zukunft spielt.

Der Wissens®raum zeigt, wie Wissenschaft Teil des Alltags
werden kann. Aus ehemaligen Bankfilialen, Marktstanden
oder Geschéftslokalen wurden temporare Forschungswerk-
statten. Orte, an denen Kinder, Jugendliche und Erwachsene
experimentieren, Fragen stellen und Wissenschaft erleben
kénnen - unabhéangig von Herkunft, Bildung oder Einkom-
men. Was 2013 als Pilotprojekt begann, ist heute - auch
dank der Unterstiitzung der Stadt Wien - eine feste Insti-
tution in Wien-Margareten. ,Die Idee war, Wissenschaft fiir
alle zugénglich zu machen. Auch dort, wo Menschen weniger
Moglichkeiten haben, auferschulische Bildungsangebote
wahrzunehmen®, erzahlt Funk. Der Anspruch dahinter ist
ebenso einfach, wie ambitioniert: Wissenschaft dorthin zu
bringen, wo Menschen ohnehin vorbeikommen. Nicht in Uni-
versitaten, Horsale oder Museen. Sondern mitten ins Grétzl.
Wissenschaft soll kein exklusiver Bereich flir wenige sein,

Mag.? Sarah Funk, © Martina Berger sondern ein selbstverstandlicher Teil des gesellschaftlichen
Leiterin des Projekts Wissens°raum Lebens.
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Wissenschaft beginnt nicht mit Antworten

Wer den Wissens®raum betritt, findet keine klassische Ausstel-
lung vor. Es gibt keine vorgegebenen Rundgénge, keine langen
Erklarungstafeln und keine richtigen oder falschen Ldsungen.
Stattdessen wird ausprobiert, gebaut, beobachtet und disku-
tiert.

Wahrend Kinder in der Schule oft darauf trainiert werden, Fra-
gen zu beantworten, dreht der Wissens®raum die Perspektive
um. Hier stehen die Fragen selbst im Mittelpunkt. Warum fliegt
etwas? Weshalb leitet ein Material Strom? Wie entsteht Wis-
sen dberhaupt? ,Unser Ziel ist eigentlich, das Fragenstellen zu
ermdglichen. Wenn ein Kind mit mehr Fragen hinausgeht, als
es gekommen ist, sagen wir: Super, genau das wollen wir Im
Hintergrund arbeitet der 3D-Drucker, eine Gruppe Kinder tiif-
teln konzentriert an ihren Projekten. Vom Interview lassen sie
sich kaum ablenken - zu grof ist die Neugier auf das, was als
N&chstes entsteht. Es ist genau jene Atmosphére des Entde-
ckens, von der Sarah Funk gerade spricht. Fiir sie ist Neugier
keine Vorstufe des Lernens, sondern dessen eigentlicher Motor.
Wissenschaft wird deshalb nicht als Sammlung fertiger Fakten

»Wissenschaft soll kein

exklusiver Bereich flr wenige sein,
sondern ein selbstverstandlicher
Teil des gesellschaftlichen Lebens:*

© Martina Berger
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vermittelt, sondern als Prozess des Entdeckens. Experimente
spielen dabei eine zentrale Rolle, doch sie sind nicht Selbst-
zweck. ,Wir sprechen gerne von Hands-on und Minds-on. Das
Experiment ist oft der Einstieg. Danach geht es darum, dariiber
nachzudenken, zu reflektieren und gemeinsam zu diskutieren.’
Erst die Verbindung von Tun und Verstehen macht aus einem
Versuch einen Lernprozess.

Vertrauen entsteht durch Begegnung

In den vergangenen Jahren wurde viel iber Wissenschaftsskep-
sis diskutiert. Spatestens seit der Corona-Pandemie steht die
Frage im Raum, wie Vertrauen in wissenschaftliche Erkenntnisse
gestérkt werden kann. Der Wissens®raum verfolgt dabei einen
ungewohnlichen Ansatz. Hier geht es nicht darum, Menschen
von Wissenschaft zu iiberzeugen. Es geht darum, Wissenschaft
erfahrbar zu machen. ,Wir wollen keine unreflektierte Wissen-
schaftsglaubigkeit hervorbringen®, so Funk. Stattdessen lernen
Kinder und Jugendliche selbst, wie wissenschaftliches Arbeiten
funktioniert. Sie erleben, dass Erkenntnisse {iberpriifbar sind.
Dass Experimente wiederholt werden miissen. Dass Wissen-
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schaft von Kritik lebt und sich sténdig weiterentwickelt. ,Wenn
man versteht, wie Wissenschaft funktioniert, kann man auch viel
besser unterscheiden, was Fakt und was Fake ist. “Vertrauen
entsteht dadurch nicht dber Autoritat, sondern tber Verstdndnis.
Gerade deshalb sieht Funk einen engen Zusammenhang zwi-
schen Wissenschaftsvermittlung und Medienkompetenz. Beide
Bereiche fordern die Fahigkeit, Informationen kritisch einzuord-
nen und Quellen zu hinterfragen. In einer Zeit von Algorithmen,
Social Media und Desinformation gewinnt diese Kompetenz
zunehmend an Bedeutung. ,Was Wissenschaftsvermittlung und
Medienkompetenz gemeinsam haben, ist das kritische Hinter-
fragen von Informationen, Fakten und Wissen "

Die unsichtbaren Barrieren

Besonders bemerkenswert am Wissens®raum ist sein Fokus auf
soziale Inklusion. Denn fehlendes Interesse an Wissenschaft ist
oft nicht das eigentliche Problem. Viel haufiger sind es Hiirden,
die auf den ersten Blick gar nicht sichtbar werden. Ein Eintritts-
preis. Eine notwendige Anmeldung. Die Unsicherheit, ob man
in einem neuen Umfeld willkommen ist. Sprachliche Barrieren.
Fehlende Vorbilder. ,Es reicht nicht zu sagen: Wir sind eh gratis,
warum kommt ihr nicht?“ Fiir Sarah Funk beginnt erfolgreiche
Wissenschaftsvermittlung deshalb lange vor dem ersten Experi-
ment. Sie beginnt mit Beziehungsarbeit, mit Vertrauen und mit
dem Gefiihl, dazuzugehdoren.

J ! ! /Jmmum v** |
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Der Wissens®raum setzt deshalb auf offene Nachmittage ohne
Anmeldung, auf Mehrsprachigkeit, auf ein diverses Vermittlungs-
team und auf eine Atmosphare, in der niemand das Gefiihl ha-
ben soll, etwas nicht zu wissen. Trotzdem bleibt die Herausforde-
rung grof. ,Es gibt Kinder, die sagen: Ich bin schon hundertmal
vorbeigegangen, aber ich habe mich nie hineingetraut* Genau
deshalb fahrt das Team im Sommer mit Lastenradern in Parks
und auf 6ffentliche Platze. Die Wissenschaft kommt zu den Men-
schen - nicht umgekehrt.

Vom Staunen zum Verstehen

Besonders erfolgreich sind jene Angebote, die mit einem Uber-
raschungsmoment beginnen. ,0ft funktioniert der Weg vom
Wow zum Aha am besten Zuerst staunen die Kinder Uber ein
ungewohnliches Phanomen. Danach wollen sie verstehen, wa-
rum es funktioniert. Ob Windkanal, Weltraumexperimente oder
Kettenreaktionsmaschinen - immer geht es darum, aus Neugier
Erkenntnis entstehen zu lassen. Dabei diirfen Fehler passieren.
Mehr noch: Fehler sind ausdriicklich erwiinscht.

Denn Wissenschaft lebt vom Ausprobieren, vom Scheitern und
vom erneuten Versuch. Diese Fehlerkultur unterscheidet den
Wissens®raum bewusst von vielen klassischen Lernumgebun-
gen. Leistungsdruck spielt hier keine Rolle. Niemand wird be-
notet. Niemand muss eine richtige Antwort liefern. ,,Es geht nicht

»Was Wissenschaftsvermittlung
und Medienkompetenz gemein-
sam haben, ist das kritische
Hinterfragen von Informationen,
Fakten und Wissen.*

© Martina Berger
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,Oft funktioniert der Weg vom
Wow zum Aha am besten*

darum, ob jemand etwas richtig oder falsch macht. Es geht da-
rum, gemeinsam herauszufinden, wie man einer Antwort naher-
kommt.*

Wenn Wissenschaft zum eigenen
Raum wird

Vielleicht zeigt sich die Wirkung des Wissens°raums am deut-
lichsten bei jenen Kindern, die regelméfig kommen. Viele wer-
den mit der Zeit selbst zu kleinen Expert:innen. Neue Besu-
cher:innen werden von ihnen herumgefihrt. Experimente erklart.
Fragen beantwortet. ,Es war unglaublich berihrend zu sehen,
mit wie viel Selbstvertrauen Kinder durch den Raum fiihren und
sagen: Das ist mein Wissens®raum.* Aus Besucher:innen wer-
den Mitgestalter:innen. Genau darin erkennt Sarah Funk einen
wesentlichen Erfolg des Projekts. Wissenschaft wird nicht konsu-
miert, sondern angeeignet. Sie wird Teil der eigenen Lebenswelt.

Eine Vision fiir die Zukunft

Der Wissens®raum ist mittlerweile weit Uber Wien hinaus be-
kannt. Das Konzept wurde nach Frankreich (ibertragen. In Paris
entsteht ein eigener Wissens®raum. Auch andere Stadte haben
das Modell bereits aufgegriffen. Die langfristige Vision bleibt
dennoch dieselbe wie vor mehr als zehn Jahren. Mehr Orte
schaffen, an denen Wissenschaft niedrigschwellig, offen und in-
Klusiv erlebt werden kann.

Denn Wissenschaftsverstandnis entsteht selten durch eine ein-
zelne Information. Es entsteht durch Erfahrungen, Begegnungen
und die Moglichkeit, selbst aktiv zu werden. Oder, wie Sarah
Funk es beschreibt: ,Vertrauen entsteht, wenn Menschen selbst
erleben kénnen, wie Wissenschaft funktioniert.*

Vielleicht beginnt Wissenschaft deshalb nicht in einem Labor

oder Horsaal. Vielleicht beginnt sie dort, wo jemand eine Frage
stellt und merkt, dass diese Frage willkommen ist.
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Uber das ScienceCenter-Netzwerk

Das ScienceCenter-Netzwerk ist ein gemeinnitziger Verein, der
mehr als 200 Partnerorganisationen aus Wissenschaft, Bildung,
Kultur und Forschung in ganz Osterreich miteinander vernetzt.
Ziel ist es, Wissenschaft durch interaktive Formate erlebbar zu
machen, den Austausch zwischen den Akteurinnen und Akteuren
zu férdern und neue Formen der Wissenschaftskommunikation
zu entwickeln. Neben der Koordination des Netzwerks realisiert
der Verein eigene Projekte wie den Wissens®raum, bietet Aus-
und Weiterbildungen an und versteht sich als Experimentier-
und Lernraum fiir zeitgeméafe Wissenschaftsvermittiung.

JVertrauen entsteht, wenn
Menschen selbst erleben konnen,
wie Wissenschaft funktioniert.

© Martina Berger
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Was fiinf Jahre
Medienkompetenz-Berichte
zeigen

Medienkompetenz sichtbar machen

88

Medienkompetenz betrifft uns alle - beim
Lernen, Arbeiten und Zusammenleben.

Der erste Medienkompetenz-Bericht der RTR Medien
zeigte 2022 genau das und riickte Bildung, Generatio-
nen und Medien in den Fokus. Welche Initiativen gibt es
bereits in Osterreich? Und wie vielfiltig ist das Thema
Medienkompetenz?

Knapp ein Jahr zuvor war die Servicestelle Medienkom-
petenz gesetzlich (§ 20a KOG) verankert und eingerich-
tet worden. Mit ihrem vielféltigen Informationsangebot
und als Anlaufstelle fiir Initiativen im Bereich Medien-
kompetenz trégt sie dazu bei, Wissen zu biindeln, Ak-
teur:innen zu vernetzen und die Auseinandersetzung
mit Medienkompetenz zu fordern. Die Medienkompe-
tenz-Berichte greifen diese Arbeit auf, bilden unter-
schiedliche Perspektiven ab und schaffen Raum fiir eine
vertiefte Auseinandersetzung mit aktuellen Fragen der
Medienkompetenz.

2023 nahm der Bericht erstmals einen besonderen
Schwerpunkt genauer unter die Lupe: Bildung. Damit
entwickelte sich das Format weiter vom breiten Uber-
blick hin zur Fokussierung auf einzelne Bereiche.

Es zeichnete sich bereits ab, was die folgenden Ausga-
ben zunehmend préagen sollte: aktuelle Entwicklungen
aufzugreifen, Schwerpunkte zu setzen und einzelne Fa-
cetten der Medienkompetenz vertieft zu betrachten.

_J RTR

Vom Uberblick ins Detail:
Anforderungen im Wandel

Die fortschreitende Digitalisierung, das Heranwachsen
weiterer Generationen von Digital Natives sowie neue
Herausforderungen im Umgang mit digitalen Medien
machen deutlich, dass sich die Anforderungen an Me-
dienkompetenz laufend verdndern und erweitern. Neben
dem kompetenten Umgang mit Medien ist es wichtiger
geworden, Informationen kritisch zu hinterfragen und
einzuordnen sowie Medien bewusst zu nutzen. Diese
Entwicklungen und die damit verbundenen Chancen
und Herausforderungen gilt es in den Medienkompe-
tenz-Berichten aus Theorie und Praxis aufzugreifen.

Mit diesen veranderten Anforderungen entwickelte sich
auch der Medienkompetenz-Bericht weiter. 2024 riickte
ein konkretes Schwerpunktthema ins Zentrum der Aus-
gabe: ,Medienkompetenz in der journalistischen Praxis*.
Diese stérkere thematische Ausrichtung wurde in den
folgenden Berichten fortgefiihrt. Der letztjéhrige Bericht
mit demTitel ,Informiert oder manipuliert - Medienkom-
petenz als gesellschaftlicher Auftrag” riickte das Thema
Desinformation in den Mittelpunkt. Der vorliegende Be-
richt widmet sich nun der Wissenschaftskommunikation,
einem weiteren aktuellen Themenfeld, in dem Medien
eine zentrale Rolle spielen.

Medienkompetenz-Bericht 2026
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Unsere Aha-Momente dieses Berichts

1. Neugierde weckt Aufmerksamkeit
Gute Wissenschaftskommunikation macht neugierig. Sie
schafft Interesse und 6ffnet die Tir, um sich mit neuen und
auch komplexen Themen auseinanderzusetzen.

2. Fehler gehdren dazu
Wissenschaft entwickelt sich stdndig weiter. Fehler, Unsi-
cherheiten und neue Erkenntnisse gehéren dazu. Entschei-
dend ist, transparent damit umzugehen.

3. Komplexitat darf keine Barriere sein
Fachsprache und komplexe Zusammenhange sollen nicht
abschrecken. Entscheidend ist, sie so aufzubereiten, dass
Wissen verstandlich und fiir moglichst viele Menschen auf
Augenhéhe zuganglich wird.

4. Journalismus als Ubersetzer
Journalismus schafft eine Briicke zwischen Wissenschaft
und Offentlichkeit. Er {ibersetzt komplexe Erkenntnisse,
ordnet sie ein und schafft damit Orientierung.

5. Erst wer versteht, kann vermitteln
Wer Wissen versténdlich weitergeben mdéchte, muss es
zunéchst selbst durchdrungen haben. Erst ein fundiertes
Verstandnis erméglicht es, komplexe Inhalte klar und ver-
standlich zu vermitteln.

6. Gute Ansétze brauchen Sichtbarkeit.
Und noch etwas hat der Bericht besonders deutlich ge-
macht: Es gibt bereits zahlreiche Initiativen, Projekte und
Menschen, die wertvolle Arbeit im Bereich Wissenschafts-
kommunikation und Medienkompetenz leisten. Diese
Ansétze gilt es sichtbar zu machen.

Was nehmen wir aus fiinf Medienkompetenz-
Berichten mit?

Fiinf Jahre, fiinf Berichte und viele neue Perspektiven. Mit jedem
Medienkompetenz-Bericht taucht die Servicestelle in ein aktu-
elles Themenfeld ein.

Dabei geben die Berichte nicht nur Wissen weiter. Auch wir ler-
nen mit jedem Schwerpunkt dazu. Gesprache mit Expert:innen,
spannende Initiativen und neue Blickwinkel erweitern unser Ver-
standnis von Medienkompetenz und liefern Erkenntnisse, die
tber das jeweilige Thema hinausreichen.

Medienkompetenz-Bericht 2026
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Die mittlerweile funf Berichte haben so auch unsere Arbeit als
Servicestelle gepragt. Vor allem haben sie eines deutlich ge-
macht: Medienkompetenz betrifft uns alle und erfordert gerade
in einer zunehmend mediatisierten Gesellschaft gemeinsames
Engagement.

Das zeigt sich nicht nur in den Medienkompetenz-Berichten.
Auch durch unser quartalsweise erscheinendes Medienkompe-
tenz-Monitoring, die Vernetzungsarbeit im Rahmen des Medien-
kompetenz-Roundtables, Veranstaltungen und den laufenden
Austausch mit unterschiedlichen Akteur:innen kristallisieren
sich einige grundlegende Erkenntnisse immer stérker heraus:

- Medienkompetenz ist eine Schlisselkompetenz. Digita-
le Transformation und neue Medienformen machen sie zu
einer grundlegenden Voraussetzung fir Orientierung, Infor-
mation und Teilhabe.

- Medienkompetenz verandert sich gemeinsam mit techno-
logischen Entwicklungen, neuen Plattformen, Kommunika-
tionsformen und gesellschaftlichen Herausforderungen.

» Medienkompetenz trégt viele Hiite. Sie umfasst unter-
schiedliche Fahigkeiten und Fragestellungen: vom kritischen
Umgang mit Informationen Gber digitale Kompetenzen bis
hin zur Fahigkeit, Medien selbstbestimmt, reflektiert und ver-
antwortungsvoll zu nutzen.

- Medienkompetenz braucht Kontext. Gerade weil der Be-
griff so vielfaltig ist, I&sst er sich nicht immer eindeutig oder
abschliefend definieren. Was Medienkompetenz bedeutet,
zeigt sich haufig erst in der konkreten Situation und im je-
weiligen Themenfeld.

- Medienkompetenz braucht Bewusstsein. Sie begleitet uns
tagtaglich, bleibt dabei aber oft unsichtbar. Umso wichtiger
ist es, ihre unterschiedlichen Facetten greifbar zu machen
und R&ume fiir Auseinandersetzung, Reflexion und Lernen
zu schaffen.

Wir als Servicestelle versuchen diese Vielfalt abzubilden und
freuen uns darauf, mit den kommenden Medienkompetenz-Be-
richten weitere Themen und Fragestellungen aufzugreifen, neue
Perspektiven zu erdffnen und dabei nicht nur unserer Leser-
schaft neue Einblicke zu vermitteln, sondern auch selbst laufend
zu lernen. Denn wie es so treffend heifit: Man lernt nie aus!
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