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STUDIENBESCHREIBUNG

Auftraggeber
Thema

Zielgruppe
Befragungsmethode
Nettostichprobe
Interviewdauer

Stichprobenziehung

Feldzeit

o

RTR

Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH, FB Medien (RTR)
Online-Audio Monitor Austria 2026

Do

Osterreicherlnnen im Alter von 15+ Jahren,
reprasentativ nach Geschlecht, Alter, Bundesland, Schulbildung

Online Befragung CAWI (Computer Assisted Web Interviews)*
Anonyme Online-Umfrage

N=4.000
Ca. 15 Minuten
Die Auswahl der Teilnehmer erfolgte mittels Zufallsstichprobe im Online Panel.

28.05. bis 29.06.2026
(Vorwellen: 22.05. - 13.06.2025; 24.05. - 17.06.2024; 17.05. - 12.06.2023)

*95% der Osterreicherlnnen haben Online-Zugang It. Statistik Austria 2025
Reprasentativitat ist bis zum Alter von 69 Jahren gewahrleistet.
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IHRE STICHPROBE 1/2

GESCHLECHT @ ALTER @

15-29 Jahre m— 19
30-39 Jahre == 16
40-49 Jahre e 15
50-59 Jahre m——— 17
60-69 Jahre m— 15
70-99 Jahre e 17

® Mannlich

Weiblich BILDUNG =

m Mit Matura
Ohne Matura

Fragen: XC2. Geschlecht, XC3. Alter, XC1. Bundesland, XC5. Bildung,
Basis: N=4.000, Angaben in %

5
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REGION: TOTAL Q

Burgenland = 3
Karnten = 6
NiederOsterreich 19
Oberosterreich m—m 17
Salzburg = 6
Steiermark mmm 14
Tirol mm 9
Vorarlberg = 4
Wien s 22




IHRE STICHPROBE 2/2

HAUSHALTSGRORE @

m 1 Person

[_J RTR

EINWOHNER @ BERUF @

<als 1 000 Einwohner mm 7
1 001 - 5 000 Einwohner mE—— 28 Vollzeit m————— 41

5001 - 20 000 Einwohner Im—m 21 Teilzeit m— 15

20 001 - 100 000 Einwohner mmmm 11 Mithelf.(r) Familienang.(r) | 0

i 1
3 Personen 100 000 - 499 999 Einwohner mmE 11 Lehrling !

2 Personen

500 000 Einwoh d mehr IEE—— 22 Karenz N 2

m 4+ Personen inwohner und mehr Schijler_in 12

L Student_in mit Full-time-j. | 0

R Student_in mit Nebenj. 1 1

KINDER < 14 J. IM HAUSHALT NETTOEINKOMMEN — J

% Student_in ohne Nebenj. 1 1
Unter €750 | 1 Arbeitslos = 4

1Kind I 12 € 750 bis unter € 1.500 M qq In Umschulung ' 0

€ 1.500 bis unter 2.250 14 Pensionist(in) m——— 29
2 Kinder W 7 € 2.250 bis unter € 3.000 13 .

€ 3.000 bis unter € 4.000 16 Shibetien sliue Bzl

3+ Kinder | 2 € 4.000 bis unter € 5.500 17 Witwe/r mit Rente 0
€ 5.500 bis unter € 7.000 8 Im Haushalt tétig 12

. € 7.000 und mehr 5 AT
| )
Keine 79 e Angel 16 Zivildienst 0

Fragen: XCO. Einwohnerzahl, XC6a. Beruf, XC7. Haushaltsgro3e, XC7a. Kinder unter 14 Jahren im Haushalt, XC11a. Haushaltseinkommen

Basis: N=4.000, Angaben in %

6
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NUTZUNG ONLINE-AUDIO-
ANGEBOTE
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NUTZUNG ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE @ RTR

Signifikanter Anstieg der Online-Audio-Nutzung in Osterreich — mehr Nutzer und haufigere Nutzung.
82% der 15+jahrigen Osterreicher:innen mit Online Zugang héren Online-Audio-Angebote zumindest monatlich (Vorjahr:

80%, 93% zumindest seltener (Vorjahr: 91%).
Basis: Total

Nutzung Online-Audio-Angebote

2023 m2024 wm2025 m2026

91 91 91
80 81 80
70 71 69
II II T

) ) Mindestens selten Mindestens monatlich Waochentlich Taglich / fast taglich
Nutzung Online-Audio-Angebote

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren (iber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso (iber Antenne (also (iber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber
welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio iber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? / F11. Wie héufig nutzen Sie die folgenden Radlio-
oder Audio-Angebote (ber das Internet?

Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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ONLINE-AUDIO-NUTZENDE NACH GESCHLECHT, ALTER, BILDUNG E RTR

Hohe Nutzung von Online-Audio-Angeboten. Je jliinger, desto hoher ist der Nutzeranteil.

Basis: Total

Online-Audio-Nutzer:innen nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung

93%
nutzen Online-Audio-Angebote

Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Matura Mit Matura
Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter Bildung

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren iiber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso iiber Antenne (also (iber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber
welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio tiber das Internet?/ F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis: N=4.000, Angaben in %

9
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ONLINE-AUDIO-NUTZENDE NACH GESCHLECHT, ALTER, BILDUNG |

Hohe Nutzung von Online-Audio-Angeboten. Je jlinger, desto hdher ist der Nutzeranteil, jedoch im Vorjahresvergleich
Nutzeranstieg in der Gruppe 50+.

-1

RTR

Basis: Total
Online-Audio-Nutzer:innen nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung

93% nutzen Online-Audio-Angebote 2023 m2024 w2025 w2026
99 99 100
92 92 92 93 g{ 91 9 92 9 95 96 97 97 91 90 90 91 93 94 94 95
II II II II I III III
Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Matura Mit Matura
Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter Bildung

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren (iber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso (iber Antenne (also (iber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber

welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio ber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %

10
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AUDIO-NUTZUNG IN DEN LETZTEN 12 MONATEN I 1RTR

Bei zwei Dritteln der Nutzenden ist die Nutzung gleich geblieben, bei einem Funftel hat sie zugenommen und nur bei
jedem zehnten hat sie sich verringert.

Basis: Total
Audio-Nutzung: Tendenzen

Die Audio-Nutzung hat/ist innerhalb der
letzten 12 Monate...

m Zugenommen

m Gleichgeblieben

m Weniger geworden
= Weil} nicht

Nicht-Nutzer

Frage: 20. Wenn Sie jetzt einmal an lhre Audio-Nutzung (iber das Internet insgesamt denken — egal, ob Webradio oder Audioinhalte auf Abruf. Was wiirden Sie sagen: hat sie im Ganzen innerhalb der letzten 12 Monate zugenommen, ist sie
gleichgeblieben oder ist sie weniger geworden?
Basis: N=4.000, Angaben in %; neu im Jahr 2026

11
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ONLINE-AUDIO-NUTZUNGSENTWICKLUNG LETZTE 12 MONATE @ RTR

NACH GESCHLECHT, ALTER, BILDUNG

Bei 6 von 10 der Nutzenden ist die Nutzung gleich geblieben, bei 16% hat sie zugenommen und nur bei jedem zehnten
hat sie sich verringert. Je junger, desto eher gibt man verstarkte Nutzung an.

Basis: Total
Audio-Nutzung: Tendenzen nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung

6

5

(11 | BN gy Kl == .E] i L Wei nicht

m \Weniger geworden

Gleichgeblieben

o m BOwme omBAaE e

Gesamt Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Mit
Jahre Jahre Jahre Matura Matura
Geschlecht Alter Bildung

Frage: F20. Wenn Sie jetzt einmal an lhre Audio-Nutzung (iber das Internet insgesamt denken — egal, ob Webradio oder Audioinhalte auf Abruf. Was wiirden Sie sagen: hat sie im Ganzen innerhalb der letzten 12 Monate zugenommen, ist sie
gleichgeblieben oder ist sie weniger geworden?

Basis: N=4.000, Angaben in %; neu im Jahr 2026

12
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NUTZUNG ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE @ RTR

Audio-on-Demand und Webradio erreichen einen neuen Hdchststand an Nutzenden- 88% Audio-on-Demand und 80%
Webradio. Die Podcast Nutzung liegt auf ahnlichem Niveau wie im Vorjahr (42%). Webradio wird von 80% genutzt, dabei
am ehesten Simulcastsender mit 61% Nutzern.

Basis: Total

Nutzung Online-Audio-Angebote
—_— m2026 w2025 m2024 2023

Aud b g _@ Online-Audio-Nutzende gesamt
udio-on-Demand e ————— 5

Musikstreaming &

91 91 91 93
81
I 42
Podcasts W&
39
. 29
Horbilcher oder Horspiele ey
27
. 25
Sonstige Angebote %0
23
.
Webradip Se—
- 78

Simulcastsender o 2023 2024 2025 2026
I 32 o
Genuine Webradioprogramme* 2

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren (iber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso (iber Antenne (also (iber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber
welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio iber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download? / F4. Wenn Sie Radio (iber das Internet héren,
héren Sie da ...

Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in % *2026 ,Online Ableger*

13 als Antwort geléscht

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2026 M



WEBRADIO VS. AUDIO-ON-DEMAND [ 1RTR

Grofteils werden beide Angebote genutzt — sowohl live als auch auf Abruf. Stabile 5% sind reine Webradio Nutzer,
13% reine Audio-on-Demand Nutzende.

Basis: Total
Nutzung Online-Audio-Angebote: Webradio vs. Audio-on-Demand*

® Nur Webradio Webradio und Audio-on-Demand* = Nur Audio-on-Demand*  mKeine Online-Audio-Nutzung

2026 B 13 7

Nutzung Online-Audio-Angebote:

*

©
C
©
=
o)
E
c
Q@
.0
S
=}
<
»
p
i)
5
©
—
S
%.)

*Audio-on-Demand = Nettosumme Musikstreaming, Podcasts, Hérblicher oder Hérspiele im Internet

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren (iber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso (iber Antenne (also (iber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber
welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio Uber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?

Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %

14
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ONLINE-AUDIO-NUTZENDE GESCHLECHT, ALTER UND BILDUNG

Audio-on-Demand und Webradio finden unter den jungeren Zielgruppen die meisten Nutzer, o
50+ zieht aber nach.
Basis: Total
Online-Audio-Nutzer:innen nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung
Webradio Audio-on-Demand*
80% 88%
J Gesamt J Gesamt

Manner Frauen

15-29 30-49 50+ Ohne  Mit
Jahre Jahre Jahre Matura Matura

Alter Bildung

* Audio-on-Demand= Nettosumme Musikstreaming, Podcasts, Horbiicher oder Horspiele im Internet

Manner Frauen 15-29 30-49 50+

Jahre Jahre Jahre Matura Matura
Alter Bildung

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren iiber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso (iber Antenne (also (iber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber
welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio iber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis: N=4.000, Angaben in %

Ohne Mit
Geschlecht

Geschlecht

15
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ONLINE-AUDIO-NUTZENDE GESCHLECHT, ALTER UND BILDUNG @ RTR

Audio-on-Demand und Webradio haben unter den jingeren Zielgruppen die meisten Nutzer jedoch steigt die Nutzung bei

den 30+jahrigen sowohl fur Webradio als auch Audio-on-Demand leicht an. Webradio kann die Nutzung unter Frauen
leicht steigern.

Basis: Total

Online-Audio-Nutzer:innen nach Geschlecht, Alter und formaler Bildung

Webradio Audio-on-Demand 2023 m2024 m2025 m2026
80% 88%
J Gesamt J Gesamt 98979898 D)
80818 D) 84848685 33853‘ 7879 80808081 86868788 86868688 03932 85848486 89 919192
|| 75767 | “ “ 72717@ 77i|| ||| “ |‘ “ 78777. ||| “‘
Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Mit Méanner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne
Jahre Jahre Jahre Matura Matura

Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter Bildung Geschlecht Alter Bildung
Audio-on-Demand= Nettosumme Musikstreaming, Podcasts & Radiosendungen zum Nachhéren, Horblicher oder Hérspiele im Internet
Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohé6ren (liber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso (iber Antenne (also iiber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber

welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio iber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, Basis 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %

Matura Matura

16
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WEBRADIO-NUTZUNG IM DETAIL @ RTR

Beim Webradio werden vor allem Programme der Simulcastsender genutzt, die man sowohl im Internet o
als auch uber Antenne horen kann.

Basis: Total

Webradio-Nutzung im Detail
®2026 m2025 m2024 2023 Webradio-Nutzer gesamt

I 50
o I 79
vebradio e 78 78 78 79 80

78 Y

I 1

| I G
e R 60
61

I 32

, , ~» I 27
Genuine Webradioprogramme D 25

26
2023 2024 2025 2026

Fragen: F4. Wenn Sie Radio (iber das Internet héren, héren Sie da .../ F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %, * 2026 wurde Online Ableger von klassischen Radiosendern nicht abgefragt, dadurch Steigerung bei Web-only Programmen
Simulcastsender: Radiosender, die man auch ohne Internet horen kann, die also auch tiber Antenne gehért werden kénnen.

17
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NUTZUNG WEBRADIO-ANGEBOTE NACH ALTER @ RTR

Simulcastsender sind nach wie vor am beliebtesten. In der Zielgruppe 30-49 Jahre begeistern sich fast sieben
von zehn flr Simulcastsender.

Basis: Total
Nutzung Webradio-Angebote nach Alter

. . 67 66 68 67 2023
61 o 61 61 58 58 m2024
57 56 57 56 m 2025
m2026
34 38 33 33 _
32 3 31

26 95 27 28 23

III N

Gesamt 15-29 30-49 50 + Gesamt 15-29 30-49 50 +

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Simulcastsender Webradioprogramme,

die es nur im Internet gibt*

Frage: F4. Wenn Sie Radio (iber das Internet héren, héren Sie da ...
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %, *2026 wurde Online Ableger von klassischen Radiosendern nicht abgefragt, dadurch Steigerung bei Web-only Programmen.
Simulcastsender: Radiosender, die man auch ohne Internet héren kann, die also auch iiber Antenne gehért werden kénnen.

18
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NUTZUNG AUDIO-ON-DEMAND [ JRTR

Musikstreaming ist mit Abstand das meist genutzte Audio-on-Demand Angebot.
42% nutzen Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhoren und 29% Horbucher und Horspiele.

Basis: Total
Nutzung Audio-on-Demand

w2026 m2025 m2024 - 2023 Online-Audio-Nutzende gesamt
I 8 8
a—_____J o o1 @ 93
86

(o]
NS

Musikstreaming

000
——

Podcasts

w
N
©O

NI
oo RN
o

Horbuicher oder Horspiele

NV )

Sonstige Angebote 2023 2024 2025 2026

N
w

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren (iber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso (iber Antenne (also (iber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber
welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich Radio Uber das Internet? / F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %

19
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NUTZUNG AUDIO-ON-DEMAND-ANGEBOTE

NACH ALTER

[ [ RTR

Je junger, desto hoher sind die Nutzeranteile bei allen Angeboten. Anstieg bei Musikstreaming-Nutzung bei den uber 30jahrigen.
Leichter Abwartstrend bei Podcast-Nutzern in der jungen Zielgruppe, Horbuchnutzer steigen unter alteren leicht an.

Nutzung Audio-on-Demand-Angebote nach Alter

92919292 898985:2)

81518283
7271 7@
6
5757
455050
39404342 44
III 29313029

Gesamt 15-29 3049 50+ Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Musikstreaming Podcasts

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %

20

Basis: Total

2023

m 2024

m 2025

4746 m 2026

3840[ | 38543738
27272829
III 16171@
Gesamt 15-29 30-49 50+

Jahre Jahre Jahre

Horbiicher oder Horspiele
tiber das Internet
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NUTZUNG AUDIO-ON-DEMAND-ANGEBOTE @ RTR

NACH GESCHLECHT

Bei den Mannern ist die Nutzung von Podcast ricklaufig und liegt wieder auf dem Niveau von 2023. Bei Frauen zeigt sich ein

Aufwartstrend bei der Podcast- und Hérbuchnutzung.

Nutzung Audio-on-Demand-Angebote nach Geschlecht

38 39 I‘ 39

81 g1 82 83 81 g1 82 84 82 81 81

Gesamt Manner Frauen

Musikstreaming

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %

21

Basis: Total

2023
m 2024
m 2025
m 2026

272712829 o5 2827 28 %0 202

Gesamt Manner Frauen

Horbiicher oder Horspiele
iiber das Internet
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3 Nutzungsintensitat und -anteile
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NUTZUNGSFREQUENZ ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE

Webradio und Musikstreaming haben anteilig die meisten regelmafigen (monatlichen) Horer:innen.
Anstieg bei der (fast) taglichen Gesamt-Nutzung von 46% (2025) auf 50%.

Basis: Total
Nutzungsfrequenz Online-Audio-Angebote

T3B
65 67
13 13
22 33
24 23
Online-Audio gesamt Musikstreaming Webradio Podcasts Hérbicher oder

Horspiele Uiber das Internet

Frage F11. Wie hédufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote (ber das Internet?
Basis: N=4.000, Angaben in %

23
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ONutzung gesamt

® Mindestens einmal pro
Monat

® Ein- bis mehrmals im
Monat

® Ein- bis mehrmals in der
Woche

m Taglich / fast taglich



NUTZUNGSFREQUENZ ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE @ RTR

Webradio und Musikstreaming haben anteilig die meisten regelmafligen (monatlichen) Horer:innen.
Anstieg bei der (fast) taglichen Gesamt-Nutzung von 46% (2025) auf 50%.

Basis: Total
Nutzungsfrequenz Online-Audio-Angebote

2023
m2024
m2025
m2026

49 90 44 ‘
34 33
26 28 2 28 33 31
Online-Audio gesamt Musikstreaming Webradio Podcasts Horbucher oder

Horspiele Uber das Internet

Frage: F7. Uber welche Geréte héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.656, 2024: N=3.657, 2023: N=3.656, Angaben in %

24
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ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE: I 1 RTR
MINDESTENS EINMAL MONATLICH NACH ALTER =

Im Vergleich zu 2025 deutlicher Anstieg der Gesamt-Nutzenden bei den Uber 50jahrigen, vor allem bei Webradio und
Musikstreaming-Nutzung.

Basis: Total

Nutzung Online-Audio-Angebote: Mind. einmal pro Monat nach Alter

04949495
8e8990%° - 2023
83" 85
808180 82 81 m2024
70, 72 7 73747677 2025
69"%g 66666667 2026
616263°%°
%%760 57
55
464546 48 aal
38 40
32
33 31283031
202221 20212%
IIIi III m
Gesamt 15-29 30-49 50+ Gesamt 15-29 3049 50+ Gesamt 15-29 30-49 50+ Gesamt 15-29 3049 50 + Gesamt 15-29 3049 50+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Online-Audio gesamt Musikstreaming Webradio Podcasts Hérbiicher oder

Horspiele
uiber das Internet

Frage: F11. Wie héufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote (iber das Internet?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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ALTERSSTRUKTUR DER MONATLICH NUTZENDE @ RTR

Audio-on-Demand Nutzer:innen sind mit einem Durchschnittsalter von 39-43 Jahren deutlich junger als die
Webradio-Nutzerschaft mit durchschnittlich 46 Jahren.

Nutzu ng Online-Audio-Angebote: Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Altersstruktur der monatlichen Nutzer:innen NUATED CESIENENGEN AIgE5aE

Monatliche Nutzer:

m2026 m2025 2024 =2023 m15-29 w30-39 40-49 wm50-59 m60-69  70-99 Jahre mJ Alter
I 82 | 272 48 1? A 14 Byl 46,3
Online-Audio gesamt | %1 =;¢= 167 ===
80 22 | 16 14 |
| %5 | 25 20 18 16 17 B 43,7
Musikstreaming = b E— m— 18 —r
61 —— Jp——— 17 — 12|
I 6667 I I | — 1? g 14 k) 46,7
Webradio | [ 22 ] 7 — 13 |
gg | 20 | 17 |14 |
—— 20 | 17 — 14 |
| % | 32 28 ‘? g PmrssrEEnmE 6 409
Podcasts | 33 O | [ |
728 1 15 g ]
2 28 | 15 11 |
Horbiicher oder S 23 % S T T T
Hérspiele (iber das Internet 53 N 1) N 3 S

Frage: F11. Wie haufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote liber das Internet?
Basis 2026: N=3.289, 2025: N=3.206, 2024: N=3.228, 2023: N=3.191, Angaben in %
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Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

4 Genutzte Gerate
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GENUTZTE GERATE FUR ONLINE-AUDIO GESAMT @ RTR

Das Smartphone nimmt Platz 1 unter den Online-Audio-Geraten ein, Laptop, Smart-TV, und Internet/\WWLAN-Radiogerate
folgen. Steigerung bei an das Autoradio gekoppelten Geraten, Smart-TV und Internetradiogerat/WLAN Radiogerat seit

2024.

Genutzte Gerate fur Online-Audio gesamt

78 78
49
46 48 4846
45
I 36 36 35
Smartphone gesamt Smartphone Smartphone, das an Laptop oder Smart TV Internetradiogerat/ Tablet

das Notebook WLAN-Radiogerat
Autoradio gekoppelt
ist

Frage: F7. Uber welche Geréte héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.656, 2024: N=3.657, 2023: N=3.656, Angaben in %

28

Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Nutzende

durchschnittlich nutzt ein
Nutzer 3,5 Gerate

2023

m 2024

m 2025

m 2026

29 31 3232

13, 1m 1514, 14143
12 II II
Smart Speaker PC oder Computer Tablet, das an das Smartwatch Spielekonsole

(stationar) Autoradio gekoppelt
ist

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2026 M



GENUTZTE GERATE FUR ONLINE-AUDIO GESAMT @ RTR
NACH ALTER —

Das Smartphone fuhrt bei den genutzten Geraten in allen Altersgruppen. Die unter 29-Jahrigen koppeln mehr an das
Autoradio und verwenden generell viel mehr Devices zum Empfang von Online Audio.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Genutzte Gerite fiir Online-Audio gesamt nach Alter NHEEIES
durchschnittliche Anzahl:
m Gesamt ®15-29 Jahre = 30-49 Jahre m50+ Jahre 15-29 Jahre: 4,4 Gerate
9‘88 30-49 Jahre: 3,9 Gerate

50+ Jahre: 2,8 Gerate

54
46 460
M 38 33 4139
30 32 30
22 2426 26 28
21 17 18

16 14 13
7

I l L
[ | [ ] -

Smartphone gesamt Smartphone Smartphone das an Laptop oder Smart TV Internetradiogerat/ Tablet Smart Speaker PC oder Computer Tablet, das an das Smartwatch Spielekonsole
Notebook WLAN-Radiogerat (stationar) Autoradio gekoppelt
Autoradlo gekoppelt ist

ist

Frage: F7. Uber welche Geréte héren Sie solche Online-Audio-Angebote?
Basis: N=3.704, Angaben in %
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GENUTZTE GERATE FUR ONLINE-AUDIO-ON-DEMAND @ RTR
VS. WEBRADIO

Ahnliches Verhalten bei der Geratenutzung unter Audio-on-Demand- und Webradio Nutzenden.

Basis: Zumindest selten Nutzende

Genutzte Gerite fiir Online-Audio-on-Demand vs. Webradio Online-Audio-on-Demand vs. Webradio
Webradio Audio-on-Demand
Smartphone gesamt 75778 Smartphone gesamt 6??
Smartphone e Smartphone T— 5,
Smartphone (am Autoradio) : W Smartphone (am Autoradio) gg “
Smart Ty F— 2 Smart Ty SE—
Internetradiogerit F—  ———" — % %g;& Internetradiogerét =§;§§
Laptop/Notebook [FE—— ﬁ% Laptop/Notebook | %g
Smart Speaker Eﬁ;ﬁ Smart Speaker =23§3
Tablet E— Tablet S—
PC (stationar) Ez; 6 m 2026 PC (stationar) =22i3 m2026
Tablet (am Autoradio) Eﬂ; 18 2025 Tablet (am Autoradio) =1111H ®2025
Smartwatch 5191315 2024 Smartwatch = 't 2024
Spielekonsole E1%4 2023 Spielekonsole ==, ' 2023

Fragen: F3. Jetzt geht es um das Radiohéren (iber das Internet. Es gibt im Internet Radioprogramme, die nur dort verfiigbar sind und auch Radioprogramme, die ebenso (iber Antenne (also (iber UKW oder DAB+) empfangen werden kénnen. Uber
welche der folgenden Geréte héren Sie zumindest gelegentlich ...

Basis 2026: N=3.517 Audio-on-Demand-Nutzer / 3.180 Webradio Nutzer, 2025: N=3.463 Audio-on-Demand-Nutzer / 3.144 Webradio Nutzer, 2024: N=3.441 Audio-on-Demand-Nutzer / 3.129 Webradio Nutzer, 2023: N=3.113 Audio-on-Demand-
Nutzer / 3.451 Webradio Nutzer, Angaben in %
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Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

5 Genutzte Inhalte und Plattformen
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PLATTFORMEN FUR ONLINE-AUDIO ANGEBOTE [ [ RTR

(GESAMTRANKING)
Google Plattformen mit den hochsten Nutzeranteilen beim Online-Audio Angebot, gefolgt von Spotify und Amazon-
Plattformen. Rickgang bei Amazon. Apple-Angebote folgen mit Abstand auf Platz 4. Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Genutzte Plattformen fiir Online-Audio-Angebote (Gesamtranking) e
I 5,3 . 4
Google gesamt | 53 Joyn
m 2026 ge9 5%
I 39 . 4
12025 Spotify e — 3373 Radioplattformen == 26
33
|
2024 Amazon gesamt =@?ﬁ1 Spezielle Podcast-Apps bzw. Podcatcher ™ 2§
2023 " 31 m 22
]
Apple gesamt e 11 BookBeat -234
10
8 Tolino & 3
ORF Sound/ORF ON* 2
| |
RTL+* ’ Podimo ¥ %3
Websites oder Apps von sl o Storytel i 11
Radioprogrammen A 1
|
. 5 . 1
Deezer _456 Blinkist ¥ i
11
3 Acast ! 111

-
SoundCloud === g

Fragen: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren / F8a .Uber
welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele? / F19. Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren? Ist das iber...
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.463, 2024: N=3.657, 2023: N=3.656, Angaben in %; *2026: Plattformen hinzugefiigt, dadurch Anderungen in den Zahlen fiir Plattformen.
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PLATTFORMEN FUR ONLINE-AUDIO ANGEBOTE [ [ RTR
(GESAMTRANKING) —

Google Plattformen mit den hochsten Nutzeranteilen beim Online-Audio Angebot, gefolgt von Spotify und Amazon-
Plattformen. Apple-Angebote folgen mit Abstand auf Platz 4.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Genutzte Plattformen fir Online Audio Nutzende (Gesamtranking) Nutzende
2023
2024
56965353 57,9 =20
4848 22025
= 2026

31303
(:) 26
191920 I 242@
10111110 10 111111 8 8
4 2332 I II r 4555 5533

Google Gesamt ~ YouTube  YouTube Music* Google Play Amazon Amazon Audible Apple Apple Apple Apple
Biicher Gesamt Music Gesamt Music Podcast Book
g

Google amazon S

Fragen: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren / F8a .Uber

welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérblicher oder Horspiele? / F19. Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren? Ist das iber...
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.463, 2024: N=3.657, 2023: N=3.656, Angaben in %, * 2025 wurde Google Play Music in YouTube Music integriert und Google Podcast aufgelassen
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PLATTFORMEN FUR AUDIO-ON-DEMAND ANGEBOTE [ | RTR

(GESAMTRANKING) —!

Google Plattformen haben nach wie vor die hochsten Nutzeranteile unter Audio-on-Demand-Hérern, gefolgt von Spotify
und Amazon-Plattformen. Apple-Angebote folgen mit Abstand auf Platz 4.

Basis: Zumindest selten Nutzende von Online-

Genutzte Plattformen fiir Audio-on-Demand-Angebote (Gesamtranking) AUESS TGRSR E) DTE

56
™ 2026 Google gesamt 56, Joyn* mh
m 2025 ] 58

Spotify 3‘@ ; R

2024 @ 35 Radioplattformen :
2023 Amazon gesamt =3!§3 ] = 3
Spezielle Podcast-Apps bzw. Podcatcher ™3

I 112 1

Apple gesamt = 11111 =3

4

I BookBeat 2

ORF Sound/ORF ON*

f—8 Tolino ® 3

RTL+* 2

i i = Podimo ® 3
Websites oder Apps von Radioprogrammen 899 2
Deezer 4} Storytel '12

SoundCloud =526 Blinkist ¥ %2

Frage: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren? / F8a. Wenn
Sie jetzt einmal an Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele? / F19: Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren

(Radiotheken)? Ist das (iber...
Basis 2026: N=3.517, 2025: N=3.463, 2024: N=3.441, 2023: N=3.451 Angaben in %; *2026: Sender neu abgefragt, dadurch Anderungen in den Zahlen fiir Plattformen.
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PLATTFORMEN FUR AUDIO-ON-DEMAND ANGEBOTE [ | RTR

(GESAMTRANKING)

Google Plattformen haben nach wie vor die hochsten Nutzeranteile unter Audio-on-Demand-Horern, gefolgt von Spotify

und Amazon-Plattformen. Leichter Rickgang bei Amazon Music. - . .
Basis: Zumindest selten Nutzende von Online-

Genutzte Plattformen fiir Audio-on-Demand-Angebote (Gesamtranking) AUESS TGRSR E) DTE

2023
m 2024
[ ]
58595656 55 525150 2025
m 2026
33323299 28
202021 262(23) .
11121211 11111
d | | EEEK || II
e — Rl  eEE e
Google Gesamt ~ YouTube  YouTube Music* Google Play Amazon Amazon Audible Apple Apple Apple Apple
Biicher Gesamt Music Gesamt Music Podcast Books

Google amazon "

Frage: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren? / F8a. Wenn
Sie jetzt einmal an Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Hérspiele? / F19: Wie nutzen Sie Podcasts bzw. Radiosendungen zum Nachhéren

(Radiotheken)? Ist das (iber...
*2025 wurde Google Play Music in YouTube Music integriert und Google Podcast aufgelassen

Basis 2026: N=3.517, 2025: N=3.463, 2024: N=3.441, 2023: N=3.451 Angaben in %
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR MUSIKSTREAMING @ RTR

YouTube ist die Top-Plattform fur Musikstreaming. Dahinter folgen Spotify und Amazon Music. Bei YouTube und Amazon
Music sinken die Nutzerzahlen. Im Schnitt werden 2 Plattformen genutzt- weniger als 2025.

Basis: Zumindest monatlich Musikstreaming-

Genutzte Plattformen fiir Musikstreaming (gesamt) LIS
& durchschnittlich
YouTube gesamt 207, genutzte Musikstreaming-
58 ! Plattformen: 2,0
YouTube 29 63 o (2025: 2,2/ 2024: 2,0 / 2023: 1,9)
49
Spotify - s
I 29
YouTube Music 6— £
e 28
Amazon Music % .
Apple Music [ H m 2026
7
SoundCloud == w2025
RTL+* ™ 7 2024
2023

| 2'
Deezer 3
5
Frage: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
Basis 2026: N=2.596, 2025: N=2.533, 2024: N=2.488, 2023: N= 2.448, Angaben in %; *2026: Sender neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR MUSIKSTREAMING @ RTR

YouTube (Gratisversion) ist die Top-Plattform fur Musikstreaming. Dahinter folgen die Bezahlversion von
Spotify und YouTube Music. Bei Amazon Music haben sich die Nutzer der kostenpflichtigen Version reduziert.

Basis: Zumindest monatlich Musikstreaming-

Genutzte Plattformen fiir Musikstreaming (gratis vs. kostenpflichtig) Nutzende

mgesamt mgratis mkostenpflichtig

58

2025: 18%

49
L®  m % b
I I . - o5 75 7 4 4 4
2 2 3 2

YouTube Spotify YouTube Amazon Apple SoundCloud RTL+* Deezer Andere
Music Music Music

10

Frage: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
F8_version. Und welche Version der Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie da, um Musik zu héren?
Basis: N=2.596, Angaben in %; *2026 Sender neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR MUSIKSTREAMING @ RTR
NACH ALTER —

Spotify ist die Nummer 1 bei den unter 30-Jahrigen bei Musikstreaming. Uber 30 spielt YouTube die groRte Rolle.

Basis: Zumindest monatlich Musikstreaming-
Genutzte Plattformen fiir Musikstreaming nach Alter (gesamt) Nutzende

durchschnittliche Anzahl:
Gesamt: 2,0 Plattformen
15-29 Jahre: 2,2 Plattformen
30-49 Jahre: 1,9 Plattformen
50+ Jahre: 1,8 Plattformen

861
48
36
III I I 1
14
®10 9 7 6 7117 8
2 4 4 4 2 2113
I IIII I II I.II el e

YouTube Spotify YouTube Amazon Apple SoundCloud RTL+* Deezer Andere
Music Music Music

mgesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

Fragen: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
Basis: N=2.596, Angaben in %; *2026: Sender neu abgefragt
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GENUTZTE GRATIS-PLATTFORMEN FUR MUSIKSTREAMING @ RTR
NACH ALTER —

YouTube ist mit 49*% die meist genutzte gratis-Plattform flir Musikstreaming, gefolgt von Spotify (21%) und YouTube
Music (20%). Altere nutzen vermehrt Gratisplattformen, jingere auch bezahlt Versionen.

Basis: Zumindest monatlich Musikstreaming-
Genutzte Plattformen fiir Musikstreaming nach Alter (gratis) N CE7 O AR

durchschnittliche Anzahl:
Gesamt: 1,2 Plattformen
15-29 Jahre: 1,0 Plattformen
30-49 Jahre: 1,2 Plattformen
50+ Jahre: 1,3 Plattformen

mgratis ®15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

56
49 49
I : II

212021 22
11
56 45 4 __ 4, 2 643 2321 110 2
YouTube Spotify YouTube Amazon Apple SoundCloud RTL+* Deezer Andere
Music Music Music

Fragen: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
F8_version. Und welche Version der Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie da, um Musik zu héren?
Basis: N=2.596, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE KOSTENPFLICHTIGE PLATTFORMEN FUR @ RTR
MUSIKSTREAMING NACH ALTER —

Spotify ist mit 29% Nutzenden die Nummer 1 Plattform im Bereich kostenpflichtiges Musikstreaming, gefolgt von Amazon

Music mit 15% Nutzern.
Basis: Zumindest monatlich Musikstreaming-

Genutzte Plattformen fiir Musikstreaming nach Alter (kostenpflichtig) NI O e il g g 2ee

o durchschnittliche Anzahl:
m kostenpflichtig ®m15-29 Jahre m 30-49 Jahre m50+ Jahre Gesamt: 0.8 Plattformen
15-29 Jahre: 1,3 Plattform
30-49 Jahre: 0,8 Plattformen
50+ Jahre: 0,5 Plattformen

54
29I28
18 15 15421517
10__ 10 I I13 9 "9 12 12
6 5 [] T e64 253 474, 36,

1 11

YouTube Spotify YouTube Amazon Apple SoundCloud RTL+* Deezer Andere

Music Music Music

Fragen: F8. Wenn Sie jetzt einmal an Musikstreaming denken, egal ob Playlists, ganze Alben oder einzelne Songs: Welche der folgenden Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie zumindest gelegentlich, um Musik zu héren?
F8_version. Und welche Version der Audiostreaming-Dienste oder Plattformen nutzen Sie da, um Musik zu héren?
Basis: N=2.596, Angaben in %; *Plattform 2026 neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS @ RTR

Spotify liegt mit 47%der Podcast Nutzenden gleichauf mit YouTube auf Platz 1 als Plattform fur Podcasts, danach folgt
Amazon (30%) und ORF Sound/ORF ON mit 18%.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Genutzte Plattformen fiir Podcasts

I 47 —— 10 |
I — i — 15
Spotify 4‘7‘6 Radioplattformen 3
—44 47 I 8 1
YouTube qﬁs 49 SpeZie”e POdcaSt-AppS q 8
e 30 34 . 67
Ama on gesamt 1 —
zon g ; H Deezer 3 = 2026
|
* . 5
ORF Sound/ORF ON Podimo == = s m 2025
—— 15 5
Aople Podcast — ) — 2024
pple Fodcas 12 14 BookBeat "=
Jovn* I 12 334 2023
y -
Acast ™4
I 12 2
Websites oder Apps von Radioprogrammen ™ gle ) - 3
21 Uber eine andere Maglichkeit ™, 2
I 11 2

RTL+*

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber...
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, 2024: N=1.278, 2023: N=1.174, Angaben in %, *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS @ RTR

Spotify liegt mit 47%der Podcast Nutzenden gleichauf mit YouTube auf Platz 1 als Plattform fur Podcasts, danach folgt
Amazon Music (20%).

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Genutzte Plattformen fiir Podcasts 1/2

m gesamt m gratis m kostenpflichtig

18
. - mm He_ Hewm Boe. Hm. e’
Spotify YouTube Amazon Music ORF Sound/ORF Audible Apple Podcast Joyn* Websites oder Apps
ON* von

Radioprogrammen

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber... / F19_version. Und welche Version nutzen Sie da bei Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS @ RTR

Spotify liegt mit 47% der Podcast Nutzenden auf Platz 1 als Plattform fur Podcasts, gleichauf mit YouTube. Danach folgt
Amazon Music (20%).

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Genutzte Plattformen fiir Podcasts 2/2

m gesamt gratis  mkostenpflichtig

" o6 6 10 7 4 8 5 4 6 3 3 5 2 3 4 2 3 3 2 2 3 3
RTL+* Radioplattformen Podcast-Apps Deezer Podimo BookBeat Acast Andere

bzw. Podcatcher Maoglichkeit

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber... / F19_version. Und welche Version nutzen Sie da bei Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS: @ RTR
NACH ALTER (GESAMT) o

YouTube hat unter allen Altersgruppen hohe Nutzeranteile, die meisten in der Altersgruppe 50+. Spotify hingegen wird
von den unter 49-Jahrigen als Podcast-Anbieter praferiert. ORF Sound/ORF ON wird am ehesten von 50+Jahrigen

genutzt.
Genutzte Plattformen fiir Podcasts

nach Alter (gesamt) 1/2

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

mgesamt ®15-29 Jahre ®30-49 Jahre m50+ Jahre

63
57
47 48
47 a1 43
29 30
20 20 21 20
17 17
Ill Il l T
Spotify YouTube Amazon Music ORF Sound/ORF ON* Audible Apple Podcast Joyn* Websites oder Apps von

Radioprogrammen

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber... / F19_version. Und welche Version nutzen Sie da bei Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS: @ RTR
NACH ALTER (GESAMT) o

YouTube hat unter allen Altersgruppen hohe Nutzeranteile, die meisten in der Altersgruppe 50+. Spotify hingegen wird
von den unter 49-Jahrigen als Podcast-Anbieter praferiert. ORF Sound/ORF ON wird am ehesten von 50+ Jahrigen
genutzt.

Genutzte Plattformen fiir Podcasts Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
nach Alter (gesamt) 2/2
mgesamt ®15-29 Jahre ®30-49 Jahre m50+ Jahre
1 18 4 10 11 10
10 g8 9 8 10 9 9
1 1 2 4 3 2 3 1 2
.I.- B TE -..- milm ' - - — —
*RTL+ Radioplattformen Podcast-Apps Deezer Podimo BookBeat Acast Andere Méglichkeit

bzw. Podcatcher

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber... / F19_version. Und welche Version nutzen Sie da bei Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS: @ RTR
NACH ALTER (GRATIS) —

YouTube hat von den Gratis-Versionen unter allen Altersgruppen die hochsten Nutzeranteile, gefolgt von Spotify und
ORF Sound/ORF ON. Letzteres wird vor allem von der Zielgruppe 50+ genutzt.

Genutzte Plattformen fiir Podcasts Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

nach Alter (gratis) 1/2
mgratis ®m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

27
21 9 2

52
3T 3
I : I
Spotify YouTube Amazon Music ORF Sound/ORF ON* Audible Apple Podcast Joyn* Websites oder Apps von
Radioprogrammen

18
10 g 10 12 .,gI 8 g 10 7 10 9 11 10 12 g 1 10
aecm Lol icii made mlE accl

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber... / F19_version. Und welche Version nutzen Sie da bei Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS: @ RTR
NACH ALTER (GRATIS) —

YouTube hat von den Gratis-Versionen unter allen Altersgruppen die hochsten Nutzeranteile, gefolgt von Spotify und
ORF Sound/ORF ON. Letzteres wird vor allem von der Zielgruppe 50+ genutzt.

Genutzte Plattformen fiir Podcasts Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

nach Alter (gratis) 2/2
mgratis ®m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

11

8
87 4 75 8 5555 353 2 3 3 4 4 5, 3 3 4 3 2 3
0 1] 1
L. E="H - . o I —— -——— — PE—
RTL+* Radioplattformen Podcast-Apps Deezer Podimo BookBeat Acast Andere Méglichkeit

bzw. Podcatcher

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber... / F19_version. Und welche Version nutzen Sie da bei Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS: [ 1 RTR
NACH ALTER (KOSTENPFLICHTIG) =

Die Bezahl-Version von Spotify hat die hdchsten Nutzeranteile unter Podcast Nutzenden und wird vorwiegend von den
Altersgruppen bis 49 Jahre genutzt. Die kostenpflichtige Version von YouTube und Amazon Music nutzen jeweils 11%.

Genutzte Plattformen fiir Podcasts Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

nach Alter (kostenpflichtig) 1/2
m kostenpflichtig m 15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

47
28 26
|

17 13 12
1" 10 1" 11 10
I6 l8 5 7 43 99.6 i R 373, 352 4
Spotify YouTube Amazon Music ORF Sound/ORF ON* Audible Apple Podcast Joyn* Websites oder Apps von

Radioprogrammen

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber... / F19_version. Und welche Version nutzen Sie da bei Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt

48

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2026 M



GENUTZTE PLATTFORMEN FUR PODCASTS: [ 1 RTR
NACH ALTER (KOSTENPFLICHTIG) =

Die Bezahl-Version von Spotify hat die hdchsten Nutzeranteile unter Podcast Nutzenden und wird vorwiegend von den
Altersgruppen bis 49 Jahre genutzt. Die kostenpflichtige Version von YouTube und Amazon Music nutzen jeweils 11%.

Genutzte Plattformen fiir Podcasts Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
nach Alter (kostenpflichtig) 2/2

m kostenpflichtig m 15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

10

6 7 4 8y 47 5 3 7 7 6 5
1 1 1 3 0 3 .20 3 10 271 000 1
e @l mEw e - —_— Zam' "
*RTL+ Radioplattformen Podcast-Apps Deezer Podimo BookBeat Acast Andere Mdglichkeit

bzw. Podcatcher

Frage: F19. Wie nutzen Sie Podcasts? Ist das (iber... / F19_version. Und welche Version nutzen Sie da bei Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR HORBUCHER/HORSPIELE @ RTR

YouTube ist auf Platz 1 fur Horbucher und Horspiele. Danach folgen Spotify und Audible.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von
Hérblichern/ Horspielen

Genutzte Plattformen fur Horbucher und Horspiele

YouTube

Spotify

Audible

RTL+*

ORF Sound/ORF ON*

Apple Books

Websites oder App von Radioprogrammen

I 40
I — AT
43
46

Google Play Biicher

— 33
I 2

% Tolino
I 29
I 34

34 %

14 Deezer
1 4 BookBeat
I 1
E— 1> Storytel

10
9 L
—9 12 Blinkist

Frage: F8a. Wenn Sie jetzt einmal an Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele?
Basis 2026: N=921, 2025: N=905, 2024: N=824, 2023: N=820, Angaben in %, *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR HORBUCHER/HORSPIELE @ RTR

Von YouTube wird eher die Gratisversion fur Horbucher/Horspiele genutzt, von Spotify und Audible eher die
Bezahl-Versionen.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von

Genutzte Plattformen fiir Hérbiicher und Hoérspiele e RET) B RRIE

mgesamt mgratis mkostenflichtig

14
1 1
III II i n.. l W E i W miS mlie el el
N o Hom B Bl B B B mi e -l
YouTube Spotify Audible RTL+* ORF Sound/ORF  Apple Books Websites oder Google Play Tolino Deezer BookBeat Storytel Blinkist
ON* App von Biicher

Radioprogrammen

Frage: F8a. Wenn Sie jetzt einmal an Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele?
F8a_version. Und welche Version der Dienste oder Plattformen nutzen Sie da fiir Hérbiicher oder Horspiele?
Basis: N=921, Angaben in %, *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR HORBUCHER/HORSPIELE @ RTR
NACH ALTER (GESAMT) T

YouTube und Audible liegen bei den tber 50-Jahrigen vorne. Spotify flhrt deutlich bei den unten 30+ Jahrigen.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von
Genutzte Plattformen fiir Horblicher und Horspiele nach Alter (gesamt) Harbichern/ Horspielen

mgesamt ®15-29 Jahre  m30-49 Jahre = m50+ Jahre

46 46
29 30
1415
11 12 12 12 1
9 g10 8  gy7
6 7 5 6 6
IIIIIIIIIII3 | R
l i b e B2 Hn!
YouTube Spotify Audible RTL+* ORF Sound/ORF Apple Books ~ Websites oder App  Google Play Tolino Deezer BookBeat Storytel Blinkist

von Blicher
Radioprogrammen

Frage: F8a. Wenn Sie jetzt einmal an Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele?
Basis: N=921, Angaben in %, *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR HORBUCHER/HORSPIELE @ RTR
NACH ALTER (GRATIS) —

Bei den Gratisversionen fur Horblcher/Horspiele liegen YouTube, Spotify und Audible vorne.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von

Genutzte Plattformen fiir Hérbiicher und Hoérspiele nach Alter (gratis) Al I R

m gratis m 15-29 Jahre m 30-49 Jahre m 50+ Jahre

23
514" 13
111010 10 9
Ty 6 66
3 5°45 5 4445 34,4 454, a4 34 24
[ I il Al el i AN S
| | B sl & l- e mle- ufs
YouTube Spotify Audible RTL+* ORF Sound/ORF Apple Books  Websites oder App  Google Play Tolino Deezer BookBeat Storytel Blinkist

von Biicher
Radioprogrammen

Frage: F8a. Wenn Sie jetzt einmal an Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele?
F8a_version. Und welche Version der Dienste oder Plattformen nutzen Sie da fiir Hérbiicher oder Horspiele?
Basis: N=921, Angaben in %, *2026: Plattform neu abgefragt
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR HORBUCHER/HORSPIELE @ RTR
NACH ALTER (KOSTENPFLICHTIG) —

Bei den Bezahlversionen fuhrt Spotify vor Audible — die Bezahlversion von Spotify beziehen vor allem die jungeren

Horbuchnutzenden.
Basis: Zumindest monatlich Nutzende von
Héorblichern/ Hérspielen

Genutzte Plattformen fiir Horblicher und Horspiele nach Alter (kostenpflichtig)

m kostenpflichtig m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

24 25
3
20, 221
! 12 12 12 12
9 10 10 9
5 4 P 7 7 6 5
II N | FFI S| | iz bzl
0

| s Iiz Bem afls: Nl Nenm Il_ || [ LR |

Audible RTL+* ORF Sound/ORF  Apple Books Websites oder App  Google Play Tolino Deezer BookBeat Storytel Blinkist

von Blicher

YouTube Spotify
Radioprogrammen

ON*

Frage: F8a. Wenn Sie jetzt einmal an Hérbiicher und Hérspiele denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Hérbiicher oder Horspiele?

F8a_version. Und welche Version der Dienste oder Plattformen nutzen Sie da fiir Hérbiicher oder Horspiele?
Basis: N=921, Angaben in %, *2026: Plattform neu abgefragt
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© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2026 M



GENUTZTE PLATTFORMEN FUR WEBRADIO [ 1RTR

Am meisten rufen Webradio-Nutzer:innen das Programm Uber ORF Sound/ORF ON oder direkt Uber die Webseite oder
App eines Radiosenders auf. Danach folgen die Zugangsplattformen Radio.at und Joyn.

Basis: Zumindest monatlich Webradio-

Genutzte Plattformen fiir Webradio Nutzende

ORF Sound/ORF ON 0

Websites oder App von Radiosendern | @ 49
-programmen 48

Radio.at %’; 2026
| |
Joyn® m2025

—
Tuneln [e— 1%134 2024

E—— 10 2023
RTL+*

. |
Radioplayer.at
|
myonlineradio.at =
. ]
Uber eine andere Mdglichkeit ==

Frage: F8b. Wenn Sie jetzt einmal ans Radiohéren (iber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio?
Basis 2026: N=2.696, 2025: N=2.652, 2024: N=2.650, 2023: N=2.640, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt, dadurch Anderungen in den Zahlen fiir Plattformen.
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GENUTZTE PLATTFORMEN FUR WEBRADIO @ RTR
NACH ALTER —

Wahrend die jungere Zielgruppe verstarkt Apps/Websites von Radiosendern und Plattformen wie Radio.at, Radioplayer.at
und myonlineradio.at sowie RTL+ nutzt, setzt die Zielgruppe 50+ verstarkt auf ORF Sound/ORF ON.

Genutzte Plattformen fiir Webradio nach Alter Basis: Zumindest monatlich Webradio-
Nutzende

m Gesamt m 15-29 Jahre m 30-49 Jahre m 50+ Jahre

27 25

32
2527 26 ,, 2,
21 20 20
17 17 <0 20 19
14 13
1 12, 10, M 12 11
6 6 6
l I 0k ale: alo: i

ORF Sound/ORF ON* Websites oder App von Radio.at Joyn* Tuneln RTL+* Radioplayer.at myonlineradio.at Uber eine andere
Radiosendern / Maglichkeit
-programmen

Frage: F8b. Wenn Sie jetzt einmal ans Radiohéren (iber das Internet denken. Uber welche der folgenden Dienste oder Plattformen héren Sie zumindest gelegentlich Radio?
Basis: N=2.696, Angaben in %; *2026: Plattform neu abgefragt
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| J RTR

Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

6 Nutzung im Tagesverlauf und
Nutzungssituationen
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ONLINE-AUDIO-NUTZUNG IM TAGESVERLAUF @ RTR

Der Online-Audio Peak ist in Osterreich unverandert zwischen 17:00 und 20:00 Uhr abends,
nach 20:00 sinkt die Nutzung deutlich ab. Die Morgens- und Vormittags-Nutzung steigt im Jahresvergleich leicht an.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Online-Audio-Nutzung im Tagesverlauf Nutzende

50%

45% 2023
40% —o—2024
35% —e—2025

30% ——2026
25%

20%

15%

10%

5%

0%
5bis 9 Uhr 9 bis 12 Uhr 12 bis 14 Uhr 14 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr Nach 23 Uhr  weil} nicht

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten héren Sie ...?
Basis 2026: N=3.704, 2025: N= 3.656, 2024: N=3.657, 2023: N=3.656, Angaben in %
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ONLINE-AUDIO-NUTZUNG IM TAGESVERLAUF @ RTR

Webradio hat seinen Peak am Vormittag zw. 9:00-12:00 Uhr. Podcast- und Musikstreaming-Nutzung ist

zw. 17:00 und 20:00 Uhr am hochsten. Horblcher werden ab 20:00 verstarkt gehort.

Online-Audio-Nutzung im Tagesverlauf (jeweilige Nutzer)

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

5bis 9 Uhr 9 bis 12 Uhr 12 bis 14 Uhr 14 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr Nach 23 Uhr

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten héren Sie ...?
Basis: N=2.596 Musikstreaming, n=2.696 Webradio, n=1.330 Podcasts, n=921 Horbiicher, Angaben in %

59

Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Nutzende des jeweiligen Angebots

== Musikstreaming

=0==\\ebradio

== Podcasts

° —&— Hdrblicher oder
Horspiele Uber das

weild nicht Internet
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ONLINE-AUDIO-NUTZUNG IM TAGESVERLAUF

Webradio hat seinen Peak am Vormittag zw. 9:00-12:00 Uhr. Podcast- und Musikstreaming-Nutzung
zw. 17:00 und 20:00 Uhr am hochsten. Horblcher werden ab 20:00 verstarkt gehort.

Online-Audio-Nutzung im Tagesverlauf

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

[y

o

5 bis 9 Uhr

S
o /——“ T

9 bis 12 Uhr 12 bis 14 Uhr 14 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr Nach 23 Uhr

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten héren Sie ...?

Basis: N= 3.704, Angaben in %

60

[ [ RTR

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Nutzende

ry
Ad

weild nicht

== Musikstreaming

=== \\ebradio

== Podcasts

== HOoOrblicher oder
Horspiele Uber das
Internet
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NUTZUNGSSITUATIONEN ZU HAUSE / AUBRER HAUS

[ [ RTR

Mehr als acht von zehn regelmaRig Nutzende horen Online-Audio zu Hause, sieben von zehn auch aufter Haus,
davon der Grofteil unterwegs — vor allem im Auto, der meistgenannten Nutzungssituation.

Nutzungssituationen zu Hause / auBer Haus

Netto-
Zu Hause summe

47
23 23 22 22 26
20
Hausarbeit ~ Aufwachen Surfen im Essen zu Arbeiten Ohne etwas Einschlafen ~ Sonstiges

Internet Hause anderes zu
tun
Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewdhnlich Radio- oder Audio-Angebote (ber das Internet?
Basis: N=3.704, Angaben in %
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Q §$ Netto-
<:// Aulier Haus summe

51

Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Nutzende

@)

Unterwegs
gesamt

21 19 15 -
AL T
.---——

im Auto  Arbeitsplatz, Bus oder zu Ful,  Beim Sport im Flugzeug ohne etwas Partys, Beim Spielen anderer Ort

Schule Bahn Fahrrad anderes zu Feiern an
tun Konsolen /
am Handy



NUTZUNGSSITUATIONEN ZU HAUSE [ 1RTR

Mehr als acht von zehn regelmafig Nutzende héren Online-Audio zu Hause, meist bei der Hausarbeit, aber auch
Aufwachen, Surfen im Internet, Essen, Arbeiten etc. 20% horen auch ohne etwas anderes zu tun.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Nutzungssituationen zu Hause Nutzende
Zu Hause Netto-
Summe
2025: 82%
2023 2R
m 2024
m 2025
‘0 47 m 2026
34 34
28 27
25 25 25 25 26 26
22 23 23 23 20 19 20
I I II I -
B ll ll ll I
Hausarbeit Aufwachen Surfen im Internet® Essen Arbeiten Ohne etwas anderes zu Einschlafen Sonstiges
tun

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewdhnlich Radio- oder Audio-Angebote liber das Internet?
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.656, 2024: N= 3.657, 2023: N=3.656, Angaben in %, *2023/2024: Shoppen im Internet
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NUTZUNGSSITUATIONEN AUBRER HAUS @ RTR

Mehr als sieben von zehn regelmafig Nutzende horen Online-Audio auler Haus, meist im Auto, aber auch am
Arbeitsplatz/Schule oder in Offis.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Nutzungssituationen auRer Haus e
O

Z% AulRer Haus Netto-
<:// Summe

2025: 71%

2024: 75%

2023 2023: 74%
2024
54 55 m 2025

49 1
m 2026
2426 55 5y 2625
20
9 8 8 8
M I 'mn Em . EE A
L] | L] | L | —— -
im Auto Arbeitsplatz, Bus oder Bahn  Unterwegs, zu FuR, Beim Sport im Flugzeug Partys, ohne etwas anderes beim Spielen an anderer Ort
Schule Fahrrad Feiern nebenbei zu tun Konsolen / am
Handy

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewéhnlich Radio- oder Audio-Angebote (ber das Internet?
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.656, 2024: N= 3.657, 2023: N=3.656, Angaben in %
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NUTZUNGSSITUATIONEN ZU HAUSE [_JRTR

Bei der Hausarbeit lassen sich altersunabhangig anteilig die meisten von Online-Audio begleiten. T
Altere nutzen Online-Audio Uberproportional auch ohne etwas anderes zu tun oder beim Surfen im Internet, wahrend

Jungere verstarkt beim Arbeiten, Essen oder Einschlafen horen.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Nutzungssituationen zu Hause nach Alter Nutzende
Netto-
summe
m Gesamt
49 51
m 15-29 Jahre
33 m 30-49 Jahre
224 2 2 26 25 25 27 w50+ Jahre
20 22, 22 20 22 20 49 . 23
16
Hausarbeit Aufwachen  Surfen im Internet Essen Arbeiten Ohne etwas Einschlafen Sonstige

anderes zu tun Tatigkeiten

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewdhnlich Radio- oder Audio-Angebote liber das Internet?
Basis: N= 3.704, Angaben in %
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NUTZUNGSSITUATIONEN AUBRER HAUS @ RTR

Das Auto ist alterstubergreifend der haufigste Nutzungsort aul3er Haus.
15- bis 29-Jahrige weisen ortsubergreifend die meisten Unterwegs-Nutzenden auf.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Nutzungssituationen aufer Hause nach Alter NHEEIES
Netto-
summe
<
m Gesamt
61 5g m 15-29 Jahre
5 = 30-49 Jahre
41
33 33 m 50+ Jahre
30
26
15 16 15 17 18 18
8 8 8 8 8| s 8 10, s 5
] . - -
im Auto Arbeltsplatz, Bus oder Bahn Unterwegs, zu  Beim Sport im Flugzeug  Partys, Feiern  ohne etwas Beim Spielen an anderer Ort
Schule FuB, Fahrrad anderes Konsolen / am
nebenbei zu tun Handy

Frage: F13. Bei welchen Gelegenheiten nutzen Sie gewdhnlich Radio- oder Audio-Angebote liber das Internet?
Basis: N= 3.704, Angaben in %
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INHALTE UNTERWEGS [ JRTR

Musik Uber Streamingdienste und Radio Uber das Internet sind die am haufigsten genutzten Online-Audio-Inhalte
bei Nutzenden unterwegs.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Online-Audio-Inhalte Nutzende
®)
Aufler Haus
X’
Musik Uber Streamingdienste wie zum Beispiel

Spotify, Amazon Music, Deezer oder YouTube

Radio Uber das Internet

Podcasts

l9

Horbuicher oder Horspiele Uber das Internet

[ ]
'S

Frage: F13a. Wenn Sie auBer Haus/ unterwegs im Auto Online-Audio-Inhalte nutzen, was héren Sie da jeweils?
Basis: N= 3.704, Angaben in %
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Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

7 Online-Audio im Auto
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RADIO IM AUTO - EMPFANGSWEG [ JRTR

Der bevorzugte Empfangsweg fir Radio im Auto ist direkt Gber die Radiofunktion bzw. das Infotainmentsystem.

Basis: Zumindest selten Audio-Nutzende im
Wege fur Nutzung Radio-Angebote im Auto Auto

Direkt Uber die Radiofunktion des Autos bzw.
des Infotainmentsystems

Uber Android Auto - 18

51

Direkt Giber das Smartphone oder Tablet, ohne
Apple CarPlay oder Android Auto

Uber Apple CarPlay - 12

Uber einen anderen Weg I 1

Weil nicht 2

Frage: F24b. Wenn Sie im Auto Radio héren: Uber welchen Weg héren Sie im Auto am héufigsten Radio?
UKW und DAB+ Nutzung sind in dieser Abfrage enthalten.
Basis: N=1.211, Angaben in %; neu im Jahr 2026
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AUFFINDBARKEIT VON INHALTEN IM AUTO @ RTR

Radioinhalte werden mit der Radiofunktion bzw. dem Infotainmentsystem des Autos am leichtesten gefunden,
Auf Apple CarPlay ist Musikstreaming am einfachsten zu finden, auf Android Auto Radio.

Basis: Jeweiliges System im Auto genutzt

Auffindbarkeit von Inhalten - Systemvergleich Auffindbarkeit Bereich Radio

97

Weil} nicht

oT2B

mAlles etwa
gleich leicht

Podcasts/
Horbicher

m Eher leicht

® Musikstrea
ming

40 m Sehr leicht
m Radio 38

Radiofunktion Apple CarPlay Android Auto Radiofunktion Apple CarPlay Android Auto
des Autos des Autos

Frage: A1. Wenn Sie an [PROG] denken: Was ist dort insgesamt am leichtesten auffindbar? A2. Und wie leicht oder schwer ist es dort, den Bereich fiir Radio zu finden
UKW und DAB+ Nutzung sind in dieser Abfrage enthalten.
Basis: N=618/141/216, Angaben in %; neu im Jat1hr 2026
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AUFFINDBARKEIT VON INHALTEN IM AUTO @ RTR

Auf Apple CarPlay und Android Auto ist Radio — vor allem zu Beginn - schwerer zu finden, Musikstreaming oder Podcasts
sind dort einfacher zuganglich.

Basis: Jeweiliges System im Auto genutzt
Auffindbarkeit von Inhalten — Systemvergleich:

(T2B: ,1 trifft voll und ganz zu“ und ,2")

m Radiofunktion des Autos m Apple CarPlay m Android Auto

Ich sehe dort schnell, wo ich Radio starten kann.

Am Anfang war es eher schwierig, Radio dort zu finden, Andere Audio-Angebote wie Musikstreaming oder Podcasts
inzwischen ist es fuir mich leicht.

kann ich dort schneller starten als Radio.
Frage: A3. Wie sehr treffen die folgenden Aussagen auf die Radiofunktion des Autos bzw. des Infotainmentsystems, Apple CarPlay, Android Auto zu: voll und ganz, eher, eher nicht oder tiberhaupt nicht?
UKW und DAB+ Nutzung sind in dieser Abfrage enthalten

Basis: N=618/141/216, Angaben in %, neu im Jahr 2026
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AUFFINDBARKEIT VON RADIOSENDERN IM AUTO @ RTR

Auf Apple CarPlay sind spezifische Radiosender etwas schlechter auffindbar — auch regionale Radiosender.
Basis: Jeweiliges System im Auto genutzt

Auffindbarkeit von spezifischen Radiosendern Sichtbarkeit regionaler Radiosender
(T2B: ,1 sehr leicht” und ,,2°) (T2B: ,1 trifft voll und ganz zu“ und ,2")
92 90
85 85
I I I | | I
Radiofunktion Apple CarPlay Android Auto Radiofunktion Apple CarPlay Android Auto
des Autos des Autos

Frage: A4. Wenn Sie in die Radiofunktion des Autos bzw. des Infotainmentsystems, Apple CarPlay, Android Auto einmal im Bereich Radio sind: Wie leicht oder schwer ist es dort, den Radiosender zu finden, den Sie héren wollen?
A5. Und wie sehr trifft die folgende Aussage zu: Mir werden dort Radiosender aus der Region, in der ich gerade unterwegs bin, gut sichtbar angezeigt.
Basis: N= N=618/141/216, Angaben in %, neu im Jahr 2026
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AGGREGATOREN ONLINE RADIO IM AUTO @ RTR

Uber die App des Radiosenders empfangen die meisten Webradio im Auto, knapp gefolgt von der integrierten Oniline
Radiofunktion und Plattformen wie Radioplayer oder Tuneln.

i Basis: Zumindest selten Audio-Nutzende im
Genutzte Aggregatoren im Auto: Auto

Uber die App eines Radiosenders _ 20
Uber eine integrierte Online-Radiofunktion im Auto - 18
Uber eine App oder Plattform wie Radioplayer oder 15
Tuneln mit verschiedenen Radiosendern
Uber die Website eines Radiosenders - 9

Uber einen anderen Weg I 1

Weil} nicht

(=]

Frage: A6. Noch einmal allgemein gefragt: Wenn Sie im Auto Radio (iber das Internet héren: Uber welchen Weg héren Sie am héufigsten Radio (ibers Internet im Auto?
Basis: N=1.211, Angaben in %; neu im Jahr 2026
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| J RTR

Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

8 Podcasts
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RTR

Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

8 1 Podcasts:
|

Nutzungsfrequenz und -intensitat
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NUTZUNG PODCASTS @ RTR

Etwa jede(r) dritte Osterreicher:in ab 15 Jahren hért Podcasts und Radiosendungen zum Nachhdren
zumindest einmal pro Monat.

Basis: Total

Nutzung Podcasts

2023
39 29 32 35 33 2025
. . . . . . -

Nutzung Mindestens monatlich

Nutzung Podcasts

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N= 4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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NUTZUNG PODCASTS I 1 RTR

Im Vergleich zu den Vorjahren stabilisiert sich die Nutzung von Podcasts und Radiosendungen zum Nachhéoren in der
Bevolkerung ab 15 Jahren.

Basis: Total

Nutzung Podcasts

2023
39 40 43 42 = 2024
= 2025

Nutzung Podcasts

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N= 4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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NUTZUNG PODCASTS [ [ RTR

Podcasts sind bei den unter 30-Jahrigen mit Abstand am populéarsten, jedoch nutzt mittlerweile auch jeder Zweite in der
Gruppe der 30-49jahrigen zumindest gelegentlich Podcasts. Deutliche Nutzungsunterschiede bestehen nach formaler

Bildung — Nutzung unter Mannern ist seit 2025 gesunken.
Basis: Total
Nutzung Podcasts
m 2023
m 2024
m 2025
42%
Nutzung gesamt 2026
67
57 57 (&> 55 60 56
. 45 50 50 51
38 39 43(39) 39 42 44 44
III III II T 29 '
Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Matura Mit Matura
Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter Bildung

Frage: F6. Welche der folgenden Angebote nutzen Sie zumindest gelegentlich, egal ob direkt oder als Download?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N= 4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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NUTZUNG PODCASTS [ [ RTR

Klarer Zusammenhang zwischen Nutzungsfrequenz und Alter: Rund die Halfte der unter 30-Jahrigen horen o
mindestens einmal pro Monat Podcasts & Radiosendungen zum Nachhdren, ein Funftel (fast) taglich.

Basis: Total
Nutzungsfrequenz Podcasts

Nutzung gesamt

T3B Mindestens monatlich
63

50

42 55 ® Ein- bis mehrmals im
40 29 Monat

33 20 ® Ein- bis mehrmals in der
13 Woche

“ :;’ m Taglich / fast taglich
Gesamt 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Frage: F11: Wie héufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote (iber das Internet: Podcasts?
Basis 2026: N=4.000, Angaben in %
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NUTZUNG PODCASTS [ [ RTR

Die Nutzungsfrequenz hat sich im Vergleich zu den Vorjahren in allen Altersgruppen stabilisiert. o

Basis: Total
Nutzungsfrequenz Podcasts

Nutzung gesamt

T3B

Mindestens monatlich
56, |66/ |63

a0 (Bl [ssn 44 45 490 S0 g, g g WEIn-bis mehrmals im
29 32 o 17 16 35 38 a1 40 Monat

35 (33)
13 12 21 Ty EFA EEN 20 22 21 20 ® Ein- bis mehrmals in der
11 18 E 16 17 Woche
° 14 1H i
E ! 13 | 20 - Kl BB EIm oo oC 22 KO

m Taglich / fast taglich

2023 2024 2025 2026|2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026
Gesamt 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Frage: F11: Wie héufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote (iber das Internet: Podcasts?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N= 4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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REGELMARIGE NUTZUNG PODCASTS [ JRTR

Klarer Unterschied in der Nutzungsfrequenz nach Ausbildung: die Halfte mit Matura horen mindestens
einmal pro Monat Podcasts, ohne Matura ist es ein Viertel. 2026 erstmals keine Zuwachse und Ruckgang bei Mannern.

Basis: Total

RegelmaRige Nutzung Podcasts

33%
Regelmafige Nutzung gesamt
(mind. monatlich) 2023 m2024 m2025 m2026
2025: 35%
2024: 32%
2023: 29%
57 55
4 50 48
35 3 e 35 38 41 40 -
30 32 3932 54 32 34 35 o7
il | BT 24ili
Manner Frauen 15-29 30-49 50+ Ohne Matura Mit Matura
Jahre Jahre Jahre
Geschlecht Alter Bildung

Frage F11. Wie hédufig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Audio-Angebote lber das Internet: Podcasts?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N= 4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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GRUNDE UM PODCASTS ZU HOREN I 1 RTR

Die gezielte Auswahl nach Themen und Interessen sowie die flexible Nutzung von Podcasts werden als Hauptgriinde
genannt. Podcasts bieten weiters mehr Raum fur Erklarungen und bringen durch ihre Unabhangigkeit andere
Perspektiven ein, die klassischen Medien fehlen.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Griinde fur Podcasts uiber aktuelles Zeitgeschehen

2026
Podcasts kann man gezielt nach Themen und Interessen auswahlen. i]
2025 I — 2)
) ) ) 2026 2]
Podcasts kann man flexibel nutzen — jederzeit, unterwegs oder nebenbei.
2025 I — 2]
. A . T 2026 38 48 2
Podcasts bieten mehr Raum fiir ausfiihrliche Erklarungen und Hintergriinde.
2025 37 2]
—_— T T
Viele Podcasts sind unabhingig produziert und bieten deshalb Perspektiven, die in 2026 38 48 A
klassischen Medien oft fehlen. 2025 33 E
Podcasts bieten Fachwissen und Spezialthemen, die in klassischen Medien oft fehlen. 2026 36 as ﬂ
2025 3]
Podcasts bieten mehr Raum fiir verschiedene Meinungen und unterschiedliche 2026 34 48 2]
Standpurits. 2025 Y
Durch den direkten Austausch zwischen Hosts und Gasten wirken die Inhalte und PAP Gl 0 29 D5 | 4 |
Interviewpartner oft nahbarer und echter. 2025 “ “
v 23 L 43 | 4 |
Durch die persénliche Atmosphéare wirken Podcasts besonders vertrauenswiirdig. 2025 I [ 5 |
m 1-sehrwichtig = 2 3 ® 4 - gar nicht wichtig Weil nicht / nicht zutreffend

Frage: F16d. Wenn Sie weiter an Podcasts zum aktuellen Zeitgeschehen denken — und zwar im Vergleich zu anderen Medien wie z.B. klassisches Radio, Fernsehen, Webseiten und Printmedien — Wie wichtig sind die folgenden Griinde fiir Sie
personlich: sehr wichtig, wichtig, weniger oder gar nicht wichtig?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1382 Angaben in %
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DAUER DER PODCAST-NUTZUNG PRO WOCHE @ RTR

Jeder dritte regelmalige Podcast-Nutzende schatzt die eigene wochentliche Nutzungsdauer
auf mehr als 3 Stunden. Bei 50+ gibt es deutlich mehr ,Light User".

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Dauer der Podcast-Nutzung pro Woche

Weild nicht

2 3 Stunden ® Mehr als 20 Stunden
30 = 10 bis unter 20 Stunden

m 5 bis unter 10 Stunden
<3 Stunden = 3 bis unter 5 Stunden
68 2 bis unter 3 Stunden

=1 bis unter 2 Stunden

m Bis zu 1 Stunde

Gesamt 15-29 30-49 50+

Jahre Jahre Jahre

Frage: F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis N=1.330, Werte <4% nicht ausgegeben, Angaben in %
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DAUER DER PODCAST-NUTZUNG PRO WOCHE @ RTR

Jeder dritte regelmalige Podcast-Nutzende schatzt die eigene wochentliche Nutzungsdauer
auf mehr als 3 Stunden. Mit zunehmendem Alter sinkt die Nutzungsdauer.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Dauer der Podcast-Nutzung pro Woche

Weil} nicht
4 5 e 4 >3 Std ®mMehr als 20 Stunden
9 §03 Std o IR 11 313 Std 7 o6
15 33 LS =10 bis unter 20
16 14 18 Stunden
18 17
21 20 19 21 22 29 m 5 bis unter 10 Stunden
22 20 23 18 22
= 3 bis unter 5 Stunden
26 2 bis unter 3 Stunden
25 |< 3 Std
< 3 Std 65 < 3 Std | <3 Std =1 bis unter 2 Stunden
24 W 25 21 16 21 |l 20 73 :
m Bis zu 1 Stunde
2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026
Gesamt 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Frage: F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, 2024: N=1.278, 2023: N=1.174, Werte <4% nicht ausgegeben, Angaben in %
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DAUER DER PODCAST-NUTZUNG PRO WOCHE @ RTR

Bezogen auf die Gesamtbevolkerung verbringen gut 10% 3 Stunden oder mehr pro Woche mit Podcasts,
23% bis zu 3 Stunden. Bei den unter 30jahrigen ist der Anteil doppelt so hoch.

Basis: Total
Dauer der Podcast-Nutzung pro Woche

53 Gesamt

Weil} nicht

33

20

m 3+ Stunden

“ m bis zu 3 Stunden

Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Frage: F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis: N=4.000, Angaben in %
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DAUER DER PODCAST-NUTZUNG PRO WOCHE @ RTR

Die Podcast-Nutzungshaufigkeit pro Woche, ist seit 2025 in allen Altersgruppen stabil. Heavy user ist die Altersgrup
15-29 von denen fast ein Flunftel mehr als 3 Std. pro Woche Podcasts horen — 35% bis zu 3 Stunden.

Basis: Total
Dauer der Podcast-Nutzung pro Woche

56 54 Gesamt
47
42 40 40 o
31 33 33 18 35 37 Weilk nicht
19 21 21
15037035 m 3+ Stunden
23 “I'I°L lllI
m bis zu 3 Stunden
2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026
Gesamt 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Frage: F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis: N=4.000, Angaben in %
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KOSTENASPEKT BEI PODCASTS [_JRTR

Frei verfugbare/gratis Podcasts sind die mit Abstand meistgenutzte Art, etwa die Halfte der Nutzenden horen
ausschlieRlich frei verfugbare/gratis Podcasts.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Art der genutzten Podcasts

7
frei verflgbare/gratis Podcasts 75

‘

39

38 AusschlieBlich
gratis Podcasts

Podcast, die in schon bezahlten Abos dabei sind

10 m 2026

bezahle ein spezielles Abo fiir Podcasts
10 m 2025

bezahle auf Abruf fiir einzelne Podcast

w
()]

N—\

Weil} nicht

Fragen: F18a. Unter dem Gesichtspunkt der Kosten, welche der folgenden Podcasts nutzen Sie?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, Angaben in %
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KOSTENASPEKT BEI PODCASTS [_JRTR

Frei verfugbare/gratis Podcasts sind die mit Abstand meistgenutzte Art, etwa die Halfte der Nutzenden horen
ausschlieflich frei verfugbare/gratis Podcasts. Je junger desto eher werden auch bezahlte Abos genutzt.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

AusschlieBlich
gratis Podcasts

Art der genutzten Podcasts

mGesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre w50+ Jahre
Gesamt
90
71 69
15-29 Jahre
55
49
44
39
21 16 30-49 Jahre
10 1
B el 22 22
|| s N s
frei verfligbare/gratis Podcast, die in schon bezahle ein spezielles Abo bezahle auf Abruf fiir Weild nicht
Podcasts bezahlten Abos dabei sind fir Podcasts einzelne Podcast 50+ Jahre

Fragen: F18a. Unter dem Gesichtspunkt der Kosten, welche der folgenden Podcasts nutzen Sie?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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KOSTENASPEKT BEI PODCASTS [_JRTR

Etwa 6 von 10 sind bereit, fir Podcasts zu bezahlen — als fihrender Grund wird ein
werbefreies Horerlebnis genannt.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Zahle bereits / wiirde zahlen fiir ...

Werbefreies
Hérerlebnis

Direkte finanzielle Unterstltzung

Exklusive Inhalte Zahlungsbereitschaft

(friherer Zugriff auf Episoden, Bonus-Episoden, ...) m 2026

Interaktive Mdglichkeiten 2025

(personlicher Kontakt, Live-Events, ...)

Nichts davon

Weil} nicht

Fragen: F18b. Wofiir zahlen Sie bzw. wiirden Sie bei Podcasts bezahlen?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382 Angaben in %
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KOSTENASPEKT BEI PODCASTS [_JRTR

Etwa 6 von 10 sind bereit fur Podcasts zu bezahlen — als fuhrender Grund wird ein
werbefreies Horerlebnis genannt. Mit steigendem Alter sinkt die Zahlungsbereitschaft.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Zahlungs-

Zahle bereits / wiirde zahlen fiir ... bereitschaft

mGesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre w50+ Jahre
48 Gesamt
33 30 15-29 J
28 5- ahre
22 24 22
17 18 17
14
8 30-49 Jahre
I [] LN~
e e
Werbefreies Direkte Exklusive Inhalte Interaktive Nichts davon Weil3 nicht
Hérerlebnis finanzielle (friiherer Zugriff auf Méglichkeiten 50+ Jahre
Unterstiitzung Episoden, (personlicher Kontakt,
Bonus-Episoden, ...) Live-Events, ...)

Fragen: F18b. Wofiir zahlen Sie bzw. wiirden Sie bei Podcasts bezahlen?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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PODCASTS MIT VIDEO [ [ RTR

Die Nutzung von Bild/Video in Podcasts steigt an — mehr als die Halfte nutzen Videos/Bild,
2 von 5 schauen dabei aufmerksam zu.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Podcast inklusive Bild/Video Nutzung der bebilderten Podcasts

mGesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

= Ja
20 24 o 21 23 22
ﬁ 21 17 22 23 23 16
el
= Nein
10 10 10 9
TS
[ | -_
Ich schaue und Ich wechsle Ich hore zu, das Ich schalte das
hore aufmerksam zwischen Zuhéren Video beachte ich Video aus.
Zu. und Zuschauen. kaum.

Fragen: F18c. Wenn Sie an die Podcasts denken, die Sie nutzen. Sind da auch Podcasts dabei mit Bild/Video dabei? F18d. Und wie nutzen Sie bebilderte Podcasts/Podcasts mit Video am haufigsten?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382 Angaben in %
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PODCASTS MIT VIDEO [ [ RTR

Far knapp die Halfte der Podcast Nutzenden sind Videos ein Nutzungsgrund. Je alter desto unwichtiger sind
Videos in Podcasts.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Video als Grund fiir Nutzung

61
56 56
T 10 | 50 O Video-Podcasts gesamt
8 | 0o

14 17 14 10 0% .

Nutzungsgrund 51+ %

Video gesamt: m 26-50%

47

m1-25%
Gesamt 15-29 30-49 50+

Jahre Jahre Jahre

Fragen: F18e. Bei wieviel Prozent der Podcasts, die Sie héren/sehen, ist das Video ein Grund fiir dessen Nutzung?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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| J RTR

Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

8 2 Podcasts:
|

Nutzungszeiten
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NUTZUNG PODCASTS IM TAGESVERLAUF @ RTR

Podcasts-Primetime verlangert sich in den spateren Abend zwischen 17 und 23 Uhr.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Nutzung Podcasts im Tagesverlauf

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20% 10 =—¢—Nutzung Online-Audio-
10% 18 22 18 Inhalte gesamt

—@-Nutzung von Podcasts

0% 4
5 bis 9 Uhr 9 bis 12 Uhr 12 bis 14 Uhr 14 bis 17 Uhr 17 bis 20 Uhr 20 bis 23 Uhr ~ Nach 23 Uhr weil} nicht

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten héren Sie Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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NUTZUNG PODCASTS IM TAGESVERLAUF

Podcasts haben ihre Primetime zwischen 17 und 20 Uhr — mit einem Nutzungsanteil von 36% der Hoérer:innen, die_
Nutzung dehnt sich auf spatere Abendstunden bis 23 Uhr aus.

Nutzung Podcasts im Tagesverlauf

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

5 bis 9 Uhr

9 bis 12 Uhr

12 bis 14 Uhr

Frage: F12. Und zu welchen Tageszeiten héren Sie Podcasts?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, 2024: N=1.278, 2023: N=1.174, Angaben in %, *2023 bis 2025: Podcasts und Radiosendungen zum Nachhéren

94

14 bis 17 Uhr

17 bis 20 Uhr

20 bis 23 Uhr

Nach 23 Uhr

[ [ RTR

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

weild nicht

*Podcasts 2023

*Podcasts 2024
—@—*Podcasts 2025
=@—Podcasts 2026
=@ Online-Audio-Inhalte gesamt 2023
== Online-Audio-Inhalte gesamt 2024
=—@=— Online-Audio-Inhalte gesamt 2025

=—=@— Online-Audio-Inhalte gesamt 2026
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| J RTR

Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

8 3 Podcasts:
|

Zugang und Plattformen
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WIE/WO WERDEN SIE AUF PODCASTS AUFMERKSAM? @ RTR

Soziale Medien sowie persodnliche Empfehlungen sind nach wie vor die wichtigsten Kommunikationsmittel
bei der Bekanntmachung von Podcasts, gefolgt von eigenen Podcast-Plattformen bzw. Apps, KI-Empfehlungen haben

noch untergeordnete Bedeutung.
Podcast-Informationsquellen Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

041

35

Personliche Empfehlungen %‘ 38
Podcast-Plattform bzw. -App  _________me

- @ %3 | 2026
Andere Online Medien e — 21
2 m 2025

I

25 2024
Themen-Communities/Foren im Internet Fe—————— 11% 2023
. 0 0 0 0 0 0 00000 1
Zeitungen und Zeitschriften [ Ee————— 1%?6
- 0 O OO0 O 0
Fernsehen —5 17

¥
Uber Empfehlungen einer Kl (z.B. ChatGPT, Gemini, Claude...)* ‘

Spezielle Podcast-Newsletter 12
Unterwegs auf digitalen Anzeigentafeln/Plakaten == o

Sonstiges '-1
-

Frage: F17a. Bitte denken Sie jetzt wieder an alle Podcasts, die Sie héren: Wie oder wo werden Sie auf Podcasts aufmerksam?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, 2024: N=1.278, 2023: N=1.174, Angaben in %, *2026: Statement neu abgefragt
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PODCAST-INFORMATIONSQUELLEN NACH ALTER [ [ RTR

Deutliche Unterschiede bei den Quellen nach Altersgruppen: wahrend Soziale Medien und
Podcast-Plattformen/-Apps und KI-Empfehlungen vor allem bei den jungen Zielgruppen relevant sind, spielen bei den
uber 50-Jahrigen personliche Empfehlungen, andere Online Medien, Radio und Zeitungen eine wichtige Rolle.

Podcast-Aufmerksamkeitsquellen nach Alter Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

m Gesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

48
44
41 39
3 3838
33 3129 29,3030 29
22 21
| ||| |||| IR T
98 7!
2244
I III 1 llll 1000 0 nienm lIl- 2210

Soziale Personliche Podcast- Andere Andere Radio Themen- Zeitungen und Fernsehen Uber Spezielle Unterwegs Sonstiges
Medien Empfehlungen Plattform Podcasts Online Medien Communities/ Zeitschriften Empfehlungen Podcast-Newsletter  auf digitalen
bzw. -App Foren einer Kl (z.B. Anzeigentafeln/
im Internet ChatGPT, Gemini, Plakaten
Claude...)

Frage: F17a. Bitte denken Sie jetzt wieder an alle Podcasts, die Sie héren: Wie oder wo werden Sie auf Podcasts aufmerksam?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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| J RTR

Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

8 4 Podcasts:
|

Genutzte Inhalte & Rolle als Infomedium
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PODCASTS: GENUTZTE INHALTE [ [ RTR

Etwa jede(r) Zweite der monatlichen Nutzer:innen hort Info- und Wissenssendungen. Danach folgen Unterhaltung,
Comedy, Nachrichten und Service- und Ratgeber-Sendungen ex-aequo mit Crime.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Podcasts: Genutzte Inhalte

I ——
Infosendungen, Wissens - und Lernbeitrége 49

Unterha|tung/ Comedy I 37

8

00
Service, Ratgeber und Coaching e —_— 272830 " 2026

27
I 30 .2025

Tmi Tmi A I 26
Krimis/echte Kriminalfalle s 2024
2 @@ ]

Musiksendungen : 1,36 2023

Sportsendungen _17 20
Regionales Und Lokales — 2325
Sonstiges 7
Frage: F15. Bleiben wir beim Thema Podcasts: Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?

Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, 2024: N=1.278, 2023: N=1.174, Angaben in %
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PODCASTS: GENUTZTE INHALTE NACH ALTER @ RTR

Wahrend altere Nutzende vor allem traditionelle Inhalte wie Infosendungen, Nachrichten oder Service/Ratgeber
bevorzugen, interessieren sich junge Horer:innen vermehrt fur Unterhaltung/Comedy und True Crime.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Podcasts: Genutzte Inhalte

m Gesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

61
39 41 35
34 34
32 30
28 29 28 29 30 302 25 26 25 4 02323
1918182
l mnnl

Infosendungen, Unterhaltung/ Comedy Nachrichten Service, Ratgeber und Krimis/echte Musiksendungen Sportsendungen Regionales und Lokales Sonstiges
Wissens- und Coaching Kriminalfélle
Lernbeitrage

Frage: F15. Bleiben wir beim Thema Podcasts: Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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PODCASTS: GENUTZTE INHALTE [ [ RTR

Eine hohe wochentliche Podcast-Nutzungsdauer geht einher mit mehr Vielfalt an genutzten Inhalten.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Podcasts: Genutzte Inhalte

Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage 46
—
Unterhaltung/Comedy Bt 46

i I
N e m <3 Stunden Podcast-

Nutzer/Woche (N=906)
i g —
Service, Ratgeber und Coaching e o 34

imi iminalfille N EE— 26
Krimis/echte Kriminalfalle s 37 = >3 Stunden Podcast-Nutzer

; I /Woche (N=400
Musiksendungen [———"_23_ oche )

EE— 18
Sportsendungen . 27

- E— 17
Regionales und Lokales . 25

Sonstiges 7 1

Frage: F15. Bleiben wir beim Thema Podcasts: Welche konkreten Inhalte nutzen Sie da?
Basis: N=1.330, Angaben in %

101

© Ipsos | RTR | Online Audio Monitor Austria (OAMA) 2026 M



PODCASTS: KONKRETE THEMEN Q RTR

Podcasts zu den Themen Gesundheit sowie Politik & Gesellschaft werden von 4 von 10 Nutzenden gehort, gefol n
Themen wie Wissenschaft & Technik, Freizeit & Hobby sowie Natur & Umwelt und Wirtschaft.
Religion, Liebe und Erotik, Kinder und Familie sind die am wenigsten gehorten Podcast-Themen.
Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Konkrete Themen fiir Podcasts

Gesundheit 38

Politik und Gesellschaft 4

Wissenschaft und Technik

(o8]
N

Freizeit, Hobby, Games

O‘

Natur und Umwelt
Wirtschaft

I
NG
N
O]

m 2026
m 2025

l
&
N
(o]

Filme und Serien

8
N
-

Kunst und Kultur

Kinder und Familie
Liebe und Erotik

Religion
Anderes T———— 14

-
-
-
aa
H
H

Frage: F16. Und zu welchen Themen héren Sie Podcasts?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, Angaben in %
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PODCASTS: KONKRETE THEMEN NACH ALTER @ RTR

Deutliche Unterschiede nach Altersgruppen: wahrend die Alteren vermehrtes Interesse an Politik, Gesundheit sowie
Wissenschaft und Technik zeigen, nutzen die juingeren Zielgruppen Podcasts zu Freizeitthemen,
oder auch Filmen & Serien. Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Konkrete Themen fiir Podcasts

m Gesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

54
49
3 M
41
40 38
35 37 35 36 36 2
32 32 33
30 29 29 29 ,,
2 25 23 26 26 25
21 21
20 18 20 19
17 16 16
15 14 16 1414 5 14
1 o
7 9

I . I I I II IIII

Gesundheit Politik und Wissenschaft Freizeit, Hobby, Natur und Wirtschaft Filme und Kunst und Kinder und Liebe und Religion Anderes
Gesellschaft und Games Umwelt Serien Kultur Familie Erotik
Technik

Frage: F16. Und zu welchen Themen héren Sie Podcasts?
Basis N=1.330, Angaben in %
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PODCASTS: ROLLE ALS INFOMEDIUM [ [ RTR

Podcasts spielen fur 44% der Nutzer eine sehr wichtige oder wichtige Rolle als Informationsquelle, fur weitere 40% eine
erganzende Rolle als Infomedium zum aktuellen Zeitgeschehen. Seit 2023 steigt die Bedeutung von Podcasts an.

Podcasts: Rolle als aktuelles Infomedium Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Podcasts spielen als Infoquelle zum aktuellen Zeitgeschehen eine ...

“ “ “ o

mweniger wichtige/keine Rolle, ich
informiere mich in erster Linie tber
andere Quellen

m erganzende Rolle, ich nutze
Podcasts und andere Quellen
gleichermalien

m wichtige Rolle, Podcasts sind
meine/eine meiner
hauptséchlichen Infoquellen

mich Uberwiegend lber Podcasts

2026 2025 2024 2023

Fragen: F16b. Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, 2024: N=1.278, 2023: N=1.174, Angaben in %
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PODCASTS: ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM [ [ RTR
NACH ALTER —

Je junger die Nutzer, desto bedeutender ist die Rolle von Podcasts als Informationsquelle zum aktuellen Zeitgeschehen.
Fur 57% der unter 30-jahrigen Podcast-Nutzenden sind diese eine Haupt-Infoquelle.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Podcasts: Rolle als aktuelles Infomedium
Nach Alter
Weil} nicht

® weniger wichtige/keine Rolle, ich
informiere mich in erster Linie tUber
andere Quellen

m ergdnzende Rolle, ich nutze
Podcasts und andere Quellen
gleichermallen

= wichtige Rolle, Podcasts sind
meine/eine meiner
hauptsachlichen Infoquellen

23 ® sehr wichtige Rolle, ich informiere
mich Uberwiegend lber Podcasts
Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Frage: F16b. Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Basis: N=1.330, Werte <4% nicht ausgegeben, Angaben in %
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PODCASTS: ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM [ [ RTR
NACH ALTER -

Je junger die Nutzer, desto bedeutender ist die Rolle von Podcasts als Informationsquelle. Bei den unter 30-Jahrigen
spielen Podcasts fur rund ein Drittel der Nutzenden eine Hauptrolle.
Podcasts & Radiosendungen zum Nachhoren:

Rolle als aktuelles Infomedium nach Alter

Basis: Total

Podcasts spielen als Infoquelle zum
aktuellen Zeitgeschehen eine ...

Summe

= erganzende Rolle, ich nutze
Podcasts und andere Quellen
gleichermalien

= wichtige Rolle, Podcasts sind

2 N

meine/eine meiner
“ 19 15 hauptsachlichen Infoquellen
m sehr wichtige Rolle, ich
“ 13 informiere mich Gberwiegend
Uber Podcasts

2
Gesamt 15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Frage: F16b. Wenn Sie an Podcasts und Radiosendungen zum Nachhéren im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Basis: N=4.000, Angaben in %
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PODCASTS: ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM 4
NACH ALTER E RTR

Je jlnger, desto bedeutender ist die Rolle von Podcasts als Informationsquelle zum aktuellen Zeitgeschehen. Bei den unter
30-Jahrigen spielen Podcasts fur rund ein Drittel eine sehr/wichtige Rolle und pendelt sich auf dem Vorjahres-Niveau ein.

Podcasts: Rolle als aktuelles Infomedium
Nach Alter

Podcasts spielen als Infoquelle zum
aktuellen Zeitgeschehen eine ...

Basis: Total

= erganzende Rolle, ich nutze
49 48 Podcasts und andere Quellen
gleichermalen

38 40 36 36
o6 29 28 31 32 m wichtige Rolle, Podcasts sind
Summe 25 H meine/eine meiner
16 17 16 15 hauptséachlichen Infoquellen
21% 15 1 m sehr wichtige Rolle, ich
[ 4 W 4 ﬂ ﬂ | 8 | . H 8 == == J - informiere mich tGberwiegend
2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 Uber Podcasts
Gesamt 15-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Frage: F16b. Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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PODCASTS: ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM - @ RTR
ALTERSSTRUKTUR T

Der durchschnittliche Podcast-Horer ist 40,9 Jahre alt.
Die grofdte Gruppe der Podcast-Nutzenden sind nach wie vor die 30-49jahrigen.

Podcasts: Rolle als aktuelles Infomedium im Vergleich — Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Altersstruktur
Gesamt (sehr) wichtige erganzende weniger wichtige/keine

u15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre Podcasts spielen eine ... Rolle als aktuelle Infoquelle

Frage: F16b. Wenn Sie an Podcasts im Vergleich zu anderen Informationsquellen zum aktuellen Zeitgeschehen denken, die Sie nutzen: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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PODCASTS: ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM [ [ RTR
NACH ALTER -

Die Bedeutung als aktuelle Infoquelle nimmt mit einer langeren Wochen-Nutzungsdauer zu.

Podcasts: Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Rolle als aktuelles Infomedium — Nutzungsdauer/Woche

Y S—

7 mmehr als 5 Stunden

= 3 bis unter 5 Stunden
2 bis unter 3 Stunden

m 1 bis unter 2 Stunden

m Bis zu 1 Stunde

Gesamt (sehr) wichtige erganzende wenig wichtige/keine
Podcasts spielen eine ... Rolle als aktuelle Infoquelle

Frage: F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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PODCASTS: ROLLE ALS AKTUELLES INFOMEDIUM [ [ RTR
NACH ALTER -

Die Bedeutung als aktuelle Infoquelle nimmt mit einer langeren Wochen-Nutzungsdauer zu.

Podcasts: Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Rolle als aktuelles Infomedium — Nutzungsdauer/Woche

15 24 ﬂ = ﬂ 10 (6 Ml 2" “ B mehr als 5 Stunden
13 14 12
15 10 2 = 3 bis unter 5 Stunden
21 20 19 o E S 25
25 25 20 24 2 bis unter 3 Stunden
28
26 m 1 bis unter 2 Stunden
27 27 :
25 21 5 24 ® Bis zu 1 Stunde
2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026 2023 2024 2025 2026

Podcasts spielen eine ... Rolle als aktuelle Infoquelle

Gesamt (sehr) wichtige ergidnzende wenig wichtige/keine

Frage: F17c. Denken Sie bitte einmal an eine normale Woche: Wie viele Stunden héren Sie in einer durchschnittlichen Woche Podcasts?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, 2024: N=1.278, 2023: N=1.176, Angaben in %
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Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

8 5 Podcasts:
|

Absender
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PODCASTS: ABSENDERWAHRNEHMUNG [ [ RTR

Insgesamt ist die Absenderwahrnehmung mit 98% sehr hoch. Privatpersonen/Journalisten/Influencer haben ihre
FUhrungsposition als meist genannte Absender im Vergleich zu 2025 weiter ausgebaut (42%).

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Podcasts: Absenderwahrnehmung

Privatpersonen, unabh. Journalisten, Influencer, etc. || NN 46
Offentlich-rechtliche Radio- und Fernsehsender |GG 35
Exklusive Podcasts (Originals) von Audioplattformen _ 33
Tageszeitungen und Zeitschriften [ NG 29
Unabhangige Podcast-Labels [ NGENEGEN 23
Private Radiosender [ NG 22

Private Fernsehsender _ 21
Online-Nachrichtenportale [ NN 13

98%
nennen zumind.
einen Absender

Frage: F17d. Welche der folgenden Absender bzw. Anbieter stehen hinter den Podcasts, die Sie héren?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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PODCASTS: ABSENDERWAHRNEHMUNG [ [ RTR

Insgesamt ist die Absenderwahrnehmung mit 98% sehr hoch. Privatpersonen/Journalisten/Influencern haben ihre
FUhrungsposition als meist genannten Absender im Vergleich zu 2025 weiter ausgebaut (42%).

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts
Podcasts: Absenderwahrnehmung

Privatpersonen, unabh. Journalisten, Influencer, etc. 38

Offentlich-rechtliche Radio- und Fernsehsender | —— 39

Exklusive Podcasts (Originals) von Audioplattformen e —_ 3%,

” 34 98%
Tageszeitungen und Zeitschriften T—— 31 1 nennen zumind.
—— 3 einen Absender
. ] E— 1
Unabhangige Podcast-Labels 2200 2025: 98%
I 22 2024:97%
m 2026 Private Radiosender Se—— 27 2023: 98%
m 2025 I
—
2024 Private Fernsehsender ' ———— 222251
2023 )

Online-Nachrichtenportale 13

Frage: F17d. Welche der folgenden Absender bzw. Anbieter stehen hinter den Podcasts, die Sie héren?
Basis 2026: N=1.330, 2025: N=1.382, 2024: N=1.278, 2023: N=1.176, Angaben in %
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PODCASTS: ABSENDERWAHRNEHMUNG NACH ALTER [ | RTR

Privatpersonen/Influencer/Journalisten haben als Absender auch bei den Nutzenden ab 50 deutlich an Bedeutung
gewonnen (2025: 38%) und sind somit in der Wahrnehmung in allen Altersgruppen fihrend.
Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Podcasts nach Alter: Absenderwahrnehmung

m Gesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

46 45 47 47 45
>0 4 33 33 > 28 29 28 ° 28
26
24 23 23 25 5, 22 4232 21 20
I I III IIII IIII I15II 2 n
Privatpersonen und Offentlich-rechtliche Exklusive Podcasts =~ Tageszeitungen und Unabhangige Private Private Online-
unabhangige Radio- und (Originals) Zeitschriften Podcast-Labels Radiosender Fernsehsender Nachrichtenportale
Journalisten, Fernsehsender von Audioplattformen
Influencer, Blogger,
Prominente

Frage: F17d. Welche der folgenden Absender bzw. Anbieter stehen hinter den Podcasts, die Sie héren?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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| J RTR

Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

8 6 Podcasts:
|

Werbeakzeptanz
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AKZEPTANZ VON WERBUNG IN PODCASTS @ RTR

Far vier von zehn Podcast-Horenden ist Werbung bei einem Podcast akzeptabel.
Je alter die Nutzenden, desto weniger wird Werbung toleriert.

Basis: Zumindest monatlich Nutzende von Podcasts

Akzeptanz von Werbung in Podcasts

1 1 1
“ o
m Uberhaupt nicht akzeptabel
32 33 m Eher nicht akzeptabel
ok Teils/teils
Gesamt
m Akzeptabel
m Sehr akzeptabel
15-29 30-49 50+
Jahre Jahre Jahre

Frage: F17h. Wie beurteilen Sie generell Werbung bei einem Podcast?
Basis: N=1.330, Angaben in %
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| J RTR

Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

9 Smart Speaker, Smart-TV & Kl-Audio
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ZUGANG ZU SMART SPEAKERN [ JRTR

Rund ein Drittel der Osterreicher:innen ab 15 Jahren hat Zugang zu einem Smart Speaker,
also einem digitalen, sprachgesteuerten oder intelligenten Assistenten bzw. Lautsprecher.
Zugang ist im Vergleich zu 2023 weiter gestiegen angestiegen.

Basis: Total
Smart Speaker: Zugang zu Smart Speakern

2023

m 2024

— - @ 31 m 2025
L L= m 2026

Zugang zu Smart Speakern

Frage: F1. Welche der folgenden Geréte stehen Ihnen persénlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfiigung? Ein ,Smart Speaker”, also ein digitaler, sprachgesteuerter oder intelligenter Assistent bzw. Lautsprecher, wie z.B. Amazon Echo mit der

Sprachassistentin ,Alexa” oder ein Google Home Smart Speaker
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000, 2024: N=4.000, 2023: N=4.000, Angaben in %
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ZUGANG ZU SMART SPEAKERN 1;_| RTR

Je jiinger desto eher hat man Zugang zu Smart Speakern. Auch bei Mannern ist der Anteil derer mit Zugang noch etwas
hoher als bei Frauen, der Unterschied wird jedoch kleiner (2025: 37/32%).

Basis: Total
Smart Speaker: Zugang zu Smart Speakern

35%
Personen mit dem Zugang zu Smart Speakern

47
36 34

Manner Frauen 15-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Ohne
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Matura Matura
Geschlecht Alter Bildung

Frage: F1. Welche der folgenden Geréte stehen Ihnen persénlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfiigung?
Basis: N=4.000, Angaben in %
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ZUGANG ZU SMART TV [ [ RTR

79% der Osterreicher:innen ab 15 Jahren haben nach eigenen Angaben Zugang zu Smart-TV, o
also einem internetfahigen TV-Gerat — leichter Anstieg seit 2023.

Basis: Total

Zugang zu Smart-TV

74 77 78 79
2023
m 2024
m 2025
m 2026

Zugang zu Smart-TV

Frage: F1. Welche der folgenden Geréte stehen Ihnen persénlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfiigung? Ein Smart-TV-Gerét, also ein internetfahiges TV-Gerit.
Basis 2026: N=4.000, 2025: N=4.000; 2024 N=4.000, 2023 Basis: N=4.000, Angaben in %
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ZUGANG ZU SMART TV [ [ RTR

Je junger desto eher hat man Zugang zu einem Smart-TV.

Basis: Total

Zugang zu Smart-TV

79%
Personen mit dem Zugang zu Smart-TV

I I

79 79
Manner Frauen 15-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Ohne Mit
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Matura Matura
Geschlecht Alter Bildung

Frage: F1. Welche der folgenden Geréte stehen Ihnen persénlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfiigung?
Basis: N=4.000, Angaben in %
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RADIO AUF SMART TV I~ 1RTR

11% horen Radio aus der Senderliste/Programmnummer, jeweils 9% nutzen die App eines Radiosenders/Mediathek,
den Webbrowser am Smart-TV oder eine Streaming App.

Basis: Total
Zugang zu Smart-TV

2024
43% nutzen m 2025
Online-Audio 22026
auf dem
N SR Smart-TV
13
) 2o 1 o 5 9 o 7 o
—r | B [ [ B [
Smart TV gesamt Radiosender aus App eines Webbrowser Streaming App Ubertragen von
der Senderliste/ Radiosenders/ auf dem (radioplayer, Smartphone/Tablet
Programmnummer Mediathek auf Smart TV* Tunel,...) auf Smart TV
dem Smart TV (Miracast,
ChromeCast, Airplay,
Wifi Direct)

Frage: F1. Welche der folgenden Geréte stehen lhnen persénlich oder in Ihrem Haushalt zur Verfiigung? F34. Sie haben vorher angegeben, dass Sie Radio (iber das Internet auch auf dem Smart-TV héren. Wie héren Sie Radio auf lhrem Smart-TV?
Basis: N=4.000, Angaben in %; *2026: Statement neu abgefragt
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ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE AUF SMART TV @ RTR

Die am ehesten auf dem Smart-TV genutzte Streaming App fur Radiosender ist Radio.at.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Genutzte Streaming App auf dem Smart-TV Nutzende
Radio.at 1M 4

46% nutzen !

Online-Audio Joyn WM 3

auf dem Smart-TV RTL+ B 3
Tuneln I 2

Radioplayer.at Il 2
Radioon TV H 2
Myonlineradio.at W 1
MyTuner B 1
Andere App | 0
Weild nicht I 1

Frage: F36a. Welche Radio App nutzen Sie da genau?
Basis: N=3.704, Angaben in %
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ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE AUF SMART TV @ RTR

Die am ehesten auf dem Smart-TV gehorten Online-Audio-Inhalte sind Musik Uber Streamingdienste, o
gefolgt von Podcasts und Horblchern/Horspielen.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Genutzte Inhalte: Online-Audio-Angebote auf dem Smart-TV Nutzende

46% nutzen Musik Uber Streamingdienste _ 16
(Spotify, Amazon Music, YouTube, ...)

Online-Audio
auf dem Smart-TV
Podcasts - 8

Hoérblcher oder Horspiele Uber das Internet . 5

weild nicht I 1

Frage: F35. Sie haben vorher gesagt, dass Sie Online-Audio-Inhalte auf dem Smart-TV héren. Was héren Sie da?
Basis: N=3.704, Angaben in %
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ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE AUF SMART TV @ RTR

Die am ehesten auf dem Smart-TV gehorten Online-Audio-Inhalte sind Musik Uber Streamingdienste,
gefolgt von Podcasts und Horblchern/Horspielen.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Genutzte Inhalte: Online-Audio-Angebote auf dem Smart-TV Nutzende
46% nutzen Musik dber Streaminadienst I 6
. . usik Uber Streamingdienste
Online-Audio (Spotify, Amazon Music, YouTube, ...) ] ::
B s 2025
Podcasts [ 8 2024
6
B s
Hérbiicher oder Horspiele tiber das Internet [l 5
4

1
weil nicht | 1
1

Frage: F35. Sie haben vorher gesagt, dass Sie Online-Audio-Inhalte auf dem Smart-TV héren. Was héren Sie da?
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.656, 2024: N=3.657, Angaben in %
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ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE AUF SMART TV @ RTR

Die Musik streamt man vorwiegend Uber Streaming Apps oder die App eines Radiosenders.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Genutzte Inhalte: Online-Audio-Angebote auf dem Smart-TV Nutzende
9
6
L — o
Uber eine Streaming App App eines Radiosenders/ Ubertragen von Smartphone auf Andere
(Spotify, YouTube, Audible auf dem  Mediathek auf dem Smart TV Smart TV (Miracast,ChromeCast,
Smart TV) Airplay, Wifi, Direct)

Frage: F36. Wie héren Sie dabei die Online-Audio-Inhalte?
Basis: N=3.704, Angaben in %
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GRUNDE ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE AUF SMART TV @ RTR

Grunde fur die Audio Nutzung auf dem Smart-TV sind vor allem der gute Klang sowie Bequemlichkeit.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Genutzte Inhalte: Ich hore Audio-Inhalte auf meinem Smart-TV, weil ... I

es die bequemste oder einfachste Méglichkeit _ 16
der Smart TV ist in diesem Raum das einzige Geréat mit einem Lautsprecher _ 10
ich zusatzlich Infos oder Bilder auf dem Bildschirm angezeigt bekomme _ 9
mir eine App auf dem Smart TV angeboten wurde bzw. vorinstalliert war _ 8
ich durch vorgeschlagenen Empfehlungen auf dem Smart TV leichter Neues _ 7
entdecke

Sonstiges 1

wors et N 3

Frage: F35. Sie haben vorher gesagt, dass Sie Online-Audio-Inhalte auf dem Smart-TV héren. Was héren Sie da? F37. Warum héren Sie Audio-Inhalte auf lhrem Smart-TV?
Basis: N=3.704, Angaben in %
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“1RTR

GRUNDE ONLINE-AUDIO-ANGEBOTE AUF SMART TV |

=

Grunde fur die Audio Nutzung auf dem Smart-TV sind vor allem der gute Klang sowie Bequemlichkeit.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Genutzte Inhalte: Ich hore Audio-Inhalte auf meinem Smart-TV, weil ... NI

-
~

mein Smart TV einen guten Klang hat

‘
_L(J'lm
=
-
]

es die bequemste oder einfachste Méglichkeit

N
[6)]

=

o
-
N

der Smart TV ist in diesem Raum das einzige Gerat mit einem Lautsprecher

I 10
— O m 2026
ich zusatzlich Infos oder Bilder auf dem Bildschirm angezeigt bekomme IEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENNNN—————— 10
- ]
. m 2025
I
mir eine App auf dem Smart TV angeboten wurde bzw. vorinstalliert war I S
pp 9 m 2024

RN

ich durch vorgeschlagenen Empfehlungen auf dem Smart TV leichter Neues
entdecke

o"
<

-

Sonstiges

N
|| )
Doy

Weil} nicht

w

Frage: F35. Sie haben vorher gesagt, dass Sie Online-Audio-Inhalte auf dem Smart-TV héren. Was héren Sie da? F37. Warum héren Sie Audio-Inhalte auf lhrem Smart-TV?
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.656, 2024: N=3.657, Angaben in %
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AKZEPTANZ VON KI-AUDIO-INHALTEN @ RTR

Klar erkennbarer Riickgang bei der Akzeptanz von Kl-generierten Audio Inhalten. Etwa 3 von 10 Nutzenden akzeptieren
durch Kl-generierte Playlisten und Wettervorhersagen oder Verkehrsmeldungen.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Nutzende

Zustimmung zu Kl-generierten Audioinhalten:
(T2B: ,1 Voll und ganz in Ordnung* und ,2%)

durch KI generierte(s) Musikprogramm / Playlisten i —_ 39
Kl-generierte Wettervorhersagen oder Verkehrsmeldungen nEESSSSSSSSSSmmm—mm——" 38
durch Kl vorgelesene Horblicher/Horspiele e ———— 34

Kl-generierte Werbung IS 29

— 23 w2026
Kl-generierte Informationen und Nachrichten zum aktuellen Geschehen IEET———— 25

23 m 2025
Kl-generierte / -komponierte Musik IE—— 25 2024
Komplett Kl-generierte Radioprogramme I—— 21

Kl-generierte Stimmen bekannter Personen / Moderator:innen = 13

Komplett Kl-generierte Podcasts = 18

Frage: F41. Unabhédngig davon, was Sie eben geantwortet haben: Bei welchen Beitrdgen bzw. Inhalten fanden Sie persénlich es in Ordnung oder auch nicht, wenn folgende Hér-Beitrdge mit Unterstiitzung von Kl erstellt werden?
Basis 2026: N=3.704, 2025: N=3.656, 2024 N=3.657, Angaben in %
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AKZEPTANZ VON KI-AUDIO-INHALTEN @ RTR

Etwa 3 von 10 Nutzenden akzeptieren durch Kl-generierte Playlisten und Wettervorhersagen oder Verkehrsmeldungen.
Kl-generierte Radioprogramme, Stimmen bekannter Personen/Moderator:innen oder Podcasts finden nur wenige

akzeptabel.
In den jungeren Zielgruppen stol3en Kl-generierte Audio-Inhalte auf weniger Ablehner.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Nutzende

Zustimmung zu Kl-generierten Audioinhalten nach Alter:

(T2B: 7 Voll und ganz in Ordnung* und , ) mGesamt ®15-29 Jahre ®=30-49 Jahre W50+ Jahre

4 40 5
34 33 34 33
28 31 27 27,29 25w 27 o7 2,, 26 26 26
23 19 23 21 18 o 22 19 19
I I I II I I I I16 III16 II12 16I 16I
| i 11 Ille N0

durch Kl generierte(s) Kl-generierte durch Kl vorgelesene Kl-generierte Werbung Kl-generierte Kl-generierte / Komplett KI-generierte Kl-generierte Stimmen Komplett
Musikprogramm / Wettervorhersagen Hérblicher/Horspiele Informationen -komponierte Musik Radioprogramme bekannter Personen / Kl-generierte
Playlisten oder und Nachrichten zum Moderator:innen Podcasts
Verkehrsmeldungen aktuellen Geschehen

Frage: F41. Unabhédngig davon, was Sie eben geantwortet haben: Bei welchen Beitrdgen bzw. Inhalten fanden Sie persénlich es in Ordnung oder auch nicht, wenn folgende Hér-Beitrdge mit Unterstiitzung von Kl erstellt werden?
Basis: N= 3.704, Angaben in %
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ALLGEMEINE EINSTELLUNG ZU KI

Kl-generierte Inhalte brauchen Kennzeichnung, auch wenn sie langst als Teil des Alltags gesehen werden.

Einstellung zu Kl nach Alter:

(T2B: ,1 Voll und ganz in Ordnung” und ,,2") mGesamt ®m15-29 Jahre m30-49 Jahre

57
%5 55 53 52 54 53 51 51
I III I III I I I | | |
Kl-generierte Kl gehort langst KI macht mir Angst, Kl ist eine
Inhalte sind in zum Alltag weil man gar nicht Gefahr fir
Ordnung, solange mehr weil}, wer oder unsere Demokratie
sie als solche was dahintersteckt

gekennzeichnet sind

Frage: F42. Wenn Sie allgemein an Kl denken: Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Basis: N=3.704, Angaben in %
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Basis: Zumindest selten Online-Audio-

Nutzende

m 50+ Jahre
53
45 42 42
IIII I I 31
Kl gefahrdet Kl istin
meine Privatsphére meinem Freundes-
und Bekanntenkreis
ein haufig

diskutiertes Thema

29
25
21
III .
Kl wird unsere

Gesellschaft
positiv verandern
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KI-ANWENDUNGEN IM AUDIO-BEREICH @ RTR

Hilfestellungen und personalisierte Empfehlungen werden von etwa vier von zehn Nutzenden
als sehr/eher nitzlich empfunden.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Nutzende

Zustimmung Anwendungsmaoglichkeiten fur Kil: o S o ,
_— m 1-sehrnitzlich = 2 3 m 4 m5-garnicht nitzlich Weil nicht / nicht zutreffend

2026 17 26 10 13 7
Hilfestellungen wie z.B. Kl-generierte Livelibersetzungen oder Untertitel fiir
Webradio oder Podcasts
2025
Personalisierte Empfehlungen, z.B. Kl-generierte Playlists oder Radioprogramme,
die auf meine Vorlieben abgestimmt sind
Automatisch generierte Zusammenfassungen von Podcasts und Radiosendungen
o KN

Frage: F43. Wie niitzlich schétzen Sie fiir sich persénlich die folgenden Anwendungen von Kl im Audio-Bereich ein?
Basis 2026: 3.704, 2025: N=3.656, Angaben in %
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KI-ANWENDUNGEN IM AUDIO-BEREICH @ RTR

Hilfestellungen wie Kl-generierte Ubersetzungen und personalisierte Empfehlungen wie Playlists werden von etwa vier
von zehn der Nutzenden als sehr/eher nitzlich empfunden. Je jinger desto hoher ist die Zustimmung.

Basis: Zumindest selten Online-Audio-
Nutzende

Zustimmung Anwendungsmoglichkeiten fur Kl nach Alter:

(T2B: 1 sehr nitzlich” und ,2°) mGesamt m15-29 Jahre m30-49 Jahre m50+ Jahre

51 52
43 38 39 .
30 32 5
I I . . l 24
Hilfestellungen wie z.B. Kl-generierte Livelbersetzungen personalisierte Empfehlungen, z.B. Kl-generierte Playlists automatisch generierte Zusammenfassungen von

oder Untertitel fir Webradio oder Podcasts oder Radioprogramme, die auf meine Vorlieben Podcasts und Radiosendungen
abgestimmt sind

Frage: F43. Wie ntitzlich schétzen Sie fiir sich persénlich die folgenden Anwendungen von Kl im Audio-Bereich ein?
Basis: N=3.704, Angaben in %
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Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt

1 O SUMMARY
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SUMMARY- | [ [ RTR

FAZIT: Die Gesamtreichweite von Online-Audio ist erstmals seit 2023 leicht angestiegen, ebenso die Nutzungshaufigkeit: Vor allem
in der Zielgruppe Alter 50+ konnten Nutzer:innen dazugewonnen werden. Sowohl Audio-on-Demand als auch Webradio verzeichnet
leichte Anstiege. Podcast-Nutzer:innen, -Nutzungshaufigkeit und -Nutzungsdauer sind erstmalig stabil geblieben. Wahrend
YouTube den Gratis-Markt dominiert, fihrt Spotify den Bezahlt-Version-Markt an, die Zahl der Amazon Nutzer:innen ist gesunken —
vor allem zahlende Kunden:innen. Die Akzeptanz von Kl-generierten Audio-Inhalten sinkt im Vergleich zu 2025 deutlich.

Online-Audio-Nutzung:

+ 95% der Osterreicher:innen haben It. Statistik Austria 2025 einen Internet-Zugang genutzt.

« Jeder Zweite hort taglich/fast taglich Online-Audio: In der vorliegenden Erhebung nutzen 93% davon zumindest selten Online-
Audio-Angebote wie Webradio oder Audio-on-Demand (Musikstreaming, Podcasts, Horblcher/Horspiele,...), 82% bezeichnen
sich selbst als zumindest monatliche Online-Audio-Hoérer:innen und jeder Zweite nutzt es taglich. Im Vergleich zu den Vorjahren
sind diese Zahlen leicht angestiegen, es nutzen 2% mehr Online-Audio und diese nutzen es auch ofter.

* Anstieg bei 50+: Die Nutzer:innenanteile, -frequenzen und -dauer von Online-Audio-Angeboten sind bei allen Fragestellungen
hdher in den jungeren Zielgruppen der 15-49-Jahrigen, niedriger bei den 50+-Jahrigen. Jedoch zeigen die Daten auch einen
leichten Anstieg in der alteren Zielgruppe.

* Die Nutzung von zeitversetzten Inhalten (Audio-on-Demand — 88%) und von Webradio (80%) ist seit 2023 um je 2%-Punkte
gestiegen. Bei Audio-on-Demand hat Musikstreaming den hoéchsten Nutzer:innen-Anteil mit 83%. Die Podcast-Nutzer:innen sind
stabil — aktuell nutzen diese 42% der Befragten zumindest gelegentlich. Der Anteil weiblicher Nutzer:innen ist seit 2023
kontinuierlich gestiegen, wahrend jener mannlicher Nutzer:innen 2026 erstmals zurtickgeht. Horbucher und Horspiele werden
von 29% genutzt (seit 2023 + 2%)

+ Webradio weist den héchsten Anteil taglicher Nutzer:innen auf. Bei Webradio sind Simulcast-Sender (traditionelle Radiosender,
die auch online streamen) mit 61 % Nutzer:innenanteil am beliebtesten gefolgt von Webradio-Programmen, die es nur im Internet
gibt (32%).

* Die Hauptnutzungszeit fir Online-Audio liegt zwischen 17:00 und 20:00 Uhr, jedoch steigt auch die Nutzung tagstber — vor allem

135zwischen 9 und 12 Uhr - im Jahresvergleich an.
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SUMMARY- || [ [ RTR

Genutzte Gerate: —

+ Das Smartphone ist von den durchschnittlich genutzten 3,5 Geraten das unangefochtene Hauptgerat fir den Online-Audio-
Konsum. 81% der Nutzer:innen verwenden es zur Online-Audio-Nutzung. Der Trend zur Kopplung von Smartphone oder Tablet
ans Autoradio hat sich in den vergangenen beiden Jahren — vor allem in der jungen Zielgruppe verstarkt. Die Nutzung von Smart-
TVs (46%), Internet-/WLAN-Radiogeraten (38%) und Smart Speakern (32%) stabilisiert sich auf hohem Niveau.

» Die Anzahl der verwendeten Geratearten ist in der jungen Zielgruppe der 15-29-Jahrigen mit 4,4 Geratearten am hdchsten,
Personen 50 Jahren nutzen nur noch 2,8 Gerate fir ihre Online-Audio-Nutzung.

» Der Zugang zu Smart Speakern im Haushalt ist seit 2023 stetig angestiegen von 31% 2023 auf 35% 2026. Je jlinger, desto eher
hat man Zugang zu einem Smart Speaker, zwischen 15 und 39 Jahren haben rd. 47% einen.

e Smart-TVs sind mit 79% bereits in den meisten Haushalten vorhanden (Anstieg seit 2023 um 5%) und werden von 46% der
Online-Audio-Nutzenden fur Online-Audio-Inhalte genutzt.

* 11% hdren auf diesem Radio aus der Senderliste/Programmnummer, 9% von der App des Radiosenders/Mediathek, 9% nutzen
eine Streaming App, 8% Ubertragen mit dem Smartphone/Tablet auf das Smart-TV und 9% nutzen den Webbrowser auf dem
Smart-TV. Die am ehesten auf dem Smart-TV gehorten Online-Audio Angebote sind flr 16% Musik Uber Streamingdienste und
fur 8% Podcasts, 5% nutzen Horblcher/Hbrspiele.

* Der Smart-TV wird fur Online-Audio vorwiegend genutzt, weil er einen guten Klang hat und es die einfachste Moglichkeit darstellt.

Radionutzung im Auto (inkl. UKW und DAB+):

Der haufigste Empfangsweg fur Radio im Auto ist direkt Uber die Radiofunktion bzw. das Infotainmentsystem — 51% der Online-
Audio-Nutzenden im Auto héren im Auto Radio Uber diesen Weg, 18 % Uber Android Auto, 17% Uber Smartphone/Tablet, 12% Uber
Apple CarPlay. Radioangebote sind Uber Apple CarPlay und Android Auto insbesondere bei der erstmaligen Nutzung schwieriger
auffindbar, bei beiden sind Audio-on-Demand Angebote zuganglicher. Bei Android Auto sowie Uber die Radiofunktion des
Fahrzeugs sind Radioangebote im Vergleich zu anderen Online-Audio-Angeboten am einfachsten auffindbar. Spezifische
R&iosender und regionale Radiosender sind tber alle 3 Systeme in etwa gleich einfach aufzufinden. M
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SUMMARY- Il [ [ RTR

Genutzte Plattformen: —

» Audio-on-Demand-Plattformen: Google hat die Produktfamilie mit den meisten Nutzenden — 56 % der Audio-on-Demand-Hérer:innen
nutzen zumindest ein Google Angebot (gleich wie 2025) - YouTube ist mit 50% das meistgenutzte Google Tool, YouTube Music
nutzen 21%. 41% nutzen Spotify, 29% Amazon-Tools (2025: 32%). Amazon Music verzeichnete einen Riuckgang von 27 % auf 23 %
(vor allem bei der Bezahlversion), 11% nutzen Audible. An vierter Stelle liegt der Anbieter Apple mit 12% Nutzenden (8% Apple
Music).

» Durchschnittlich nutzen Musikstreamer:innen (65% monatliche Nutzer:innen) 2,0 Plattformen flr Musikstreaming (2025: 2,2) — je
junger, desto mehr. YouTube ist mit 68% Nutzenden die Top-Plattform fir Musikstreaming (58% nutzen YouTube und 29% YouTube
Music) —YouTube liegt bei den Gratisversionen klar voran. Dahinter folgt Spotify mit 49% (davon nutzen 29% die kostenpflichtige und
21% die Gratisversion), damit ist Spotify unter den kostenpflichtigen Musikstreaming-Angeboten seit Jahren fihrend. Amazon Music
liegt mit 28% Nutzer:innen auf Platz 3 (2025: 32%), die kostenpflichtige Version verzeichnet einen Rickgang auf 15% , 14% hoéren
Gratis). Apple Music verwenden 12% (7% bezahlen und 5% nicht), jeweils 7% nutzen Soundcloud oder RTL+. Spotify liegt in der
jungen Zielgruppe klar voran, Amazon Music wird verstarkt von der Zielgruppe ab 30 Jahren genutzt. Apple Music und SoundCloud
haben verstarkt jungere Nutzer:innen.

Spotify ist mit 29% Nutzenden die Nummer 1 im Bereich kostenpflichtiges Musikstreaming, gefolgt von Amazon Music mit 15%
bezahlenden Nutzer:innen (Ruckgang seit 2025 um 3%).

* Podcasts nutzen 33% zumindest monatlich. Die Podcast-Plattformen mit den meisten Nutzer:innen sind gleichauf YouTube und
Spotify je 47% der Podcast Nutzer:innen verwenden es zu diesem Zweck. Amazon-Angebote werden insgesamt von 30 % genutzt,
davon Audible von 16 %.18% nutzen ORF Sound/ON zum Podcast-Empfang — mehr als Apple Podcast mit 15%, 12% nutzen Joyn
zu diesem Zweck und 11% RTL+. Durch Websites oder Apps von Radioprogrammen (exkl. ORF und RTL+) héren 12% und 10%
nutzen dazu Radioplattformen wie z.B. radio.at, Tuneln.com, myonlineradio.at oder Radioplayer.at, spezielle Podcast-Apps 8%.

» Horspiele/Hdrblcher héren 23% mindestens monatlich. 46% hdren Horspiele/Hdrbucher auf YouTube, 38% auf Spotify (2025: 42%)

und 29% auf Audible (2025: 34%), je 14% horen Horspiele auf RTL+ oder ORF Sound/ON. Apple Books oder Google Play Blcher
Hutzen 11%/9%, Webseiten oder Apps von Radioprogrammen und Tolino 9%/8%. Bei der jungen Zielgruppe fuhrt Spotify vor M
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* Webradio nutzen 67% mindestens monatlich. 27% hdren Webradio tiber ORF Sound/ORF ON, 25% Uber Webseiten oder Apps
von anderen Radiosendern/-programmen, 20% nutzen dazu Radio.at, 11% Tuneln, 6% Radioplayer.at und 5% myonlineradio.at
und 4% nutzen andere Mdglichkeiten.

Nutzungssituationen

» Zu Hause wird Online-Audio von mehr Nutzer:innen gehort (83%) als aufler Haus (72%) — viele horen es unterwegs (63%
gesamt nutzen im Auto, Bus/Bahn, zu Ful3/Fahrrad oder Flugzeug). AulRer Haus wird verstarkt von der jliingeren Zielgruppe
Online-Audio gehort — von den Uber 50-Jahrigen nutzen 57% Online-Audio aufder Haus, von den unter 30-Jahrigen 91%.
Autofahren ist insgesamt die Situation mit den meisten Nutzer:innen — 51%.
Die haufigste Nutzungssituation zu Hause ist die Hausarbeit (47% Nutzende), 23% hdren Online-Audio beim Surfen im Internet
oder nach dem Aufwachen. Je 22% nutzen es beim Essen oder bei der Arbeit, 20% ohne etwas anderes zu tun — die alleinige
Nutzung von Online-Audio ohne Nebenbeschaftigung sank seit 2023 von 28% ab. Beim Einschlafen begleitet Online-Audio 15%.
Die AuRer-Haus-Nutzung umfasst neben dem Autofahren (51 %) auch die Nutzung am Arbeitsplatz/in der Schule(21%), in
offentlichen Verkehrsmitteln (19%) oder unterwegs, zu Fuly/Fahrrad (15%). Beim Sport héren 15% Online-Audio und bei
Partys/Feiern oder im Flugzeug je 8%. 8 % hdren aulder Haus Online-Audio ohne etwas anderes nebenbei zu tun.

* Musik Uber Streamingdienste ist auller Haus das meistgenutzte Angebot von 26% der Online-Audio Nutzenden gefolgt von Radio
Uber das Internet mit 22% und Podcasts (9%).

138
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KI-Nutzung im Audio Bereich

+ Allgemein hat sich die Einstellung zu Kl kaum verandert, noch immer macht Kl jeder zweiten Person Angst, 43 % sehen sie als
Gefahr fur die Demokratie, aber ein haufig diskutiertes Thema ist sie eher in der jingeren Zielgruppe. Jeder Zweite (55%) findet
sie dann in Ordnung, wenn sie als solche gekennzeichnet ist. Nur 21% sind der Meinung, dass Kl unsere Gesellschaft positiv
verandern wird.

» Gegenulber 2025 ist die Akzeptanz von Kl-generierten Audio-Inhalten deutlich zuriickgegangen: KI-generierte Musikprogramme
bzw. Playlists finden 34 % in Ordnung. (2025 noch 39%), 31% akzeptieren Kl-generierte Wettervorhersagen/Verkehrsmeldungen
(2025 noch 38%), 27 % akzeptieren durch Kl vorgelesene Horbucher/Horspiele (34%, 2025). Kl-generierte Radioprogramme
oder Stimmen bekannter Personen/Moderator:innen finden nur wenige in Ordnung, ebenso Kl-generierte Podcasts.

+ Hilfestellungen wie Kl-generierte Ubersetzungen und personalisierte Empfehlungen wie Playlists werden von etwa vier von zehn
als sehr/eher nutzlich empfunden. Je junger desto hoher ist die Zustimmung.
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SUMMARY- PODCAST - NUTZUNG | @ RTR

42% der Befragten nutzen zumindest gelegentlich Podcasts, 33% zumindest monatlich — das bedeutet erstmals seit Durchfiihrung
der Studie kein Anstieg. Die Podcast-Nutzung ist unter dem mannlichen Online-Audio Publikum etwas ricklaufig, beim weiblichen
seit 2023 laufend angestiegen. Je junger, desto eher nutzt man Podcasts — 55% der 15-29-Jahrigen und 20% der 50+ Jahrigen
nutzen mindestens monatlich Podcasts. Als Motiv flr die Podcast-Nutzung wird neben Auswahl nach Interesse, flexibler Nutzung
und ausfuhrlichen Erklarungen im Vorjahresvergleich verstarkt (von 86%) die unabhangige Produktion und die dadurch erweiterten
Perspektiven genannt, die in klassischen Medien oft fehlen.

Die Anzahl der Podcast-Hdérer:innen ist im Vergleich zu den Vorjahren nicht angestiegen, auch die Nutzungshaufigkeit und
Nutzungsdauer sind konstant.

Die Podcast-Plattformen, die unter den mindestens monatlichen Nutzer:innen am meisten zum Einsatz kommen, sind YouTube und
Spotify mit je 47% Nutzern — 2025 lag YouTube leicht vorne mit 49%. Amazon nutzen 30% (Ruckgang von 34% 2025), ORF
Sound/ON nutzen 18%, Apple Podcast 15% und Joyn 12%. 12% nutzen Websites oder Apps von Radioprogrammen zum Podcast-
Hoéren und RTL+ 11%; 10% nutzen Radioplattformen wie z.B. radio.at, sound.orf.at, Tuneln.com, myonlineradio.at oder
Radioplayer.at, spezielle Podcast-Apps 8%.

Wie auch 2025 hort etwa die Halfte ausschliel3lich gratis Podcasts - die andere Halfte hat die Podcasts bei einem Bezahl-Abo
inkludiert (39%) oder bezahlt ein spezielles Abo fur Podcasts (10%) — je junger, desto eher bezahlt man. 63% waren bereit fur
Podcasts zu bezahlen oder bezahlen schon, vorwiegend flir ein werbefreies Horerlebnis, direkte finanzielle Unterstlitzung oder
exklusive Inhalte — es gibt also noch Potenzial an +15% zusatzlichen Zahlern.

Die Nutzung von Podcasts mit Video (Vodcasts) ist im Vorjahresvergleich um 5% gestiegen — 56% schaut immer wieder auch
Podcasts mit Video. Man hért und schaut dann aufmerksam zu oder wechselt zwischen Zuhéren und Zuschauen. Fir knapp die
Halfte sind Videos ein Grund, Podcasts zu schauen.

Die Podcast-Primetime hat sich verlangert von zwischen 17:00 und 20:00 Uhr auf 17:00 — 23:00 Uhr.
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SUMMARY- PODCAST-NUTZUNG I [ JRTR

Auf Podcasts werden 41% in sozialen Medien aufmerksam, 38% durch personliche Empfehlungen (+5% seit 2025) und 32% auf
Podcast-Plattformen/-Apps. Andere Podcasts sind ebenfalls wichtige Informationsquellen fir 29% der Nutzer:innen — Kl-
Empfehlungen spielen nur fir 14% eine Rolle.

Einige Quellen unterscheiden sich nach Alter: Persénliche Empfehlungen sind in der alteren Zielgruppe vermehrt Quellen fur
Podcasts, auch andere Online Medien und klassische Medien wie Radio, Zeitungen/Zeitschriften. Uber soziale Medien, persénliche
Empfehlungen, und Podcast Plattformen kommen 15-29-Jahrige zu neuen Podcasts.

Inhaltlich héren 48% der regelmafigen Nutzer:innen Infosendungen, Wissens- und Lernbeitrage, 41% héren Comedy und nur noch
35% Nachrichten (nach einem Anstieg 2025 nun wieder Rickgang um 9%). 3 von 10 héren Service, Ratgeber und Coaching oder
True Crime, Musiksendungen werden weniger genutzt. Wahrend altere Nutzende vor allem traditionelle Inhalte wie Infosendungen
und Nachrichten, Service, Ratgeber und Coaching bevorzugen, interessieren sich die Jungen

vermehrt fur Unterhaltung/Comedy, Infosendungen und True Crime.

Insgesamt spielen Podcasts fiir 15 % in Osterreich eine (sehr) wichtige Rolle als Infoquelle zum aktuellen Zeitgeschehen, fiir 13%
eine erganzende Rolle, die Bedeutung stieg seit 2023 an. Bei den Jungen haben Podcasts eine héhere und steigende Bedeutung -
fur 32% der jungen Zielgruppe spielen Podcasts eine (sehr) wichtige Rolle — 2023 waren es nur 21%.

Die beliebtesten 2 Podcastthemen fiir 4 von 10 Nutzer:innen sind Gesundheit und Politik und Gesellschaft. Ein Drittel hért Podcasts
zu Wissenschaft und Technik, 32% zu Freizeit/Hobby/Games, je 29% zu Natur und Umwelt und zu Wirtschaft.

Deutliche Unterschiede nach Altersgruppen: wahrend die Alteren vermehrtes Interesse an Politik, Gesundheit sowie Wissenschaft
und Technik zeigen, nutzen die jlingeren Zielgruppen haufiger Podcasts zu Freizeitthemen sowie zu Film- und Serieninhalten.
Religion, Liebe und Erotik, Kinder und Familie sind die am wenigsten gehoérten Podcast-Themen.
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SUMMARY- PODCAST-NUTZUNG il [ JRTR

Wahrgenommene Absender von Podcasts sind fur 46% Privatpersonen, Journalist:innen und Influencer:innen, 35% haben
offentlich-rechtliche Radio- und Fernsehsender wahrgenommen und 33% exklusive Podcasts von Audioplattformen, 29%
Tageszeitungen und Zeitschriften. Klassische Medien spielen als Absender von Podcasts vermehrt in der Zielgruppe 50+ eine
Rolle. Privatpersonen/Journalisten und Influencer haben ihre Fihrungsposition weiter ausgebaut.

Fir vier von zehn Podcast-Hérenden trifft Werbung bei einem Podcast auf Akzeptanz — bei der Altersgruppe U50 sind es nur drei
von 10.
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Wir stehen fiir Wettbewerb und Medienvielfalt
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