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Bewegtbildnutzung
allgemein (Profiling)




Persénliche Nutzung TV-Gerdate
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m Gesamt m14 bis 29 Jahre 30 bis 49 Jahre 50 bis 69 Jahre nab 70 Jahre

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Und welche der nachfolgenden Ger&te nutzen Sie persénlich?” ma I‘ketm i nd




Persénliche Nutzung von weiteren Geréten
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m Gesamt m 14 bis 29 Jahre 30 bis 49 Jahre 50 bis 69 Jahre nab 70 Jahre

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Und welche der nachfolgenden Ger&te nutzen Sie persénlich?” ma I‘ketm i nd




Gesamt 76 19 5

Alterskategorien

14 bis 29 Jahre

P> 30 bis 49 Jahre

50 bis 69 Jahre

ab 70 Jahre 88 il
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20% 40% 60% 80% 100%
m7 Tage/ Woche  m4-6 Tage/ Woche  m1-3 Tage/ Woche 0 Tage/Woche

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026
"Wie haufig nutzen Sie in einer durchschnittlichen Woche Bewegtbildangebote, d.h. alles, was mit Fernsehen, Film / Serie, Videos oder Clips zu tun hat, 'bewegte

Bilder also?" marketmincd




Nutzung Streamingdienste von TV-Anbietern
Haufigkeit der Nutzung von TV-Anbieter Streamingdienste (1/2)

Nutzer Gesamt

in % (letzten 4 Wochen)
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m Starke Nutzer (5-7 Tage / Woche)
® RegelmaBige Nutzer (1-4 Tage / Woche)
uIn den letzten 4 Wochen genutzt
Bekannt, aber l&inger nicht genutzt
* Joyn beinhaltet auch ORF und ServusTV Nutzung 1 Bekannt, aber noch nie genutzt
Nicht bekannt
n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Wie haufig haben Sie Inhalte von TV-Sendern auf folgenden Plattformen in den letzten 7 Tagen gesehen, unabhdngig davon auf welchem Gerédt und ob zu Hause

oder unterwegs?” ma I‘ketm i nd
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Nutzung Streamingdienste von TV-Anbietern
Haufigkeit der Nutzung von TV-Anbieter Streamingdienste (2/2)

Nutzer Gesamt
(letzten 4 Wochen)

8%

n

il SPORT1 Mediathek n 8 32 49 I 10,5
Comedy Central Mediathek 6 29 59 I 9.4
TLC Mediathek 6 23 60 I 9.1
Nickelodeon Mediathek 7 33 50 I 2.1
. KURIER TV Mediathek 5 23 62 I 78
7
;;‘ Mediathek von DorfTV 4 17 72 I 6,9
Mediathek von Freies Fernsehen Salzburg 4 15 74 I 6,7
OKTO Mediathek B 4 16 73 I 6,5
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80%100%

m Starke Nutzer (5-7 Tage / Woche)
m RegelméBige Nutzer (1-4 Tage / Woche)
uIn den letzten 4 Wochen genutzt
Bekannt, aber l&nger nicht genutzt
Bekannt, aber noch nie genutzt
Nicht bekannt
n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Wie haufig haben Sie Inhalte von TV-Sendern auf folgenden Plattformen in den letzten 7 Tagen gesehen, unabhdngig davon auf welchem Gerédt und ob zu Hause

oder unterwegs?” ma I‘ketm iNC




Nutzung Streamingdienste von TV-Anbietern (1/2)

Nutzung in den letzten 4 Wochen, nach Altersgruppen

Gesamt: 14+ 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre ab 70Jahre
in %
J
' ORF ON - 43,0 - 413 - 42,2 453 42,2
o [ =5 B s o s 2
ServusTV On - 259 - 28,1 - 26,7 25,6 21,9
ZDF Mediathek - 254 - 27,7 - 26,7 235 236
ARD Mediathek - 23,6 - 23,8 - 24,9 22,6 22,7
p RTL+ - 22,0 - 35,6 - 25,4 15,7 10,0
7 SKVSpor;/l":jitc’Egé . P - 22 . 14,7 4o 31
) DMAX Mediathek . 12 - 21,0 . 14,6 56 27
M'\'eﬁ:gﬁgt . M1 - 18,2 . 132 7.4 5.2
Medimgi"zﬁc . 10,7 - 19,6 . 130 6/ 38
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*Joyn beinhaltet auch ORF und ServusTV Nutzung

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Wie haufig haben Sie Inhalte von TV-Sendern auf folgenden Plattformen in den letzten 7 Tagen gesehen, unabhdngig davon auf welchem Gerédt und ob zu Hause
oder unterwegs?”

marketmincd




Nutzung Streamingdienste von TV-Anbietern (2/2)

Nutzung in den letzten 4 Wochen, nach Altersgruppen

Gesamt: 14+ 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre ab 70Jahre
in %
SPORT1
Mediathek l 10,5 . 211 l 12,8 45 4.3
Comedy Central
Mediathek I 9.4 . 21,3 l 13,0 23 08
TLC Mediathek I 2.1 . 18,5 . M4 4,6 15
Nickelodeon
Mediathek I 9.1 . 215 I 6 26 09
KURIER TV
Mediathek I 7.8 . 18,2 I 10,1 2,2 08
Mediathek von
y DorfTV I 6,9 . 16,6 I 89 1.8 03
1‘:"‘-.
Mediathek von
Freies Fernsehen I 6,7 . 16,8 I 8,2 1,7 0,5
Salzburg
OKTO Mediathek I 6,5 . 16,0 I 82 1,6 0,3
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026
"Wie haufig haben Sie Inhalte von TV-Sendern auf folgenden Plattformen in den letzten 7 Tagen gesehen, unabhdngig davon auf welchem Gerédt und ob zu Hause .
oder unterwegs?” ma I‘ketm iNC




Nutzung Aggregatoren
Haufigkeit der Nutzung Aggregatoren

Nutzer Gesamt
in % (letzten 4 Wochen)

I 17,7

Sky

Magenta TV / Magenta TV App I 128
HD Austria/Canal+ TV-App I 1,6
simpli l 10,8
ATV App/Xplore TV I 10,7
Drei TV I 8,4
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80%100%

m Starke Nutzer (5-7 Tage / Woche)
® RegelmaBige Nutzer (1-4 Tage / Woche)
uIn den letzten 4 Wochen genutzt
Bekannt, aber l&inger nicht genutzt
= Bekannt, aber noch nie genutzt
Nicht bekannt
n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Wie haufig haben Sie Inhalte von TV-Sendern auf folgenden Plattformen in den letzten 7 Tagen gesehen, unabhdngig davon auf welchem Gerédt und ob zu Hause

oder unterwegs?" ma I‘ketm i nC!




Nutzung Aggregatoren

Nutzung in den letzten 4 Wochen, nach Altersgruppen

Gesamt: 14+ 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre ab 70Jahre
in %
Sky . 17,7 . 20,8 12,4 7.4
Magenta TV /
Magenta TV 12,8 16,7 72 3,2
App
HD
Austria/Canal+ 1,6 14,2 6,3 35
TV-App
simpli I 10,8 I 13,3 6,5 4,2
1 . ATTV
' y App/Xplore TV I 10,7 I 13,5 58 38
Drei TV I 8,4 I n3 25 2,0

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Wie haufig haben Sie Bewegtbildinhalte auf folgenden Social Media bzw. Messaging Plattformen in den letzten 7 Tagen genutzt? Konkret geht es hier ausschliefilich k el
um die Videonutzung und nicht um ,Chats. Bilder, Soundfiles etc.”auf den jeweiligen Plattformen.” mar etm inc




Nutzung Videoportale
Haufigkeit der Nutzung von Videoportale (1/2)

Nutzer Gesamt
in % (letzten 4 Wochen)

Amazon Prime Video [IIRZ 27 w 259 | X
Netflix 19 22 w 229 s B s
Disney+ LK 6 40 . B
Adult Content o B’ 57 B ss
Twitch 7.5 57 B oo
DAZN no 4 39 B s

Apple iTunes Videos/Filme/TV+
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0 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80%100%

m Starke Nutzer (5-7 Tage / Woche)
® RegelmaBige Nutzer (1-4 Tage / Woche)
#In den letzten 4 Wochen genutzt
Bekannt, aber langer nicht genutzt
= Bekannt, aber noch nie genutzt
Nicht bekannt
n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

o?

"Und wie hdufig haben Sie folgende Videoportale in den letzten 7 Tagen genutzt?" ma I‘ketm i nd



Nutzung Videoportale
Haufigkeit der Nutzung von Videoportale (2/2)

Nutzer Gesamt

in % (letzten 4 Wochen)

discovery+ 7 _ 47 . 8,3
Pluto TV 6 23 63 B2
RakutenTV 8 3 50 | ¥
Film/Video-Download tiber torrent- o) - 72 . 8,0
Eurosport Player 5 _ 61 l 7,6
Vimeo o 18 65 | S
Dailymotion 713 72 s
Zattoo 41 20 69 B oo
Kinox.to o 18 66 |
movie.to 7 _ 69 l 6,4
mem+ 420 70 |
Vevo 6 16 72 J o3
Netzkino.de 5 - 73 . 6,3
bs.to 6 10 78 | ¥
Fimtastic 396 75 | ¥

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80%100%

m Starke Nutzer (5-7 Tage / Woche)
® RegelmaBige Nutzer (1-4 Tage / Woche)
uIn den letzten 4 Wochen genutzt
Bekannt, aber l&inger nicht genutzt
= Bekannt, aber noch nie genutzt
Nicht bekannt
n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Und wie haufig haben Sie folgende Videoportale in den letzten 7 Tagen genutzt?" ma I‘ketm i nd




Nutzung Videoportale (1/2)

Nutzung in den letzten 4 Wochen, nach Altersgruppen

Gesamt: 14+ 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre ab 70Jahre

in%
Amazon Prime

viseo NG >/
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adutt Content [ 158
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n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Und wie haufig haben Sie folgende Videoportale in den letzten 7 Tagen genutzt?" ma I‘ketm i nd




Nutzung Videoportale (2/2)

Nutzung in den letzten 4 Wochen, nach Altersgruppen

Gesamt: 14+ 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre ab 70Jahre
in %
. discovery+ ] 8.3 B s2 I 00 3.4 2,0
Pluto Tv [} 8.2 B e 05 34 07
RakutenTV ] 8.2 B s 00 29 24
F"g‘o/msgc; B so B a5 05 2,0 15
Eurosport Player [} 7.6 B s A 22 2,0
vimeo [ 7.6 B s L 9s 20 15
Dailymotion [ 7.5 B wo Y 17 04
3 zattoo [ 69 B 68 U 84 17 13
' Kinox.to [} 6.6 B s 82 11 02
: movieto [f 6.4 s o) 1 0,0
{ mem+ ] 64 B s I 80 13 0.2
4 vevo [ 63 B s Wos 11 05
Netzkino.de [Jj 6.3 B o 76 12 0,2
bsto ] 62 L 07 0,7 0,4
Filmtastic [J] 6.2 i 2 A 11 0,0
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n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Und wie haufig haben Sie folgende Videoportale in den letzten 7 Tagen genutzt?" ma I‘ketm inCc




Nutzung Bewegtbildinhalte auf Social Media/Messaging Plattformen
Haufigkeit der Nutzung von Bewegtbildinhalten auf Social Media/Messaging Plattformen

Nutzer Gesamt

in % (letzten 4 Wochen)
YouTube 28 28 2 8 ¢ |
WhatsApp L 13 I o6
Instagram 8 25 17 B 08
Facebook 13 23 15 B o5
TikTok 8 42 21 B 2
Facebook Messenger 15 BS 25 B s
Snapchat 9 43 29 Bl 98
Telegram 7 41 40 B 23
X 7 34 46 B 22
Linkedin [ENI3 8 39 43 B 09
reddit 6 32 51 B o2
Threads S 25 62 Bos
Signall 7 36 47 | XA
Discord N2 6 23 62 B s
Tumblr 5 28 60 B oo
Bluesky JEI3IT18 72 |
BeReal 5 18 71 B s2
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80%100%

m Starke Nutzer (5-7 Tage / Woche)
m Regelmaige Nutzer (1-4 Tage / Woche)
uIn den letzten 4 Wochen genutzt
Bekannt, aber l&inger nicht genutzt
Bekannt, aber noch nie genutzt
Nicht bekannt
n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Wie haufig haben Sie Bewegtbildinhalte auf folgenden Social Media bzw. Messaging Plattformen in den letzten 7 Tagen genutzt? Konkret geht es hier ausschliefilich k -
um die Videonutzung und nicht um ,Chats. Bilder, Soundfiles etc.”auf den jeweiligen Plattformen.” mar etm in




Nutzung Bewegtbildinhalte auf Social Media/Messaging Plattformen
Nutzung in den letzten 4 Wochen, nach Altersgruppen

Gesamt: 14+ 14 - 29 Jahre 30 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre ab 70Jahre
in %
YouTube 732 P s7a s 65,5 533
whatsApe |G ¢ s s T 99 53,8 42,8
Instagram ([ NN 258 s ss7 D 93 34,2 16,6
Facebook [ NEGTNG 455 P w96 T 599 46,9 34,3
TikTok [ 29 P s05 32 16,7 7,0
Facebook [ 259 B 276 330 219 17,7
Snapchat [ 198 P 506 o2 4,6 1
Telegram [ 123 B 23 69 6,8 2.9
. x B 122 | A w2 6,3 3,0
M Linkedin [l 10,9 B 23 L 8 47 2,3
§ reddit [JJj 10.2 B sy W 3s 17 0,5
Threads ] 9.5 Bl s W s 4,7 17
e 4 signal il 9.2 s 28 4,4 2,8
‘ : Discord || 88 B 236 08 12 05
Tumblr [ 69 Bl 7o 186 13 0.6
Bluesky [} 6.5 Bl s6 o 88 10 0.8
BeReal ] 6.2 B s W75 1 03

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

"Wie haufig haben Sie Bewegtbildinhalte auf folgenden Social Media bzw. Messaging Plattformen in den letzten 7 Tagen genutzt? Konkret geht es hier ausschliefilich k -
um die Videonutzung und nicht um ,Chats. Bilder, Soundfiles etc.”auf den jeweiligen Plattformen.” mar etm in




Tagesreichweite




Tagesreichweite Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre, in %

Tagae TV klassisch _'.I'V-Inhclf:e TV-inhalte Social Media : DVD & Bewegtbild-
reichweite und Uber Social Gesamt** (ohne TV- Videoportale Downloads nutzung
TV-Streaming Media Inhalte) Gesamt
14+ Jahre 77,7% 37.4% 85,6% 17,8% 87,8% 63,3% 67,5% 41,1% 6,5% 100%
14-29 Jahre 59,9% 46,9% 70,6% 33,3% 76,3% 86,0% 93,0% 65,8% 9,7% 100%
‘ 30-49 Jahre 71.1% 44,1% 81,5% 22,3% 83,8% 73,0% 78,8% 53,7% 7,8% 100%
50+ Jahre 89,8% 28,9% 94,7% 82% 95,4% 47,2% 49,1% 22,2% 4,2% 100%
14-49 Jahre 66,6% 45,2% 771% 26,8% 80,8% 78,3% 84,5% 58,6% 8,6% 100%
;,;a’ ‘ 20-59 Jahre 71,9% 43,5% 81,3% 231% 84,4% 72,4% 78,1% 52,5% 7.9% 100%

g

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV .
** TV-Inhalte Gesamt: , TV klassisch und TV-Streaming” inkl. , TV-Inhalte Uber Social Media” mCI I‘ketm iNC




Tagesreichweite Bewegtbildnutzung gestern
14+ Jahre, in %

TV-Inhal i i Bewegtbild-
Tages- v TV Live und TV [ nna 1‘:e TV-Inhalte social Media . DVD & ewegtbild
. . On Demand / tber Social (ohne TV- Videoportale nutzung
reichweite . On Demand . Gesamt* Downloads
zeitversetzt Media Inhalte) Gesamt
14+ Jahre 77,0% 45.1% 85,6% 17,8% 87,8% 63,3% 67,5% 411% 6,5% 100%
14-29 Jahre 58,7% 55,5% 70,6% 33,3% 76,3% 86,0% 93,0% 65,8% Q7% 100%
30-49 Jahre 71,0% 521% 81,5% 22,3% 83,8% 73,0% 78,8% 53,7% 7.8% 100%
50+ Jahre 89,0% 36,0% R4, 7% 8,2% 95,4% 47,2% 491% 22,2% 4.2% 100%
14-49 Jahre 66,0% 53,5% 77.1% 26,8% 80,8% 78,3% 84,5% 58,6% 8,6% 100%
rr( | 20-59 Jahre 71,6% 51,2% 81,3% 23,1% 84,4% 72,4% 78,1% 52,5% 7,9% 100%
s
—
g".r 4 ;'}‘
{ Ly

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* TV-Inhalte Gesamt: , TV Live und TV On Demand” inkl. , TV-Inhalte Gber Social Media” marketminc




Tagesreichweite TV-Inhalte — Split nach Distribution
14+ Jahre, in %

Tages- TV klassisch und
'g . . TV-Inhalte Uber Social Media TV-Inhalte gesamt**

reichweite TV-Streaming

14+ Jahre 77,7% 37.4% 85,6% 17.8% 87,8%

14-29 Jahre 59,9% 46,9% 70,6% 33,3% 76,3%

30-49 Jahre 71,1% 441% 81,5% 22,3% 83,8%

k:

50+ Jahre 89,8% 28,9% Q4,7% 8,2% 95,4%

14-49 Jahre 66,6% 45,2% 77 1% 26,8% 80,8%

20-59 Jahre 71,9% 43,5% 81,3% 23,1% 84,4%

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV .
** TV-Inhalte Gesamt: , TV klassisch und TV-Streaming” inkl. , TV-Inhalte Uber Social Media” mCI I‘ket MiNnc




Tagesreichweite TV-Inhalte — Split nach Live und Non-Live
14+ Jahre, in %

Tages- TV
‘g . . IVARYNV e AR LU a el TV-Inhalte Uber Social Media TV-Inhalte gesamt*
reichweite On Demand / zeitversetzt

14+ Jahre 77,0% 451% 85,6% 17,8% 87,8%
14-29 Jahre 58,7% 55,5% 70,6% 33,3% 76,3%
‘- _a 30-49 Jahre 71,0% 52,1% 81,5% 22,3% 83,8%
50+ Jahre 89,0% 36,0% 94,7% 8.2% 95,4%
14-49 Jahre 66,0% 53,5% 77,1% 26,8% 80,8%
;.-e-’ 20-59 Jahre 71,6% 512% 813% 231% 84,4%

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* TV-Inhalte Gesamt: , TV Live und TV On Demand” inkl. , TV-Inhalte Gber Social Media” marketminc




Durchschnittliche
Nutzungsdauer und
Marktanteile




@ Nutzungsdauer und Marktanteile Bewegtbild gesamt pro Person

14+ Jahre, in Minuten und %

TV klassisch TV-Inhalte

@ Nutzungsdauer ) TV-Inhalte
14+ Jahre und Uber Social Gesamt**
TV-Streaming Media
14+ Jahre 177 68 245 1 256
14-29 Jahre 91 103 195 23 217
30-49 Jahre 135 80 215 14 228
50+ Jahre 241 45 286 3 290
14-49 Jahre n7 90 207 17 224
20-59 Jahre 138 84 223 14 237
Marktanteile b kLGnScT = Jge:nshjgjl 'l(':;r:::tlf*e
TV-Streaming Media
14+ Jahre 49,2% 19,1% 68,3% 2,9% 71,2%
14-29 Jahre 22,1% 25,0% 471% 5,5% 52,6%
30-49 Jahre 38,7% 231% 61,8% 3,9% 65,7%
50+ Jahre 70,6% 13,3% 83,9% 1,0% 84,9%
14-49 Jahre 31,3% 23,9% 55,2% 4,6% 59,8%
20-59 Jahre 38,0% 231% 611% 3,9% 65,0%

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV
** TV-Inhalte Gesamt: , TV klassisch und TV-Streaming” inkl. , TV-Inhalte Uber Social Media”

Social Media
(ohne TV-
Inhalte)

52
105
56
27
77
64

Social Media
(ohne TV-
Inhalte)

14,7%
25,4%
16,3%
7,8%
20,4%

17.4%

63
128
70
30
94
78

17,6%
30,9%
20,2%
8,8%

25,0%

21,3%

Videoportale

47
84
60
22
&9

60

Videoportale

13,0%
20,3%
17.1%
6,5%
18,6%

16,5%

T
Downloads Gesamt
4 359
7 413
3 348
3 341
5 374
4 365
DVD & Bewegtbild
Downloads _(I;:Z:::?
1,1% 359
1,7% 413
0,9% 348
0,8% 341
1,2% 374
11% 365
marketmin:s




@ Nutzungsdauer und Marktanteile Bewegtbild gesamt pro Person
14+ Jahre, in Minuten und %

TV-Inhal i i B thil
@ Nutzungsdauer I TV Live una v [RRAGRBUSAN  TV-inhalte (R : DVD & TR
On Demand / Uber Social (ohne TV- Videoportale -nutzung
14+ Jahre . On Demand ) Gesamt* Downloads
zeitversetzt Media Inhalte) Gesamt
14+ Jahre 66 n 256 52 4 359
14-29 Jahre 101 Q4 195 23 217 105 128 84 7 413
30-49 Jahre 142 73 215 14 228 56 70 60 3 348
50+ Jahre 237 49 286 3 290 27 30 22 3 341
14-49 Jahre 125 82 207 17 224 77 Q4 69 5 374
20-59 Jahre 145 78 223 14 237 64 78 60 4 365
. TV TV Live und TV TV—Inhql‘Fe TV-Inhalte Social Media : DVD & Bewegtbild
Marktanteile On Demand / Uber Social (ohne TV- Videoportale -nutzung
. On Demand ) Gesamt* Downloads
zeitversetzt Media Inhalte) Gesamt
14+ Jahre 49,9% 18,4% 68,3% 2,9% 712% 14,7% 17,6% 13,0% 1,1% 359
14-29 Jahre 24,2% 22,9% 47,1% 5,5% 52,6% 25,4% 30,9% 20,3% 17% 413
30-49 Jahre 40,9% 20,9% 61,8% 3.9% 65,7% 16,3% 20,2% 171% 0,9% 348
50+ Jahre 69,6% 14,3% 83,9% 1,0% 84,9% 7,8% 8,8% 6,5% 0,8% 341
14-49 Jahre 33,4% 21,8% 55,2% 4,6% 59,8% 20,4% 25,0% 18,6% 1,2% 374
20-59 Jahre 39.8% 21,3% 611% 3.9% 65,0% 17,4% 21,3% 16,5% 11% 365

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* TV-Inhalte Gesamt: , TV Live und TV On Demand” inkl. , TV-Inhalte Gber Social Media” marketminc



@ Nutzungsdauer und Marktanteile pro Person TV-Inhalte
14+ Jahre, in Minuten und %

@ Nutzungsdauer TV klassisch und TV-Inhalte
TV-Inhalte U ial Medi
177 68 245 256

14+ Jahre 1
14-29 Jahre 91 103 195 23 217
30-49 Jahre 135 80 215 14 228
50+ Jahre 241 45 286 3 290
14-49 Jahre n7z Q0 207 17 224
20-59 Jahre 138 84 223 14 237
el Ll _ TV-Inhalte Uber Social Media TV-Inhalte
TV-Streaming Gesamt**
14+ Jahre 49,2% 19,1% 68,3% 2,9% 71,2%
14-29 Jahre 22,1% 25,0% 471% 5,5% 52,6%
30-49 Jahre 38,7% 231% 61,8% 3,9% 65,7%
50+ Jahre 70,6% 13,3% 83,9% 1,0% 84,9%
14-49 Jahre 31,3% 23,9% 55,2% 4,6% 59,8%
20-59 Jahre 38,0% 231% 61,1% 3,9% 65,0%

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV .
** TV-Inhalte Gesamt: , TV klassisch und TV-Streaming” inkl. , TV-Inhalte Uber Social Media” mCS rketl‘. 1n




@ Nutzungsdauer und Marktanteile pro Person TV-Inhalte
14+ Jahre, in Minuten und %

@ Nutzungsdauer TV TV-Inhalte
TV Li dTVOnD <l TV-Inhalte U ial Medi
179 66 245 256

14+ Jahre 1
14-29 Jahre 101 Q4 195 23 217

30-49 Jahre 142 73 215 14 228

50+ Jahre 237 49 286 3 290

14-49 Jahre 125 82 207 17 224

20-59 Jahre 145 78 223 14 237

Marktanteile on Demqndvzeitversetzt AR e TR =Y, i TV-Inhalte Uber Social Media
14+ Jahre 49,9% 18,4% 68,3% 2,9% 71,2%

14-29 Jahre 24.2% 22,.9% 47 1% 5,5% 52,6%

30-49 Jahre 40,9% 20,9% 61,8% 3.9% 65,7%

50+ Jahre 69,6% 14,3% 83,9% 1,0% 84,9%

14-49 Jahre 33,4% 21,8% 55,2% 4,6% 59,8%

20-59 Jahre 39,8% 21,3% 611% 3,9% 65,0%

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* TV-Inhalte Gesamt: , TV Live und TV On Demand” inkl. , TV-Inhalte Gber Social Media” marketmin




Verteilung der genutzten
Bewegtbildangebote




Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14+ Jahre in %

Videoportale:
13,0%

. o
TV: 71:2/‘3 m TV klassisch* 49 2% )
:71,2%
= TV: Live- und On Demand- Streaming 19,1% TV:71.2%
11 TV-Inhalte Uber Social Media 2,9%
Social Media YouTube 5,6%
ohne TV-Inhalte):
( ) Instagram 2,8%
14,7% TTok 21% Social Media
ikTol
v (ohne TV-Inhalte):
Facebook 1,5% 14,7%
WhatsApp 1,2%
[ ]
359 M I n Snapchat 0,5%
andere Social Media Kandle 1,0%
m Netflix 5,8%
B Amazon Prime 2,7%
Videoportale:
m Disney+ 1,3% 13,0%
m Twitch 0,6%
andere Videoportale 2,6%
-
DVD 11%

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV ma I‘ketm iNC



14+ Jahre in %
Videoportale:
13,0%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
14,7%

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

TV:71,2%

Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote

uTV Live
TV On Demand / zeitversetzt
TV-Inhalte Gber Social Media
YouTube
Instagram
TikTok
Facebook
WhatsApp
Snapchat
m andere Social Media Kandle
m Netflix
B Amazon Prime
m Disney+
m Twitch
andere Videoportale

DVD

TV: 71,2%

Social Media

1,5% 14,7%

Videoportale:
1,3% 13,0%

marketmincd

=»

(ohne TV-Inhalte):

=

@o

=



Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14 - 29 Jahrein %

Videoportale:
20,3%

. )
TV: 52r6/" m TV klassisch” 22,1% )
TV:52,6%

® TV: Live- und On Demand- Streaming 25,0%
11 TV-Inhalte tGber Social Media 5,5%
Social Media YouTube 7,.3%
ohne TV-Inhalte):
( ) Instagram 6,6%
0,
25,4% TikTok 5 8% Social Media
ikTo
= (ohne TV-Inhalte):
Facebook 1,0% 25,4%
WhatsApp 1,3%
41 3 M I n Snapchat 1.7%
andere Social Media Kandle 1,7%
m Netflix 9.7%
B Amazon Prime 2,7%
Videoportale:
m Disney+ 1,3% 20,3%
m Twitch 1.7%
andere Videoportale 4,9%
-’
DVD 1.7%

n = 840, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 14 — 29 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV ma I‘ketm iNC



Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14 - 29 Jahrein %

Videoportale:
20,3%

. o
TV: 52,6/6 =TV Live
TV On Demand / zeitversetzt

TV-Inhalte Gber Social Media

Social Media YouTube
(ohne TV-Inhalte):
Instagram
25.4%
TikTok
Facebook
WhatsApp

413 Min Snapehat

andere Social Media Kandle
m Netflix
® Amazon Prime
m Disney+
m Twitch
andere Videoportale

DVD

n = 840, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 14 — 29 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

TV:52,6%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
1,0% 25,4%

Videoportale:
1,3% 20,3%

marketminc



Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
30 — 49 Jahrein %

Videoportale:
17,1%

TV: 65,7% m TV klassisch*

m TV: Live- und On Demand- Streaming

11 TV-Inhalte Uber Social Media

Social Media YouTube
(ohne TV-Inhalte):
Instagram
16,3%
TikTok
Facebook
WhatsApp
Snapchat

andere Social Media Kandle
m Netflix
® Amazon Prime
m Disney+
= Twitch
andere Videoportale

DVD

n = 1240, Reprdsentativ fir die Bevolkerung 30 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV

TV: 65,7%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
2,1% 16,3%

Videoportale:
1,8% 17,1%

marketminc



Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
30 — 49 Jahrein %

Videoportale:
17,1%

TV: 65,7% TV Lve

TV On Demand / zeitversetzt

TV-Inhalte Gber Social Media

Social Media YouTube
(ohne TV-Inhalte):
Instagram
16,3%
TikTok
Facebook
WhatsApp
Snapchat

= andere Social Media Kandle
m Netflix
B Amazon Prime
m Disney+
m Twitch
andere Videoportale

DVD

n = 1240, Reprdsentativ fir die Bevolkerung 30 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

TV: 65,7%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
2,1% 16,3%

Videoportale:
1,8% 17,1%

marketminc



Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
50+ Jahre in %

Videoportale:
6,5%

BTV klassisch®
m TV: Live- und On Demand- Streaming

11 TV-Inhalte Uber Social Media

Social Media

YouTube
(ohne TV-Inhalte):
Instagram
7,8%
TikTok
Facebook
WhatsApp

341 Min Snapchat

andere Social Media Kandle
m Netflix
® Amazon Prime
m Disney+
= Twitch
andere Videoportale

DVD

n = 1920, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 50+ Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV

TV: 84,9%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
1,4% 7,8%

Videoportale:
0,4% 6,5%

marketminc



Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
50+ Jahre in %

Videoportale:
6,5%

TV: 84,9% =TV Live

TV On Demand / zeitversetzt

TV-Inhalte Gber Social Media

Social Media YouTube
(ohne TV-Inhalte):
Instagram
7.8%
TikTok
Facebook
WhatsApp

341 Min Snapchat

= andere Social Media Kandle
m Netflix
B Amazon Prime
m Disney+
m Twitch
andere Videoportale

DVD

n = 1920, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 50+ Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

TV: 84,9%

Social Media

Videoportale:

0,4% 6,5%

marketmincd

(ohne TV-Inhalte):
1,4% 7,8%

=




Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14 - 49 Jahre in %

Videoportale:
18,6%

TV: 59,8% m TV klassisch*

m TV: Live- und On Demand- Streaming

11 TV-Inhalte Uber Social Media

Social Media YouTube
(ohne TV-Inhalte):
Instagram
20,4%
TikTok
Facebook
WhatsApp

374 Min Snapchat

andere Social Media Kandle
m Netflix
® Amazon Prime
m Disney+

m Twitch

andere Videoportale

DVD

n = 2080, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV

31,3%
23,9%
4,6%
7,0%
4,6%
3,5%
1,6%
1,4%
0,9%
1,6%
8,4%
3,6%
2,0%
1,0%
3,6%

1,2%

TV:59,8%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
20,4%

Videoportale:
18,6%

marketminc



Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
14 - 49 Jahre in %

Videoportale:
18,6%

. o
TV- 59,8/0 ] TV lee
TV On Demand / zeitversetzt

TV-Inhalte Gber Social Media

Social Media YouTube
(ohne TV-Inhalte):
Instagram
20,4%
TikTok
Facebook
WhatsApp

374 Min Snapehat

= andere Social Media Kandle
m Netflix
B Amazon Prime
m Disney+
m Twitch
andere Videoportale

DVD

n = 2080, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

33.4% |
21,8%
4,6%
7,0%
4,6%
3,5%
1,6%
1,4%
0,9%
1,6%
8,4%
3,6%
2,0%
1,0%

3,6%

1,2%

TV:59,8%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
20,4%

Videoportale:
18,6%

marketminc



20 — 59 Jahrein %

Videoportale:
16,5%

TV: 65,0%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
17,4%

n = 2502, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 20 - 59 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV

Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote

BTV klassisch®
m TV: Live- und On Demand- Streaming

11 TV-Inhalte Uber Social Media

YouTube
Instagram
TikTok
Facebook
WhatsApp
Snapchat
andere Social Media Kandle
m Netflix
B Amazon Prime
m Disney+
= Twitch
andere Videoportale

DVD

~
TV: 65,0%
Social Media
(ohne TV-Inhalte):
1,7% 17,4%
Videoportale:
1,7% 16,5%
o
marketminc



Verteilung der genutzten Bewegtbildangebote
20 — 59 Jahre in %

Videoportale:
16,5%

. o
TV: 65,0% = TV Live
TV On Demand / zeitversetzt

TV-Inhalte Gber Social Media

Social Media YouTube
(ohne TV-Inhalte):
Instagram
17,4%
TikTok
Facebook
WhatsApp
Snapchat

= andere Social Media Kandle
m Netflix
B Amazon Prime
m Disney+
m Twitch
andere Videoportale

DVD

n = 2502, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 20 - 59 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

TV: 65,0%

Social Media
(ohne TV-Inhalte):
1,7% 17,4%

Videoportale:
1,7% 16,5%

marketminc
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Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 14+ in %

in%
TV klassisch” 100 177 Min
TV: Live- und On Demand- Streaming 60 n 8 12 4 5 68 Min
TV-Inhalte ber Social Media 20 15 (] 45 5 6 11 Min
Social Media (ohne TV-Inhalte) 1 16 6 64 2 52 Min
Social Media Gesamt 13 16 6 61 22 63 Min
Videoportale 55 14 9 15 3 4 47 Min
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mTV-Gergt  mPC/Laptop Tablet Smartphone Spielkonsole Anderes

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV

marketmincd

=»
=
=;o
=



Devices

Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 14 — 29 Jahre in %

in%

TV klassisch”
TV: Live- und On Demand- Streaming 43
TV-Inhalte Uber Social Media 16 13

Social Media (ohne TV-Inhalte) 9 12
Social Media Gesamt 10 12
Videoportale 44
0% 20% 40%

mTV-Gergt  mPC/Laptop Tablet

n = 840, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 14 — 29 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026
* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV

100
10 12
45
70
65
16
60%
Smartphone

20

80%

Spielkonsole

91 Min

8 8 103 Min
9 23 Min

22 105 Min

3 4 128 Min

4 4 84 Min

100%

Anderes

marketmincd

=

—" 1}




Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 30 — 49 Jahre in %

in%
TV klassisch* 100 135 Min
TV: Live- und On Demand- Streaming 59 10 8 14 3 6 80 Min
TV-Inhalte Uber Social Media 21 13 10 47 4 5 14 Min
Social Media (ohne TV-Inhalte) 14 15 4 b4 2 56 Min
Social Media Gesamt 15 15 6 60 22 70 Min
Videoportale 58 12 7 15 4 4 60 Min
0% 20% 40% 60% 80% 100%

mTV-Gergt  mPC/Laptop Tablet Smartphone Spielkonsole Anderes

n = 1240, Reprdsentativ fir die Bevolkerung 30 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026
* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV ma rketm nd




Devices -

A
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 50+ Jahre in % p
in%
TV klassisch* 100 241 Min
TV: Live- und On Demand- Streaming 78 12 5 4 45 Min
TV-Inhalte Uber Social Media 28 26 5 39 3 Min
Social Media (ohne TV-Inhalte) 12 23 9 54 27 Min
Social Media Gesamt 13 24 9 52 30 Min
Videoportale 69 16 7 6 2 22 Min
0% 20% 40% 60% 80% 100%

mTV-Gergt  mPC/Laptop Tablet Smartphone Spielkonsole Anderes

n = 1920, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 50+ Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV ma rketm ; nf-&




Devices
. . . . o
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 14 — 49 Jahre in %
in %
TV klassisch® 100 117 Min
TV: Live- und On Demand- Streaming 52 10 10 16 5 7 90 Min
TV-Inhalte Gber Social Media 18 13 10 46 6 7 17 Min
Social Media (ohne TV-Inhalte) m 14 5 67 2 77 Min
Social Media Gesamt 13 13 6 63 23 94 Min
Videoportale 51 14 9 18 4 4 69 Min
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mTV-Gergt  mPC/Laptop Tablet Smartphone Spielkonsole Anderes
n = 2080, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026
marketmincd

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV




Devices

Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 20 — 59 Jahre in %

in%
TV klassisch” 100
TV: Live- und On Demand- Streaming 55 10 10 14
TV-Inhalte Uber Social Media 21 13 9 46
Social Media (chne TV-Inhalte) 12 14 5 66
Social Media Gesamt 14 13 6 62
Videoportale 54 14 8 16
0% 20% 40% 60% 80%

mTV-Gergt  mPC/Laptop Tablet Smartphone Spielkonsole

n = 2502, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 20 - 59 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026
* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV

138 Min

5 6 84 Min

5 6 14 Min
2 64 Min

23 78 Min

4 4 60 Min

100%

Anderes

marketmincd




Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 14+ in %

TV-Gerat PC/Laptop Smartphone/Tablet

m TV klassisch*

&
mTV: Live- und
On Demand-
Streaming

m Videoportale
m Social Media
DVD &

Downloads

Spielkonsole Andere Gergte™*

n = 4000, Reprasentativ fur die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV .
** Andere Gerdte (Auto Entertainment etc.) ma I‘ketm 1 nd




Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 14 — 29 Jahre in %

TV-Gerat PC/Laptop

m TV klassisch*

i3]
mTV: Live- und
On Demand-
Streaming

m Videoportale
m Social Media

DVD &
Downloads

Spielkonsole

4

n = 840, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 14 — 29 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV
** Andere Gerdte (Auto Entertainment etc.)

Smartphone/Tablet

Andere Gerate*”

152 Min

marketmind




Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 30 — 49 Jahre in %

TV-Gerat PC/Laptop

m TV klassisch*

3
mTV: Live- und
On Demand-
Streaming

m Videoportale
m Social Media

DVD &
Downloads

Spielkonsole

i3

n = 1240, Reprdsentativ fir die Bevolkerung 30 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV
** Andere Gerdte (Auto Entertainment etc.)

Smartphone/Tablet

Andere Gerate*”

2

marketmind



Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 50+ Jahre in %

TV-Gerat PC/Laptop

BTV klassisch”

2
mTV: Live- und
On Demand-
Streaming

mVideoportale
m Social Media

DVD &
Downloads

Spielkonsole

8

n = 1920, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 50+ Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV
** Andere Gerdte (Auto Entertainment etc.)

Smartphone/Tablet

Andere Gerdte*”

marketmind




Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 14 — 49 Jahre in %

TV-Gerat PC/Laptop

m TV klassisch*

3
mTV: Live- und
On Demand-
Streaming

m Videoportale
m Social Media

DVD &
Downloads

Spielkonsole

e

n = 2080, Reprasentativ fUr die Bevdlkerung 14 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV
** Andere Gerdte (Auto Entertainment etc.)

Smartphone/Tablet

107 Min

Andere Gerate*”

5

marketmind




Devices
Verteilung der Bewegtbildnutzung auf Devicetypen, 20 — 59 Jahre in %

TV-Gerat PC/Laptop

m TV klassisch®

3
mTV: Live- und
On Demand-
Streaming

m Videoportale
m Social Media

DVD &
Downloads

Spielkonsole

4

n = 2502, Reprasentativ fur die Bevdlkerung 20 - 59 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

* klassischer Empfang Uber Kabel/Sat/Terrestrik/IPTV
** Andere Gerdte (Auto Entertainment etc.)

Smartphone/Tablet

Andere Gerate*”

5

marketmind




Tagesreichweite nach Mediennutzung
14+in %

TV klassisch und TV-Streaming

Social Media
YouTube
Instagram
WhatsApp
Facebook

TikTok

Snapchat
Facebook Messenger
X

Telegram
LinkedIn

Threads

reddit

Discord

Signal

Tumblr

Rest Social Media

oIy

“EEEERN
I3

W

1
1
1
1
1,
0,
1

~

Videoportale

Netflix

Amazon Prime Video

Disney+

Adult Content

Twitch

DAZN

HBO Max

Paramount+

Magenta On Demand

Google Play Filme & Serien
Canal+

Apple iTunes Videos/Filme/TV+
A1TV Videothek
Film/Video-Download Uber torrent-Suchmaschinen
Zattoo

Rest Videoportale
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n = 4000, repr&sentativ fir die Bevolkerung 14+, Befragungszeitraum Februar 2026

Social Media und Videoportale jeweils inkl. TV-Inhalten ma I‘ketm i nd




Tagesreichweite nach Mediennutzung
14 - 29 Jahre in %

3
59

TV klassisch und TV-Streaming

~
(@]
o

Social Media
Instagram
YouTube

TikTok

WhatsApp
Snapchat
Facebook

X

Facebook Messenger
reddit

Discord

Telegram
Threads

LinkedIn

BeReal

Tumbilr

Rest Social Media

—
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~
[
o
a
)
0
o
[
=~
o
~
~
w
0
&
~

~ ~
-_l

B
N W

N
OO0~
©

|
o2
2

Videoportale

Netflix

Amazon Prime Video
Disney+

Twitch

Adult Content

DAZN

Google Play Filme & Serien
HBO Max

Magenta On Demand
Paramount+

Apple iTunes Videos/Filme/TV+
RakutenTV

A1TV Videothek

Eurosport Player
Netzkino.de

Rest Videoportale

Mo

TLHTTIT,
NN

—_

o
¢

n = 840, reprasentativ fur die Bevdlkerung 14 — 29 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

Social Media und Videoportale jeweils inkl. TV-Inhalten ma I‘ketm i nd




Tagesreichweite nach Mediennutzung
30 = 49 Jahrein %

TV klassisch und TV-Streaming

Social Media
YouTube
Instagram
Facebook
WhatsApp

TikTok

Facebook Messenger
Snapchat

X

Telegram
LinkedIn

reddit

Discord

Signal

Threads

Bluesky

Rest Social Media

Videoportale

Netflix

Amazon Prime Video

Disney+

Adult Content

DAZN

Paramount+

Twitch

HBO Max

Magenta On Demand
Film/Video-Download Uber torrent-Suchmaschinen
Google Play Filme & Serien
A1TV Videothek

Apple iTunes Videos/Filme/TV+
Canal+

discovery+

Rest Videoportale
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20%

n = 1240, reprdsentativ fir die Bevolkerung 30 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

Social Media und Videoportale jeweils inkl. TV-Inhalten ma I‘ketm i nd




Tagesreichweite nach Mediennutzung
S50+ Jahre in %

TV klassisch und TV-Streaming

Social Media
YouTube
WhatsApp
Facebook
Instagram

TikTok

Facebook Messenger
X

Telegram
Threads

Signal

LinkedIn
Snapchat
andere social
Bluesky

Vimeo

Rest Social Media
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Videoportale

Netflix

Amazon Prime Video

Adult Content

Disney+

DAZN

Zattoo

Canal+

HBO Max

Apple iTunes Videos/Filme/TV+
Film/Video-Download Uber torrent-Suchmaschinen
Paramount+

RakutenTV

Pluto TV

A1TV Videothek

Twitch

Rest Videoportale
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20%

o
¢

n = 1920, reprasentativ fur die Bevdlkerung 50+ Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

marketmind

Social Media und Videoportale jeweils inkl. TV-Inhalten




Tagesreichweite nach Mediennutzung
14 - 49 Jahre in %

TV klassisch und TV-Streaming

Social Media
YouTube
Instagram
WhatsApp
Facebook

TikTok

Snapchat
Facebook Messenger
X

Telegram

reddit

Discord

LinkedIn

Threads

Signal

Tumblr

Rest Social Media
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Videoportale

Netflix

Amazon Prime Video

Disney+

Adult Content

Twitch

DAZN

HBO Max

Paramount+

Magenta On Demand

Google Play Filme & Serien
Apple iTunes Videos/Filme/TV+
A1 TV Videothek
Film/Video-Download tber torrent-Suchmaschinen
Canal+

Eurosport Player

Rest Videoportale
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20%

n = 2080, reprasentativ fur die Bevolkerung 14 - 49 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

Social Media und Videoportale jeweils inkl. TV-Inhalten ma I‘ketm i nd




Tagesreichweite nach Mediennutzung
20 - 59 Jahre in %

TV klassisch und TV-Streaming

Social Media
YouTube
Instagram
WhatsApp
Facebook

TikTok

Snapchat
Facebook Messenger
X

Telegram

reddit

LinkedIn

Threads

Discord

Signail

Bluesky

Rest Social Media
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Videoportale

Netflix

Amazon Prime Video

Disney+

Adult Content

Twitch

DAZN

HBO Max

Paramount+

Magenta On Demand

Google Play Filme & Serien
Film/Video-Download Uber torrent-Suchmaschinen
Canal+

ATTV Videothek

Apple iTunes Videos/Filme/TV+
Eurosport Player

Rest Videoportale

20%

n = 2502, représentativ fur die Bevdlkerung 20 - 59 Jahre, Befragungszeitraum Februar 2026

Social Media und Videoportale jeweils inkl. TV-Inhalten ma I‘ketm i nd
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