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An die

Kommunikationsbehérde Austria

und das Team der RTR

per E-Mail: medientransparenz@rtr.at

13. September 2023

Betreff: Stellungnahme zum Entwurf der MedKF-TG Eingabeverordnung 2023

Sehr geehrte Damen und Herren,

zum veréffentlichten Entwurf der Verordnung zur Festlegung der Eingabemodalitdten der Bekannt-
gabepflicht bei Auftragen nach dem Bundesgesetz Uber die Transparenz von Medienkooperationen
sowie von Werbeauftragen und Férderungen an Medieninhaber eines periodischen Mediums Gber-
mittelt die Universitat fur Weiterbildung Krems folgende Stellungnahme:

Wir begriiRen die Anstrengungen, die nach der Novelle des MedKF-TG, idF BGBI. | Nr. 560/2023
unternommen wurden, um eine Verordnung zur Vereinfachung und Vereinheitlichung der Bekannt-
gabepflicht bei Auftrdgen nach dem MedKF-TG zu erlassen, da dies die Herstellung umfassender
Transparenz bei der Vergabe von Werbeauftrdgen und von Férderungen 6ffentlicher Stellen sicher-
stellt.

Ziele der geplanten Novelle sind einerseits die Vereinfachung und Vereinheitlichung der Bekannt-
gabepflicht bei Auftragen nach dem MedKF-TG und andererseits die Erleichterung der Lesbarkeit
und Vergleichbarkeit des bereitgestellten Datenmaterials bei gleichzeitiger strukturierter und res-
sourcensparender Datenverwaltung, was von uns als sehr positiv gesehen wird.

Gleichwohl der Entfall der Verpflichtung einer Abgabe von Leermeldungen bei einzelnen Rechts-
tragern zu einer Verringerung des Verwaltungsaufwandes fihren wird, bedeutet der Wegfall der
Bagatellgrenze und die Ausdehnung der Meldepflicht auch auf nicht periodisch erscheinende Me-
dien eine deutliche Erhéhung desselben, dies gilt auch fur die kinftig viel detaillierter zu erfolgen-
den Meldungen.

Erfolgen — als Beispiel — zahlreiche kleinere Schaltungen verschiedener Sujets im Auftrag verschie-
dener Organisationseinheiten eines Rechtstragers in einem Medium gemeinsam, so bedeutet das,
dass kiinftig alle diese Einzelbetrdge pro Sujet bei den Organisationseinheiten eingeholt und ge-
meinsam mit den Sujets eingetragen werden mussten. Auch bei programmatischer Werbung via
Targeting misste ebenfalls bei Betrdgen Uber 100 Euro netto pro einzelnem Medium eine genaue
Aufstellung abgegeben werden, wodurch diese — z. B. an Universitaten in der Studierendenkom-
munikation verwendete, vielversprechende Werbeform — schwerer einsetzbar wére, da die Doku-
mentation kiinftig sehr aufwendig wurde.
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Zur Vorgabe, ab einem Werbevolumen von 1 Mio. Euro eine Wirkungsanalyse "der Werbekam-
pagne" vorzulegen, regen wir an, dies dahingehend néher zu spezifizieren, ob sich dieser Betrag
auf die Netto-Gesamtwerbeausgaben (und nicht auf eine einzelne Kampagne) im Berichtszeitraum
von einem halben Jahr bezieht oder nicht.

Ebenso regen wir an, in der Verordnung eindeutiger festzulegen, dass nun nicht mehr nur periodi-
sche Medien betroffen sind und auch die Angaben zur Grenze, ab der Sujets hochgeladen werden
missen — dies ist in Liste der Anderungen préaziser formuliert, wahrend der Verordnungstext Inter-
pretationsspielraum zuldsst. Dies wirde die gesetzeskonforme Meldung erleichtern.

Wir ersuchen um Berilcksichtigung unserer Stellungnahme und verbleiben

mit freundlichen GriRRen
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