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Richtlinien fir die Férderung gemall dem Presseférderungsgesetz 2004

(Beobachtungszeitraum 2026)

Gemal § 4 Abs. 6 des Presseforderungsgesetzes 2004 (PresseFG 2004), BGBI. | Nr. 136/2003
idF BGBI. | Nr. 163/2023, veroffentlicht die KommAustria nach Anhoérung der gemiR § 4
PresseFG 2004 eingerichteten Kommission die folgenden Richtlinien fir den
Beobachtungszeitraum 2026. Diese Richtlinien unterliegen einer standigen Uberpriifung und
Anpassung an die jeweiligen Erfordernisse und werden jahrlich zu Beginn des fiir die Férderung
relevanten Beobachtungszeitraums veroffentlicht.

Der/Die Férderungswerber:in anerkennt mit seinem/ihrem Férderungsansuchen im Jahr 2027
die von der KommAustria fiir den Beobachtungszeitraum 2026 verdffentlichten Richtlinien in
der vorliegenden Version.

Inhalt

AlIZEMEINES ...ttt ettt e e ate e ba e et eesae e sareeesee e e bt e sabeeabeeanteesreas 2
Allgemeine Férderungsvoraussetzungen fiir Tages- und Wochenzeitungen................ 3
1. Zu § 2 Abs. 1Z 1 - Inhaltliche Férderungsvoraussetzungen .........ccceveeeceeeennenns 3
Zu § 2 Abs. 1 Z 2 — Erscheinungshaufigkeit und Erscheinungsweise................. 4
Zu § 2 Abs. 1 Z 3 Mindesterscheinungshaufigkeit bei Neugriindungen............ 4
Zu§ 2 Abs. 1Z4 und Z5 - Nachpriifbare verkaufte Auflage und hauptberuflich
tatige JournalistiinnEN ....c.oocee i e 4
Zu § 2 Abs. 1 Z 7 Verbreitung in mindestens einem Bundesland ...........c......... 7
Zu § 2 Abs. 2 - Volksgruppenzeitungen.........ccecveeeueeecieeceeeciie e e 7
Zu § 2 Abs. 3 bis 5 - AUlagenprifung .......ccceevviveieriiieeeiieeccree e 7
Zu § 2 Abs. 6 - Offenlegung der Eigentums- und Beteiligungsverhéltnisse....... 8
Zu § 2 Abs. 7 - Zurechnung zum Stammblatt .....ccccovveeiiiee e, 8
10. Zu § 2 Abs. 8, 8a und 8b - Ausschlussgrinde ..........cccoeceeeeieeceeceeeecie e, 9
Ve g1l o1 (o] o 1T AU V- U U PTUSRURPRPUN 10
Besondere Férderung zur Erhaltung der regionalen Vielfalt der Tageszeitungen....... 10
VErTragSabSCRIUSS......veiiiieeiiiiiie ettt e e e b e eesbee s sabbeesbbeesrnbae e ens 12
Datenverarbeitung, Datenweitergabe und Veréffentlichungen ... 13
HATEUNE 1ottt etre e ear e s ebb e e e eabbe s sbbeesrabaeesavebesentresennrens 14
Gerichtsstand und anwendbares Recht...........cceeiiiiciiiiicce e, 14
SalvatorisChe KIQUSEL.......c.vviiieeee e e 15
] 1 Y= o VUSSR 15

PN

LN WU

Kommunikationsbehdrde Austria (KommAustria)

Mariahilfer Stralte 77-79 E: rir@rtr.at
1060 WIEN, OSTERREICH T. +43 1 58058-0
www.rtr.at F: +43 1 58058-9191



Kommunikationsbehdrde Austria

@ KommAustria

Allgemeines

1. Bei den Forderungen gemall dem PresseFG 2004 handelt es sich um Geldzuwendungen
privatrechtlicher Art, die der Bund in Auslbung der Privatwirtschaftsverwaltung (Art. 17 B-VG)
gewahrt. Ein dem Grunde oder der Hohe nach bestimmter subjektiver Rechtsanspruch auf
Gewadhrung einer Forderung oder ein Kontrahierungszwang seitens des Bundes gegeniber
dem/der einzelnen Forderungswerber:in besteht daher nicht.

2. Die Zuteilung der Forderungsmittel obliegt der nach dem KommAustria-Gesetz, BGBI. |
Nr.32/2001, eingerichteten Kommunikationsbehorde Austria (KommAustria). Vor der
Zuteilung der Mittel holt die KommAustria Gutachten der Presseférderungskommission
dariber ein, ob die Voraussetzungen flr die Forderung vorliegen.

3. Forderungsansuchen sind innerhalb der ersten drei Monate eines Kalenderjahres, d.h. bis
spatestens 31. Marz, Uber ein bereitgestelltes Online-Formular bei der KommAustria
einzubringen.

4. Die im PresseFG 2004 vorgesehenen Zuwendungen werden flr jenes Kalenderjahr gewahrt,
fir das der/die Forderungswerber:in die fir die Zuerkennung notwendigen Unterlagen und
Nachweise beigebracht hat. Der fur die Zuerkennung der Férderungsmittel maligebliche
Beobachtungszeitraum ist fir die im PresseFG 2004 vorgesehenen Forderungen grundsatzlich
das vorangegangene Kalenderjahr.

5. Gemalk §9 Abs. 2 erfolgt die Auszahlung der Forderungsbetrdage in zwei gleich hohen
Teilbetrdgen. Der zweite Teilbetrag ist spatestens im November des jeweiligen Jahres zur
Auszahlung zu bringen. Fir den Fall, dass eine Tages- oder Wochenzeitung zum Zeitpunkt der
Auszahlung eines Teilbetrages nicht mehr verlegt wird bzw. zu diesem Zeitpunkt rechtlich nicht
mehr existent ist, erfolgt keine Auszahlung.

6. Fur die Zuerkennung der Forderung hat der/die Forderungswerber:in vor dem Erhalt der
Forderung nachweislich durch Unterzeichnung eines von der KommAustria bereitgestellten
Formulars die Erflllung der sich aus diesen Richtlinien ergebenden Pflichten eines
Forderungswerbers/einer Forderwerberin anzuerkennen und sein/ihr Einverstdndnis zu der
dort vorgesehenen Datenverwendungserklarung abzugeben. Insbesondere haben die
Verpflichtungserklarungen (Formulare) eine Festlegung lUber die Bedingungen zu enthalten,
unter denen weitere Anspriche aus zuerkannten Forderungen erléschen bzw. bereits
ausbezahlte Mittel zurlickzuerstatten sind. Dies ist insbesondere fiir den Fall vorgesehen, dass

e die KommAustria Uber wesentliche Umstande unrichtig oder unvollstdndig
unterrichtet wurde

e das auferlegte Zessionsverbot nicht eingehalten wurde

e die Forderungsmittel widerrechtlich bezogen wurden

e die unverzigliche Meldung Uber die Einstellung der Zeitung, die Erdffnung eines
Konkursverfahrens Gber das Vermoégen des Forderungswerbers/der Férderwerberin
oder die Ablehnung der Erdffnung eines Konkurses mangels kostendeckenden
Vermogens unterblieben ist.
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7. Die vorliegenden Forderungsrichtlinien dienen der Konkretisierung der im PresseFG 2004
vorgesehenen Bestimmungen.

Allgemeine Forderungsvoraussetzungen fir Tages- und Wochenzeitungen

1. Zu§2Abs.1Z1-Inhaltliche Férderungsvoraussetzungen

1.1. Forderungswirdige Zeitungen mussen aufgrund des Inhaltes Uber den Kreis der reinen
Fachpresse hinausreichen sowie vorwiegend der politischen, allgemein wirtschaftlichen und
kulturellen  Information und  Meinungsbildung  dienen und dirfen  weder
Kund:innenenzeitschriften noch Presseorgane von Interessensvertretungen sein.

Zur Uberprifung dieser Forderungsvoraussetzung werden - neben der Offenlegung der
grundsatzlichen Richtung der periodischen Druckschrift gemalR § 25 Abs.4 des
Mediengesetzes 1981 - flr Tageszeitungen die innerhalb von zwei Wochen und fir
Wochenzeitungen die innerhalb eines Monats des Beobachtungszeitraums erschienenen
Ausgaben der Zeitung herangezogen.

1.2. Eigenstandig gestaltete Beitrage

Diein § 2 Abs. 1Z 1 PresseFG 2004 verwendete Formulierung ,, Uberwiegend aus eigenstandig
gestalteten Beitrdgen” bedeutet, dass eine Tages- oder Wochenzeitung auch dann
forderungswirdig ist, wenn ein Teil der redaktionellen Seiten in Kooperation mit anderen
Zeitungen produziert oder von anderen Zeitungen Gbernommen wird. Der redaktionelle Teil
der Zeitung darf allerdings hochstens zur Halfte aus Beitragen bestehen, die von einer anderen
Zeitung Ubernommen oder von einer Gemeinschaftsredaktion gestaltet wurden.

Nicht als eigenstandig gestaltet zahlen Beitrdge, die von einer anderen Redaktion zugeliefert
werden oder im Rahmen einer Kooperation mehrerer Zeitungen zu einem gemeinsamen
Zeitungsteil beitragen.

Mindestens die Halfte der redaktionellen Seiten einer forderungswiirdigen Tageszeitung muss
von einer eigens fUr diese Tageszeitung geschaffenen Redaktion gestaltet werden, die aus
mindestens sechs hauptberuflich tatigen Journalist:innen besteht und Uberwiegend fir diese
Zeitung tatig ist. Bei Wochenzeitungen betragt die Mindestanzahl zwei hauptberuflich tatige
Journalist:innen.

Der/Die Forderungswerber:in hat daher in seinem/ihrem Férderungsansuchen den Anteil der
eigenproduzierten redaktionellen Seiten, den Anteil der von einer Gemeinschaftsredaktion
produzierten redaktionellen Seiten und den Anteil der von einer anderen Zeitung
Ubernommenen redaktionellen Seiten anzugeben. Auf Aufforderung der KommAustria hat
der/die Verleger:in einer Tageszeitung die innerhalb von zwei von der KommAustria
bestimmten Wochen, der/die Verleger:in einer Wochenzeitung die innerhalb eines von der
KommAustria bestimmten Monats des Beobachtungszeitraums erschienenen Ausgaben der
Zeitung, fur die er/sie ein Ansuchen um Forderung eingebracht hat, sowie der mit ihm/ihr in
redaktioneller Kooperation stehenden Zeitungen flir denselben Zeitraum vorzulegen.

Seite 3von 15



Kommunikationsbehdrde Austria

@ KommAustria

1.3. Verleger:innen von Tages- oder Wochenzeitungen, die die inhaltlichen Voraussetzungen
des § 2 Abs. 1 Z 1 nicht eindeutig erfillen, kann gemaR § 4 Abs. 5 bei einstimmiger Empfehlung
der Presseférderungskommission ein niedrigerer als der sich aufgrund der vorgesehenen
Berechnung ergebender Férderungsbetrag gewdhrt werden.

2. Zu§2 Abs. 1Z 2 - Erscheinungshaufigkeit und Erscheinungsweise

2.1. FUr Tageszeitungen gilt eine Mindesterscheinungshaufigkeit von 240mal jahrlich.
Wochenzeitungen missen zumindest 41mal jdhrlich erscheinen. Doppelnummern von
Wochenzeitungen mdissen als solche erkennbar sein: Sie missen daher als solche
gekennzeichnet sein und einen deutlich stdarkeren Umfang als eine normale Nummer
aufweisen. Im Falle von Doppelnummern ist die Voraussetzung, dass Wochenzeitungen
»zumindest 41mal jahrlich erscheinen” missen, nur dann erfillt, wenn von insgesamt
mindestens 41 Nummern pro Jahr héchstens zwei Doppelnummern sind (d.h. 37 Einzel- und 2
Doppelnummern).

2.2. Verkaufsanteil

Die Formulierung ,vorwiegend im freien Verkauf oder Abonnementbezug” bedeutet, dass der
Anteil der unentgeltlich verbreiteten Auflage an der verbreiteten Auflage jedenfalls weniger
als 50 % betragen muss. Der Anteil der in Pkt. 4.1. beschriebenen verkauften Auflage muss
mindestens 50 % betragen.

Die Exemplare des stummen Verkaufs werden anteilig dem Verkauf zugerechnet. Die Anzahl
der zurechenbaren Exemplare ergibt sich aus der Division des im stummen Verkauf erzielten
Erloses durch 30 % des reguldren Einzelverkaufspreises.

Zur unentgeltlich verbreiteten Auflage zahlen alle Gratisexemplare, auch Beleg- und
Tauschexemplare.

3. Zu §2 Abs. 1Z 3 Mindesterscheinungshaufigkeit bei Neugriindungen

Die in §2 Abs.1 Z 2 normierte Mindesterscheinungshaufigkeit fir Tages- und
Wochenzeitungen von 240mal bzw. 41mal jahrlich ist im Lichte des §2 Abs. 1 Z 3 so zu
verstehen, dass aus der Erscheinungshaufigkeit seit dem erstmaligen Erscheinen der Zeitung
ersichtlich sein muss, dass es sich um eine Tages- bzw. Wochenzeitung handelt. Die
tatsachliche Erscheinungshdufigkeit ist daher auf das gesamte Jahr hochzurechnen.

4. 7u§2 Abs.1Z 4 und Z 5 - Nachpriifbare verkaufte Auflage und hauptberuflich titige
Journalist:innen

4.1. Nachprifbare verkaufte Auflage
Als nachprifbare verkaufte Auflage gilt die Summe aus Einzelverkauf, abonnierten
Exemplaren, GroRRverkauf (inklusive der GroRabonnements), Mitgliederexemplaren sowie des

stummen Verkaufs im Sinne der folgenden Definitionen.

Definitionen:
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ePaper:

die digitale Ausgabe eines Printmediums, die elektronisch verbreitet und auf einem Bildschirm
dargestellt wird. Die Erscheinungsweise des ePapers muss derjenigen des Printtitels
entsprechen. Die digitale Ausgabe muss eine abgeschlossene Einheit sein. In der digitalen
Ausgabe kdnnen einzelne zusatzliche redaktionelle Seiten und Anzeigenseiten enthalten sein,
Uber die Inhalte aktualisiert eingespielt werden. Es gilt das Prinzip, dass die digitale Ausgabe
im Wesentlichen eine Kopie der Print-Ausgabe sein muss und kein neues Angebot darstellt. Die
Darstellung der Inhalte (Anordnung der redaktionellen Inhalte, Platzierung der Anzeigen) in der
digitalen Version entspricht jener der gedruckten Ausgabe. Sofern der Gesamteindruck der
Printausgabe gewahrt bleibt, kann eine Anpassung der Darstellung an das Endgerat erfolgen.
Funktionsbezogene Elemente (Inhaltsverzeichnis, Lesemodus ...) sind zulassig.

Zur verkauften Auflage zdhlen nur bezahlte Zugriffsrechte auf ePapers; kostenfreie
Zugriffsberechtigungen zahlen nur zur verbreiteten Auflage.

Verbreitete Auflage:
Druckauflage abzlglich der Remittenden, der Archivexemplare und der Reststiicke zuziglich
der Zugriffsberechtigungen auf ePapers.

Einzelverkauf:

Exemplare, die zu einem Preis von nicht weniger als 30 % des reguldren Verkaufspreises an
eine:n Endbezieher:in verkauft werden. Digitale Einzelverkaufsexemplare werden
berlicksichtigt, wenn sie zu einem Preis von nicht weniger als 30 % des reguldren digitalen
Einzelverkaufspreises an eine:n Einzelbezieher:in verkauft werden. Der reguldre digitale
Einzelverkaufspreis muss mindestens 50 % des Einzelverkaufspreises der gedruckten Auflage
entsprechen.

GroRverkauf:
Summe aller Verkaufe mit mehr als 5 Exemplaren je Rechnungsempfanger:in/-zahler:in, deren
Verkaufspreis nicht unter 30 % des reguldren Vollabonnementpreises liegt.

GroRabonnements:

Abonnementlieferungen mit mehr als 5 Exemplaren je Rechnungs-adresse/-zahler:in, deren
Verkaufserlds nicht unter 30 % des reguldren Abonnementpreises liegt. Am Ende der
Vertriebskette missen nachweislich identifizierbare Einzelabnehmer:innen stehen.

Abonnierte Exemplare:

Exemplare, die zu einem Abonnementpreis von nicht weniger als 30 % des reguldren
Abonnementpreises verkauft und an feste Einzelbezieher:innen (maximal finf Exemplare je
Rechnungsadresse/-zahler:in) geliefert werden. Der reguldre Jahresabonnementpreis ist im
Impressum der Zeitung anzufiihren. Mitgliederexemplare, bei denen Uber einen gesonderten
Bezugspreis der Nachweis eines individuellen Kaufaktes erbracht werden kann und die die
anderen Voraussetzungen erflllen, koénnen den abonnierten Exemplaren zugerechnet werden.
Digital abonnierte Exemplare werden berlcksichtigt, wenn sie zu einem digitalen
Jahresabonnementpreis von nicht weniger als 30 % des reguldren digitalen
Jahresabonnementpreises verkauft und an feste Einzelbezieher:innen (maximal finf
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Exemplare je Rechnungsadresse/-zahler:in) geliefert werden. Der regulare digitale
Jahresabonnementpreis muss mindestens 50 % des Jahresabonnementpreises der gedruckten
Ausgabe entsprechen.

Mitgliederabonnements:

Exemplare, die zu einem Abonnementpreis von nicht weniger als 30 % des reguldren
Abonnementpreises verkauft werden, bei denen Uber einen gesonderten Bezugspreis der
Nachweis des individuellen Kaufaktes erbracht werden kann und von denen mehr als funf
Exemplare pro Rechnungsempfanger:in/-zahler:in geliefert werden. Am Ende der
Vertriebskette missen nachweislich identifizierbare Einzelabnehmer:innen stehen.

Stummer Verkauf:

Stummer Verkauf sind die entnommenen Exemplare, die gegen Entgelt abgegeben werden,
aberim Selbstbedienungsverfahren entnommen werden. Um im stummen Verkauf ebenso wie
bei den anderen Verkdufen einen Mindesterlds von 30 % pro als verkauft zu wertendem
Exemplar nachweisen zu konnen, ist der im stummen Verkauf erzielte Gesamterlos
nachzuweisen. Dieser Gesamterlds wird durch 30 % des Einzelverkaufspreises dividiert. Das
Ergebnis ist die Anzahl jener Exemplare des stummen Verkaufs, die als tatsachlich verkauft zu
wertende Exemplare der nachprifbaren verkauften Auflage zugerechnet werden.

4.2. Hauptberuflich tatige Journalist:innen

Als ,hauptberuflich tatige Journalist:innen” gelten die Mitarbeiter:innen Osterreichischer
Medienunternehmen, die als angestellte Journalist:innen tatig sind oder ihre journalistische
Tatigkeit standig und nicht bloS als wirtschaftlich unbedeutende Nebenbeschaftigung
auslben.

In Zweifelsfallen werden folgende Nachweise angefordert:
a) Sozialversicherungsnachweis

b) Anstellungsnachweis und der von dem/der Verleger:in zu erbringende Nachweis, dass
der/die angestellte Journalist:in im Jahresdurchschnitt monatlich mindestens 3.093,00
Euro brutto (= Tarifgehalt eines Redakteursaspirant:innen im 1. Dienstjahr ab 1.6.2025)
bei dieser Zeitung verdient hat

c) der von dem/der Verleger:in zu erbringende Nachweis, dass der/die stiandige freie
Mitarbeiter:in im Sinne des Journalist:innengesetzes und des Gesamtvertrages im
Jahresdurchschnitt monatlich mindestens 50 % des Gehalts eines Redakteurs/einer
Redakteurin im 1. Dienstjahr (=1.683,00 Euro brutto) bei dieser Zeitung verdient hat.

4.3. Verkaufspreis

Bei der Beurteilung der Frage, ob der Verkaufspreis einer Tages- oder Wochenzeitung
erheblich unter jenem vergleichbarer Tages- bzw. Wochenzeitungen liegt, wird ein
Durchschnittswert der Vergleichsgruppe herangezogen. Eine erhebliche Abweichung ist
jedenfalls gegeben, wenn der Verkaufspreis weniger als die Halfte des durchschnittlichen
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Verkaufspreises betrdgt. Fir die Ermittlung des durchschnittlichen Verkaufspreises werden die
Uber die Woche gewichteten, hdchsten Einzelverkaufspreise zu Grunde gelegt.

5. Zu § 2 Abs. 1 Z7 Verbreitung in mindestens einem Bundesland

Scheint die Verbreitung und Bedeutung einer Wochenzeitung ,zumindest in einem
Bundesland” fraglich, so kann die KommAustria erganzende Unterlagen (z.B. Angaben Uber
den Kreis der Abonnent:innen und die belieferten VerschleiRstellen) anfordern. Bleiben Zweifel
an der Verbreitung und Bedeutung in zumindest einem Bundesland bestehen, so kann gemald
§ 4 Abs. 5 bei einstimmiger Empfehlung der Presseférderungskommission ein niedrigerer als

der sich aufgrund der vorgesehenen Berechnung ergebender Forderungsbetrag gewahrt
werden.

6. Zu § 2 Abs. 2 - Volksgruppenzeitungen

6.1. FUr Tages- und Wochenzeitungen, die in der Sprache einer Volksgruppe gemals Art. 8
Abs. 2 B-VG herausgegeben werden, entfallen die Voraussetzungen des § 2 Abs. 1 Z 4 bzw. Z
5 (Mindestverkaufsauflage, Mindestanzahl von hauptberuflich tatigen Journalist:innen,
Untergrenze fir den Verkaufspreis).

In Osterreich bestehen folgende sechs autochthone Volksgruppen: Burgenlandkroatische
Volksgruppe, Slowenische Volksgruppe, Ungarische Volksgruppe, Tschechische Volksgruppe,
Slowakische Volksgruppe und Volksgruppe der Roma.

6.2. Fur die Berechnung der Vertriebsforderung gemall § 6 bzw. § 7 ist auch von diesen
Zeitungen die entsprechend den Bestimmungen des §2 Abs.5 geprifte Anzahl der im
Abonnement verbreiteten Exemplare (inklusive GroR- und Mitgliederabonnements) bekannt
zu geben.

7. Zu § 2 Abs. 3 bis 5 - Auflagenprifung

7.1. Um Forderung ansuchende Verleger:innen haben der KommAustria die Auflagenzahlen
der jeweiligen Tages- oder Wochenzeitung nach den in diesen Richtlinien festgelegten
Kriterien mitzuteilen. Die vorzulegenden Auflagezahlen miissen entweder von der OAK
veroffentlicht worden oder von einem/einer Wirtschaftstreuhander:in, der sonst in keinem
Auftragsverhaltnis zu dem/der Forderungswerber:in steht, geprift sein. Werden im Rahmen
der OAK zusatzliche Auflagezahlen, die nicht verdffentlicht werden, fiir Zwecke der
Presseforderung geprift, ist der Prifbericht vorzulegen.

7.2. Die Verleger:innen von Tageszeitungen haben der KommAustria nach Bundeslandern

gegliederte Daten mitzuteilen, soweit diese zur Beurteilung der Férderungswurdigkeit bzw. zur
Berechnung der Forderhohe erforderlich sind.
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8. Zu § 2 Abs. 6 - Offenlegung der Eigentums- und Beteiligungsverhaltnisse

8.1. Die Offenlegung der Eigentums- und Beteiligungsverhaltnisse ist zur Berechnung der
Forderungsbetrdage im Bereich der Vertriebsférderung erforderlich. Sowohl in § 6 Abs. 2
PresseFG 2004 als auch in § 7 Abs. 2 PresseFG 2004 ist eine Kirzung der Férderungsbetrage
bei Vorliegen eines Medienverbundes gemall § 2 Z 22 des Audiovisuelle Mediendienste-
Gesetzes (AMD-G), BGBI. | Nr. 20/2001 idgF, vorgesehen.

8.2. Als Medienverbund gemill §2 Z 22 AMD-G: zumindest zwei Personen oder
Personengesellschaften, darunter jedenfalls ein:e Medieninhaber:in, die aufgrund der in § 11
Abs. 5 angefiihrten Beteiligungs- oder Einflussverhaltnisse als miteinander verbunden
anzusehen sind.

Als  mit einem/einer = Medieninhaber:in  verbunden  gelten Personen  oder
Personengesellschaften,
1. die bei einem/einer Medieninhaber:in mehr als 25 vH der Kapitalanteile oder
Stimmrechte halten oder einen beherrschenden Einfluss haben oder Uber eine der in
§244 Abs.2 iVm Abs.4 und 5 des Unternehmensgesetzbuches geregelten
Einflussmoglichkeiten verflgen;
2. beiwelchen eine derinZ 1 genannten Personen oder Personengesellschaften mehr als
25 vH der Kapitalanteile oder Stimmrechte héalt oder einen beherrschenden Einfluss
hat oder Uber eine der in §244 Abs.2 iVm Abs.4 und 5 des
Unternehmensgesetzbuches geregelten Einflussmoglichkeiten verfiigt;
3. bei welchen ein:e Medieninhaber:in mehr als 25 vH der Kapitalanteile oder
Stimmrechte halt oder einen beherrschenden Einfluss hat oder Uber eine derin § 244
Abs.2 iVm Abs. 4 und 5 des Unternehmensgesetzbuches aufgezahlten
Einflussmoglichkeiten verfigt.

Fir die Zwecke dieses Absatzes ist es einer direkten Kapitalbeteiligung von mehr als 25 vH
gleichgestellt, wenn eine oder mehrere mittelbare Beteiligungen bestehen und die Beteiligung
auf jeder Stufe mehr als 25 vH erreicht. Beteiligungen von Medieninhaber:innen oder von mit
diesen gemadl diesem Absatz verbundenen Personen auf derselben Stufe sind fur die
Ermittlung der 25 vH Grenze zusammenzurechnen.

8.3. Das Ansuchen hat eine Darstellung der Eigentlimerverhaltnisse nach dem ,Ultimate
Owner Prinzip“ zu enthalten. Das bedeutet, dass jedenfalls auch die jeweiligen wirtschaftlichen
Letzteigentimer:innen anzugeben sind und eine entsprechende Darlegung Uber die
Beteiligungsverhaltnisse auf jeder Stufe (Mutter-, Grolmuttergesellschaften, etc.) zu erfolgen
hat.

9. Zu§2 Abs. 7 -Zurechnung zum Stammblatt

Diese Bestimmung soll sicherstellen, dass eine Zeitung - aufgrund geringfligiger Anderungen -
nicht unter mehreren Titeln um Forderung ansuchen kann. Kopfblatter sind Ausgaben, die
durch eigene, meist regionale Bezlige herstellende Titelkdpfe gekennzeichnet sind und auch
Uber eigene regionale Redaktionen verfiigen.
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Bei der Beurteilung als Kopfblatt oder als wirtschaftlich selbststdndige Zeitung ist im Einzelfall
das wirtschaftliche und journalistische Naheverhaltnis zu der als Stammblatt in Frage
kommenden Tageszeitung zu bericksichtigen. Mutationen sind Ausgaben, die weder als
Kopfblatt noch als wirtschaftlich selbststandige Zeitung zu qualifizieren sind.

10. Zu § 2 Abs. 8, 8a und 8b - Ausschlussgriinde

10.1. Von der Forderung sind gemal § 2 Abs. 8 Medieninhaber:innen ausgeschlossen, in deren
Medien im Jahr, flr das die Forderung beantragt wird, oder in den beiden vorangegangenen
Jahren

1. zum gewaltsamen Kampf gegen die Demokratie oder den Rechtsstaat aufgerufen, oder
2. Gewalt gegen Menschen als Mittel der Politik beflirwortet, oder

3. wiederholt zur allgemeinen Missachtung der Rechtsordnung auf einem bestimmten
Rechtsgebiet aufgefordert, oder

4. wiederholt zu Hass oder Gewalt gegen eine Gruppe von Personen oder gegen ein Mitglied
einer Gruppe auf Grund des Geschlechts, der Rasse, der Hautfarbe, der ethnischen oder
sozialen Herkunft, der genetischen Merkmale, der Sprache, der Religion oder der
Weltanschauung, der politischen oder sonstigen Anschauung, der Zugehorigkeit zu einer
nationalen Minderheit, des Vermogens, der Geburt, einer Behinderung, des Alters oder der
sexuellen Orientierung aufzustacheln.

Die Regelung soll sicherstellen, dass demokratiefeindliche Medien von der Forderung
ausgeschlossen sind. Der Ausschlussgrund ist als erflllt anzusehen, wenn ein Medium
wiederholt innerhalb eines Jahres einen Tatbestand nach § 2 Abs. 8 Z 1 bis 4 erfullt.

Der Ausschluss von der Forderung tritt nicht ein, wenn die Aufrufe, Beflrwortungen,
Aufforderungen oder Aufstachelungen weder von einem/einer Entscheidungstréager:in noch
einem/einer Mitarbeiter:in des Forderwerbers/der Forderwerberin  geduRert wurden und
auch sonst keinem Entscheidungstrager /keiner Entscheidungstragerin oder Mitarbeiter:in des
Unternehmens der Vorhalt gemacht werden kann, bezlglich des inkriminierten Inhalts Dritter
die gebotene journalistische Sorgfalt auRer Acht gelassen zu haben (§ 2 Abs. 8a).

10.02. Wird im Medium eine gerichtlich strafbare Handlung nach § 282a StGB, BGBI. Nr.
60/1974, oder § 283 StGB oder nach den Bestimmungen des Verbotsgesetzes, StGBI. Nr.
13/1945, verwirklicht, so entfallt — vorausgesetzt es liegt eine rechtskraftige Verurteilung
wegen dieser Tat vor — die Férderwulrdigkeit fir dieses Medium in dem dem Datum der
rechtskraftigen Verurteilung folgenden Kalenderjahr (§ 2 Abs. 8b).

Dies gilt nicht, wenn die den Inhalt des Mediums betreffende rechtskraftige Verurteilung Gber
eine Person ausgesprochen wurde, die weder Entscheidungstrager:in noch Mitarbeiter:in des
Medieninhabers/der Medieninhaberin ist und keinem Entscheidungstrager/keiner
Entscheidungstrdgerin oder Mitarbeiter:in des Unternehmens der Vorhalt gemacht werden
kann, bezlglich des inkriminierten Inhalts die gebotene journalistische Sorgfalt auller Acht
gelassen zu haben.

Der/Die Forderungswerber:in hat in seinem/ihrem Ansuchen zu bestdtigen, dass keine
gerichtlich strafbare Handlung gemaR § 282a StGB, §283 StGB oder nach dem Verbotsgesetz
verwirklicht wurde und keine gerichtliche Verurteilung nach diesen Bestimmungen vorliegt.
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Hierzu ist von dem/der Fordernehmer:in  eine Auskunft der Wirtschafts- und
Korruptionsstaatsanwaltschaft einzuholen und vorzulegen. Das diesbezlgliche Formular ist auf
der Website der Wirtschafts- und Korruptionsstaatsanwaltschaft abzurufen.!

10.03. Die obigen Bestimmungen legen einen Grund fir den Ausschluss aus der Férderung fest.
Dies zieht wiederum als Konsequenz entweder die Ablehnung des Forderansuchens, die
Rickforderung bereits ausbezahlter Forderungen oder die Aufrechnung mit allfélligen im
Folgejahr zugesprochenen Fdrdermitteln nach sich.

Vertriebsférderung

Nach den Bestimmungen dieses Abschnitts kdnnen Tages- und Wochenzeitungen geférdert
werden, die die Allgemeinen Férderungsvoraussetzungen des Abschnitts | erfillen.

11. Zu § 7 Abs.1: Wochenzeitungen erhalten eine Forderung fir die ersten 15.000 im
Abonnement  verbreiteten  Exemplare, wobei zu diesen auch  Grof3- und
Mitgliederabonnements zu rechnen sind (vgl. Definitionen unter Punkt 4.1.). Am Ende der
Vertriebskette missen jedenfalls nachweislich identifizierbare Einzelabnehmer:innen stehen.

12. Zu §7 Abs.2: Wenn aufgrund der Begrenzung der hochstens in die Berechnung
aufzunehmenden Abonnementauflage mit 15.000 Exemplaren und der gleichen
Erscheinungshaufigkeit mehr als eine von dem/der selben Medieninhaber:in verlegte bzw.
zum selben Medienverbund gehdrende Zeitung den Hochstbetrag erreichen wiirde, bleibt der
Forderungsbetrag jener Zeitung, die tatsdchlich die hochste Abonnementauflage aufweist und
somit ohne Beschrankung den hochsten Forderungsbetrag erhalten wirde, ungekirzt. Jene
mit der zweithdchsten Aboauflage wird um 20 % gekiirzt usf.

Kirzungen gemals § 4 Abs. 5 werden vor der Erstellung der - flir das Ausmald der Klrzung
gemal §7 Abs.2 malgeblichen - ,Rangreihe” der Forderungsbetrdge innerhalb eines
Medienverbundes berlcksichtigt. Dasselbe gilt bei mehreren Zeitungen desselben
Medieninhabers/derselben Medieninhaberin.

13. Zu §7 Abs. 3: Ausschlaggebend fir die ,Anzahl der jahrlichen Nummern” ist die
Erscheinungshaufigkeit der Zeitung im Beobachtungszeitraum.

Besondere Forderung zur Erhaltung der regionalen Vielfalt der
Tageszeitungen

Eine Besondere Forderung zur Erhaltung der Medienvielfalt kbnnen nur Verleger:innen von
Tageszeitungen erhalten, die zusatzlich zu den Allgemeinen Forderungsvoraussetzungen des
§ 2 die im Abschnitt Il festgelegten Forderungsvoraussetzungen erfillen.

1 Das Formular ist auf https://www.justiz.gv.at/wksta unter ,Verbandsabfrage” abzurufen. Die Auskunftseinholung
dauert etwa drei Wochen, sollte sich das bis zum Ende des Einreichtermins nicht ausgehen, kann diese Auskunft auch
nachgereicht werden.
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14. Zu § 8 Abs. 1: Unter Hinweis auf die Richtlinie zu Punkt 9. wird festgehalten, dass eine
Zeitung nicht unter mehreren Titeln um Férderung ansuchen kann.

15. Zu §8 Abs.2 - Héchstgrenzen beziglich verkaufter Auflage, Anzeigenanteil und
Mindestanzahl von hauptberuflich tatigen Journalist:innen

15.1. Verkaufsexemplare

Fir die Forderung nach dem Abschnitt Il ist die Anzahl der Verkaufsexemplare
ausschlaggebend. Darunter ist die ,,gesamte verkaufte Auflage” zu verstehen. Siehe dazu Pkt.
4.1.

15.2. Hochstzulassiger Anzeigenanteil

Der jahrliche Seitenumfang darf hdchstens zur Halfte aus Anzeigen bestehen. Den klassischen
Werbeanzeigen sind anzeigendhnliche Blattbestandteile gleichzuhalten. Als solche sind
insbesondere ,Sonderbeilagen” mit Uberwiegend kommerziellem Charakter und Sonder- und
Widmungsseiten gleichzuhalten.

15.3. Bezahlte Anzeigen

Nur bezahlte, nicht jedoch unentgeltliche Anzeigen schlieRen die Férderungswirdigkeit im
Sinne dieser Bestimmung aus.

Entgelt:

Die Art und die Hohe der Gegenleistung, also des Anzeigenpreises, sind dabei ohne Belang.
Daraus folgend sind auch Gegengeschaftsanzeigen, PR-Artikel und PR-Einschaltungen, die Teil
einer Anzeigenkampagne sind, sowie alle Beitrdge, fir die ein Entgelt (zum Beispiel
Druckkostenbeitrag) bezahlt wurde, sowie Gratiseinschaltungen, die einen Naturalrabatt an
eine:n Kunden/Kundin darstellen, in das Anzeigenvolumen gemaR § 8 Abs. 2 einzurechnen.

Umfang:

Anzeigenseiten - das sind Zeitungsseiten, auf denen keine redaktionellen Inhalte erscheinen -
sind zur Ganze als Anzeigen anzurechnen. Anzeigen, die auf Seiten mit redaktionellen
Beitragen erscheinen, sind als entsprechender Bruchteil einer ganzen Seite in das
Anzeigenvolumen einzurechnen.

Leerrdume Uber, unter und neben Anzeigen auf redaktionellen Seiten werden zur Halfte als
Anzeigenrdume betrachtet. Wird dieser Anzeigenraum durch Linien begrenzt, gilt der Raum
bis zur Linie als Anzeigenraum.

Wenn fur eine regionale Mutationsausgabe Text- und/oder Anzeigenseiten hergestellt
werden, sind diese dem Seiten- bzw. Anzeigenumfang hinzuzurechnen.

15.4. Mindestanzahl der hauptberuflich tatigen Journalist:innen fiir die Besondere Férderung
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Um die Besondere Forderung zu erhalten, muss der/die Verlegeriin mindestens 12
hauptberuflich tatige Journalist:innen bei dieser Zeitung beschaftigen. Fir diese gilt die in Pkt.
4.2. festgelegte Definition.

16. Zu § 8 Abs. 4 - Hauptverbreitungsgebiet

Als regionales Hauptverbreitungsgebiet gilt jenes Bundesland, in dem die meisten Exemplare
einer Zeitung verkauft werden. Das Hauptverbreitungsgebiet im Sinne des PresseFG 2004
bezieht sich auf die verkaufte Auflage. Auch fiir jene Zeitungen, fiir die im Rahmen der OAK
kein Stammbundesland ausgewiesen ist, ist ein Hauptverbreitungsgebiet anzugeben und sind
die in diesem Bundesland verkauften Exemplaren nachzuweisen.

Vertragsabschluss

1. Ein Vertragsabschluss kann ausschlielllich mit jenen Férderungswerber:innen erfolgen,
deren Forderansuchen bewilligt wurde.

2. Wird das Forderansuchen vollumfanglich durch die Forderstelle angenommen, kommt der
Fordervertrag durch die Forderungszusage (Annahme des Forderansuchens) durch die
KommAustria zustande.

3. Wird dem Forderansuchen nicht vollumfanglich entsprochen, Gbermittelt die KommAustria
dem/der Forderungswerber:in ein Gegenangebot (Forderzusage) zum Forderansuchen. Der
Fordervertrag kommt mit dem, dem Gegenangebot entsprechenden Inhalt zustande, soweit
der/die Forderungswerber:in nicht binnen sieben Tagen ab Einlangen des Gegenangebots
schriftlich widerspricht. Macht der/die Forderungswerber:in von der Widerspruchsfrist nicht
Gebrauch, tritt der Vertrag Uber die Forderung mit Ablauf der siebentagigen Frist in Kraft.

4. Wenn nachtraglich besondere Umstinde eine Anderung der vereinbarten Bedingungen und
Auflagen erfordern, kann die KommAustria jederzeit neue oder zusdtzliche Bedingungen und
Auflagen vorsehen; hiertber sind mit dem/der Forderungswerber:in entsprechende
schriftliche Zusatzvereinbarungen zu treffen.

5. Der/Die Forderungswerber:in hat die gewahrte Forderung widmungsgemal, unter
Beachtung der Grundsatze der Sparsamkeit, Wirtschaftlichkeit und ZweckmaRigkeit zu
verwenden. Die Fordermittel sind mit der Sorgfalt eines ordentlichen Unternehmers und nach
den Grundsatzen ordnungsmaRiger Buchfliihrung zu verwalten.

6. Die Fordermittel durfen nicht zur Bildung von Ricklagen oder Ruckstellungen nach dem
Einkommensteuergesetz  BGBI.  400/1988 idF BGBI. | 113/2024, oder dem
Unternehmensgesetzbuch dRGBI S 219/1897 1897 idF BGBI. | 133/2024 verwendet werden.

7. Der Fordervertrag besteht aus folgenden Teilen:

den einschlagigen bundesgesetzlichen Bestimmungen;
den gegenstandlichen Forderrichtlinien;
dem Forderansuchen samt Beilagen, allfélligen Erganzungen und Schriftverkehr;

a
b.
C.
d. der Forderzusage.

Seite 12 von 15



Kommunikationsbehdrde Austria

@ KommAustria

Datenverarbeitung, Datenweitergabe und Veroéffentlichungen

1. Dem/Der Forderungswerber:in ist sowohl im Forderansuchen als auch im Fordervertrag zur
Kenntnis zu bringen, dass die KommAustria sowie die RTR-GmbH als Geschéaftsapparat
berechtigt ist,

a. dieim Zusammenhang mit der Anbahnung und Abwicklung des Vertrages anfallenden
personenbezogenen Daten, deren Verwendung fir die Wahrnehmung der
KommAustria Ubertragenen Aufgabe, die im offentlichen Interesse liegt (Art. 6 Abs. 1
lit. e DSGVOQ), zur Erfillung einer rechtlichen Verpflichtung (Art. 6 Abs. 1 lit. ¢ DSGVO),
flr Zwecke des Abschlusses und der Abwicklung des Vertrages (Art. 6 Abs. 1 lit. b
DSGVO) oder sonst zur Wahrung der berechtigten Interessen der Verantwortlichen
oder eines/einer Dritten erforderlich ist (Art. 6 Abs. 1 lit. f DSGVO), zu verwenden;

b. die flir die Beurteilung des Vorliegens der Fordervoraussetzungen erforderlichen
personenbezogenen Daten Uber die von ihr oder ihm selbst erteilten Auskiinfte hinaus
auch durch Ruckfragen bei den in Betracht kommenden anderen Organen des Bundes
oder bei einem/einer anderen Rechtstrager:in, der einschlégige Forderungen
zuerkennt oder abwickelt, oder bei sonstigen Dritten zu erheben und an diese zu
Ubermitteln, wobei diese wiederum berechtigt sind, die fir die Anfrage erforderlichen
personenbezogenen Daten zu verarbeiten und Auskunft zu erteilen;

c. Transparenzportalabfragen gemall § 32 Abs. 5 TDBG 2012 durchzufihren.

2. Dem/Der Forderungswerber:in ist zur Kenntnis zu bringen, dass es im Rahmen der
Verwendung dazu kommen kann, dass personenbezogene Daten insbesondere an Organe und
Beauftragte des Bundesministeriums fir Finanzen (insbesondere gemaR §§ 57 bis 61 und 47
des Bundeshaushaltsgesetzes 2013, BGBI. Nr. 139/2009 in der jeweils geltenden Fassung), des
Rechnungshofes (insbesondere gemall § 3 Abs. 2, § 4 Abs. 1 und § 13 Abs. 3 des
Rechnungshofgesetzes 1948, BGBI. Nr. 144/1948, in der jeweils geltenden Fassung), Organen
und Einrichtungen der Europdischen Union nach den europarechtlichen Bestimmungen sowie
der KommAustria gemal den Bestimmungen des Medienkooperations- und -férderungs-
Transparenzgesetzes, BGBI. | Nr. 125/2011, in der jeweils geltenden Fassung, Ubermittelt oder
offengelegt werden missen, wobei die Rechtsgrundlage dafir jeweils die Erfillung einer
rechtlichen Verpflichtung (Art. 6 Abs. 1 lit. ¢ DSGVO) oder die Wahrnehmung einer Aufgabe im
offentlichen Interesse ist (Art. 6 Abs. 1 lit. e DSGVO).

3. Ist der/die Forderungswerber:in eine natirliche Person, hat das Férderansuchen und der
Fordervertrag eine Information zur Datenverarbeitung gemall Art. 13 und 14 DSGVO
(Datenverarbeitungsauskunft) zu enthalten.

4, Der/Die Forderungswerber:in hat zu bestatigen, dass die Offenlegung von Daten naturlicher
Personen gegeniber der RTR-GmbH als Abwicklungsstelle in Ubereinstimmung mit den
Bestimmungen der DSGVO erfolgt und die betroffenen Personen von dem/der
Forderungswerber:in Gber die Datenverarbeitung der Verantwortlichen informiert werden
oder wurden.
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5. Die KommAustria kann mit den im Rahmen der Prifung der Férderansuchen oder der nach
dem Foérderungsvertrag erforderlichen Uberprifungen Dritte mit dem erforderlichen
Fachwissen als Dienstleister, insbesondere Wirtschaftsprifer:innen sowie
Steuerberater:innen, beauftragen. Zum Zweck der Erfillung der notwendigen Aufgaben nach
Maligabe des jeweiligen Auftrags werden an diese Dienstleister:innen die notwendigen
personenbezogenen Daten Uberlassen.

6. Der/Die Forderungswerber:in nimmt zur Kenntnis, dass die KommAustria samtliche
Forderergebnisse gemal § 4 Abs. 7 PresseFG 2004 spatestens zwei Wochen nach Auszahlung
in geeigneter Weise auf ihrer Website zu veroffentlichen hat.

7. Der/die Forderungswerber:in nimmt zur Kenntnis, dass es dazu kommen kann, dass
Informationen von allgemeinem Interesse gemdR Art. 22a Abs. 1 B-VG sowie den
Bestimmungen  des  Bundesgesetzes Uber den  Zugang zu Informationen
(Informationsfreiheitsgesetz — IFG), BGBI. | Nr. 5/2024, vom Forderungsgeber veroffentlicht
werden mussen. Der/die Forderungswerber:in hat dem Férderungsgeber allfallige Griinde
gemal § 6 IFG unverziglich zu melden, die aus ihrer/seiner Sicht gegen eine Veroffentlichung
einer bestimmten Information sprechen kénnten (wie insbesondere Berufs-, Geschafts- und
Betriebsgeheimnisse sowie Datenschutz).

Haftung

1. Der/Die Forderungswerber:in haftet fir die Richtigkeit und Vollstandigkeit aller in
Zusammenhang mit dem auf der Grundlage der vorliegenden Richtlinien abgeschlossenen
Fordervertrag und der an die KommAustria Gbermittelten Unterlagen und Informationen.
Der/Die Forderungswerber:in hat die KommAustria fir sdmtliche Schaden, Kosten, Aufwande
und sonstige Nachteile im Zusammenhang mit der Verletzung der in diesem Fordervertrag und
den in diesen Richtlinien genannten Pflichten durch den/die Férderungswerber:in schad- und
klaglos zu halten.

2. Die KommAustria haftet im Rahmen des Fordervertrags ausschlielRlich im Fall
nachgewiesener grober Fahrldssigkeit oder im Falle des nachgewiesenen Vorsatzes fir
Schadenersatz. Der Schadenersatz ist jedenfalls auf die Hohe des nach diesem Fordervertrag
zugesagten Forderbetrags begrenzt.

Gerichtsstand und anwendbares Recht

1. FUr Rechtsstreitigkeiten im Zusammenhang mit Forderungen nach dem PresseFG 2004 sind
die ordentlichen Gerichte zustandig. FUr alle Streitigkeiten aus oder im Zusammenhang mit der
Gewadhrung einer Forderung gilt das sachlich zustdndige Gericht am Sitz der KommAustria
(Wien) als vereinbart, wobei es der KommAustria vorbehalten bleibt, den/die
Forderungswerber:in auch an seinem/ ihrem allgemeinen Gerichtsstand zu klagen.

2. Auf den Forderungsvertrag findet ausschlieRlich dsterreichisches Recht mit Ausnahme der
Verweisungsnormen auf auslandisches Recht Anwendung.
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Salvatorische Klausel

1. Sollten einzelne Bestimmungen eines auf Grundlage dieser Richtlinien geschlossenen
Vertrages unwirksam oder undurchfiihrbar sein oder nach Vertragsabschluss unwirksam oder
undurchfihrbar werden, bleibt davon die Wirksamkeit der Ubrigen Bestimmungen des
Vertrages unberlhrt.

2. An die Stelle der unwirksamen oder undurchfihrbaren Bestimmung soll diejenige wirksame
und durchflihrbare Regelung treten, deren Wirkungen der wirtschaftlichen Zielsetzung am
nachsten kommen, die die Vertragsparteien mit der unwirksamen oder undurchfihrbaren
Bestimmung verfolgt haben. Die vorstehenden Bestimmungen gelten entsprechend flr den
Fall, dass sich der Vertrag als lickenhaft erweist.

Inkrafttreten

1. Die Richtlinien fir den Beobachtungszeitraum (BEOZ) 2024 treten mit 01.01.2026 in Kraft
und finden auf Forderansuchen des Jahres 2027 Anwendung.

2. Die Richtlinien sind gemadlR § 4 Abs. 6 PresseFG 2004 nach Anhérung der
Presseforderungskommission jahrlich zu Beginn des fur die Forderung relevanten
Beobachtungszeitraumes in geeigneter Weise auf der Website zu veroffentlichen.

Wien, am 26.11.2025
Kommunikationsbehorde Austria

Dr." Martina Hohensinn
(Mitglied)
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