KOA 8.050/14-004

Kommunikations
beh&érde Austria

KommAustria

Richtlinien fur die Férderung gemal dem Presseférderungsgesetz 2004
(Beobachtungszeitraum 2015)

Gemall §4 Abs. 6 des Presseforderungsgesetzes 2004 (PresseFG 2004), BGBI. | Nr.
136/2003 idF BGBI. | Nr. 40/2014, veroffentlicht die KommAustria nach Anhérung der gemaf
84 PresseFG 2004 eingerichteten Kommission die folgenden Richtlinien fur den
Beobachtungszeitraum 2015. Diese Richtlinien unterliegen einer standigen Uberpriifung und
Anpassung an die jeweiligen Erfordernisse und werden jahrlich zu Beginn des fir die
Forderung relevanten Beobachtungszeitraums veroffentlicht.

Der Forderungswerber anerkennt mit seinem Forderungsansuchen im Jahr 2016 die
von der KommAustria fir den Beobachtungszeitraum 2015 ver6ffentlichten Richtlinien
in der vorliegenden Version.

Allgemeines

1. Bei den Forderungen gemafd dem PresseFG 2004 handelt es sich um Geldzuwendungen
privatrechtlicher Art, die der Bund in Auslibung der Privatwirtschaftsverwaltung (Art. 17 B-
VG) gewahrt. Ein dem Grunde oder der Hohe nach bestimmter subjektiver Rechtsanspruch
auf Gewahrung einer Forderung oder ein Kontrahierungszwang seitens des Bundes gegen-
Uber dem einzelnen Forderungswerber besteht daher nicht.

2. Die Zuteilung der Forderungsmittel obliegt der nach dem KommAustria-Gesetz, Art. |
BGBI. | Nr. 32/2001, eingerichteten Kommunikationsbehdrde Austria (KommAustria). Vor der
Zuteilung der Mittel holt die KommAustria Gutachten der Presseférderungskommission
daruber ein, ob die Voraussetzungen fur die Férderung vorliegen.

3. Forderungsansuchen sind innerhalb der ersten drei Monate eines Kalenderjahres, dh bis
spatestens 31. Mérz, bei der KommAustria einzubringen.

4. Die im PresseFG 2004 vorgesehenen Zuwendungen werden fir jenes Kalenderjahr
gewabhrt, fir das der Forderungswerber die fir die Zuerkennung notwendigen Unterlagen
und Nachweise beigebracht hat. Der fir die Zuerkennung der Forderungsmittel maf3gebliche
Beobachtungszeitraum ist fir die im PresseFG 2004 vorgesehenen Forderungen grund-
satzlich das vorangegangene Kalenderjahr. Nur die Férderung von Forschungsprojekten
gemal 8 11 Abs. 3 und die Forderung der Selbstkontrolle der Presse gemal § 12a erfolgen
im Vorhinein.

5. Gemal} § 14 Abs. 2 erfolgt die Auszahlung der Foérderungsbetrage in zwei gleich hohen
Teilbetragen. Der zweite Teilbetrag ist spatestens im November des jeweiligen Jahres zur
Auszahlung zu bringen. Fur den Fall, dass eine Tages- oder Wochenzeitung zum Zeitpunkt
der Auszahlung eines Teilbetrages nicht mehr verlegt wird bzw. der Férderungswerber im
Falle des § 10 Abs. 2 sowie des § 11 Abs. 2, 3 und 4 und des 8 12a zu diesem Zeitpunkt
rechtlich nicht mehr existent ist, erfolgt keine Auszahlung.
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6. Fur die Zuerkennung der Forderung hat der Forderungswerber vor dem Erhalt der Forde-
rung nachweislich durch Unterzeichnung eines von der KommAustria bereitgestellten
Formulars die Erfullung der sich aus diesen Richtlinien ergebenden Pflichten eines Forde-
rungswerbers anzuerkennen und sein Einverstandnis zu der dort vorgesehenen
Datenverwendungserklarung abzugeben. Insbesondere haben die Verpflichtungserklarungen
(Formulare) eine Festlegung Uber die Bedingungen zu enthalten, unter denen weitere
Anspriche aus zuerkannten Foérderungen erloschen bzw. bereits ausbezahlte Mittel
zurlickzuerstatten sind. Dies ist inshesondere fir den Fall vorgesehen, dass

o die KommAustria Uber wesentliche Umstande unrichtig oder unvollstandig
unterrichtet wurde

e das auferlegte Zessionsverbot nicht eingehalten wurde

e die Forderungsmittel widerrechtlich bezogen wurden

e die unverzugliche Meldung Uber die Einstellung der Zeitung, die Erdffnung
eines Konkursverfahrens lUber das Vermdgen des Férderungswerbers oder
die Ablehnung der Eréffnung eines Konkurses mangels kostendeckenden
Vermadgens unterblieben ist.

7. Die vorliegenden Forderungsrichtlinien dienen der Konkretisierung der im PresseFG 2004
vorgesehenen Bestimmungen.

8. Soweit in den vorliegenden Forderungsrichtlinien personenbezogene Bezeichnungen nur
in mannlicher Form angefiihrt sind, beziehen sie sich jeweils auf Frauen und Manner in
gleicher Weise. Bei der Anwendung auf bestimmte Personen ist die jeweils geschlechts-
spezifische Form zu verwenden.

Allgemeine Férderungsvoraussetzungen fur Tages- und Wochenzeitungen

1.Zu 82 Abs. 1Z 1 - Inhaltliche Férderungsvoraussetzungen

1.1. Forderungswiurdige Zeitungen muissen aufgrund des Inhaltes Gber den Kreis der reinen
Fachpresse hinausreichen sowie vorwiegend der politischen, allgemein wirtschaftlichen und
kulturellen Information und Meinungsbildung dienen und dirfen weder Kundenzeitschriften
noch Presseorgane von Interessensvertretungen sein.

Zur Uberprifung dieser Forderungsvoraussetzung werden - neben der Offenlegung der
grundsatzlichen Richtung der periodischen Druckschrift gemaR § 25 Abs. 4 des Medien-
gesetzes 1981 - fur Tageszeitungen die innerhalb von zwei Wochen und fir Wochen-
zeitungen die innerhalb eines Monats des Beobachtungszeitraums erschienenen Ausgaben
der Zeitung herangezogen.

1.2. Die in 82 Abs.1 Z 1 PresseFG 2004 verwendete Formulierung ,Uberwiegend aus
eigenstandig gestalteten Beitragen“ bedeutet, dass eine Tages- oder Wochenzeitung auch
dann forderungswirdig ist, wenn ein Teil der redaktionellen Seiten in Kooperation mit
anderen Zeitungen produziert oder von anderen Zeitungen Ubernommen wird. Der
redaktionelle Teil der Zeitung darf allerdings hdchstens zur Haélfte aus Beitragen bestehen,
die von einer anderen Zeitung Ubernommen oder von einer Gemeinschaftsredaktion
gestaltet wurden.

Nicht als eigensténdig gestaltet z&hlen Beitrdge, die von einer anderen Redaktion zugeliefert

werden, im Rahmen einer Kooperation mehrerer Zeitungen zu einem gemeinsamen
Zeitungsteil beitragen.
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Mindestens die Halfte der redaktionellen Seiten einer forderungswirdigen Tageszeitung
muss von einer eigens fir diese Tageszeitung geschaffenen Redaktion gestaltet werden, die
aus mindestens sechs hauptberuflich tatigen Journalisten besteht und tGberwiegend fir diese
Zeitung tatig ist. Bei Wochenzeitungen betragt die Mindestanzahl zwei hauptberuflich tatige
Journalisten.

Der Forderungswerber hat daher in seinem Forderungsansuchen den Anteil der eigen-
produzierten redaktionellen Seiten, den Anteil der von einer Gemeinschaftsredaktion
produzierten redaktionellen Seiten und den Anteil der von einer anderen Zeitung Uber-
nommenen redaktionellen Seiten anzugeben. Auf Aufforderung der KommAustria hat der
Verleger einer Tageszeitung die innerhalb von zwei von der KommAustria bestimmten
Wochen, der Verleger einer Wochenzeitung die innerhalb eines von der KommAustria
bestimmten Monats des Beobachtungszeitraums erschienenen Ausgaben der Zeitung, fur
die er ein Ansuchen um Foérderung eingebracht hat, sowie der mit ihm in redaktioneller
Kooperation stehenden Zeitungen fur denselben Zeitraum vorzulegen.

1.3. Verlegern von Tages- oder Wochenzeitungen, die die inhaltlichen Voraussetzungen des
§ 2 Abs. 1 Z 1 nicht eindeutig erfullen, kann gemaf § 4 Abs. 5 bei einstimmiger Empfehlung
der Presseforderungskommission ein niedrigerer als der sich aufgrund der vorgesehenen
Berechnung ergebender Férderungsbetrag gewéhrt werden.

2.Zu 82 Abs. 1 Z 2 - Erscheinungshéaufigkeit und Erscheinungsweise
2.1. Fir Tageszeitungen gilt eine Mindesterscheinungshaufigkeit von 240mal jahrlich.

Wochenzeitungen missen zumindest 41mal jahrlich erscheinen. Doppelnummern von
Wochenzeitungen mussen als solche erkennbar sein: Sie muissen daher als solche
gekennzeichnet sein und einen deutlich starkeren Umfang als eine normale Nummer
aufweisen. Im Falle von Doppelnummern ist die Voraussetzung, dass Wochenzeitungen
»zumindest 41mal jahrlich erscheinen“ muissen, nur dann erfillt, wenn von insgesamt
mindestens 41 Nummern pro Jahr héchstens zwei Doppelnummern sind (dh 37 Einzel- und
2 Doppelnummern).

2.2. Die Formulierung ,vorwiegend im freien Verkauf oder Abonnementbezug“ bedeutet,
dass der Anteil der unentgeltlich verbreiteten Auflage an der verbreiteten Auflage jedenfalls
weniger als 50 % betragen muss. Der Anteil der in Pkt. 4.1. beschriebenen verkauften
Auflage muss mindestens 50 % betragen.

Die Exemplare des stummen Verkaufs werden anteilig dem Verkauf zugerechnet. Die Anzahl
der zurechenbaren Exemplare ergibt sich aus der Division des im stummen Verkauf erzielten
Erldses durch 30 % des reguléaren Einzelverkaufspreises.

Zur unentgeltlich verbreiteten Auflage zahlen alle Gratisexemplare, auch Beleg- und Tausch-
exemplare.

3.Zu82Abs. 173

Die in 82 Abs. 1 Z 2 normierte Mindesterscheinungshaufigkeit fur Tages- und Wochen-
zeitungen von 240mal bzw. 41mal jahrlich ist im Lichte des 8 2 Abs. 1 Z 3 so zu verstehen,
dass aus der Erscheinungshaufigkeit seit dem erstmaligen Erscheinen der Zeitung ersichtlich
sein muss, dass es sich um eine Tages- bzw. Wochenzeitung handelt. Die tatsachliche
Erscheinungshaufigkeit ist daher auf das gesamte Jahr hochzurechnen.
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4.7Zu 82 Abs.1Z 4 und Z5 - Nachprifbare verkaufte Auflage und hauptberuflich tatige
Journalisten

4.1. Als nachprifbare verkaufte Auflage gilt die Summe aus Einzelverkauf, abonnierten
Exemplaren, GroRRverkauf (inklusive der GroRabonnements), Mitgliederexemplaren sowie
des stummen Verkaufs im Sinne der folgenden Definitionen.

Definitionen:

Druckauflage: Gesamtzahl der gedruckten Exemplare plus elektronisch verbreitete
Exemplare (ePapers, Print on Demand).

Verbreitete Auflage: Druckauflage abziglich der Remittenden, der Archivexemplare und
der Reststlcke zuzuglich der ,Print on Demand“-Exemplare und der Zugriffsberechtigungen
auf ePapers.

Einzelverkauf: Exemplare, die zu einem Preis von nicht weniger als 30 % des regularen
Verkaufspreises an einen Endbezieher verkauft werden. Dazu zéhlen auch Exemplare, die
im ,Print on Demand“-Verfahren vertrieben werden. ,Print on Demand®“ bedeutet eine
immateriell Gbermittelte und einzeln ausgedruckte Ausgabe, die der gedruckten Version in
allen Details des Inhalts und der Aufmachung (inklusive Platzierung der Anzeigen)
entspricht.

GroRRverkauf: Summe aller Verkéaufe mit mehr als 5 Exemplaren je Rechnungsempfanger/-
zahler, deren Verkaufspreis nicht unter 30 % des reguléaren Vollabonnementpreises liegt.

GroRabonnements: Abonnementlieferungen mit mehr als 5 Exemplaren je
Rechnungsempfanger/-zahler, deren Verkaufserlés nicht unter 30 % des regularen
Abonnementpreises liegt. Am Ende der Vertriebskette missen nachweislich identifizierbare
Einzelabnehmer stehen. Bei ePaper-Abonnements entsprechen den Exemplaren die gegen
Entgelt erteilten Zugangsberechtigungen fir den Abruf der ePaper-Dateien.

Abonnierte Exemplare: Exemplare, die zu einem Abonnementpreis von nicht weniger als
30 % des regularen Abonnementpreises verkauft und an feste Einzelbezieher (maximal finf
Exemplare je Rechnungszahler) geliefert werden. Der reguléare Jahres-Abonnementpreis ist
im Impressum der Zeitung anzufuhren. Mitgliederexemplare, bei denen Uber einen
gesonderten Bezugspreis der Nachweis eines individuellen Kaufakts erbracht werden kann
und die die anderen Voraussetzungen erfullen, kénnen den abonnierten Exemplaren
zugerechnet werden.

ePaper: Die immateriell Gbermittelte Hauptausgabe eines Titels, die der gedruckten Version
in allen Details des Inhalts, der Aufmachung (inkl. Platzierung der Anzeigen) und der
Erscheinungsweise entspricht. Als ,Auflage“ gelten auf Passwortern beruhende
Zugriffsrechte auf ePapers. MaRgeblich ist der Preis der gedruckten Ausgabe. Zur
verkauften Auflage zahlen nur bezahlte Zugriffsrechte auf ePapers; kostenfreie
Zugriffsberechtigungen zéhlen nur zur verbreiteten Auflage. Es werden nur jene Angebote
bericksichtigt, bei denen das Downloaden angeboten wird.

Mitgliederabonnements: Exemplare, die zu einem Abonnementpreis von nicht weniger als
30 % des regularen Abonnementpreises verkauft werden, bei denen Uber einen gesonderten
Bezugspreis der Nachweis des individuellen Kaufakts erbracht werden kann und von denen
mehr als finf Exemplare pro Rechnungsempfanger/-zahler geliefert werden. Am Ende der
Vertriebskette mussen nachweislich identifizierbare Einzelabnehmer stehen.

Stummer Verkauf: Stummer Verkauf sind die entnommenen Exemplare, die gegen Entgelt
abgegeben werden, aber im Selbstbedienungsverfahren entnommen werden. Um im
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stummen Verkauf ebenso wie bei den anderen Verkaufen einen Mindesterlés von 30 % pro
als verkauft zu wertendem Exemplar nachweisen zu kdnnen, ist der im stummen Verkauf
erzielte Gesamterlds nachzuweisen. Dieser Gesamterlés wird durch 30 % des Einzel-
verkaufspreises dividiert. Das Ergebnis ist die Anzahl jener Exemplare des stummen
Verkaufs, die als tatsachlich verkauft zu wertende Exemplare der nachprifbaren verkauften
Auflage zugerechnet werden.

4.2. Als ,hauptberuflich tatige Journalisten“ gelten die Mitarbeiter dsterreichischer
Medienunternehmen, die als angestellte Journalisten tétig sind oder ihre journalistische
Tatigkeit standig und nicht bloR als wirtschaftlich unbedeutende Nebenbeschaftigung
ausiben.

In Zweifelsfallen werden folgende Nachweise angefordert:

a) Sozialversicherungsnachweis

b) Anstellungsnachweis und der vom Verleger zu erbringende Nachweis, dass der
angestellte Journalist im Jahresdurchschnitt monatlich mindestens 2.084,86 Euro
brutto (= Tarifgehalt eines Redakteursaspiranten im 1. Dienstjahr ab 1.6.2014) bei
dieser Zeitung verdient hat

c) der vom Verleger zu erbringende Nachweis, dass der standige freie Mitarbeiter im
Sinne des Journalistengesetzes und des Gesamtvertrages im Jahresdurchschnitt
monatlich mindestens 50 % des Gehalts eines Redakteurs im 1. Dienstjahr
(= 1.119,27 Euro brutto) bei dieser Zeitung verdient hat.

4.3. Bei der Beurteilung der Frage, ob der Verkaufspreis einer Tages- oder Wochenzeitung
erheblich unter jenem vergleichbarer Tages- bzw. Wochenzeitungen liegt, wird ein
Durchschnittswert der Vergleichsgruppe herangezogen. Eine erhebliche Abweichung ist
jedenfalls gegeben, wenn der Verkaufspreis weniger als die Halfte des durchschnittlichen
Verkaufspreises betragt. Fur die Ermittlung des durchschnittlichen Verkaufspreises werden
die Uber die Woche gewichteten, héchsten Einzelverkaufspreise zu Grunde gelegt.

5. Zu 82 Abs.1 Z 7: Scheint die Verbreitung und Bedeutung einer Wochenzeitung
»zumindest in einem Bundesland“ fraglich, so kann die KommAustria ergédnzende
Unterlagen (z.B. Angaben Uber den Kreis der Abonnenten und die belieferten
Verschleil3stellen) anfordern. Bleiben Zweifel an der Verbreitung und Bedeutung in
zumindest einem Bundesland bestehen, so kann gemaR § 4 Abs.5 bei einstimmiger
Empfehlung der Pressefdérderungskommission ein niedrigerer als der sich aufgrund der
vorgesehenen Berechnung ergebender Férderungsbetrag gewahrt werden.

6. Zu § 2 Abs. 2 - Volksgruppenzeitungen

6.1. Fir Tages- und Wochenzeitungen, die in der Sprache einer Volksgruppe geman Art. 8
Abs. 2 B-VG herausgegeben werden, entfallen die Voraussetzungen des §2 Abs.1 Z 4
bzw. Z 5 (Mindestverkaufsauflage, Mindestanzahl von hauptberuflich tatigen Journalisten,
Untergrenze fur den Verkaufspreis).

In Osterreich bestehen folgende sechs autochthone Volksgruppen: Burgenlandkroatische
Volksgruppe, Slowenische Volksgruppe, Ungarische Volksgruppe, Tschechische Volks-
gruppe, Slowakische Volksgruppe und Volksgruppe der Roma.

6.2. Fur die Berechnung der Vertriebsfoérderung gemaR 8 6 bzw. § 7 ist auch von diesen
Zeitungen die entsprechend den Bestimmungen des 8 2 Abs. 5 geprifte Anzahl der im
Abonnement verbreiteten Exemplare (inklusive GroR3- und Mitgliederabonnements) bekannt
Zu geben.
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7.Zu 8 2 Abs. 3 bis 5 - Auflagenpriufung

7.1. Um Fo6rderung ansuchende Verleger haben der KommAustria die Auflagenzahlen der
jeweiligen Tages- oder Wochenzeitung nach den in diesen Richtlinien festgelegten Kriterien
mitzuteilen. Die vorzulegenden Auflagezahlen mussen entweder von der OAK veroéffentlicht
worden oder von einem Wirtschaftstreuhander, der sonst in keinem Auftragsverhaltnis zum
Forderungswerber steht, geprift sein. Werden im Rahmen der OAK zusétzliche
Auflagezahlen, die nicht veroffentlicht werden, fir Zwecke der Presseforderung geprdft, ist
der Prifbericht vorzulegen.

7.2. Die Verleger von Tageszeitungen haben der KommAustria nach Bundeslandern
gegliederte Daten mitzuteilen, soweit diese zur Beurteilung der Forderungswirdigkeit bzw.
zur Berechnung der Férderhdhe erforderlich sind.

8. Zu 8 2 Abs. 6 - Offenlegung der Eigentums- und Beteiligungsverhéaltnisse

8.1. Die Offenlegung der Eigentums- und Beteiligungsverhaltnisse ist zur Berechnung der
Forderungsbetrage im Bereich der Vertriebsférderung erforderlich. Sowohl in § 6 Abs. 2
PresseFG 2004 als auch in 87 Abs.2 PresseFG 2004 ist eine Kirzung der
Forderungsbetrage bei Vorliegen eines Medienverbundes gemal § 2 Z 22 des Audiovisuelle
Mediendienste-Gesetzes (AMD-G), BGBI. | Nr. 20/2001, zuletzt geandert durch BGBI. | Nr.
16/2012, vorgesehen.

8.2. Als Medienverbund gemal 8§ 2 Z 22 des Audiovisuelle Mediendienste-Gesetzes gelten:
zumindest zwei Personen oder Personengesellschaften, darunter jedenfalls ein Medien-
inhaber, die aufgrund der in § 11 Abs. 5 angefiihrten Beteiligungs- oder Einflussverhaltnisse
als miteinander verbunden anzusehen sind.

Als mit einem Medieninhaber verbunden gelten Personen oder Personengesellschaften,

1. die bei einem Medieninhaber mehr als 25 vH der Kapitalanteile oder Stimmrechte
halten oder einen beherrschenden Einfluss haben oder Uber eine der in § 244 Abs. 2
iVm Abs. 4 und 5 des Unternehmensgesetzbuches geregelten Einflussmoéglichkeiten
verflgen;

2. bei welchen eine der in Z 1 genannten Personen oder Personengesellschaften mehr
als 25 vH der Kapitalanteile oder Stimmrechte halt oder einen beherrschenden
Einfluss hat oder Uber eine der in §244 Abs.2 iVm Abs.4 und 5 des
Unternehmensgesetzbuches geregelten Einflussmdglichkeiten verfligt;

3. bei welchen ein Medieninhaber mehr als 25 vH der Kapitalanteile oder Stimmrechte
halt oder einen beherrschenden Einfluss hat oder Uber eine der in § 244 Abs. 2 iVm
Abs. 4 und 5 des Unternehmensgesetzbuches aufgezahlten Einflussmdglichkeiten
verflgt.

Fir die Zwecke dieses Absatzes ist es einer direkten Kapitalbeteiligung von mehr als 25 vH
gleichgestellt, wenn eine oder mehrere mittelbare Beteiligungen bestehen und die Beteili-
gung auf jeder Stufe mehr als 25 vH erreicht. Beteiligungen von Medieninhabern oder von
mit diesen gemal diesem Absatz verbundenen Personen auf derselben Stufe sind fir die
Ermittlung der 25 vH Grenze zusammenzurechnen.

8.3. Das Ansuchen hat eine Darstellung der Eigentimerverhaltnisse nach dem ,Ultimate
Owner Prinzip® zu enthalten. Das bedeutet, dass jedenfalls auch die jeweiligen
wirtschaftlichen Letzteigentimer anzugeben sind und eine entsprechende Darlegung tber
die Beteiligungsverhaltnisse auf jeder Stufe (Mutter-, GroBmuttergesellschaften, etc.) zu
erfolgen hat.
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9. Zu 82 Abs.7: Diese Bestimmung soll sicherstellen, dass eine Zeitung - aufgrund
geringfiigiger Anderungen - nicht unter mehreren Titeln um Foérderung ansuchen kann.
Kopfblatter sind Ausgaben, die durch eigene, meist regionale Bezlige herstellende Titelkopfe
gekennzeichnet sind und auch tber eigene regionale Redaktionen verfigen.

Bei der Beurteilung als Kopfblatt oder als wirtschaftlich selbststandige Zeitung ist im
Einzelfall das wirtschaftliche und journalistische Naheverhdltnis zu der als Stammblatt in
Frage kommenden Tageszeitung zu bertcksichtigen. Mutationen sind Ausgaben, die weder
als Kopfblatt noch als wirtschaftlich selbststandige Zeitung zu qualifizieren sind.

10. Zu 8 2 Abs. 8 und 9: Diese Bestimmungen legen einen Grund fir den Ausschluss aus
der Forderung fest. Liegt wegen des Inhalts einer Verdéffentlichung in einer Tages- oder
Wochenzeitung eine rechtskraftige Verurteilung wegen Verhetzung oder nach den
Bestimmungen des Verbotsgesetzes durch ein Gericht vor, so fiihrt dies zum Verlust der
Forderungswiurdigkeit fir das Kalenderjahr, in dem die rechtskraftige Verurteilung erfolgte.
Dies zieht wiederum als Konsequenz entweder die Rickforderung bereits ausbezahlter
Forderungen oder die Aufrechnung mit allfdlligen im Folgejahr zugesprochenen Férder-
mitteln nach sich.

Der Foérderungswerber hat in seinem Ansuchen anzugeben, ob eine rechtskréftige
Verurteilung vorliegt.

Vertriebsférderung

Nach den Bestimmungen dieses Abschnitts kdnnen Tages- und Wochenzeitungen gefordert
werden, die die Allgemeinen Forderungsvoraussetzungen des Abschnitts | erfillen.

11. Zu 87 Abs. 1: Wochenzeitungen erhalten eine Forderung fur die ersten 15.000 im
Abonnement  verbreiteten Exemplare, wobei zu diesen auch Grof3- und
Mitgliederabonnements zu rechnen sind (vgl. Definitionen unter Punkt 4.1.).

12. Zu 8§87 Abs. 2: Wenn aufgrund der Begrenzung der hoéchstens in die Berechnung
aufzunehmenden Abonnementauflage mit 15.000 Exemplaren und der gleichen
Erscheinungshaufigkeit mehr als eine vom selben Medieninhaber verlegte bzw. zum selben
Medienverbund gehérende Zeitung den Hoéchstbetrag erreichen wirde, bleibt der
Forderungsbetrag jener Zeitung, die tatséchlich die hdchste Abonnementauflage aufweist
und somit ohne Beschrankung den hdchsten Forderungsbetrag erhalten wirde, ungekiirzt.
Jene mit der zweith6chsten Aboauflage wird um 20 % gekirzt usf.

Kirzungen gemaf 8§ 4 Abs. 5 werden vor der Erstellung der - fir das Ausmald der Kiirzung
gemal 87 Abs.2 malgeblichen - ,Rangreihe” der Foérderungsbetrage innerhalb eines
Medienverbundes berlcksichtigt. Dasselbe gilt bei mehreren Zeitungen desselben
Medieninhabers.

13. Zu 87 Abs. 3: Ausschlaggebend fur die ,Anzahl der jahrlichen Nummern® ist die
Erscheinungshaufigkeit der Zeitung im Beobachtungszeitraum.
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Besondere Forderung zur Erhaltung der regionalen Vielfalt der Tageszeitungen

Eine Besondere Forderung zur Erhaltung der Medienvielfalt kénnen nur Verleger von
Tageszeitungen erhalten, die zusatzlich zu den Allgemeinen Fdrderungsvoraussetzungen
des § 2 die im Abschnitt 11l festgelegten Forderungsvoraussetzungen erftillen.

14. Zu 8§ 8 Abs. 1: Unter Hinweis auf die Richtlinie zu Punkt 9. wird festgehalten, dass eine
Zeitung nicht unter mehreren Titeln um Férderung ansuchen kann.

15. Zu 8 8 Abs. 2 - HOochstgrenzen beziglich verkaufter Auflage, Anzeigenanteil und
Mindestanzahl von hauptberuflich tatigen Journalisten

15.1. Fur die Foérderung nach diesem Abschnitt ist die Anzahl der Verkaufsexemplare
ausschlaggebend. Darunter ist die ,gesamte verkaufte Auflage“ zu verstehen. Siehe dazu
Pkt. 4.1.

15.2. Der jahrliche Seitenumfang darf hochstens zur Halfte aus Anzeigen bestehen. Den
klassischen Werbeanzeigen sind anzeigendhnliche Blattbestandteile gleichzuhalten. Als
solche sind insbesondere ,Sonderbeilagen® mit Gberwiegend kommerziellem Charakter und
Sonder- und Widmungsseiten gleichzuhalten.

15.3. Nur bezahlte, nicht jedoch unentgeltliche Anzeigen schlieRen die Férderungswirdigkeit
im Sinne dieser Bestimmung aus.

Entgelt:
Die Art und die Hohe der Gegenleistung, also des Anzeigenpreises, sind dabei ohne Belang.

Daraus folgend sind auch Gegengeschéaftsanzeigen, PR-Artikel und PR-Einschaltungen, die
Teil einer Anzeigenkampagne sind, sowie alle Beitrage, fur die ein Entgelt (zum Beispiel
Druckkostenbeitrag) bezahlt wurde, sowie Gratiseinschaltungen, die einen Naturalrabatt an
einen Kunden darstellen, in das Anzeigenvolumen gemalf 8§ 8 Abs. 2 einzurechnen.

Umfang:
Anzeigenseiten - das sind Zeitungsseiten, auf denen keine redaktionellen Inhalte erscheinen

- sind zur Ganze als Anzeigen anzurechnen. Anzeigen, die auf Seiten mit redaktionellen
Beitragen erscheinen, sind als entsprechender Bruchteil einer ganzen Seite in das
Anzeigenvolumen einzurechnen.

Leerrdume uber, unter und neben Anzeigen auf redaktionellen Seiten werden zur Halfte als
Anzeigenrdume betrachtet. Wird dieser Anzeigenraum durch Linien begrenzt, gilt der Raum
bis zur Linie als Anzeigenraum.

Wenn flr eine regionale Mutationsausgabe Text- und/oder Anzeigenseiten hergestellt
werden, sind diese dem Seiten- bzw. Anzeigenumfang hinzuzurechnen.

15.4. Um die Besondere Forderung zu erhalten, muss der Verleger mindestens 12 hauptbe-
ruflich tatige Journalisten bei dieser Zeitung beschéftigen. Fir diese gilt die in Pkt. 4.2. fest-
gelegte Definition.

16. Zu § 8 Abs. 4 - Hauptverbreitungsgebiet

Als regionales Hauptverbreitungsgebiet gilt jenes Bundesland, in dem die meisten
Exemplare einer Zeitung verkauft werden. Das Hauptverbreitungsgebiet im Sinne des
PresseFG 2004 bezieht sich auf die verkaufte Auflage.

Auch fur jene Zeitungen, fur die im Rahmen der OAK kein Stammbundesland ausgewiesen
ist, ist ein Hauptverbreitungsgebiet anzugeben und sind die in diesem Bundesland
verkauften Exemplare nachzuweisen.
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Qualitatsforderung und Zukunftssicherung

17. Zu 8 10 Abs. 1 - Ausbildung von Nachwuchsjournalisten

17.1. Einen Zuschuss zu den Kosten der redaktionsinternen Journalistenausbildung kénnen
Verleger erhalten, die die Allgemeinen Forderungsvoraussetzungen des Abschnitts | erfillen.

Der Zuschuss betragt hochstens ein Drittel der nachgewiesenen Ausbildungskosten. Der
Hoéchstbetrag pro Tages- oder Wochenzeitung belduft sich auf 20.000 Euro.

17.2. Ein derartiger Zuschuss kann einem Verleger fur die Ausbildung zum Journalisten im
Bereich der Tages- und/oder Wochenzeitungen und - falls die Ausbildungsmodule auch den
Online-Bereich inkludieren - im Online-Bereich gewahrt werden. Eine reine Onlineausbildung
ist nicht mit Zuschissen zu bedenken.

Ausbildungsmodelle, bei denen fir die Ausbildung bezahlt werden muss, werden nicht
gefordert.

17.3. Als Ausbildungskosten gelten Personalkosten und Sachkosten. Zu den Personalkosten
zahlen die Kosten von Aspiranten und von Redaktionsmitgliedern, die ganz oder teilweise fur
die interne Ausbildung zum Journalisten im Print-Bereich und - falls die Ausbildungsmodule
auch den Online-Bereich inkludieren - im Online-Bereich abgestellt sind. Diese sind
aufzuschlisseln und nachzuweisen. Vorzulegen sind Nachweise Uber die monatlichen
Bruttolohnkosten und Lohnnebenkosten (Auszug aus den Lohnkonten sowie Belege Uber die
An- und Abmeldung zur Gebietskrankenkasse).

Wird die Ausbildungstétigkeit klar belegt, sind auch Kosten fir Ausbildungsredakteure
forderungsfahig, die nicht fir die Ausbildung von Aspiranten sondern von sonstigen
Nachwuchsjournalisten abgestellt sind.

Eine Kostenibernahme durch die Arbeitsmarktverwaltung ist schriftlich und unter Vorlage
der jeweiligen Mitteilung der vergebenden Stelle bekannt zu geben. Im Hinblick auf die
Abrechnung von Gebietskrankenkassenvorschreibungen und Zahlungen an das Finanzamt
ist eine der geforderten Person zuordenbare, nach Monaten aufgeschlisselte
Berechnungsaufstellung vorzulegen.

17.4. Unter Sachkosten fallen insbesondere die Kosten des Arbeitsplatzes. Vorzulegen sind
die entsprechenden Unterlagen und Berechnungen sowie eine Aufschlisselung auf die bzw.
Zuordnung dieser Kosten zu der einzelnen Person.

Die dem einzelnen Aspiranten direkt zuordenbaren Sachkosten wie etwa
Teilnahmegebiihren flr Ausbildungsseminare u.a. werden zur Ganze, die auf Aspiranten und
Ausbildungsredakteure entfallenden sonstigen Sachkosten bis zu einem Betrag von
hochstens 4.800,- Euro pro Person und Jahr in die Berechnung aufgenommen.

17.5. Die auf die Kosten der forderbaren Leistung entfallende Umsatzsteuer ist keine
forderbare Ausgabe; sofern diese Umsatzsteuer aber nachweislich tatsachlich und endgiltig
vom Forderungsnehmer zu tragen ist (somit fur ihn also keine Vorsteuerabzugsberechtigung
besteht) kann sie als forderbarer Kostenbestandteil berticksichtigt werden. Die — auf welche
Weise immer — ruckforderbare Umsatzsteuer ist auch dann nicht forderbar, wenn sie der
Forderungsnehmer nicht tatséchlich zurlck erhalt.

17.6. Dem Ansuchen sind die Ausbildungskonzepte anzuschlieRen. Weiters sind die Namen
und Lebenslaufe der am Ausbildungsprogramm teilnehmenden Aspiranten und die Namen
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und die Funktion der fir Ausbildungszwecke abgestellten Redaktionsmitglieder bekannt zu
geben. Anzugeben ist weiters der Anteil der Ausbildungstatigkeit an der Gesamttéatigkeit der
fur Ausbildungszwecke abgestellten Redaktionsmitglieder.

17.7. Fir jene Journalisten, fur die der Verleger um einen Zuschuss ansucht, ist ein An-
stellungsnachweis vorzuweisen.

17.8. Als Nachweis der journalistischen Produktion werden insbesondere anerkannt:

o Namentlich gekennzeichnete Artikel, die in der Zeitung verdffentlicht wurden
(Belegexemplare der Zeitungen sind vorzulegen);

e eine Beschreibung der vom jeweiligen Aspiranten im Beobachtungszeitraum (Vorjahr)
durchgefuhrten Tatigkeiten u.&.

18. Zu 8 10 Abs. 2 - Vereinigungen der Journalistenausbildung und -fortbildung

18.1. Diese Bestimmung enthalt die Voraussetzungen und Modalitaten der Férderung von
Einrichtungen der Journalistenausbildung. Die Verteilung der hierfiir vorgesehenen Mittel auf
die Vereinigungen wird dahin gehend geregelt, dass 70 % der Mittel fur ,ausschlieBlich oder
vorwiegend® mit der Journalistenausbildung befasste Vereinigungen zur Verfligung stehen
und 30 % der Mittel fr Vereinigungen, die sich auch der Talent- bzw. Nachwuchsférderung
verschrieben haben. Klargestellt wird, dass auch die Forderung von Volontariaten moglich
ist. In diesem Fall erhélt ein bei einem Osterreichischen Medienunternehmen im Rahmen
eines Volontariates tatiger Journalist von einer Vereinigung im Sinne des Abs. 2 Direkt-
zahlungen.

18.2. Journalistenausbildungsinstitutionen missen die Berufsbezogenheit ihrer Aus- und
Fortbildungsveranstaltungen nachweisen. Der von ihnen zu Ubermittelnde Tatigkeits-
nachweis hat jedenfalls Titel und Programm der Veranstaltungen sowie die jeweilige
Teilnehmerzahl zu enthalten.

18.3. Zu § 10 Abs. 2 Z 1: Bei der Berechnung der 1.300 Ausbildungstage im Jahr werden
wie bisher nur Lehrgéange im herkdmmlichen Sinne zu bertcksichtigen sein: Die Férderung
oder Finanzierung von Volontariaten fallt nicht unter diese Bestimmung. Als Ausbildungstag
gilt ein 6-Stunden Tag.

18.4. Zu 8§ 10 Abs. 2 Z 2: Keine der unter Abs. 2 Z 2 geférderten Vereinigungen soll mehr
als ein Drittel der fUr diese Forderung vorgesehenen Gesamtmittel bekommen.

18.5. Uber die widmungsgemaRe Verwendung der Forderungsmittel sind genaue Aufzeich-
nungen zu fihren und innerhalb der ersten drei Monate des auf die Zuteilung der Foérde-
rungsmittel folgenden Kalenderjahres der KommAustria zu Ubermitteln.

18.6. Bei der Aufteilung der Forderungsmittel werden Seminare, Volontariate und besondere
sonstige Aktivitaten berlcksichtigt, die geeignet sind, einen Beitrag zur Erreichung der Ziele
des Gesetzes im Sinne des 8§ 1, zur Forderung der Qualitat journalistischen Schaffens und
zum Weiterbestand des journalistischen Berufsstandes zu leisten.

Die fur die FOrderung gemaR § 10 Abs. 2 Z 2 zur Verfigung stehenden Mittel werden unter
Bedachtnahme auf die im Beobachtungsjahr tatsachlich durchgefihrten Ausbildungs-
aktivitaten auf die drei Bereiche ,Ausbildungstage in Lehrgangen und Seminaren®,
»Volontariate” und ,besondere sonstige Aktivitaten* aufgeteilt.
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Mafgeblich fur die Berechnung der Betrage im Bereich ,Volontariate“ sind zu einem Drittel
die Volontariatstage selbst und zu zwei Drittel die an die Volontare geleisteten Zahlungen
plus allféllige Dienstgeberanteile.

19. 8 11 Sonstige Forderungen

19.1. Zu 8§ 11 Abs. 1 - Forderung des Einsatzes von Auslandskorrespondenten

19.1.1. Verlegern von Tages- oder Wochenzeitungen, die die Voraussetzungen des
Abschnitts | erflllen, kann zu den Kosten von Auslandskorrespondenten, die in einem festen
Angestelltenverhéaltnis zu dieser Tages- oder Wochenzeitung stehen, ein Zuschuss gewéhrt
werden. Dieser Zuschuss darf hdchstens 50 % der nachgewiesenen Kosten fir diesen
Arbeitsplatz betragen und Uberdies den Betrag von 40.000 Euro pro Verleger nicht tberstei-
gen.

19.1.2. Jene Journalisten, fur die der Verleger um Férderung ansucht, sind namentlich
bekannt zu geben. Ein Anstellungsnachweis ist vorzulegen.

19.1.3. Als Kosten von Auslandskorrespondenten gelten Personalkosten und Sachkosten,
insbesondere auch Reise- und Aufenthaltskosten.

Die Personalkosten sind aufzuschlisseln und nachzuweisen. Vorzulegen sind Nachweise
Uber die monatlichen Bruttolohnkosten und Lohnnebenkosten (Auszug aus den Lohnkonten
sowie Belege Uber die An- und Abmeldung zur Gebietskrankenkasse).

Eine Kostenibernahme durch die Arbeitsmarktverwaltung ist schriftich und unter Vorlage
der jeweiligen Mitteilung der vergebenden Stelle bekannt zu geben.

Im Hinblick auf die Abrechnung von Gebietskrankenkassenvorschreibungen und Zahlungen
an das Finanzamt ist eine der geforderten Person zuordenbare nach Monaten aufge-
schlusselte Berechnungsaufstellung vorzulegen.

19.1.4. Unter Sachkosten fallen insbesondere die Kosten des Arbeitsplatzes und die Reise-
und Aufenthaltskosten. Vorzulegen sind die entsprechenden Unterlagen und Berechnungen
sowie eine Aufschliisselung auf die bzw. Zuordnung dieser Kosten zu der einzelnen Person.

19.1.5. Die auf die Kosten der forderbaren Leistung entfallende Umsatzsteuer ist keine
forderbare Ausgabe; sofern diese Umsatzsteuer aber nachweislich tatsachlich und endgdiltig
vom Forderungsnehmer zu tragen ist (somit fur ihn also keine Vorsteuerabzugsberechtigung
besteht) kann sie als forderbarer Kostenbestandteil berticksichtigt werden. Die - auf welche
Weise immer - rickforderbare Umsatzsteuer ist auch dann nicht forderbar, wenn sie der
Forderungsnehmer nicht tatsachlich zurtickerhalt.

19.2. Zu 8§ 11 Abs. 2 — Leseforderung

19.2.1. Vereinigungen, deren ausschlie3liche Aufgabe in der (Schul-) Leseférderung von
Tages- und Wochenzeitungen zu sehen ist, kdnnen mit einem Zuschuss von hdchstens
50 % ihrer Gesamtaufwendungen bedacht werden.

Vorzulegen ist der Nachweis, dass das ausschlielliche Ziel des Forderungswerbers die
Lesefdrderung ist (falls es sich um einen Verein handelt, sind jedenfalls die Vereinsstatuten
vorzulegen), ein Tatigkeitsnachweis fur den Beobachtungszeitraum (Vorjahr) sowie ein
Verzeichnis aller in diesem Zeitraum entstandenen Kosten und Ertrdge. Vorgelegt werden
kann eine von einem Steuerberater attestierte Bilanz.
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Als Aufwendungen kommen Personal- und Sachkosten in Betracht. Anzugeben und nachzu-
weisen ist weiters, ob und allenfalls in welcher Héhe Zuwendungen von Dritten erfolgt sind.

19.2.2. Eine Refundierung fir die Gratisabgabe an Schulen kann nur fir Tages- und
Wochenzeitungen erfolgen, die die Férderungsvoraussetzungen des Abschnitts | PresseFG
2004 erfullen. Bei den forderungswirdigen Gratisexemplaren muss es sich um die jeweils
aktuelle Ausgabe handeln.

Bei der Refundierung kénnen sowohl lGber ,ZiS* bestellte Exemplare als auch Exemplare, die
von einer Schule direkt beim Verleger bestellt wurden, beriicksichtigt werden. Die Exemplare
mussen jedenfalls Gber Anforderung einer Schule zum Einsatz im Unterricht geliefert worden
sein.

Die Forderungswerber (Verleger) haben entsprechende Nachweise vorzulegen wie
Verlagsaufzeichnungen, Vertriebsaufzeichnungen, Bestatigungen der Schulen etc.

19.2.3. Als Verkaufspreis wird der Einzelverkaufspreis herangezogen. ,Sponsorexemplare®
kénnen in die Refundierung des Verkaufspreises mit einbezogen werden. Der vom Sponsor
getragene Betrag wird vom regularen Verkaufspreis abgezogen.

20. 8 11 Abs. 3 - Férderung von Forschungsprojekten

20.1. Gegenstand dieser Foérderung ist die Durchfilhrung von pressebezogenen
Forschungsprojekten, insbesondere auf dem Gebiet des Zeitungsmarketings. Um ein For-
schungsprojekt handelt es sich dann, wenn die Forschung das zentrale Anliegen ist.

Ein Projekt ist forderungswurdig, wenn es geeignet ist, zum Fortschritt auf dem Gebiet des
Pressewesens beizutragen, und der Qualitatssicherung dient.

Als Forderungswerber kommen fachlich ausreichend qualifizierte und erfahrene, naturliche
und juristische Personen sowie Personengesellschaften des Unternehmensgesetzbuches in
Betracht. Die fachliche Qualifikation wird anhand der Ausbildung und Berufserfahrung
beurteilt. Als Nachweis kann eine Zusammenstellung der bereits durchgefiihrten
Forschungsprojekte dienen.

20.2. Die Forderung erfolgt in Form eines finanziellen Zuschusses bis zu héchstens 50 % der
Kosten des Projekts. Eine Forderung nach dieser Bestimmung kann nur gewahrt werden,
wenn die Finanzierung des zu fordernden Projektes (mit Ausnahme der beantragten
Forderung) sichergestellt ist, d.h., dass der Forderungswerber mindestens die Halfte der
Projektkosten selbst aufbringt. Diese Voraussetzung ist bei Antragstellung nhachzuweisen.

Dem Ansuchen ist daher ein detaillierter Finanzierungsplan inklusive Angaben zur
beabsichtigten Verwendung der beantragten Forderungsmittel samt Nachweisen
anzuschlief3en. Als Nachweise dienen zum Zeitpunkt der Einreichung Absichtserklarungen,
(bedingte) Forderzusagen, etc.

Anschaffungskosten werden nicht geférdert, kbnnen aber in der Héhe von Leasingkosten fur
die Dauer des Projekts als Eigenmittel in Anschlag gebracht werden.

Eine Forderung ist grundsétzlich nur zulassig, wenn vor dem Einlangen des Ansuchens mit
dem Projekt noch nicht begonnen worden ist. Wenn es durch besondere Umstande,
insbesondere aufgrund der Eigenart der Leistung, gerechtfertigt ist, kann eine Forderung
auch far ein bereits begonnenes, aber noch laufendes Projekt gewéahrt werden. In diesem
Fall konnen nur jene Kosten gefordert werden, die nach Einlangen des Forderungs-
ansuchens entstanden sind.
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20.3. Ansuchen werden als vom Forderungswerber an die KommAustria gerichtete
Aufforderungen verstanden, ein Angebot zum Abschluss eines Foérderungsvertrages zu
stellen. Das Ansuchen hat daher einen detaillierten Projektplan zu enthalten, der jedenfalls
eine inhaltliche Umschreibung des Projekts, einen Zeitplan und Angaben zu den am Projekt
beteiligten Personen enthalt. Dazu sind entsprechende Nachweise vorzulegen. Frilhestens
die Forderungszusage der KommAustria stellt im privatrechtlichen Sinne ein an den
Forderungswerber gerichtetes Angebot zum Abschluss eines Forderungsvertrages dar. Erst
wenn diese Férderungszusage angenommen wird, kommt der Férderungsvertrag zustande.

Bei unvollstandigen Ansuchen wird der Forderungswerber schriftlich aufgefordert, die
fehlenden Unterlagen binnen angemessener Frist nachzureichen. Kommt er diesem Ergén-
zungsauftrag nicht fristgerecht nach, so wird der unvollstdndige Antrag bei der Vergabe der
Forderungen nicht bertcksichtigt.

20.4. Uber die widmungsgemaRe Verwendung der Forderungsmittel sind genaue Aufzeich-
nungen zu fihren und innerhalb der ersten drei Monate des auf die Zuteilung der Foérde-
rungsmittel folgenden Kalenderjahres der KommAustria zu Ubermitteln.

Der zahlenméaRige Nachweis muss eine durch Originalbelege nachweisbare Aufgliederung
aller mit der geforderten Leistung zusammenh&ngenden Einnahmen und Ausgaben
umfassen. Hat der Forderungsnehmer fir denselben Verwendungszweck auch eigene
finanzielle Mittel eingesetzt oder von einem anderen Rechtstrager finanzielle Mittel erhalten,
so hat der zahlenmafige Nachweis auch diese zu umfassen.

Die auf die Kosten der forderbaren Leistung entfallende Umsatzsteuer ist keine forderbare
Ausgabe; sofern diese Umsatzsteuer aber nachweislich tatsachlich und endgiltig vom
Forderungsnehmer zu tragen ist (somit fur ihn also keine Vorsteuerabzugsberechtigung
besteht) kann sie als forderbarer Kostenbestandteil berticksichtigt werden.

Die - auf welche Weise immer - riickforderbare Umsatzsteuer ist auch dann nicht forderbar,
wenn sie der Férderungsnehmer nicht tatsachlich zurtick erhalt.

20.5. Nach Abschluss des Projekts sind ein schriftlicher Endbericht und eine Kurzfassung
vorzulegen. In der Kurzfassung sind die wichtigsten Ergebnisse und deren mdgliche Nutz-
anwendung darzustellen. Der Forderungswerber stimmt der Veroffentlichung einer Kurz-
fassung des Endberichts zu.

20.6. Sollte das Projekt zu dem gesetzlich vorgesehenen Zeitpunkt der Auszahlung des
zweiten Teilbetrages — gemal § 14 Abs. 2 spatestens im November des Jahres — noch nicht
abgeschlossen sein, so ist vor der Auszahlung des zweiten Teilbetrages ein Zwischenbericht
vorzulegen.

20.7. Bei der Veroffentlichung des Forschungsberichtes oder einer fur die Publikation
Uberarbeiteten Fassung ist ein Hinweis auf die Unterstitzung des Projekts aus Mitteln der
Presseftérderung aufzunehmen.

21. Zu 8 11 Abs. 4 - Forderung von Presseklubs

Forderungswiirdige Presseklubs miissen ein MindestmaRR an Offentlichkeitskontakten in
Form von Pressekonferenzen und/oder Pressegesprachen, die nicht Werbezwecken dienen,
nachweisen. Als zahlenmaRiger, jedoch nicht streng auszulegender Richtwert sind 10
derartige Veranstaltungen pro Jahr anzusehen.
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AuBBerdem muss der Presseklub zumindest in einem Bundesland von reprasentativer
Bedeutung sein; dies wird unter sinngemaRer Anwendung des 8 2 Abs. 1 Z 7 PresseFG
2004 beurteilt.

Uber die widmungsgemaRe Verwendung der Forderungsmittel sind genaue Aufzeichnungen
zu fuhren und innerhalb der ersten drei Monate des auf die Zuteilung der Férderungsmittel
folgenden Kalenderjahres der KommAustria zu Ubermitteln.

Ein Forderungswerber kann hdchstens 50 vH der fur die Férderung geman § 11 Abs. 4 vor-
gesehenen Fordermittel erhalten.

Forderung der Selbstkontrolle im Bereich der Presse gemal § 12a

22. Als Forderungswerber kommt eine reprasentative Einrichtung der Selbstkontrolle im
Bereich der Osterreichischen Presse in Betracht.

Als reprasentativ gilt eine Einrichtung der Selbstkontrolle im Bereich der &sterreichischen
Presse, wenn ihr sowohl Vereinigungen 6sterreichischer Zeitungen als auch Vereinigungen
von Journalisten in ¢sterreichischen Printmedien angehdren, denen aufgrund der Zahl ihrer
Mitglieder und des Umfanges ihrer Tatigkeit maRgebende wirtschaftliche Bedeutung
zukommt. Dies trifft jedenfalls auf die fir den Bereich der Osterreichischen Presse
kollektivvertragsfahigen Korperschaften der Arbeitgeber und der Arbeitnehmer sowie
sonstige Vereinigungen mit fir den Bereich der Osterreichischen Presse vergleichbarer
Bedeutung zu.

23. Die Forderung wird im Sinne der Gewahrleistung der Unabhangigkeit dieser Einrichtung
und zur Sicherstellung der Wahrnehmung ihrer satzungsgemafen Aufgaben sowie einer
wirksamen Durchsetzung ihrer Entscheidungen und Beschlusse zuerkannt.

24. Die Zuerkennung einer Forderung setzt voraus, dass der Forderungswerber ein schrift-
liches Ansuchen Ubermittelt, dem die folgenden Unterlagen angeschlossen sind:

e Verfassung der Einrichtung, z.B. Vereinsstatuten und Mitgliederverzeichnis

e Aufstellung der im laufenden Jahr anfallenden Kosten samt Erlauterungen und ein
Ausblick auf zu erwartende Einnahmen

e Organisations- und Personalplan, Ubersicht tber ein allfdlliges Vermégen und
allfallige Schulden.

Der Zuschuss dient zur Deckung von im laufenden Jahr anfallenden Kosten und kann im
Vorhinein erfolgen.

Im Sinne des Grundsatzes der Sparsamkeit, Wirtschaftlichkeit und ZweckmaRigkeit sind
Ausgaben nur insofern forderfahig, als sie in ihrer Art und HOhe zur Erreichung des
Forderungszweckes angemessen sind.

25. Innerhalb der ersten drei Monate des auf die Foérderung folgenden Kalenderjahres hat
der Forderungsnehmer folgende Unterlagen vorzulegen:

e ein von einem Wirtschaftsprufer gepruftes Verzeichnis aller im vorangegangenen
Jahr entstandenen Kosten und Ertrédge (Einnahmen-Ausgaben-Rechnung) und ein
Vermaogensverzeichnis oder - falls dies satzungsmaRig oder gesetzlich vorgesehen
ist - die Bilanz

e einen Tatigkeitsbericht Uber das vorangegangene Jahr in dem insbesondere
dargelegt ist, wodurch grundséatzlich und inwieweit eine Sicherstellung der wirksamen
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Durchsetzung der von der Einrichtung getroffenen Entscheidungen und Beschlisse
gewahrleistet werden sollte bzw. war.

Die im zahlenmafigen Nachweis angefluhrten Einnahmen und Ausgaben missen durch
Originalbelege nachweisbar sein. Hat der Forderungswerber auch eigene finanzielle Mittel
eingesetzt oder von einem anderen Rechtstrager finanzielle Mittel erhalten, so hat der
zahlenmafige Nachweis auch diese zu umfassen.

Eine Uberprufung erfolgt somit erst nachtraglich. Nicht widmungsgeman verwendete Forde-
rungsmittel sind zurtickzuzahlen.

25.1. Fur die Forderung kommen Personalkosten und Sachkosten in Betracht. Bezuschusst
werden konnen auch der Zukauf externer Leistungen sowie die Anschaffungskosten von
Wirtschaftsgutern.

Die Personalkosten sind aufzuschlisseln und nachzuweisen. Vorzulegen sind Nachweise
Uber die Bruttolohnkosten und Lohnnebenkosten (Auszug aus den Lohnkonten sowie Belege
Uber die An- und Abmeldung zur Gebietskrankenkasse).

Eine Kostenlbernahme durch die Arbeitsmarktverwaltung ist schriftlich und unter Vorlage
der jeweiligen Mitteilung der vergebenden Stelle bekannt zu geben.

Im Hinblick auf die Abrechnung von Gebietskrankenkassenvorschreibungen und Zahlungen
an das Finanzamt ist ein Nachweis der Uberweisung vorzulegen.

Zu den Sachkosten zahlen insbesondere Miete, Bluroaufwand, Reisekosten, Kosten der
Veroffentlichungen.

Werden die Gesamtausgaben des Forderungsnehmers Uberwiegend aus Bundesmitteln
getragen, konnen Personalkosten und Reisegebiihren nur bis zu jener Hohe gefdrdert
werden, die dem Gehaltsschema des Bundes und der Reisegebuhrenvorschrift 1955 fir
vergleichbare Bundesbedienstete entspricht.

Die Angemessenheit der Ausgaben fir zugekaufte Giter und Leistungen ist zu
dokumentieren (Preisvergleich oder mindestens 3 Vergleichsangebote), soweit dies im
Hinblick auf die Hohe des geschatzten Auftragswertes und die Art der zugekauften Guter
oder Leistungen zweckmdaRig ist. Ab einer Ausgabe flir zugekaufte Guter oder
Dienstleistungen von 400 Euro (= "geringwertige Wirtschaftsgiter" im Sinne des § 13
Einkommenssteuergesetz 1988, BGBI. Nr. 400/1988 in der geltenden Fassung) sind
jedenfalls Vergleichsangebote einzuholen.

Die Einholung von Vergleichsangeboten kann unterbleiben, wenn gleichartige Leistungen
mehrmals hintereinander zu gleich bleibenden Konditionen beauftragt wurden, deren
Angemessenheit bereits einmal in korrekter Weise ermittelt wurde.

25.2. Die auf die Kosten der forderbaren Leistung entfallende Umsatzsteuer ist keine
forderbare Ausgabe. Sofern diese Umsatzsteuer aber nachweislich tatsachlich und endgultig
vom Fdrderungsnehmer zu tragen ist (somit fir ihn also keine Vorsteuerabzugsberechtigung
besteht) kann sie als forderbarer Kostenbestandteil berticksichtigt werden. Die — auf welche
Weise immer — ruckforderbare Umsatzsteuer ist auch dann nicht forderbar, wenn sie der
Forderungsnehmer nicht tatséchlich zurick erhalt.

26. Wird eine Sache vom Foérderungswerber ausschlielich oder iberwiegend aus
Forderungsmitteln des Bundes angeschafft und ubersteigt ihr Preis (Wert) die nach den
jeweils geltenden einkommenssteuerrechtlichen Bestimmungen fir geringwertige Wirt-
schaftsguter des Anlagevermdégens festgesetzte Betragsgrenze (It. Einkommensteuergesetz
1988: 400 Euro) um das Vierfache, so hat der Forderungswerber bei Wegfall oder
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wesentlicher Anderung des Verwendungszweckes die KommAustria davon unverziiglich in
Kenntnis zu setzen und auf Verlangen eine angemessene Abgeltung zu leisten, die
betreffende Sache der KommAustria zwecks weiterer Verwendung zu Verfiigung zu stellen
oder in das Eigentum des Bundes zu Ubertragen.

Wien, am 3. Dezember 2014
Kommunikationsbehdrde Austria

Dr. Florian Philapitsch, LL.M.
(Vorsitzender-Stellvertreter)
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